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Stavovi o razvoju turizma u turisti¢koj destinaciji Kalnik s obzirom na generacijsku pripadnost

Pugar, Iva

Uloga glazbe u iskustvu posjete virtualnom muzeju

Karabati¢, Karla

Stavovi domacih turista o ponudi seoskog turizma u destinaciji Krapinsko - zagorska Zupanija

Jakus-Mejarec, Lana

Uloga nostalgije u izboru marke proizvoda i kupovnoj namjeri potrosaca

Jakopinci¢, Stela

Stavovi generacije Z o elektronickoj trgovini prilikom kupovine odjevnih predmeta

Posavac, Lorena

Utjecaj inovativnosti zelenog marketinga na zeleni imidz, identifikaciju s markom, usmenu predaju i
spremnost plac¢anja vece cijene za hotelsku uslugu

Vlahovi¢ Mlakar, Tea Silvia

Aktivnosti sustavnoga upravljanja markom poslodavca i njihovi ucinci na uspjesnost poslovanja
organizacija

Mostarac, Vinko

Stavovi potrosaca prema prosSirenjima marke zelenim proizvodima

Pavlekovi¢, Andrea

Percepcija posjetitelja o ¢cimbenicima kvalitete usluge na glazbenim festivalima u Republici Hrvatskoj

Filipovi¢, Ivan Kazimir

Iskustvo posjetitelja virtualnih muzeja u Republici Hrvatskoj

Ljevak, Tina

Marketing na trziStu umjetnina u Republici Hrvatskoj

Pezelj, Karla

Uloga internog marketinga u izgradnji privrzenosti zaposlenika marki poslodavca u hrvatskoj IT industriji

Banovi¢, Matea

Primjena internog marketinga u hotelijerstvu na trziStu Republike Hrvatske

Ivancié, lvana

Razvoj marke grada Livna

Vujeva, Vladimir

Tehnika pripovijedanja kod razvoja sadrzaja u upravljanju markom

Ros, Antonio

Zadovoljstvo korisnika samoposluznim blagajnama u Republici Hrvatskoj

Perli¢, Matea

Razvoj i upravljanje markom usluge na poslovnim trzistima

Babi¢, Lucija
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PERCEPCIJA POTROSACA PRIPADNIKA GENERACIJE Z O ULOZI LIDERA MISLJENJA U NJIHOVIM KUPOVNIM
ODLUKAMA

Tandara, Hedviga

Uloga urbanih ikona u razvoju marke grada

Basi¢, Anja

Vrste percipiranog rizika kod koristenja usluga mobilnog pladanja

Vakufac, Jasmin

Marketing opce dobrobiti u usluznim poduzeé¢ima

Rados, Iva

Marketing usluga rijeckih muzeja

Cvetinovié¢, Emanuela

Upravljanje marketingom nacionalnih i parkova prirode u funkciji izgradnje imidza zemlje kao turisticke
destinacije

MaleSevié, Kristina

Specifi¢nosti marketinske komunikacije putem drustvenih medija u djelatnosti bankarstvu

Skejo, Filip

Upravljanje markom destinacije

Todorié¢, Zvonimir

ELIMINACIJA PROIZVODA - PRIMJER PICA MARKE SMART

Knezevi¢, Pia

Uloga oznaka na proizvodima u izgradnji imidza marke

Slamar, Mihaela

KANIBALIZACIJA PROIZVODA | MODELI PREDVIDENJA KANIBALIZACIJE

Kajganié, Andrej

Istrazivanje stavova o marki grada u funkciji upravljanja markom

Bedek, lvan

Krivotvorine i sklonosti potrosaca njihovoj kupovini i koristenju

Vucié, Laura

Percepcije menadzera o ulozi glazbe u marketingu usluga

Novak, Sanja

Mobilni marketing temeljen na lokacijskim uslugama

Sturman, Filip

Razlika neuromarketinskog pristupa i mjerenja percepcije u evaluaciji oglasa

Benzon, Martina




