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Uloga stavova djece i roditelja u kupovini prehrambenih proizvoda

Gacesa, Dora

Utjecaj intervencija na promjenu stavova i ponasanje djece od 6 i 9 godina pri izboru prehrambenih proizvoda

Skala, David

Razlike u stavovima prema vanjskom oglasavanju u sportu na primjeru nogometnih dresova obzirom na
generacijsku pripadnost

Medek, Tom

Interna percepcija marke poslodavca u industriji zrakoplovnih poduzeca

Strizak, Dorian

Istrazivanje stavova generacije Y prema oglasavanju putem utjecajnih osoba

Jerger, Petra

Izazovi primjene kontroverznog oglasavanja iz perspektive poduzeca

Bracun, Sara

Analiza vjerodostojnosti drustvenih mreza kao izvora komunikacije Vlade Republike Hrvatske

Lehpaner, Laura

Uloga drustvenih mreza u Citanosti internetskih portala

Redzepagi¢, Hannan

Povezanost dogadanja i angaziranosti potrosaca

Lesi¢, Vana

Ucinak drustvenih mreZa na povezanost potrosaca s luksuznim markama

Mise, Margita

Povezanost osobina li¢nosti i strategija suo¢avanja sa stresom

Stani¢, Ivana

Doprinos interne komunikacije razvoju marke poslodavca

Spoljari¢, Anja

Plan upravljanja istrazivackim podacima projekta (U&inak digitalizacije interne komunikacije na zadovoljstvo
internom komunikacijom, angaziranost zaposlenika i, posljedi¢no, percipirano zadovoljstvo zivotom)

Spoljari¢, Anja; Tkalac
Verci¢, Ana

Uloga promocije u organizaciji glazbenih festivala u Republici Hrvatskoj

Fulanovi¢, Tena

Impact of online advertising on purchasing decision of consumers of generation Z

Samec, Sara

Povezanost oglasavanja na drustvenim mrezama s donosSenjem odluka o kupovini generacije Z

Ljubici¢, Zrinka

Stavovi potrosaca o prikrivenom oglasavanju na "video na zahtjev" platformama

Goricki, Lucija
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Utjecaj prikrivenog oglasavanja na namjeru kupnje na primjeru juznokorejskih serija

Visi¢, Antonela

Potencijal prirodnog oglasavanja bezreceptnih proizvoda

Konta, Ivana

Povezanost oglasavanja na drustvenim mrezama i lojalnosti potrosaca

Matausi¢, Lucija

Stavovi prema apelu na seks u oglasima s obzirom na generacijsku pripadnost

Banek, Leo

Drustveno-ekonomski ¢imbenici zadovoljstva i uspjeSnosti na radu u uvjetima rada od kuce za vrijeme
zatvaranja uzrokovanog COVID-19 pandemijom

TeliSman, Amalija

Komunikacija neprofitnih organizacija prema osobama s invaliditetom

Folnegovi¢, Marko

Krizno komuniciranje i istrazivanje povjerenja u masovne medije u Republici Hrvatskoj

Juri¢, Dina

Razli¢itost utjecaja apela na humor na stav s obzirom na spol

Rogini¢, Beatrice

Social Media's Role in Public Relations in Croatia

Gluhakovié, Vanessa

Usporedba utjecaja emocionalnih i racionalnih apela na kupnju luksuznih proizvoda

Vari¢ak, Tea

Zaposlenici kao ambasadori marke poslodavca

Peri¢, Maja

Analiza koristenja drustvenih mreza u oglasavanju malih i srednjih poduzecéa na poslovnom trzistu u
Hrvatskoj

Komar, Filip

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji na drustvenim medijima u kontekstu mladih
potrosaca

Herceg, Ivona

Utjecaj sustava upravljanja idejama kroz internu komunikaciju na zadovoljstvo zaposlenika u poduzedu iz
rent-a-car industrije

Parilac, Petar

Analiza stavova roditelja o rodnim stereotipima u oglasavanju usmjerenom djeci

Pavici¢, Ana

Promocija drustvene odgovornosti poduzeca kroz strateska partnersta

Smuc, Matea

Primjena metoda evaluacije aktivnosti odnosa s javnosc¢u u hrvatskim komunikacijskim agencijama

Boji¢, Luka

Utjecaj oglasavanja putem utjecajnih osoba na stav prema oglasu kod potro$aca koji pripadaju generaciji Z

Toli¢, Tea

Upravljanje kampanjom odnosa s javnosc¢u u hrvatskim muzejima

Pastuovi¢, Ana

Ispitivanje zadovoljstva internom komunikacijom unutar kreativnih marketinskih agencija u Hrvatskoj

Horvat, Patrik

Misljenja hrvatskih potrosaca o marketinskim aktivnostima ko-kreacije u glazbenoj industriji

Slovi¢, Marija Magdalena

Povezanost drustvenih medija s donoSenjem odluka o kupovini generacije y

Menjak, Marija




Pronalazenje najpovoljnijeg oblika integrirane marketinske komunikacije maloprodavaca

Tumpak, Ivana

Uloga marketinskih aktivnosti u sportskim dogadanjima

Vidi¢, Anika

Utjecaj stavova i preferencija mladih potroSaca na ucestalost i namjeru kupovine putem interneta

Vugié, Bernarda

Stavovi potrosaca prema oglasavanju putem sporta,sportasa i sportskih dogadaja

Zecevié, Petra

Odnos crta osobnosti i sustava nagradivanja

Avdagi¢, Lejla

Stavovi generacije X i generacije Y prema kontroverznom oglasavanju

Juras, Maja

Primjena novih medija u komunikaciji s pripadnicima generacije Y

Stanojevié, Sabina

Pravo oglasavanja u kontekstu zastite potroSaca u Republici Hrvatskoj i Europskoj uniji

Cavka, Petra

ANALIZA KOMUNIKACI)SKIH AKTIVNOSTI VLADE REPUBLIKE HRVATSKE NA DRUSTVENIM MREZAMA

Horvat, Karmela

Koristenje glazbe u emocionalnim apelima

Ozbolt, Lana

Koristenje prikrivenog oglasavanja u filmu

Bozinovi¢, Ivana

Krizno komuniciranje u planovima upravljanja poslovnog kontinuiteta

Keranovi¢, Erna

Povezanost odnosa s javnoSc¢u i drustvene odgovornsti velikih poduzeéa u Republici Hrvatskoj

Gadanec, Jelena

Uloga reputacije poslodavca u zadrzavanju talenata

Julari¢, Mia

Zastupljenost digitalnih medija u marketinskoj komunikaciji malih i srednje velikih poduze¢a RH

Cali¢, Josipa

Povezanost marketinske strategije i organizacijske strukture

Kajki¢, Marijana

Utjecaj karakteristika poduzeda na percipirani imidz poduzeda kao pozeljnog poslodavca

Raguz, Zrinka

ETICKA PITANJA U OGLASAVANJU

Krsul, Lana

Utjecaj prikrivenog oglaSavanja na percepcije djece kao potrosaca

Vrbanec, Emilija

Osobnost marke na poslovnom trzistu: perspektiva interne javnosti

Rasica, Iva

Apel na strah i njegov utjecaj na potrosace

Novak, Simona

Strategija pozicioniranja sponzorstvima na televiziji

Pelko, Zvonimir

Promocija mikro i malih poduzeda internetskim marketingom

Karol Krog, Tamara




