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Stavovi pripadnika generacije Z o prevarama u digitalnom okruzenju

Glasnovi¢, Josip

Uloga digitalne prisutnosti marke i nostalgije u razvoju lojalnosti prema marki

Pilas, Martina

Uloga komponenti stava kod namjere kupovine elektri¢nih vozila potrosaca inovatora i ranih usvajaca

Kovacevi¢, Marta

Lojalnost pripadnika generacije Z premijskoj marki prilikom kupovine mobilnog telefona

Frihwirth, Dora

Primjena usluzno dominantne logike u hotelijerstvu Republike Hrvatske

Juren, Katarina

Uloga upravljanja markom poslovne usluge u odlu¢ivanju kupovnog centra

Piskor, Dorotea

Analiza utjecaja ambalaze i zivotnog stila na kupovinu prehrambenih proizvoda kod generacija Y i Z

Boljanovi¢ Rojka, Lara

Uloga drustvenih mreza prilikom odlucivanja potrosaca pripadnika generacije Z o odabiru turisticke
destinacije

Jankovi¢, Karla

Utjecaj stavova o eti¢nosti online maloprodaje na povjerenje potrosaca

Sliskovi¢, Ana

Uloga digitalne prisutnosti trgovackih lanaca na drustvenim medijima u namjeri kupnje potrosaca
generacije Z

Cikoja, Franka

Stavovi i cjenovna osjetljivost potrosaca u kategoriji odrzivih modnih proizvoda

Vuckovié, Stefanie Anna

Uloga personalizacije sadrzaja na drustvenim medijima u percepciji kvalitete i lojalnosti marki

Domazet, Marko

Povezanost utjecajnih osoba s preferencijama potrosaca u industriji elektri¢nih uredaja za osobnu njegu

Zunec Veliki, Kristijan

Stavovi, percipirane koristi i percipirani rizici kao odrednice namjere kupnje rabljene odjeée

Cirimoti¢, Ivona

Uloga kredibiliteta utjecajnih osoba u oblikovanju stavova i namjeri kupnje njihovih proizvoda i usluga

Marolin, Tea

Stavovi i namjere ponaSanja potroSaca u kategoriji organskih prehrambenih proizvoda

Kralj, Marta

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje marke u kategoriji proteinskih suplemenata

Jancik, Karla
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Stavovi djece prema zdravoj hrani te njihova povezanost s izborom hrane i gledanjem televizije

Bajcer, Lucija

Primjena alata umjetne inteligencije u oglasavanju na internetskim pretrazivadima

Odak, Mislav

Impulzivno kupovno ponasanje potrosaca i preferencije nacina pla¢anja

Romek, Lorena

Lojalnost potrosaca i percipirani troSkovi promjene teleoperatera

Sabolek, Petar

Stilovi odlucivanja muskih potrosaca u kupnji pametnih telefona

Cori¢, Jela

Uloga drustvenih mreza u procesu odabira turistickog smjestaja kod pripadnika generacija X, Yi Z

Jurovié, Pavla

Uloga oblikovanja korisni¢kog sucelja u kvaliteti korisni¢kog iskustva kod e-prodavaonica

Resler, Matej

Percepcije potroSaca o marketingu sadrzaja marke u djelatnosti mode

Potrebica, lvan

Percipirane koristi u kupnji zelenih proizvoda medu generacijom Z

Sladovi¢, Maja

Primjena marketinga sadrzaja u razvoju esport industrije

Mrsi¢, Antun

Primjena sadrzaja kojeg stvaraju korisnici u marketinskoj komunikaciji turisti¢kih destinacija u Republici
Hrvatskoj

Bakalovié¢, Nika

Uloga kratkih videozapisa kao oblika sadrzaja u marketingu sadrzaja

Sladoljev, Adrijana

Zadovoljstvo pacijenata uslugama javnih i privatnih zdravstvenih ustanova

Zivkovi¢, Klara

Upoznatost potroSaca s pojmom ekomanipulacije (greenwashinga) u marketingu

Zemlji¢, lvana

Utjecaj povezujucéeg drustvenog kapitala ¢lanova sportskog kluba na stavove ¢lanova o klubu

Devuni¢, Mihael

Analiza percepcije potrosaca o brzoj hrani

Ruzi¢, Ela

Iskustva menadzera u djelatnosti dogadaja s marketingom sadrzaja

Markovié, lvan

IstraZivanje motiva potrosaca u angazmanu na profilima marki na drustvenim mrezama

Prpi¢, Tena

Stavovi potrosaca prema oglasavanju povezanom s drustvenim pokretima

Skrni¢ki, Lucija

Uloga elektronic¢ke usmene predaje u procesu donosenja odluke o kupnji mobilnih uredaja putem interneta

Ludas, Sara

Uloga umjetne inteligencije u kreativnim aspektima marketinske komunikacije

Merle, Petra

Utjecaj inovativnih digitalnih alata u internim komunikacijama poduzeca

Varesko, Karla

Utjecaj negativnih recenzija na proces donoSenja odluke o rezervaciji hotelskog smjestaja putem Interneta

Pervan, Barbara

Cimbenici koji utje¢u na percipiranu vrijednost koristenja glazbenih streaming servisa

Kerep, Petra




Uloga ambalaze u percepciji rizika privatnih marki kozmetickih proizvoda

Svenda, Anamarija

Uloga percipiranog kredibiliteta utjecajnih osoba u namjeri kupnje modnih proizvoda na digitalnim
platformama

Dzalto, Sara

Motivi kupnje, potrosaceva uklju¢enost i vrjednujudi kriteriji pripadnika generacije Z prilikom kupnje
bozi¢nih poklona

Petrovié, Iva

Uloga principa utjecaja u kontekstu digitalnog marketinga

Bogojevi¢, Tea

Uloga projekata Europske unije u jacanju financijskih kapaciteta neprofitnih organizacija

Cackovi¢, Terezija

Uloga dimenzija percipirane vrijednosti u namjeri kupnje proizvodackih i premijskih privatnih maraka
bombonijera

Russo, Beatrice Maria

Percepcija korisnika o mobilnim aplikacijama za zdravlje

Klai¢, Klara

Uloga elemenata fizickog okruzenja prodajnog mjesta u namjeri kupnje

Budanovi¢, Laura

Percepcija eti¢nosti oglasavanja na drustvenim medijima u Republici Hrvatskoj

Antunovi¢, lvana

Identifikacija motiva koriStenja i ¢imbenika angazmana sa sadrzajem virtualnih zajednica marke na
Facebooku

Torinek, Mia

Optimizacija korisni¢kog iskustva na web prodavaonicama putem 10 Nielsenovih heuristika upotrebljivosti

Kuzmié, Martina

Vaznost zemlje podrijetla proizvoda za cjenovnu osjetljivost potrosaca

Jugovié, Monika

Stavovi potrosaca o kupovini luksuznih marki putem interneta

Tadi¢, Anamarija

Uloga analiza vanjskog okruzenja digitalnog marketinga u modnoj industriji

Mudrini¢, Zeljka

Uloga utjecajnih osoba prilikom kupovine ku¢anskih uredaja

Luci¢, Niko

Utjecaj fizickog i drustvenog okruzenja na impulzivnu kupovinu u supermarketima

Vladilo, Chiara

Percepcija osobnog imidza i imidza modnih maraka u kategoriji odjevnih predmeta kod mladih poslovnih
zena

Baca, Nikolija

Vrednujudi kriteriji i vrste utjecaja referentnih grupa prilikom odabira opreme za bebe

Buncec, Maja

Percipirana vrijednost i percipirani rizici u kupnji elektri¢nih automobila

Slapnicar, Petar

Zemlja proizvodnje kao odrednica percepcije luksuznosti marke

Budisa, Ana

Pani¢no kupovno ponasanje potrosaca tijekom pandemije COVID-19

Mader, Anamarija

Stavovi potrosaca prema ucestalosti prikazivanja oglasa u digitalnom okruzenju

Davidovi¢ Boljkovac, Iris




Nacini raspolaganja odje¢om i ekoloSka osvijestenost potroSaca pripadnika generacije Y

Janjac, Ivana

Primjena teorije planiranog ponasanja u objasSnjenju potroSa¢eve namjere smanjivanja otpada koji nastaje
od hrane

Zadravec, Paula

UKLJUCENOST POTROSACA | NJIHOVA PERCEPCIJA RIZIKA | KORISTI U KUPNJI NAMJESTAJA PUTEM INTERNETA

Vlasi¢, Lucija

Uloga online recenzija u kupnji kozmetickih i modnih proizvoda putem interneta

Duvnjak, RuZica

Povezanost oglasavanja na drustvenim mrezama s donosSenjem odluka o kupovini generacije Z

Ljubici¢, Zrinka

LJUBAV PREMA MARKI KAO DETERMINANTA NAMJERE PONASANJA POTROSACA U MODNOJ INDUSTRIJI

Bazina, Nikolina

STAVOVI GENERACIJE Z PREMA DIGITALNOM OGLASAVANJU NA INSTAGRAMU

Zini¢, Anamaria

Istrazivanje zadovoljstva kupaca djecjih igracaka

Davidovi¢, Marija

Odrednice namjere kupnje polugotovih i gotovih prehrambenih proizvoda

Skreblin Borov¢éak, Tea

Stavovi potrosaca prema koristenju aplikacija za dostavu hrane i njihove namjere ponasanja u vrijeme
pandemije COVID-19

Furmek, Valentina

Uloga osobina li¢nosti pri mobilnoj kupovini hedonistickih proizvoda generacija Y i Z

Juraki¢, Anja

Analiza stavova, preferencija i ponasanja djece kao potrosaca prehrambenih proizvoda

Juri¢, Marija

The impact of brand name characteristics on creating brand perception

Cukman, Marko

ULOGA RECENZIJA KORISNIKA U PERCEPCIJI SIGURNOSTI PRILIKOM KUPOVINE ODJECE | MODNIH
DODATAKA PUTEM INTERNETA

Wagmann, Lucija

ULOGA SITUACIJSKIH CIMBENIKA U PROCESU DONOSENJA ODLUKE O KUPNJI OSOBA S OSTECEN]IMA VIDA

Petrusi¢, Marija

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatne modne marke u online okruzenju

Zagar, Martina

Utjecaj marketinske komunikacije putem drustvenih mreza na potroSacev stav i namjeru kupnje proizvoda
brze mode

Bosiljevac, Katarina

Cimbenici utjecaja na impulzivnu online kupovinu kozmeti¢kih proizvoda

Bokun, Valentina

Percepcija mladih o uslugama digitalnih banaka

Kauri¢, Tin

Utjecaj influencera na drustvenim mrezama na donosenje odluke o kupnji kozmetickih proizvoda

Budimir, Antea

Uloge obiljezja potroSac¢a vezana uz cijenu i percipirane kvalitete proizvoda u sklonosti roditelja na pladanje
visSe cijene za bio prehrambene proizvode za djecu

Mami¢, Nina

Uloga eksternih izvora informacija u oblikovanju stavova roditelja o cijepljenju djece

Tomljenovié, Ana




PERCEPCIJA KORISNIKA O VRIJEDNOSTI ZABAVNIH MULTIMEDIJALNIH USLUGA NA ZAHTJEV

Rambrot, Josip

Cimbenici donosenja odluke o mirovinskoj $tednji mladih

Kujundzi¢, Misael

ULOGA MARKETINSKIH CIMBENIKA U PERCEPCIJI RAZLIKE U KVALITETI IZMEDU PRIVATNIH |
PROIZVODACKIH MARAKA U KATEGORIJI PREHRAMBENIH PROIZVODA

Gecevié, Helena

Povezanost oglasavanja na drustvenim mrezama i lojalnosti potrosaca

Matausi¢, Lucija

Istrazivanje zadovoljstva mladih kupaca procesom online kupovine u domacoj internetskoj trgovini

Kristi¢, Leona

UTJECAJ DRUSTVENE MREZE TIKTOK | UTJECAJNIH OSOBA NA KUPOVNO PONASANJE GENERACIJE Z

Frzop, Nera

Stavovi prema apelu na seks u oglasima s obzirom na generacijsku pripadnost

Banek, Leo

Utjecaj izlozenosti kampanji marketinga op¢eg dobra na percipiranu osobnost korporativhe marke

Laus, Monika

Uloga sadrzaja kreiranog od strane korisnika na drustvenim mrezama pri odabiru pametnog telefona

Roje, Marko

Imidz zemlje porijekla i namjere ponasanja potrosaca u kategoriji proizvoda pametnih telefona

Slibar, Dorja

Motivi, kriteriji odabira i nacini trazenja informacija od strane potrosaca pripadnika generacije Y u kupnji
prirodnih kozmetickih proizvoda

Matusek, Iva

Razlozi formiranja i ponasanje potrosackih “plemena” na primjeru kolekcionara gramofonskih ploca

Lali¢, Marin

Uloga drustvenih mreza u potrosacevom odlucivanju o kupovini proizvoda modne industrije

Bili¢, Valentina

Cimbenici prihvac¢anja mobilnih aplikacija za dostavu hrane od strane potro3aca

Hrgovci¢, Valentina

UTJECAJ PERCEPCIJE SUSTAVA ISPORUKE VRIJEDNOSTI NA ZADOVOLJSTVO | LOJALNOST KUPACA:
MEDIJATORSKA ULOGA APSORPCIJSKOG KAPACITETA

Antici¢, Nina

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatnih marki u kategoriji proizvoda za bebe

Bagi¢, Laura

KUPOVNA ORIJENTACIJA ZAPOSLENIH ZENA | MUSKARACA U KUPNJI PROIZVODA SIROKE POTROSNJE

Mazi¢, Daria

Kupovna orijentacija Zena pripadnica generacije Y prilikom odabira kozmetickih proizvoda

Vlasi¢, Matea

Roditeljski stil odgoja i uloga roditelja u kupovnom ponasanju djece

Rugan, Matea

Specifi¢nosti maloprodaje putem digitalnih kanala distribucije

Poropat, Nico

Stavovi studenata prema novcu i njihova sklonost kompulzivhom kupovnom ponasanju

Omrcen, Petra

Utjecaj drustveno odgovornog poslovanja na stav potrosaca prema markama kozmetickih proizvoda

Marijan, Lana

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje energetski u¢inkovitih proizvoda medu potro$ac¢ima generacije Y

Bosni¢, Ante




PERCIPIRANE KORISTI | PERCIPIRANI RIZICI U KUPNJI MOBILNOG UREDAJA PUTEM INTERNETA

Sigko, Berislav

Upravljanje korisnic¢kim iskustvom u financijskom sektoru

Matak, Katarina

Primjena metoda evaluacije aktivnosti odnosa s javnosc¢u u hrvatskim komunikacijskim agencijama

Boji¢, Luka

ULOGA ODABRANIH MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U KREIRANJU TRZISNE VRIJEDNOSTI MARKE U KATEGORIJI
DETERDZENATA

Zabrdja, Irena

Uloga elektronic¢ke komunikacije od usta do usta u odabiru turistickog smjestaja kod pripadnika generacije
Y

Pekez, Krunoslav

PERCEPCIJA POTROSACA PRIPADNIKA GENERACIJE Z O ULOZI LIDERA MISLJENJA U NJIHOVIM KUPOVNIM
ODLUKAMA

Tandara, Hedviga

Vaznost zemlje podrijetla u percepciji luksuznosti marke

Tomié, lvana Ana

Motivi kupnje i lojalnost potrosaca organskoj hrani

Bogelji¢, Ida

Materijalizam, statusna potroSnja i neovisnost potroSaca u procesu kupnje

Santi¢, Matea

Eticke implikacije oglasavanja usmjerenog prema djeci u prehrambenoj industriji

Majcenovi¢, Marijan

Ispitivanje zadovoljstva internom komunikacijom unutar kreativnih marketinskih agencija u Hrvatskoj

Horvat, Patrik

Misljenja hrvatskih potrosaca o marketinskim aktivnostima ko-kreacije u glazbenoj industriji

Slovi¢, Marija Magdalena

Povezanost drustvenih medija s donoSenjem odluka o kupovini generacije y

Menjak, Marija

Povezanost financijske pismenosti i financijskog obrazovanja s odgovornim potrosackim ponasanjem

Gadina, Luka

SKLONOST POTROSACA OSTAVLJANJU DODATNOG NOVCANOG IZNOSA ZA PRUZENU USLUGU U
RESTORANIMA

Koledi¢, Ivona

STAVOVI POTROSACA PRIPADNIKA GENERACIJE Y O OGLASAVACKIM AKTIVNOSTIMA NA DRUSTVENIM
MREZAMA

Mosmondor, Ines

Utjecaj karakteristika objava na drustvenim mrezama na ukljucenost pratitelja drustvenih stranica
sportskih klubova

Horvat, Kristina

Zadovoljstvo i lojalnost potrosaca restoranima brze hrane

Furmek, Valentina

CJENOVNA OSJETLJIVOST MLADIH POTROSACA | NJIHOVA SKLONOST KORISTENJU KUPONA U KUPNJI ODJECE
| OBUCE

Vukovié, Kristina

Istrazivanje utjecaja korisni¢kog iskustva na telekomunikacijskom trzistu u Republici Hrvatskoj

Ostoji¢, Paula




Klju¢ni aspekti lojalnosti u ugostiteljstvu

Sraka, Helena

Motivi koristenja i kriteriji odabira pametnih telefona

Deucht, Filip

Percepcija potrosaca o njihovoj ulozi u meduosobnoj komunikaciji u kategoriji modnih odjevnih proizvoda

Brnabié, Veronika

Uklju¢enost Zenske populacije u kategoriju proizvoda za njegu lica i kriteriji njihovog odabira

Cerdi¢, Arijana

ULOGA RAZLICITIH VRSTA SADRZAJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA U FILMSKOJ INDUSTRIJI U ANGAZIRANOSTI
POTROSACA

Basi¢, Lovro

Uloga obrazovno-zabavnih sadrzaja u oblikovanju i promociji usluga muzeja

Balaban, Ana

Upravljanje elementima marketinskog miksa u kulturi i umjetnosti iz perspektive umjetnika - poduzetnika

Bradi¢, Braslav

Kriteriji odabira banke i percipirani troskovi promjene banke kod studentske populacije

Anici¢, Jelena

Istrazivanje utjecaja kvalitete usluge i zadovoljstva na e-lojalnost kod online kupovine odjeée

Sakoman, Dino

Cjenovna osjetljivost i stavovi potrosac¢a o poklon proizvodima prilikom kupnje kozmetickih proizvoda

Lovasié, Nikolina

Zemlja podrijetla kao odrednica percepcije kvalitete proizvoda

Malogorski, Mateja

Percepcija marketinskih stru¢njaka o ulozi utjecatelja u digitalnom marketingu

Stani¢, Martina

Percepcija ucinkovitosti sponzoriranih objava utjecajnih pojedinaca na drustvenim medijima

Parat, Marta

Vrste percipiranog rizika kod koristenja usluga mobilnog plad¢anja

Vakufac, Jasmin

Percepcija mladih o muzejima u Republici Hrvatskoj

Besli¢, Stjepan

PotroSacka motivacija prilikom odabira elektri¢nih automobila

Stahan, Matija

SLICNOSTI | RAZLIKE U KUPNJI | KRITERIJIMA ODABIRA OSOBNOG AUTOMOBILA S OBZIROM NA SPOL

Hranj, lvana

Utjecaj drustveno odgovornih aktivnosti poduzeda na odlucivanje potrosaca

Valjak, Mateja

Osobni razvoj prodavaca kao element motivacije i zadrZzavanja u poduzecu

Markovi¢, Dajana

PERCEPCIJA POTROSACA O EKOLOSKOJ ODGOVORNOSTI | NJIHOVOM EKOLOSKI ODGOVORNOM PONASAN)U

Pavlija, Ana Maria

Percepcija kupaca o prikladnosti privatnih marki kao poklona

Hrvoj, Lorena

Obiljezja potrosaca koja utjecu na stav prema krivotvorinama

Basi¢, Robert

Percepcija i upoznatost studenata s odrzivim razvojem i marketingom odrzivosti u Republici Hrvatskoj

Kreso, Damir

Utjecaj prikupljanja osobnih podataka i povjerenja prema web stranici na zabrinutost za privatnost u online
okruzenju

Strinavi¢, Matea




Etnocentrizam hrvatskih potrosaca prilikom izbora prehrambenih proizvoda

Gaspar, Andreja

Istrazivanje motiva odrzavanja fizicke aktivnosti na primjeru ustrajne motivacije polaznika joga centra

Mali¢, Martina

Kriteriji odabira pametnih telefona na primjeru generacije Y

Mijatovi¢, Andelka

Percipirane koristi privatnih i proizvodackih maraka u kategoriji kozmetic¢kog proizvoda

Curi¢, Anita

Motivi potroSaca za promjenom opskrbljivaca elektri¢ne energije

Kovacevi¢, Andela

ULOGA KO-KREGACIJE U STVARANJU LOJALNIH ODNOSA IZMEDPU POTROSACA | PODUZECA

Simunovié¢, Martina

Stavovi i ponasanje roditelja djece predskolske dobi u kupnji proizvoda lanaca brze prehrane

Bogunovi¢, Ana Marija

Utjecaj stavova i preferencija mladih potroSaca na ulestalost i namjeru kupovine putem interneta

Vugi¢, Bernarda

Utjecaj percipiranog rizika i cjenovne osjetljivosti potroSaca u odabiru privatne marke unutar kategorije
proizvoda

Streny, Katarina

Strategija distribucije luksuzne modne marke

Virovac, Katarina

Stavovi potrosaca prema oglasavanju putem sporta,sportasa i sportskih dogadaja

Zecevié, Petra

Analiza utjecaja naglasenosti pozicioniranja marke u sadrzaj i stava prema sadrzaju na stav potrosaca
prema komuniciranoj marki

Krsti¢, Ana

Primjena novih medija u komunikaciji s pripadnicima generacije Y

Stanojevi¢, Sabina

Stil zivota turista s obzirom na nacin provodenja odmora

Crncan, Bozidarka

Motivi odabira luksuznih modnih proizvoda kod hrvatskih potrosaca

Petkovi¢, Antonija

CJENOVNA OSJETLJIVOST POTROSCA | SKLONOST KUPNJI PREHRAMBENIH PROIZVODA NA SNIZENJU

Jurini¢, Lidija

Percipirani rizik u kupnji privatnih marki proizvoda Siroke potrosnje

Lazec, Diana

Stil zivota Zena zrele zivotne dobi u kupnji odjece

Volari¢, Ana

Imidz drogerije kao determinanta percepirane kvalitete, percipiranog rizika i namjere kupnje privatnih
maraka

Josipovi¢, Marija

Kupovna orijentacija muskarca prilikom odabira odjevnih proizvoida

Svenda, Zeljka

Osobnost bankarske marke

Mihoti¢, Lucija

Ponasanje potrosaca pri kupnji bozi¢nih poklona

Devcié¢, Petra

Potrosacka uklju¢enost Zena pri odabiru dizajnerske odjece

Knezevi¢, lvana




Vaznost marke, cijene i zemlje porijekla u kupovini jakih alkoholnih pi¢a

Tarade, Mirela

Analiza utjecaja karakteristika procesa donosSenja odluke o kupovini na zadovoljstvo potrosaca odabirom

Zivkovié, Fran

EkoloSka odgovornost mladih potrosaca i namjera kupnje elektri¢nih automobila

Slukan, Ana-Marija

Izgradnja snazne marke kroz emocionalnu povezanu s potrosacem

Drazi¢, Mirela

Luksuzna marka destinacije

Dobra, Andreja

Razlike medu spolovima u procesu kupnje sportske opreme

Maras, lvana

Utjecaj povijesnih dogadanja na imidz marke grada

Doli¢, Marina

Znacaj zemlje podrijetla pri odluci o kupovini razli¢itih kategorija proizvoda

Arezina, Daria

Integriranost elemenata imidza zemlje u izgradnji identiteta marke proizvoda

Marini¢, Milena

Cimbenici koji utje¢u na kupnju i konzumaciju vina hrvatskih potroaca

Orct, Martina

Cimbenici koji utje¢u na namjeru kupovine ekoloskih proizvoda - kontekst hrvatskih i $vedskih potrosaca

Dropuli¢, Branka

Krivotvorine i sklonosti potrosaca njihovoj kupovini i koristenju

Vucié, Laura

Povezanost iskustva s markom na drustvenim mreZzama s namjerom ponasanja potrosaca

Sulc, Marija

CJENOVNA OSJETLJIVOST STUDENTSKE POPULACIJE U ODABRANIM KATEGORIJAMA PROIZVODA

Sliskovi¢, Valentina

Analiza utjecaja dominantne filozofije web stranice na stavove potrosaca o web stranici

Pandzi¢, Mario

Percepcija studenske populacije o privatnim markama prehrambenih proizvoda

Ivanci¢, Matija

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje privatne marke u kategoriji kave

Vulinec, Iva

SKLONOST POTROSACA KORISTENJU KUPONA KAO OBLIK NEGATIVNE PERCEPCIJE CIJENE

Oresi¢, Veronika

RAZLIKA IZMEDU REFERENTNIH CIJENA PRIVATNIH | PROIZVODACKIH MARKI PROIZVODA SIROKE
POTROSNJE

Ili¢i¢, Antonia

Utjecaj stavova i preferncija potrosaca na ucestalost i namjeru kupovine u modnoj industriji

Stari¢, Barbara

Etnocentrizam potrosaca u isto¢noj Hrvatskoj

Panduri¢, Bruno




