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Utjecaj demografskih karakteristika generacije Z na aktivnu i pasivnu prisutnost na drustvenim mrezama

Habek, Bruna

Utjecaj smjestanja proizvoda na stav o sadrzaju

Borko, Lucija

Uloga drustvenih medija u prikupljanju sredstava neprofitnih organizacija

Perhat, Lorena

Utjecaj inovativnih digitalnih alata u internim komunikacijama poduzeda

Varesko, Karla

Cimbenici koji utje¢u na percipiranu vrijednost koristenja glazbenih streaming servisa

Kerep, Petra

Vaznost zemlje podrijetla proizvoda za cjenovnu osjetljivost potrosaca

Jugovié, Monika

Stavovi potrosaca o kupovini luksuznih marki putem interneta

Tadi¢, Anamarija

Uloga analiza vanjskog okruzenja digitalnog marketinga u modnoj industriji

Mudrini¢, Zeljka

Mjerenje uspjeSnosti marke Hrvatska na temelju metodologije ,,Nation Brands Index”

Kunsti¢, Leonarda

Zemlja proizvodnje kao odrednica percepcije luksuznosti marke

Budisa, Ana

Prognosticka analiza prodaje elektri¢nih vozila u Europskoj uniji uslijed pandemije Covid-19

Lisica, Antonia

Uloga osobnosti, vanjskog prestiza i reputacije u razvoju imidza marke u visokoskolskom obrazovanju

Pandzi¢, Lucija

Analiza ¢imbenika koji utjecu na prihvacanje novog proizvoda

Jelaska, Lovro

PERCIPIRANI UTJECA) UTJECAJNIH OSOBA NA DRUSTVENIM MREZAMA NA PROCES DONOSENJE ODLUKE
O KUPOVINI

Dragoje, Ivana

Percipirani utjecaj umjetne inteligencije na iskustvo potrosaca

Zili, Lana

Primjena teorije igara u odlucivanju o marketinskim strategijama

Leki¢, Braslav

The impact of brand name characteristics on creating brand perception

Cukman, Marko

Izgradnja marke turisticke destinacije kroz organizaciju sportske manifestacije

Antolovi¢, Antonio
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Specifi¢nosti marketinskih strategija na trziStu medicinskih tehnoloskih proizvoda

Stoji¢, Antonio

Razlozi formiranja i ponasSanje potrosackih “plemena” na primjeru kolekcionara gramofonskih ploca

Lali¢, Marin

VAZNOST ZEMLJE PODRIJETLA U PERCEPCIJI KVALITETE SOFTVERA KOD POSLOVNIH KORISNIKA

Siljeg, Andelina

Cimbenici lojalnosti marki zra¢nih prijevoznika kod turisti¢kih i poslovnih korisnika

Zelenika, lva

INOVACIJE POSLOVNIH MODELA NA TRZISTU LUKSUZNIH PROIZVODA

Laci¢, Jakov

Implikacije tehnologije umjetne inteligencije na oglasavanje putem digitalnih medija

Lackovié, Klara

UTJECA) ZEMLJE PODRIJETLA NA OCEKIVANU KVALITETU OBRAZOVNE USLUGE

Plasé¢, Monika

ULOGA AMBALAZE U PERCEPCIJI SIGURNOSTI PRIVATNIH | PROIZVODACKIH MAR

Stefanec, Tamara

ULOGA ZADOVOLJSTVA | POVEZANOSTI S MARKOM U IZGRADN]JI LOJALNOSTI MARKI PAMETNIH
TELEFONA

Lovri¢, Aleksandra

Utjecaj osobnosti marke na izgradnju lojalnosti nostalgi¢nim markama

Cic¢ak, Katarina

Uloga zadovoljstva markom, povezanosti s markom i lojalnosti marki u sklonosti potrosa¢a zagovaranju
luksuzne marke

Kora¢, Antonela

ULOGA ODABRANIH MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U KREIRANJU TRZISNE VRIJEDNOSTI MARKE U
KATEGORIJI DETERDZENATA

Zabrdja, Irena

Istrazivanje Cimbenika pri odabiru marke osobnog automobila

Ivanisevi¢, Petra

Vaznost zemlje podrijetla u percepciji luksuznosti marke

Tomié, Ivana Ana

Uloga digitalnih platformi u razvoju ekonomije dijeljenja

Cicvari¢, Mihaela

Materijalizam, statusna potrosSnja i neovisnost potroSaca u procesu kupnje

Santi¢, Matea

Izgradnja percepcijskog monopola kroz upravljanje iskustvom potrosaca u kontekstu nediferenciranih
proizvoda

Keleminié, Kristijan

SKLONOST POTROSACA OSTAVLJANJU DODATNOG NOVCANOG IZNOSA ZA PRUZENU USLUGU U
RESTORANIMA

Koledi¢, Ivona

Uloga umjetne inteligencije u procesu donosenja odluke o kupovini

Kesié¢, Alen

Komparativna analiza stavova o oglasima na Facebooku i Instagramu s obzirom na Zivotnu dob
korisnika te intenzitet koristenja drustvenih mreza

Stipi¢, Anda

Uloga marketinske komunikacije putem digitalnih platformi u procesu odabira poslodavca

Drazeti¢, Monika




Zemlja podrijetla kao odrednica percepcije kvalitete proizvoda

Malogorski, Mateja

Uloga urbanih ikona u razvoju marke grada

Basi¢, Anja

Uloga dimenzija trziSne vrijednosti marke u odabiru globalnih i lokalnih marki piva

Sulc, Peter

Utjecaj karakteristika objava na druStvenim mrezama na percepiju poslodavca

Vlatkovié, Patricia

Marketing usluga rije¢kih muzeja

Cvetinovi¢, Emanuela

Unaprjedenje strategije konkurentskog pozicioniranja poduzeca primjenom marketinske revizije

Cvitanovi¢, Petra Leonora

Obiljezja potrosaca koja utjecu na stav prema krivotvorinama

Basi¢, Robert

Upravljanje marketingom nacionalnih i parkova prirode u funkciji izgradnje imidza zemlje kao turisticke
destinacije

MalesSevié, Kristina

Etnocentrizam hrvatskih potrosaca prilikom izbora prehrambenih proizvoda

Gaspar, Andreja

Kriteriji odabira pametnih telefona na primjeru generacije Y

Mijatovi¢, Andelka

Upravljanje markom destinacije

Todorié¢, Zvonimir

Utjecaj perifernih motivatora kao marketinskih alata na posttransakcijsku lojalnost davatelja krvi

Blazevi¢, Zrinka

EkoloSka odgovornost mladih potrosaca i namjera kupnje elektri¢nih automobila

Slukan, Ana-Marija

Izgradnja snazne marke kroz emocionalnu povezanu s potrosacem

Drazi¢, Mirela

Luksuzna marka destinacije

Dobra, Andreja

Utjecaj povijesnih dogadanja na imidz marke grada

Doli¢, Marina

Znacaj zemlje podrijetla pri odluci o kupovini razlicitih kategorija proizvoda

Arezina, Daria

DRUSTVENO ODGOVORAN MARKETING NA PRIMJERU HRVATSKIH DRUSTAVA ZA OSIGURANJE

Bjelkanovi¢, Antonio

Integriranost elemenata imidza zemlje u izgradnji identiteta marke proizvoda

Marini¢, Milena

Cimbenici koji utje¢u na namjeru kupovine ekoloskih proizvoda - kontekst hrvatskih i $vedskih potrosaca

Dropuli¢, Branka

Istrazivanje stavova o marki grada u funkciji upravljanja markom

Bedek, lvan

Percepcije menadzera o ulozi glazbe u marketingu usluga

Novak, Sanja

Uloga sponzorstva u upravljanju markom u bankarskom sektoru

Kokan, Marija

Percepcija studenske populacije o privatnim markama prehrambenih proizvoda

Ivanci¢, Matija




Osobnost marke na poslovnom trziStu: perspektiva interne javnosti Rasica, Iva

The role of expatriate managers in multinational companies reverse knowledge transfer Vlajci¢, Davor




