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1. UvOD

Tema ovog preddiplomskog rada je pokazati kako funkcionira turisticki i prometni sektor te na
konkretnim primjerima pokazati njihovu meduovisnost. Promet je element koji je osnova za
ucinkovitost obavljanja turizma, a njihova meduovisnost je nedvojbena. Za ostvarivanje
turistickog putovanja potrebni su i nuzni odredeni preduvjeti, a to su postojanje turisti¢ke
potraznje, postojanje turisticke ponude i moguénost dolaska i odlaska u odredeno mjesto.
Prijevoz ¢ini turistiCku destinaciju prometno dostupnom, a koncentracija kvalitete prometne
dostupnosti osjetno utjece na atraktivnosti turistickog proizvoda. U radu se, takoder, objasnjava
kako je prijevoz i sam po sebi turisticka atrakcija zbog kojeg se putovanje odvija ili pak

unaprjeduje ponudu turisticke destinacije svojom atraktivnoscu.

Cilj ovog rada je skrenuti paznju na meduovisnost prometa i turizma te isto tako utvrditi
pozitivne i negativne ¢imbenike koji proizlaze iz njihova djelovanja. U izradi ovog rada
zastupljeno je koristenje sekundarnih izvora podataka koji ukljucuju razne web stranice i

koriStenje znanstvene i strucne literature.

Rad je podijeljen u 5 dijelova. Prvo poglavlje nas upucuje na cilj rada i metode u izradi rada te
na osnovne karakteristike meduovisnosti prometa i turizma. Drugi dio nas upucuje na kljuc¢ne
pojmove koji su nam potrebni za razumijevanje cjelokupnog rada, a to su prijevoz, promet i
putovanje. U trecem dijelu opisujemo meduovisnost prometa i turizma. U ¢etvrtom dijelu
obuhvatit ¢emo sve oblike prijevoza kao turisticke atrakcije. Na kraju rada nalazi se zakljucak

cjelokupnog rada i popis literature.



2. PRIJEVOZ | PROMET

Za pocetak, u ovom radu osvrnut ¢emo se na klju¢ne pojmove koji su nam potrebni za
razumijevanje cjelokupnog rada, a to su prijevoz, promet i putovanje. Definiciju prijevoza
mogli bi definirati kao premjestanje ljudi, stvari i dobara s jednog mjesta na drugo pomocu
prijevoznog sredstva (Horak, 2014, str. 12). U toj definiciji prijevozno sredstvo je pomagalo
koje pruza jednostavno i lako premjestanje ljudi, stvari i dobra s jednog mjesta na drugo. Zbog
svog znacenja rijec prijevoz ne moze obuhvatiti i premjesStanje samoga sebe, na primjer tréanje

ili plivanje jer rije¢ prijevoz dolazi od rijeci voz.

Rijec promet se koristi i u upotrebi je u znanosti, stru¢noj praksi i u svakodnevnom govoru.
Kada govorimo o prometnu, bitno je istaknuti da je taj pojam $iri od pojma prijevoza i zato je
u ¢escoj upotrebi. Promet je ukupnost razlicitih prijevoznih, postansko-telegrafsko-telefonskih
usluga, koje kao samostalne gospodarske djelatnosti imaju korisni u¢inak u premjestanju

materijalnih dobara, prijevozu ljudi, prijenosu vijesti i izmjeni misli (Cavrak, 2003).
Pojam promet se javlja u ¢ak tri razli¢ita znacenja:

» najsiri smisao se veze uz odnose medu ljudima,

» nesto uzi smisao se odnosi na razlicite oblike meduodnosa ekonomske prirode
—npr. devizni i robni promet

» mnajuzi smisao obuhvaca prijevoz ili transport robe, putnika te telekomunikacije.
(Zelenika, 2001.)

Za definirati, ostao je joS pojam putovanja. Neki autori bi ga definirali kap udaljenost s jednog
ili viSe odredista koja se obuhvacaju jednim polaskom na put i povratkom s tog puta (Anic,
2004). Krace bi taj pojam s gledista prometa mogli poistovjetiti kao prijevoz s odredenom

svrhom koji obuhvaca samo prijevoz.



2.1. Prometni sustavi i prometna sredstva
Kako se razvija promet, tako se i povecava potreba za uredenjem prometnica. S povecanjem

prijevozne potraznje povecavaju se i zahtjevi za boljom organizacijom prometne usluge, u

Sirem smislu to bi se odnosilo na sigurnost, tocnost, ucestalost, komfor prijevoza itd.

Prometni sustav mozemo definirati kao ukupnost prijevoznih sredstava, prometnih mreza,
radnji i odnosa koji omogucavaju odvijanje prometa unutar nekog podru¢ja (Horak, 2014. str.
29). Rekli bi smo da se danas prometni sustav sastoji od prijevoznih sredstava, prometnih mreza

| organizacije prometa.

U stvarnom razvoju turisti¢kog prometa Koristi se Sirok raspon prijevoznih sredstava. Upotreba
jednog ili kombinacija vise prijevoznih sredstava odredena je ¢imbenicima koji Su povezani sa
posebnosti putovanja i specifiénostima prijevoznog sredstva, kao i elementima koji se odnose
na psihologiju turista. Neki od elemenata su udaljenost putovanja i trajanje putovanja,
karakteristike ruta, stanje komunikacijskih ruta i intenzitet prometa, pravilnost i sigurnost

putovanja, razlog plovidbe i ¢lanstvo u grupi, udobnost putovanja, razina tarifa itd. (Dinu,

2018.)

Definicija prometnih sredstava je skupni naziv za razli¢ite vrste sredstava koja se koriste za

prijevoz ljudi, stvari i dobara (Horak, 2014, str. 30).

Cestovni prijevoz nalazi se na prvom mjestu u turizmu, zbog najduze dobi ali i najsireg raspona.
Motorna vozila karakteriziraju posebna pokretljivost, na primjer, nisu povezana sa posebnim
fiksnim instalacijama, poput Zeljezni¢kog prometa. Zbog toga mogu prodrijeti na mjesta na
kojima druga prijevozna sredstva nemaju pristup. U cestovni promet mozemo ubojiti motocikle,
osobne automobile, komi, kamion, autobus i drugo, te kod svake od navedenih vrste postoje
razlike kao Sto su veli¢ina, dizajn, oprema, pogonski sklop i namjena. Glavna vrsta prijevoza u
svjetskom turizmu je automobilski prijevoz, posebno zbog mnogih prednosti poput
fleksibilnosti, cijene i neovisnosti. Turisti ¢esto iznajmljuju automobile kako bi se vozili do
svojih odredista, Sto je pokrenulo aktivno grupiranje tvrtki koje iznajmljuju automobile. Obi¢no
je jeftiniji od bilo koje vrste prijevoza. Takav nacin prijevoza jedini je koji ne zahtijeva

transfere, u smislu da se moze postici cijelo putovanje, s jedne lokacije na drugu.



Zeljeznicki prijevoz osigurava kretanje prostora i vremena robe i osoba pomoéu lokomotiva i
vagona, koji kruze nakon unaprijed odredenog rasporeda, na fiksnim rutama. Za turizam,
vlakovi su svojim vrhunskim prometnim kapacitetima uvjerljivo odgovorili na Zelje masovnog
turizma. Neke Zeljeznicke pruge ¢ak su usle u povijest medunarodnog turizma, kakve jesu:
Pariz-Cote d'Azur s Plavim vlakom, tranzibirom, orijentacijskim ekspresom, neke $vicarske

zeljezniCke pruge specijalizirane za alpski turizam.

Jedan je od najranijih poznatih oblika prijevoza je vodeni prijevoz. Danas vodeni promet
predstavlja vaznu industriju, a vodeni turizam i aktivnosti su medu najpopularnijima. Vodeni
turisticki prijevoz trenutno je viSe u obliku krstarenja, zapravo se pretvara iz nacina putovanja
u rekreacijski. Putovanja na krstarenju imaju posebno mjesto u turizmu. Kad se radi o vodenom
prometu, imamo cijeli niz razli¢itih brodova za putnicki i teretni promet ali i razliCite vrste

lebdjelica, ratnih brodova i rekreativno-sportskih plovila na motorni pogon.

Usluge zra¢nog prometa spadaju u najdinamicnije oblike turistickog prometa koji se koriste
uglavnom na dugim i vrlo velikim udaljenostima. Veéina turista odabire zra¢ni prijevoz jer im
nudi neke prednosti poput brzine, udobnosti, fleksibilnosti, sigurnosti. U zraénom prometu
koriste se zrakoplovi na mlazni pogon 1 elisni pogon, zra¢ni brod, helikopteri koji su u raznim

varijacijama i za razli¢ite namjene.



2.2. Prometni sustav Hrvatske
Ovim poglavljem pokusSat ¢emo poblize objasniti prometni sustav Republike Hrvatske.

Prometni sustav koji ¢ine nekoliko prometnih sustava a odnosi se na putnicki prijevoz Su:
cestovni, zeljeznicki, zra¢ni i vodeni te se kao poseban segment gleda putnicki prijevoz. Vazna
prepreka koja utjeCe na postizanje cilja efikasnog prijevoza bila bi nedovoljna kvaliteta i

nedostatak infrastrukture.

Gustoca razvrstane cestovne mreze Republike Hrvatske, zajedno s autocestama u 2021. godini
iznosila je oko 47 km cesta na 100 km2 kopnene povrsine, temeljem Odluke o razvrstavanju

javnih cesta.

Slika 1 nam jasno prikazuje prosjecni godiSnji dnevni promet na drzavnim i zupanijskim
cestama u 2018. godini. Treba naglasiti kako je jedan od bitnih elemenata za kontinuirano

odrziv razvoj, ulaganje u gradnju nove prometne infrastrukture.

Slika 1: Struktura razvrstane cestovne mreze u 2018. godini (km):

Izvor: Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture, Prometna infrastruktura,
https://mmpi.gov.hr/infrastruktura/prometna-infrastruktura-137/137, 18.09.2023.



https://mmpi.gov.hr/infrastruktura/prometna-infrastruktura-137/137

Republika Hrvatska temelji razvitak svog prometnog sustava na ”Strategiji prostornog
uredenja”, koju je donio Hrvatski Sabor 1997. godine i “Strategiji prometnog razvitka Republike

Hrvatske” koju je Hrvatski Sabor donio 1999. godine.

Obzirom na geoprometni polozaja Hrvatske, ona ima odli¢ne preduvjete za privlacenje
medunarodnih prometnih tokova. Vazna strateSka korelacija prometnog, turistickog i
gospodarskog razvoja te provodenje srodnih ciljeva - zastita okolisa, povecanje djelotvornosti
prometnog sustava povecanje sigurnosti u prometu i povecanje djelotvornosti prometnog
sustava. Prirodna bogatstva prednost su hrvatskog prometnog sustava a ona omogucavaju
razvoj prometnog sustava, cestovnu povezanost mreZom autocesta, morske luke koje su

uvucene u kopno, povoljan geostrateski poloza;.
Strategija prometnog razvitka Hrvatske definira sljedece ciljeve (Zivanovié, 2018) :

» unaprjedenje prometne povezanosti sa susjednim zemljama;

» poboljsanje povezanosti funkcionalnih regija unutar Hrvatske u putni¢kom
prometu;

» poboljsanje regionalne povezanosti jatanjem teritorijalne kohezije;

» unaprjedenje putnickog prometa u gradovima;

» povecanje teretnog prometa te unaprjedenje organizacijske i operativne
strukture prometnog sustava (jatanje prometne sigurnosti, poboljSanje

energetske ucinkovitosti i djelotvornija zastita okolisa).

Kao prvi zadatak prometne politike Hrvatske bio bi poboljsati medusobne povezanosti
pojedinih krajeva Hrvatske te se ukljuciti u srednje-europski prometni sustav. Turizam je vrlo
vazna prometna komponenta, pa se treba ojacati povezanost mora i kopna, investirati u

izgradnju drzavnih i Zupanijskih cesta te modernizirat zracne luke.


https://mpgi.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Prostorno/StrategijaRH/Strategija_I_II_dio.pdf
https://mpgi.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Prostorno/StrategijaRH/Strategija_I_II_dio.pdf
http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/271868.html
http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/271868.html

2.3. Prijevozni troSkovi i cijene prijevoza
Kako bi smo razumjeli prometnu vaZznost bitno je znati barem osnovne ¢injenice o prijevoznim

troskovima i cijenama prijevozne usluge. Imamo dvije skupine prijevoznih troskova a to su

eksterni i interni.

Eksterni troskovi jesu oni koji ne terete prijevoznu uslugu ali su trosak za drustvenu zajednicu
u cjelini (Horak, 2014, str. 58). Primjeri takvih troskova su oneci$¢enje okolisa, prometne
nesrece, buke koje nastaju djelovanjem prometa, vizualno zagadenje prostora vozilima i

prometnom infrastrukturom.

Interni troskovi su oni koji terete prijevoznu uslugu a plac¢a ih korisnik prometne usluge. Takva
vrsta troskova dijeli se na fiksne 1 varijabilne. Fiksni bi bili oni koje snosi pruzatelj prometne
usluge, neovisno o tome da li je obavio ikakav prijevoz, a troSkove snosi poduzece. Fiksni
troSkovi ukljucuju troskove kao Sto su amortizacija, registracija vozila, kamate na uloZena
sredstva. Varijabilni troSkovi ovise o transportnom radu ili drugim rije¢ima o opsegu prometne
usluge. Ti troskovi ukljucuju plaée posade, odrzavanje ciS¢enja vozila, troskove goriva

(Horak, 2014, str. 58).

Kad govorimo o razlici varijabilnih i fiksnih troSkova moramo znati da preciznost nije potpuna.
Mozemo imati i polufiksne troskove, koji bi na primjer bili troskovi radne snage koji mogu
porasti s povecanjem opsega prijevoznika. Fiksni i varijabilni troskovi mogu se lakSe prepoznati
u nekom odredenom razdoblju. Na primjer troskovi posade prijevoznog sredstva u pocetku ¢ine
fiksne troskove, a nakon, kada se prijevozni rad poveca, upravo se ti troskovi prilagodavaju

ucincima poslovanja te tako ¢ine varijabilne troskove (Horak, 2014, str. 60).

Za svakog prijevoznika vazan je odnos fiksnih i varijabilnih troskova. U usporedbi s drugim
gospodarskim aktivnostima udio fiksnih troskova prijevoza razmjerno je visok. Transportna se
usluga takoder ne moze usporedivati, stoga ako se ne popuni jedno mjesto u vozilu, taj se

gubitak prihoda ne moze vratiti jer je prijevozna usluga potrosena.



2.4. Odrzivi razvoj prometa
U razvijenim zemljama porast prometa i problemi koje taj porast kreira na razli¢itim nivoima

prirodnog, drustvenog i kulturnog okruzja, potaknuli su na propitkivanje nacina planiranja
raspolaganja resursima i na podrucju prometa. Zato se u strucnoj i znanstvenoj terminologiji
uvodi novi pojam: odrzivi razvoj prometa. 1999. godine zajednicka ekspertna grupa za transport
i okoli§ EU-a definirala je pojam odrzivi prometni sustav, koja kaze da je odrzivi prometni
sustav onaj koji (Horak, 2014, str.70-71) :

» omogucava zadovoljenje osnovnih potreba pojedinca, drustva ili pak poduzeca tako da
ne ugrozava ljudsko zdravlje i cjelokupni ekosustav

» koji je ucinkovit i nudi izbor u nacinu prijevoza i prihva¢a promjenjivost ekonomije i
regionalnog razvoja

» proizvodi odredenu emisiju i otpad na planetu koje on moze razgraditi, sluzi se
obnovljivim resursima, te se koristi neobnovljivim resursima u manjoj mjeri od razvoja

obnovljivih resursa i znacajno smanjuje koristenje zemljista i emisiju buke

Kontinuirano unistavanje okolisa i koriStenje neobnovljivih izvora energije dovodi do opasnosti
buducih narastaja, takav nacin potrosnje se ne poklapa sa osnovnim nacelima odrzivog razvoja

kojem je cilj omoguditi konstantnu i razumnu primjenu prirodnih resursa.

Usmjerenjem resursa i primjerenim pristupom moguce je posti¢i odrzivi razvoj prometa.
Pristupali se problemu s ciljem povecanja u¢inkovitosti potrebno je razviti energetski efikasnije
prometne tehnologije ( npr. uvodenjem drzavnih poticaja za inovativnost). Potrebno je uvesti i
regulaciju koriStenja energetske ucinkovitije prometne tehnologije uvodenjem standarda
emisije za vozila. Prihvacanje koristenja takvih prometnih tehnologija moglo bi se poboljsati

kupnjom manjih i manje snaznih automobila.

Pristupamo li problemu s ciljem promjene trenutne situacije potreban je razvoj novih
tehnologija za vrste prijevoza koje su energetski u¢inkovitije kao §to su automatikom vodena
vozila, vlakovi koji lebde iznad tra¢nica pomocu magnetske levitacije i pametni automobili.
Nadalje, potrebna je regulacija takvih vrsta prijevoza Sto je moguée posti¢i manjom vozarinom
za javni prijevoz. Na posljetku korisnici trebaju prihvatiti novouvedeni prijevoz, ¢emu bi

mogao pomo¢i porast koriStenja javnog prijevoza i ne motornih vozila.



Usmjerimo li pristup na smanjenje prometne potraznje putem razvoja ITC-a ( npr. atraktivne

forme mobilnih konferencija i posla od "kuce” ) potrebno je to uciniti putem prostornog

planiranja kao $to je na primjer koncentrirana stambena izgradnja. Kampanje podizanja svijesti

stanovnistva smanjila bi prometne potraznje uz pomo¢ rasta pozitivnih stavova o potrebi zastite

okolisa. Opisani postupak postizanja odrzivog razvojnog prometa prikazan je u tablici 1.

Tablica 1: Politika razvoja prometa

Politika usmjerenja

potraznje putem razvoja

ITC-a

potraznje putem

prostornog planiranja

Pristup Tehnologija Regulacija Informacija
Ucinkovitost | Razvoj energetski Reguliranje koristenja Prihvacéanje koriStenja
prakti¢nijih prometnih energetski ucinkovitije energetski ucinkovitijih
tehnologija prometne tehnologije prometnih tehnologija
Promjena Razvoj novih tehnologija za | Reguliranje koristenja Prihvacanje koriStenja
energetski ucinkovitije vrste | energetski u¢inkovitijih | energetski u¢inkovitijih
prijevoza vrsta prijevoza vrsta prijevoza
Smanjenje Smanjenje prometne Smanjenje prometne Smanjenje prometne

potraznje putem rasta
pozitivnih stavova o potrebi

zaStite okoliSa

(Izvor: Horak, 2014, str. 71)




2.5. Utjecaj prometa na okolis
Promet izuzetno utjeCe na okoliS. Neki od utjecaja su potrosnja energije, emisija Stetnih tvar i

plinova, emisija buke, ispustanje Stetnih kemikalija, koristenje prostora i vizualna degradacija,

svjetlosno zagadenje te eksterni troskovi prometa.

Promet je najve¢i potroSa¢ neobnovljivih izvora energije. Primjenom mjera energetske
ucinkovitosti na troSkovima za energiju moze se ustedjeti 20-30%. U tablici 2 ¢emo prikazati

potros$nju energije za potrebu prometa.

Tablica 2: Potrosnja energije za potrebe prometa

Potrosnja energije za potrebe prometa EU 28-2018. (%)

Udio prometa u ukupnoj potro$nji energije 31
Cestovni promet 93
Domac¢i zra¢ni promet 2
Zeljeznicki promet 2
Pomorski promet 2

Izvor: European Commission, 2022, str.124-125

Emisije Stetnih plinova 1 tvari stvara problem razine staklenic¢kih plinova. Bitan podatak je da
24% ukupne emisije dolazi upravo od prometa. Jo$ jedna negativna posljedica prometa jest
buka. Naime, prisutnost buke moze uzrokovati ozbiljne dusevne probleme kao npr. smetnje u
komunikaciji, porast agresije, poremec¢aj u spavanju itd. Problem buke pojavljuje se u
aglomeracijama i naseljima u blizini vec¢ih prometnica i zraénih luka. Potvrdeno je, kako je oko
20% Europe izlozeno buci koja je po zdravstvenim standardima neprihvatljiva, a 80-90%

ukupne buke rezultat je prometa. Nakon zagadenja zraka, buka najviSe utjece na zdravlje ljudi.

Objasnit ¢emo jos eksterne troskove prometa. Eksterni troskovi su negativni ucinci prometa
koji nisu internacionalizirani u cijeni koju placaju korisnici te ih korisnici ne razmatraju pri
donoSenju odluke o odabiru prijevoza. Oni utjeCu na povecanje opcih drustvenih troSkova.
Pla¢aju ih u manjoj mjeri sudionici u prometu, a u vecoj mjeri druStvo zbog preniskih cijena

prijevoza.
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3. MEDUOVISNOST TURIZMA I PROMETA

Odnos izmedu turizma i prometa veoma je kompleksan i dubok. To govorimo iz razloga Sto
bez promjene mjesta boravka nema turizma , a obzirom se ta promjena gotovo najcesée obavlja
nekim prijevoznim sredstvom, daje nam ¢injenicu da je promet nezaobilazan ¢imbenik kod

turistickog putovanja.

Mogli bismo reéi kako se uloga prijevoza u turizmu odrazava u sljede¢em (Horak, 2014, str.

76) :

» prijevoz omogucuje fizicku dostupnost turisticke destinacije
» prijevoz omogucuje kretanje unutar turisticke destinacije
» prijevoz, odnosno putovanje odredenim prijevoznim sredstvom samo je po Sebi

turisticka atrakcija

Najvecéi problem prometa u turistickoj destinacije je velika koncentracija turista tijekom
turisticke sezone, jer prometna infrastruktura destinacije nije konstruirana za povecan promet
ljudi i prometnih sredstava. Takvi problemi posebno su vidljivi u nekim podru¢jima gdje je
prirodna atraktivnost glavni razlog zbog kojega dolaze posjetitelj, jer se zbog buke, prometne
guzve, i oneciSCenosti zraka od prometa smanjuje turisticka atraktivnost destinacije. U
Hrvatskoj upecatljiv primjer bio bi Dubrovniku i to zbog izgradnje autoceste A-1 kojom se
rezultiralo veéi broj dolaska turista cestovnim vozilima, a 1 zbog dolazaka velikih putnickih

brodova (kruzera).

Citava povezanost izmedu turizma, prometa i prijevoza vrlo je slozena i izrazava se uglavnom
na vise razina, a saznanje o toj povezanosti odrazava se na potrebu veceg prepletanja turizma i
prometa u planiranju sluZenja dostupnim prostorom, turistiCkim atrakcijama i1 prometnim

kapaciteta nego do sada.

Postoje dva pristupa planiranja prometa za potrebe turizma a to su “transport for tourism” i
“transport as tourism”. Koncept “transport for tourism” sadrzi glavno obiljezje a to je da prijevoz
nije cilj nego nuznost. U takvom konceptu dominira troSak a ne korisnost te se jo§ 1 naziva
koncept ustupak za ustupak. Znacaj pojedinih prijevoznih sredstava razlikuje se ovisno o
krajnjoj destinaciji. Integriranost razli¢itih prijevoznih sredstava pri putovanju u jednu

destinaciju (Barisi¢, Prebezac, 2021).
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Koncept “transport as torism” oObjasnio bi se najkrace kao promet koji je Cimbenik
omogucavanja turizma u nekoj destinaciji. Koncept koji je integralni dio turisticke ponude 1
integralni dio turistickog dozivljaja. Nudi ponudu destinacije iz drugacije perspektive kao na
primjer luksuzni, nostalgi¢ni, avanturisticki.. Taj koncept nije dominantan troskovni model, ve¢

model zasnovan na dozivljaju (Barisi¢, Prebezac, 2021) .

Vazno je spomenuti obiljeZja trziSta putni¢kog prijevoza za potrebe turizma a to su ponuda i
potraznja. Turisticka prometna ponuda opisala bi se kao sposobnost prijevoznickih poduzeca
da zadovolje prijevozne potrebe potencijalnih turista na odredenom trzistu. Preduvjet za to je
postojanje prijevoznog sredstva, energije za njegovo pokretanje, uredenih prometnica i

prometnih terminala te Covjeka kao organizatora i realizatora prijevoza.

Postoje makro i mikro odrednice turisticke prometne ponude. Makro odrednice bile bi
razmatranje strukture trzista u kontekstu zadovoljenja prometne potraznje. Isto tako u makro
odrednicama vodi se briga o pitanju regulacije odvijanja prometa, pitanje bilateralnih
sporazuma te moguce situacije na turistickom trzistu. Mikro odrednice turisticke prometne
ponude fokusiraju se na transakcije izmedu ponudaca i korisnika prijevoznih usluga. To su
proizvodi ili usluge koji se prodaju na trziStu, pri cemu se kao pomo¢ koristi IT (pomo¢ u

obavljanju transakcija, unapredenje distribucije, smanjenje troskova..)

Treba reéi da su nositelji turisticke prometne ponude privatni sektor, drzavni sektor i javno-

privatno partnerstvo. Kriteriji za analizu turisti¢ke prometne ponude:

broj i veli¢ina prometnih poduzeca

stupanj trZiSne koncentracije

barijere za ulazak na/i izlazak s trzista
ekonomija/disekonomija razmjera i obuhvata
troSak kapitala, fiksni kapital 1 operativni troskovi

cjenovna diskriminacija

YV V V V V VYV V

proizvodna diferencijacija
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Turisticka prometna potraznja bi se opisala kao potraznja za prijevozom u odredenom vrijeme
1 na odredenoj relaciji koja se iskazuje u prijevoznom zahtjevu od strane potencijalnih turista.
Glavni motivi turisticke prometne potraznje su turisticki motivi, poslovni motivi i posjet rodbini
I prijateljima. Razumijevanje turisticke prometne potraznje definirano je u dvije razine, to su
agregirana razina potraznje (razmatranje tokova i strukture potraznje na odredenom podrucju)
i disagregirana razina potraznje (razina pojedinca-prikladnija za analizu potraznje za

odredenom vrstom prijevoza).
Elementi za analizu turisti¢ke prometne potraznje su:

ukupan broj turistickih dolazaka
udio putovanja u ukupnoj turistickoj potraznji

udio pojedinih prometnih grana

YV V V V

profil putnika prema spolu, dobi, dohotku, obiteljskoj strukturi i dr.

Prometnu potraznju mozemo prognozirati, stoga koristimo tri metode. Prva je kvantitativna i u
nju spadaju vremenske serije i kauzualne metode. Zatim imamo kvalitativne metode a to su
modeli scenarija i delphi metode. I tre¢a metoda je kombinirana u koju uvr§tavamo vagane

metode i kvalitativne i kvantitativne metode (Barisi¢, Prebezac, 2021) .

13



3.1. Pozitivni u¢inci meduodnosa prometa i turizma
Na promet turizam utjece na mnogo nacina od ¢ega su najvaznija:

» porast i modernizacija prijevoznih sredstava
» jaCanje izgradnje i modernizacije prometne infrastrukture
» uvodenje novih oblika organizacije prometa

» porast prometa putnika i tereta

Promet ima jak utjecaj na turizam jer se pomocu njega svladavaju udaljenosti, odnosno
omogucuje i ostvaruje putovanje u turisticke svrhe. Ako su prometni kapaciteti ve¢i i moderniji,
a realizacija organiziranim prometnim vezama brojnija, moguénosti za razvitak turizama su
veée. Zahvaljujuci nekada ne pojmljivim prometnim mogucnostima, sa stajalista dostupnosti

posjetiteljima prakti¢ki svaka destinacija na Zemlji potencijalno je turisticko odrediste.

Promet objedinjuje tri elementa, a to su dostupnost, privla¢nost i organiziranost. Osvrnut ¢emo
se na elemente privlac¢nosti i organiziranosti. Tako valja re¢i da izmedu prometa i privlacnosti
I organiziranosti postoji odnos proporcionalnosti, tako destinacija koja je zbog kvalitetnijeg
prometa lakSe dostupna, ujedno bolje organizirana i privlacnija, te je na turistiCkom trzistu bolje

pozicionirana jer se smatra kvalitetnijom (Juréevi¢, 2021).

Uloga prometa u turizma na jednostavan nacin prikazana je na slici 2, u kojoj se u
koncentri¢nim krugovima prikazuje vaznost poredanih elemenata koji su nuzni za proizvodnju

1 prodaju turisti¢ke usluge.

U samom sredi$tu nalazi se turisticka destinacija kojom se obuhvacaju razliciti sadrzaji koji su
motiv dolaska turista. U prvom krugu su se smjestile prometne i ugostiteljske usluge koje su od
izuzetnog znacaja za turisticku destinaciju. U drugom krugu nalaze se sport i zabava, trgovina
1 servisi, prometna i ostala infrastruktura, informiranje turista, posta i telekomunikacija, sluzbe
hitne intervencije, kulturno-povijesni spomenici, obrazovanje kadrova, promocija i prodaja te

bankarske 1 financijske usluge. Te djelatnosti pridonose kvaliteti usluge u turistickoj destinaciji.
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Slika 2: Skupine aktivnosti koje sudjeluju u proizvodnji turisticke usluge

Ekonomsko Prirodno
okruzenje . okruzenje
Sport i

zabava

Bankarske 1 Trgovine i

Prometna i
Promocija i ostala
prodaja infrastruktura

Informiranje
turista

kadrova

Posta i
spomenici telekomunikacije

Sluzbe hitne
intervencije
Drustveno

ckanenic Politi¢ko

okruzenje

lzvor:

Ivanovié, 2019
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3.2. Prijevozna sredstva u turistickim putovanjima
Putovanja u turisticke svrhe 1 putovanja u prometne svrhe treba razgraniciti i razlikovati. Cilj

turistickog putovanja je zadovoljenje turistickih potreba, obzirom na to definirali bi ga kao skup
aktivnosti vezanih uz putnika koje se deSavaju u periodu od polaska na put te povratka, a
obuhvacaju i sve prijevoze. Pod putovanje koje ima odredenu svrhu spadalo bi putovanje u
prometne svrhe, koji se odnosi na prijevoz u jednom smjeru, a prijevoz u drugom smjeru

smatrao bi se drugim putovanjem (Page, 2009, str. 20 ).

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) klasificirala je prijevozna sredstva u Cetiri temeljne

skupine:
» cestovni prijevoz
» zeljeznicki prijevoz
» zracni prijevoz
» vodeni prijevoz

Medu navedenim prijevoznim sredstvima javlja se meduovisnost ali i doza konkurentnosti.
Meduovisnost se odnosi na kretanje samog putnika od mjesta njegovog polaziSta do mjesta
njegovog odrediSta, a ono moze sadrzavati razli¢ite kombinacije prijevoznih sredstava ( npr.
za jedan dio puta koristi cestovni prijevoz a za drugi Zeljeznicki). Sto se tice konkurentnosti,
ona je prisutna kod razlika u prijevoznim sredstvima. One se mogu odnositi na financijsku
mogucnost putnika, na duljinu prijevoza, terenske usluge, turisti¢ke usluge (Bari¢evi¢, 2003,
str. 3).
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Grafikon 2 daje nam sliku o podacima prijevoznih sredstava u turistickim putovanjima. Prema
grafikonu moze se re¢i kako su putnici najviSe za put do svoje Zeljene destinacije birali zracni
prijevoz koji iznosi ¢ak 57% od ukupnih prijevoznih sredstava. Zatim nam slijedi cestovni
prijevoz koji se nalazi na drugom mjestu po odabiru prijevoznih sredstava sa 37%. Vodeni

prijevoz ima samo 4%, a zeljeznicki sa svojih 2% pada na zadnje mjesto.

Inozemni turisti u Hrvatsku dolaze pretezno osobnim automobilom ili nekim drugim cestovnim

vozilom. Druga prijevozna sredstva su nesto manje zastupljena.

Grafikon 1: Odabir prijevoznih sredstava u 2018. godini

M zracni prijevoz M cestovni prijevoz  ® vodeni prijevoz M Zeljeznicki prijevoz

4% 2%

Izvor: International Tourism Highlights, https://www.e-
unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284421152, 20.09.2023.
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U Tablici 3 prikazat ¢emo dolaske turista prema prijevoznim sredstvima za 2019. godinu.

Obzirom na blizinu glavnih emitivnih podrucja, dominantno prijevozno sredstvo dolaska turista

u Hrvatsku je automobil sa 71% (ukljucujuéi i automobile s kamp-prikolicom i kampere).

Nakon automobilskog prijevoza slijedi zra¢ni prijevoz kojima turisti dolaze a iznosi 20%, te

autobusni sa 6%. Najmanji postotak ¢ine motocikli, bicikli, brodovi i jahte.

Tablica 3: Dolasci stranih turista u Hrvatsku prema prijevoznim sredstvima u 2019.

Prijevozno sredstvo Ukupno Kontinentalna
Hrvatska

Automobil 60 60,9 45,2
Automobil s kamp- 4,8 50 0,5
kucicom

Kamper 6,6 6,8 2,9
Autobus 6,4 6,2 8,9
Motocikl 1,0 0,8 3,1
Bicikl 0,1 0,1 0,2
Zrakoplov 20,0 19,0 37,4
Brod ili trajekt 0,7 0,7 0,0
Jahta ili jedrilica 0,3 0,3 0,1
Nesto drugo 0,2 0,1 1,7
Ukupno 100,0 100,0 100,0

Izvor: TOMAS Hrvatska, chrome-

extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://www.htz.hr/sites/default/files/2020-
10/TOMAS%20Hrvatska%202019_0.pdf, 22.09.2023.
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3.3. Vaznost prometa za razvoj turizma
Postoje vise razloga zasSto je turizam za Hrvatsku od izuzetnog znacaja. Kao prvo, pruza

gospodarski razvoj za priobalno stanovnistvo, a posebno otocima. Drugo, u Hrvatskoj turizam
omogucava velikom dijelu poljoprivredne proizvodnje plasman svojim roba ¢ime je osigurano
trziSte. Trece, u turizmu velik prihod potros$nje turista ostvaruju i druge komplementarne
djelatnosti kojim se stvaraju nova radna mjesta i puni drzavna blagajna. Zadnje §to treba reci je

da udio novostvorene vrijednosti u turizmu u BDP Hrvatske predstavlja znatnu stavku.
Turizam utjeCe na promet na vise nac¢ina od kojih su najznacajniji:

» Intenziviranje izgradnje i modernizacije prometne infrastrukture,
» Porast i modernizacija kapaciteta prometnih sredstava,
» Uvodenje novih oblika organizacije prometa,

» Porast prometa putnika i tereta.

Najvaznije §to promet omogucuje turizmu je svladavanje udaljenosti, odnosno omogucuje
putovanja u turisti¢ke svrhe. U povijesnom razvoju, Zeljezni¢ki promet utjecao je na masovnost
putovanja te na putovanja s turistickim ciljem. Cestovni je pak utjecao na elasti¢nost u
dostupnosti brojnih putovanja, a zracni je promet utjecao na brzinu i porast udaljenosti

turistickih putovanja (Mrnjavac, 2006 ).

Tri su bitna elementa kod trzi$nog pozicioniranja destinacije, a to su: dostupnost, privla¢nost i
organiziranost. Da bi se savladala fizicka udaljenost izmedu trzista i destinacije, moguca je
jedino prometom stoga se prometom postize realizacija trziSne potraznje. Prometom se
ujedinjuju i spomenuta dva elementa: privla¢nost i organiziranost. Izmedu prometa I
spomenutih elemenata destinacije postoji odnos proporcionalnosti, pa je destinacija koja je
uslijed kvalitetnijeg prometa lakSe dostupna, bolje organizirana i privlacnija, na turistickom

trzistu bolje pozicionirana jer se prepoznaje kao kvalitetnija (Magas, 2003).
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3.4. Prometna dostupnost
Kako bi se turizam u nekoj zemlji mogao razvijati, najprije je potrebno da destinacija bude

prometno dostupna. Razlikujemo dvije vrste prometne dostupnosti. Prva bi bila vanjska
prometna dostupnost, u koju ubrajamo medugradske i medudrzavne prometne veze. Druga
prometna dostupnost je unutarnja pod koji podrazumijevamo moguénost dolaska do turisticke

atrakcije unutar nekog naselja i gradova.

Vanjska prometna dostupnost destinacije opisuje se kao moguénost dolaska u tu destinaciju
prijevoznim sredstvom od ishodi$ta putovanja pod prihvatljivim uvjetima s obzirom na svrhu
putovanja. Vanjska prometna dostupnost je moguénost dolaska u konkretnu destinaciju (jednu
tocku u prostoru) nekim prijevoznim sredstvom od ishodista putovanja (iz bilo koje tocke u

prostoru) pod prihvatljivim uvjetima s obzirom na svrhu putovanja (Horak, 2014, str. 100).

Relativna prometna dostupnost je prometna dostupnost iz odredenog ishodista putovanja.
Integralna prometna dostupnost je zbroj i ocjena pojedinacnih dostupnosti iz razlic¢itih ishodista
putovanja. Determinantne dostupnosti su trajanje putovanja, cijene, sigurnost, udobnost,
osobne preferencije. Unutarnja prometna dostupnost predstavlja moguénost dolaska do
pojedinih odredista u turistickoj destinaciji nekim prijevoznim sredstvom, od objekta smjestaja
ili neke druge polazisne tocke u destinaciji pod prihvatljivim uvjetima s obzirom na svrhu
putovanja (Horak, 2014, str. 101).

Neki od vaznijih aspekata dostupnosti su prometna infrastruktura, (gradska, mjesna i lokalna)
turisticka signalizacija prilagodenost osobama sa smetnjama u kretanju, i dr. Determinante
dostupnosti ovdje su cijena, ucestalost, brzina, sigurnost, udobnost, stanice javnog prijevoza,
parkiraliSta, 1 sl. Prometno dostupnije su one destinacije u koje se moZe doci cestom i
zeljeznicom. Moguce je koristiti 1 zrakoplov kao prijevozno sredstvo, ali su udaljenosti od

zraéne luke previse velike da bi bilo profitabilno (Horak, 2014. str 103)

Za primjer toga uzet ¢emo Slavonski brod, u koji je moguce do¢i iz Pule zrakoplovom, ali se to
smatra neuobicajeno jer je zracna luka Pleso koja se nalazi u Osijeku previse udaljena od
Slavonskog broda, stoga ¢e putnik vrlo vjerojatno izabrati drugu moguénost dolaska do zeljene
destinacije. U drugom slucaju, kao na primjer iz Pariza u Slavonski Brod, zra¢ni je prijevoz
odli¢na alternativa. Dakle, dolazimo do zakljucka da u promatranju prometne dostupnosti

odredene destinacije moramo uzeti u obzir sve vrste prijevoza i njihovim obiljezjima.
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Jedan od ¢imbenika prometne dostupnosti su trajanje putovanja koje ovisi o izboru prijevoznog
sredstva. Slijedi cijena prijevoza putnika, ona se promatra sa stajaliSta putnika u kojoj se
usporeduju cijene voznih karata pojedinih vrsta javnog prijevoza s cijenom goriva i cestarina
za osobni automobil. Cijena prijevoza ovisi i o iskoristenosti prijevoznih kapaciteta (Horak,
2014, str. 104-105).

Kao jos jedan ¢imbenik valja spomenuti sigurnost prijevoza. On je bitan jer moZze imati
presudan utjecaj na izbor prijevoznog sredstava te na samu odluku o putovanju. Zadnje ali ne
manje bitno je ¢imbenik udobnosti prijevoza. U njemu se ne promatra udobnost smjestaja u

prijevoznom sredstvu, ali i udobnost kod samog prevozenja te moguénost da se zadovolje

potrebe tijekom putovanja (Horak, 2014, str. 104-105)
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3.5. Upravljanje prometom u turistickim destinacijama
Ukupna prometna politika, postavlja ciljeve pred strategiju upravljanja prometne potraznje te

se mogu tumaciti kao (Kurihaara, 2016, str. 10):

>

>
>

poduzimanje mjera za smanjenje zaguSenosti 1 gubitaka koji nastaje zbog
preoptereéenja prometnog sustava

smanjenje troskova koji su povezani uz snaznije koriStenje prometne infrastrukture u
sezoni

unapredenje sigurnosti u prometu

lokacije za koje postoje interesi turista i stanovniStva bez nepotrebnog prelazenja velikih
udaljenosti

kvalitetna prometna strategija koja osigurava odrzivi razvoj

stvoriti preduvjete za izbor izmedu viSe prometnih alternativa

ekoloske mjere koje se odnose na smanjenje buke, emisije Stetnih plinova i dr.

Zahvaljujuéi IT- tehnologije, u budu¢nosti se mogu ocekivati i nova rjeSenja na nacin da se

turistima nude integralne putne karte kojima bi se obuhvatilo cjelokupno putovanje od turisticke

destinacije do druge destinacije u smislu koristenja razlicitih vrsta prijevoza i razli¢itih dionica.

U sredistu turisticke destinacije mogu bit sami transportni sustavi i usluge. To bi se odnosilo na

odrzivi turizam koji se temelji na Zeljeznicama, pjeSacenju i biciklizmu (Delibasi¢, 2003, str.

86 ).

U buduénosti ¢e se kvalitetno upravljanje prometom u turistickoj destinaciji morati zasnivati

na intermodalnim vezama. Medunarodne ZeljezniCke stanice, zracne luke, prometni terminali

nude veliki izbor intermodalnih veza koje funkcioniraju kao glavna sredista za transfer turista i

najcesc¢e se nalaze u blizini vecih gradova.
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Problemi u prometu rezultat su nekoliko odvojenih pojava koje se uzajamno ispreplicu. U

sljede¢em tekstu navest ¢emo Cetiri takve pojave (Horak, 2014, str. 165-166) :

1. Porast broja stanovnika u gradovima - selidba stanovnistva iz ruralnih podruc¢ja u urbana
vezano je uz postupak industrijalizacije i jatanje poljoprivredne proizvodnje. Poljoprivredom
se u razvijenim zemljama bavi malo stanovnika. U Europskim gradovima zivi otprilike 80%
ukupnog broja stanovnika. To bi znacilo da je populacija fokusirana na poprilicno mali prostor

sa svim sadrzajima koji su potrebni za normalan Zivot u gradu,

2. Povecanje mobilnosti stanovnika - porast broja putovanja potaknula je podjela rada, rast
blagostanja stanovniStva te razvoj prometne tehnologije. Polovicom 20. stolje¢a dolazi do
potrebe za putovanjima radi odmora ili razonode koje u literaturi nazivaju dokolica. U zemljama

koje su razvijene broj putovanja s takvim motivom prelazi 50% ukupnih putovanja.

3. Povecanje broja osobnih vozila - u svijetu je po¢etkom 90-ih u svijetu bilo oko 500 milijuna
osobnih automobila, danas je ta brojka preko milijarde. Razvijene zemlje dostigle su vrhunac

motorizacije.

4. Ograni¢ene mogucnosti prometne infrastrukture za prihvat velikog broja vozila — u
gradovima je vecina cestovnih prometnica dimenzionirana za znatno manji individualni
motorni promet od onog koji se zapravo odvija, ¢ime se kvaliteta prometne usluge poprili¢no

snizava.

Osobni automobili u nedostatku prostora ne zauzimaju prostor samo dok voze ve¢ i dok nisu u
upotrebi, a Cesto se dogada da su zbog nedostatka prostora parkirani uz cestu, a na taj nacin
smanjuju propusnu moc¢ ceste te zauzimaju pjesacki nogostup. Kvalitetu Zivota u prostoru u
kojem zivimo narusavaju vozila koja oneCiS¢uju zrak, stvaraju buku te neugodne vibracije.

Tema ovog poglavlja upravo je ono sto se moze ucinit kako se to ne bi dogodilo.
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3.6. Primjer luke Porec
Grad Pore¢ poznat je po obiljezju jake turisticke privlac¢nosti, zbog saCuvane jezgre starog grada

te kulturno povijesnih atrakcija. Boravak turista podosta je vezan za dio unutar zidina ali i za
obalni dio starog grada u kojem je locirana luka Pore¢ . Zbog tog razloga turisti su u kontaktu
sa samom lukom, jer je neizbjezna te ¢ini neodvojivi dio. UnutraSnjost starog grada Poreca
atraktivna je 1 privlacna za posjetitelje, Sto se ne bi moglo re¢i za obalni dio, barem ne dio koji
se odnosi na juznu stanu grada. Taj dio neuskladen je sa samom jezgrom grada te je vizualno

neuzbudljiv.

Setalista uz mora, odnosno rive, oduvijek su mjesto okupljanja turistima i lokalnim mjestanima.
Riva u PoreCu pretvorena je u privezista jahti, koji uz ostale ribarske i putni¢ke brodove
zagaduju zrak, ispustaju plinove i zagaduju more. Takoder, izraZena je vizualna neprivlacnost
koju naruSavaju Standovi plasti¢ne robe i parkiralista koji su neodgovarajuci te se nalaze na

rubu pjesackih staza (Horak, 2014, str. 198).

Zbog ovih razloga opéi cilj je definirati dugoro¢no odrzivi razvoj luke Pore¢. Kao neophodno
pokazalo se proSirenje postojece luke, kojim bi se postojeca luka oslobodila pritiska potraznje,
stvorili bi se nove perspektive prema moru i preduvjeti za cjelovito, funkcionalno i estetsko
oblikovanje tog prostora. Nova luka u kopnenom bi se dijelu bi sastojala od nove rive i dviju
prometnica. Rjesenje infrastrukture buduce luke Pore¢ obuhvaca i prometnice i parkirali§ne
objekte na kopnu pa se sukladno tome predlaze prostorno-funkcionalni koncept koji obuhvaca

ceste, parkirali$ta, biciklisticke staze, garaZe i pjeSacke povrsine (Horak, 2014, str. 198-199).
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4. PRIJEVOZ KAO TURISTICKA ATRAKCIJA

Prijevoz se od samih pocetaka razvoja turizma smatra dijelom turistickog dozivljaja. Tako su s
vremenom pojedine vrste prijevoza postale turisticke atrakcije zbog kojeg su se putovanja
primarno i organizirala. Danas se zbog golemog izbora prijevoza, koji privlace turiste i izletnike
svojom atraktivnoséu trose prilicno veliki iznosi novaca upravo zbog dozivljaja koje to

prijevozno sredstvo omogucava.

Velika atrakcija za putnike oduvijek je bila plovidba. Danas u svijetu broj takvih putovanja
dosegnuo je ogromne razmjere, tako da se ve¢ dug niz godina moze pricati o posebnoj vrsti

turizma odnosno nauti¢ckom turizmu.

4.1. Nauticki turizam
U Hrvatskoj literaturi nailazimo na razliCite pokusaje definiranja nautickog turizma, ali i dan

danas ne postoji to¢na definicija o tome Sto pojam obuhvaca. Razlog toga moze se ocitati u
¢injenici da neki autori u nauticki turizam ubrajaju voznju putni¢kim brodovima, ¢ak i teretnim,

neki ubrajaju krstarenje . a neki pak voZznju malim ¢amcima.

U Ekonomskom leksikonu nauticki turizam definira se kao: ,,Grana turizma koja svoju
djelatnost temelji na plovidbi i sportsko rekreacijske infrastrukture. Glavna je aktivnost

krstarenje. Plovila su vlastita ili se iznajmljuju (Ekonomski leksikon, 1995).
Definiciju koju smo u ovom radu uzeli kao najto¢niju je sljedeca:

Nauticki turizma definiramo kao vrstu turizma u kojoj je glavni motiv odlaska na putovanje
plovidba, odnosno s njom povezani dogadaji na vodi i kopnu. Radi se primarno o visednevnim

boravcima na plovilu, koja takav boravak omogucuje (Horak, 2014).

Obicno se na takvim plovilima ima moguc¢nost nocenja tijekom putovanja, te se na njemu
provodi i vecina vremena putovanja. Vazno je reci da je plovilo tada primarno mjesto boravka

te je zato i glavni nositelj turistickog dozivljaja.
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Nauticki turizam moze se podijeliti na dvije skupine, a to su jahting i te kruzing. Jahting
obuhvaca plovidbu i boravak na jahtama i brodicama bez obzira na vlasnistvo plovila, a na
njemu se obicno plovi s prijateljima ili obitelji koji tijekom plovidbe sami mogu odrediti itinerar

a brodom upravljaju sami uz asistenciju skipera.

Kruzing je slican jahtingu ali se razlika ocituje u ve¢im plovilima s profesionalnom posadom,
a putnici se u pravilu ne poznaju te su itinerar i ruta ve¢ unaprijed odredene. Kad pri¢amo o
kruzingu moguce su dvije vrste a to su medunarodni i domaci. U hrvatskoj se kruzing uglavnom
odvija u manjim brodovima do 50 lezajeva, a u medunarodnom kruzingu ima ¢ak i do 3.000

leZajeva u kabinama.

Prikazat ¢emo grafikon 3 u kojem se jasno vidi da 1/3 svih luka nauti¢kog turizma Hrvatske
nalazi na podru¢ju Zadarske zupanije (DZS, 2019).

Grafikon 2: Luke nautickog turizma po zupanijama za 2019. godinu.

M Istarska 8%

B Dubrovacko-neretvanska 6%
m Primorsko-goranska 19%

M Zadarska 33%

m Sibensko-kninska 15%

m Splitsko-dalmatinska 19%

Izvor: DZS, https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-
02/Nauticki%?20turizam%?20Hrvatske%20-%20nauticki%20charter%202018.pdf, 23.09.2023.
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4.2. Luksuzni prijevoz
Pod pojmom luksuznog turizma podrazumijeva se prijevoz koji znatno nadmasuje uobicajene

standarde prijevoza slicnim prijevoznim sredstvom ili je specifian i skup, te si ga mogu
priustiti manji broj putnika. Jo$ jedna definicija bi glasila da je luksuzni turizam naziv za
boravak turista u destinacijama i smjestajnim objektima koji imaju izvan standardnu kvalitetu

usluge (Poslovni dnevnik, 2019). U oblik luksuznog turizma mogu ukljuditi:

boravak u ,,all inclusive luksuznim hotelima i resortima s 5 zvjezdica
jedinstvena i personalizirana putovanja s autenticnim iskustvima
luksuzna krstarenja

putovanja privatnim avionima,

turizam ekstremnih iskustava poput putovanje dubokim oceanom,
svemirska putovanja i putovanja neistrazenim destinacijama,
personalizirana putovanja jahtom i brodom,

golf turizam,

rijeCna krstarenja,

YV V. V VYV V V V V V VY

sitne luksuze poput VIP voznje na aerodrom i sl.

Turisti koji si mogu priustiti takva putovanja su veée kupovne mocdi. Drugacije destinacije
kostaju viSe nego uobicajne, ali takvi turisti ne traze luksuz u klasicnom smislu. Cilj takvog

putovanja je upravo ta potraga za neobi¢nim i nesvakodnevnim destinacijama.

Kao primjer luksuznog putovanja navest ¢emo Venice Simplon-Orient-Express, to je vlak koji
u svom sastavu ima knjiznicu, prostor za pusace, nekoliko restorana , odjeljak za dame i sl.

Cijena ovakvog luksuznog prijevoza krece se oko 1300 € po osobi.

Kada se radi o luksuznom putovanju mislimo i na putnicke brodove. Jedan takav primjer
luksuznog putnickog broda je Titanic. Medutim, najbolje zadovoljstvo i vrhunski luksuz
pruzaju manji brodovi za krstarenja do 300 putnika, npr. Silver Cloud u kojem boravak stoji
otprilike 900 € po osobi. Kad pricamo o Hrvatskom luksuznom turizmu govorimo o nekim
destinacijama kao §to su Opatija, Dubrovnik, Sibenik, Rovinj i Hvar. Hrvatska ima veliki
potencijal za razvoj luksuznog turizma ali potrebno je puno rada i investicije kako bi se dovelo

do impresivne razine.
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4.3. Avanturisticki prijevoz
Avanturisti¢ki turizam prema definiciji glasio bi "turisticke usluge aktivnog i pustolovnog

turizma su aktivnosti na kopnu, vodi i zraku, na otvorenom ili neuredenom prirodnom
okruzenju ili u posebno uredenim i opremljenim mjestima koje zbog svojih specifi¢nosti

predstavljaju rizik od ozljeda i njihovih posljedica za korisnike" (HGK, 2016).

To je opsezan pojam za sva putovanja koja u sebi sadrze neke vrste avanture te stvaraju osjecaje
napetosti, neobi¢nih doZivljaja pa ¢ak i testiranja vlastitih mogucnosti .Velik dio tih putovanja
podrazumijeva i upotrebu avanturistickog prijevoza ili je pak i sam prijevoz motiv za odvijanje

samog putovanja. To su voznje koje obuhvacaju:
voznje gumenim splavima (rafting)
voznja gumenim ¢amcima (kanuing)
voznja brdskim biciklima u prirodi

>

>

>

» letovi balonom na topli zrak
» jahanje izvan hipodroma

>

offroad voznja terenskim automobilima ili motociklima i sl.

Kod takvog turistickog dozivljaja odnosno prijevoza cijena nije previsoka, te bi se moglo reci
da si ga mogu priustiti turisti i izletnici u veéem broju. Takav prijevoz sve je popularniji u
Hrvatskoj. Glavni motiv odlaska na turistiCko putovanje moze biti upravo avanturisticki

prijevoz, ali moze biti 1 usputna atrakcija koja oplemenjuje dozivljaj u destinaciji.

Na primjer u Tunisu se moZze uplatiti turisticki aranzman koji obuhvaca safari dzipovima, uz
razgledavanje pustinje ,0aza, slanog jezera i dr. U Hrvatskoj bi primjer bio Balon klub Zagreb,

nazalost za sada nema dovoljno interesa da bi se letovi mogli ¢es¢e odvijati.

Jo§ jedna avanturisticka aktivnost moze biti voznja biciklom. Sama avantura lezi u
prevaljivanju velikih udaljenosti i to osobito u teskim uvjetima voznje (npr. prevelike strmine,

velike vruéine ili pak hladnoca).
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4.4. Ostali atraktivni prijevoz
Prijevoz moze biti turisticki dozivljaj sam za sebe, ako se radi o posebnoj aktivnosti prijevoza.

Tako mozemo re¢i da je voznja ziarom Sljeme atraktivni doZivljaj, ne u tolikoj mjeri zbog
nacina prijevoza, ve¢ zbog pejzaza iznad kojeg se prolazi, a i u samoj ¢injenici da manje
koristimo upravo tu vrstu prijevoza. Ovaj primjer mozemo usporediti i sa zagrebackom
uspinjac¢om na Gornjem Gradu. [ako je dostupno i pjeSacima i nije daleko, turisti nece propustiti

Sansu da isprobaju to prijevozno sredstvo (Horak, 2014, str. 239)

U vrstu ostalih atraktivnih prijevoza ubrajaju se i brodovi za razgledavanje grada (Pariz,
Amsterdam) ili popularan crveni autobus na kat u Londonu. Takoder ovdje spadaju i
podmornice za razgledavanje i proucavanje podmorja, bas zbog specifi¢nosti pogleda u morski

svijet bez zaranjanja. Tu su i mali zrakoplovi za razgledavanje gradova ili panoramski letovi.

Upravo te vrste prijevoza upotpunjuju turisticki dozivljaj jer odudaraju od uobic¢ajnog nacina
prijevoza. Takve vrste prijevoza ne Koriste se za dolazak u turisticku destinaciju, veé se

uglavnom ostvaruju u destinaciji ili u njenoj neposrednoj okolici.

Razni sportski dogadaji koji su vezani za voznju odredenih prijevoznih sredstava smatraju se
turistickom atrakcijom (utrke jedrilica, vodeni skuteri, utrke jahaca na konjima, utrke Formule

1) kojima se postize privlacenje posjetitelja.

Prometnice, kao $to su panoramske ceste s pregrst vidikovaca ili neke povijesne ceste takoder
su dio turisticke atrakcije. Primjeri u Hrvatskoj su Jozefina i Karolina, Lujzijana ili anticke
ceste oko Benkovca (Horak, 2014, str. 239).
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5. ZAKLJUCAK

Pojam prijevoza oznacava radnju ili proces premjestanja ljudi, stvari ili dobara s jednog mjesta
na drugi. Promet je Siri pojam od prijevoza i zato je u ¢es$¢oj upotrebi kao dio sloZzenih pojmova
u prometnoj terminologiji. Razvoj drustva usko je povezana uz putovanje. Svjetska turisti¢ka
organizacija dijeli prijevozna sredstva u Cetiri temeljne skupine a to su cestovni prijevoz,

zeljeznicki prijevoz, zracni prijevoz i vodeni prijevoz.

Putovanja omogucuju ostvarivanje novih spoznaja, razmjenu dobara i ideja. Postoje dvije vrste
prometnih troskova a to su eksterni i interni. Turizam i promet nepobitno su povezani. Bez
putovanja ne bi postojalo turizma. Putovanje uspostavlja susret turisticke potraznje i ponude, i

zbog toga bez prijevoza ne bi bilo ni turizma kakav nam je danas znan.

Prometna infrastruktura i prometna sredstva prema nekim procjenama cine oko 40% onoga $to
je Covjek stvorio. Problem prijevoza lezi u Cinjenici da se stvara prevelika koncentracija turista
tijekom turisticke sezone. Najbitnije $to promet osigurava turizmu je svladavanje udaljenosti,
drugim rije¢ima omogucuje putovanja u turisticke svrhe. Da bi se turizam u nekoj zemlji
razvijao, potrebno je da je destinacija prometno dostupna. Postoje dvije vrste dostupnosti a to

su vanjska i unutarnja prometna dostupnost.

S vremenom su odredene vrste prijevoza postale turisticke atrakcije zbog kojih su se putovanja
1 organizirala. Neke od takvih putovanja su nauticki turizam, luksuzni prijevoz, avanturisticki
prijevoz i sl. Pitanje je hoce li promet i turizam na kraju uspjeti u svom djelovanju funkcionirati

po nacelima odrzivosti te smanjiti negativne uc¢inke na ¢ovjeka i okolis.
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