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,»Moda nije pitanje odjece. Moda je u zraku, rodena iznad vjetra. Morate imati intuiciju za
nju. Ona je na nebu i na cesti. “

Coco Chanel



SAZETAK

Modna industrija je medu vode¢im zagadivac¢ima okoliSa. Danas kad se sve viSe industrija
okre¢e k odrzivom razvoju nuzna je promjena i u modnoj industriji. Tema ovog rada je
,Modna industrija u kontekstu zelene industrije.“ U radu se govori 0 negativhom utjecaju
modne industrije na drustvo i okolis. Negativni utjecaj modne industrije na okoli§ vidljiv je
ve¢ u fazi proizvodnje potrebnih sirovina, prije svega pamuka. Pamuku je za rast potrebna
ogromna koli¢ina vode te primjena raznih pesticida koji znacajno utjecu na okoliS. Nadalje, u
procesu proizvodnje odjeée koriste se otrovne kemikalije i boje te dolazi do ogromne
potro$nje vode. Pojava koncepta brze mode dovela je do smanjenja cijena odjece,a time i
nepotrebnog kupovanja odjece koja vrlo brzo zavrsi na otpadu. Takoder, povecana potreba za
proizvodnjom dovodi do uvodenja jeftine radne snage. Rad razotkriva tamnu stranu modne
industrije te donosi odgovor na pitanje koji su to naini prelaska modne industrije na zelenu
industriju. KoriStenje pamuka iz odrzive poljoprivrede, recikliranje odjece te njena ponovna
upotreba, smanjenje proizvodnje Stetnih umjetnih materijala, smanjenje proizvodnje
mikroplastike, zabrana koriStenja prirodnog krzna samo su neke smjernice u okretanju prema
zelenoj industriji. Pojava koncepta spore mode uvelike pridonosi tome. Sve navedeno
potkrijepljeno je konkretnim primjerima modnih industrija koje lagano prihvacaju koncept

zelene industrije.

Klju¢ne rijeci: modna industrija, spora moda, odrziva moda, odrzivi razvoj, zelena industrija



ABSTRACT

The fashion industry is among the leading polluters of the environment. Today, when more
and more industries are turning to sustainable development, change is necessary in the fashion
industry as well. The topic of this paper is ”Fashion industry in the context of green industry.*
The paper discusses the negative impact of the fashion industry on society and the
environment. The negative impact of the fashion industry on the environment is already
visible in the production phase of the necessary raw materials, primarily cotton. Cotton needs
a huge amount of water to grow and the application of various pesticides that significantly
affect the environment. Furthermore, in the process of clothing production, toxic chemicals
and dyes are used and there is a huge consumption of water. The emergence of the “fast
fashion* concept has led to a reduction in clothing prices and thus the unnecessary purchase
of clothing that very quickly ends up in the trash. Also, the increased need for production
leads to the introduction of cheap work force. The paper reveals the dark side of the fashion
industry and provides an answer to the question of what are the ways of transition of the
fashion industry to the green industry. The use of cotton from sustainable agriculture, the
recycling of clothing and its reuse, the reduction of production of harmful artificial materials,
the reduction of microplastic, the ban on the use of natural fur are just some of the guidelines
in turning towards green industry. The emergence of the concept of “slow fashion*
contributes greatly to this. All of the above is supported by concrete examples of fashion

industries that easily accept the concept of the green industry.

Key words: fashion industry, slow industry, sustainable fashion, sustainable development,

green industry.
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1. UVOD

Zelena industrija je novi pojam koji se pojavio nakon budenja svijesti o Stetnosti industrijskih
postrojenja na okoliS. Pod pritiskom potrosaca koji se sve vise okrecu k ekoloskim
proizvodima kako bi zastitili svoje zdravlje i1 zdravlje planete modna industrija krece u proces
ozelenjavanja. To je dugotrajan proces za koji je potreban modernizacija poslovanja te

pronalazenje alternativa za dosadasnji na¢in poslovanja.

1.1. Predmet i cilj rada

Ovaj rad razotkriva mra¢nu stranu modne industrije koje Cesto nismo svjesni jer ne
razmisljamo kakva utjecaj na drustvo i okoli§ ima odjece koju nosimo. Cilj rada je pojasniti
sam pojam zelene industrije i zelene ekonomije te otkriti na koji to nac¢in modna industrija

moze postati zelena industrija.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja

Podaci za izradu ovog diplomskog rada prikupljeni su prouc¢avanjem sekundarne literature,
odnosno knjiga, znanstvenih te stru¢nih ¢lanaka. Takoder koriSteni su 1 brojni Internet izvori.
Zelena modna industrija, odnosno odrziva moda je relativno nov pojam te se 0 njoj tek
pocinje razmisljati. KoriStene metode prilikom izrade rada su deskriptivna 1 analiti¢ka metoda.

Koriste se ve¢ dostupni izvori podataka.

1.3. Sadrzaj i struktura rada

Diplomski rad je podijeljen u pet tematskih cjelina. U uvodnom, prvom dijelu definirani su
predmet i cilj rada te navedeno koji su to izvori podataka i koje metode prikupljana podataka

koriSteni.



U drugoj tematskoj cjelini definira se pojam mode te pojam modne industrije. Nakon
definiranja navedenih pojmova objasnjava se povijesni razvoj modna industrije. Kreée se od
samog pocetka to jest odlazi se u prapovijesno razdoblje gdje su se ljudi poceli odijevati kako
bi zastitili svoje tijelo od klimatskih uvjeta, a s vremenom je odjeca postala pokazatel;
pripadnosti odredenoj drusStvenoj klasi. Tako je moda zapravo uvela drustvene podijele, a

pocetkom industrijalizacije razvilo se modno trziste koje se pocelo $iriti velikom brzinom.

U tre¢oj tematskoj cjelini govori se o negativnom utjecaju modne industrije na okoli§ i
drustvo. Pojava brze mode dovela je do preseljena modne industrije u zemlje Tre¢ega svijeta
gdje se iskoriStava jeftina radna snaga i koriste djeca za rad. Modna industrija krije i tajne
zlostavljanja modela te njihove pothranjenosti. Koliko trpi drustvo trpi i okoliS. Neprimjereno
koriStenje resursa, prije svega pitke vode, upotreba pesticida, kemikalija i otrovnih boja samo

su neki od utjecaja modne industrije na okolis.

Cetvrta tematska cjelina je odgovor na treéu cjelinu. Ona nudi rjeSenja za probleme u modnoj
industriji. Definira se pojam zelene industrije i zelene ekonomije. Nadalje objaSnjava se
pojam odrZive mode te koncept spore mode. Objasnjava se na koji to nacin modna industrija
moze postati zelenija. Na kraju cjeline navedeni su i primjeri modnih industrija koje su

prihvatile koncept zelene industrije.

Zadnja cjelina rada je zakljucak u kojemu je sinteza svega izrecenog u radu.



2. MODNA INDUSTRIJA

Sto je zapravo moda? Jesmo li se ikada zapitali koliko ono $to gledamo u medijima utjece na
na$ zivot? Moda upravo to radi. Ona nas oblikuje u skladu sa sobom jer ako je ne slijedimo
nismo u trendu. A ne bi li nacin odijevanja trebao biti nas vlastiti izricaj, nain da izrazimo
svoje stavove, svoju osobnost? I dok na industrije ¢esto gledamo kao na ,,prljave pogone* i
povezujemo ih sa zagadivanjem okolisa kada je odjeca u pitanju ne razmisljamo na taj nacin.
Odijevanje je primarna potreba, jednako kao i piti i jesti i ne vidimo razlog zasto razmisljati o
tome otkuda ta odjeca dolazi. Dok kupujemo odje¢u samo se divimo njenoj ljepoti, ne vidimo
u njoj nista ,,prljavo®, ali prava istina je drugac¢ija. Modna industrija nije samo ,,prljavi pogon*
ona je puno Siri pojam. Modna industrija obuhvaca sav onaj proces od dobivanja materijala do

dolaska gotovih proizvoda u ruke krajnjih kupaca.

Prvi korak prema modi poceo je onog trenutka kada je odjeca predstavljena publici putem
modnih revija, fotografija i oglaSavanja. Uz pomo¢ mode odijevanje dobiva druStvenu svrhu.
Moda nadopunjuje odijevanje uz drustveni i ekonomskim, kulturnim i simboli¢kim kapitalom
kojim se povecava vrijednost odjevnog predmeta. Time moda dobiva mnogo vise od same

pojavnosti, ona je funkcija i znac¢enje (Ferencina i Simoncic, 2012).

2.1. Definicija mode i modne industrije

Moda se smatra jednim od najutjecajnijih fenomena koji se §iri od zapadne civilizacije. Modu
mozemo opisati kao odraz zivota. Postoje razli¢ite definicije odnosno poimanja mode, ovisno

s kojeg to aspekta promatramo modu.

Nacelno, mozemo razlikovati dvije glavne kategorije u razumijevanju toga Sto je moda, tako
da se ili tvrdi da se moda odnosi na odjecu ili da je moda generalni mehanizam, logika ili
ideologija koja se, izmedu ostaloga, istice na podrucju odijevanja (Svendsen, 2010:13). Jedna
od definicija kaze da je moda (franc. mode < lat. modus: mjera, nacin), nacin odijevanja Koji
je svojstven odredenomu razdoblju, drustvu, skupini, ili pak smatran primjerenim trenutku.
Pojam se primjenjuje i na frizuru, nakit, dekoraciju interijera, pravila ponasSanja i nacine
zabavljanja pa i opCenito na tendencije u kulturi i umjetnosti (Hrvatska enciklopedija, 2021b).

Tako mozemo re¢i da je moda dio kulture. Moda nadilazi osnovnu namjenu odjece, ona



odijevanje stavlja u drugi plan. Moda odreduje nacin zivota te uvodi Klasnu raspodjelu. Od
tuda proizlazi jos jedna definicija mode koja kaze da se moda moze definirati kao proizvod
klasne podjele koji povezuje ljude istog polozaja, te ih u isto vrijeme ograduje od onih koji ne
pripadaju njihovoj grupi. Tako su funkcije mode povezivanje i razlikovanje. Prema
Simmelovoj definiciji mode, moda pripada visim slojevima drus$tva te tako ostaje sve dok ju
ne prihvate i nizi slojevi. Kada je nizi slojevi prihvate, visi slojevi je odbacuju jer nema vise
funkciju diferencijacije i zamjenjuju ju novom modom, a cijeli ciklus pocinje ispocetka
(Grilec Kauri¢, 2009).

Kawamura (2010) istice da je cjelokupno shvac¢anje mode dozivjelo prekretnicu u jednoj tocki
u povijesti modne djelatnosti. Ta tocka se dogodila nakon industrijske revolucije, koja je
omogucila da izrada odjece postane zrela industrija potpomognuta tehnoloskim napretkom
koji je omogucio razvoj tvornica za proizvodnju velikih razmjera. Proces proizvodnja tekstila
1 odjece je toliko ubrzan da je pocetkom 20-og stoljeca postalo moguce proizvesti tekstil i
velike koli¢ine tekstila u izrazito kratkom roku. Druga mogucnost koja se pojavila je brza,
troskovno efikasna i jednostavna proizvodnja kopija skuplje dizajnerske odjece te se na taj
naéin Sirokim potroSackim masama omoguéilo da nose isto §to i oni koji su odjeveni po

posljednjem trendu (Omazi¢, 2017).

Tako dolazimo i do pojma modne industrije koji nadilazi pojam tekstilne industrije. Dok je
tekstilnoj industriji glavni cilj proizvodnja odjece, modna industrija prije svega kao cilj ima
izolirati elitu od gomile kako i navodi Simmel. Tako tekstilnu industriju definiramo kao dio
preradivacke industrije koji se bavi proizvodnjom tekstila i odjece, a zasniva se na tekstilnoj
tehnologiji. Tekstilna industrija pripada najznacajnijim granama industrijske proizvodnje
proizvoda za Siroku potro$nju. Ona obuhvaca sva poduzeca i tvornice koji obavljaju poslove
proizvodnje tekstilnih vlakna, prede, tkanina, pletiva, ¢ipke, pozamanterije, netkane tekstilije,
vate, kao i pogone za njihovo oplemenjivanje (tzv. primarna tekstilna proizvodnja), te
proizvodnju odjece i drugih tekstilnih proizvoda, ukljucujuci i proces obrade i bojenje krzna.
U tekstilnu se industriju, medutim, obi¢no ne ubraja proizvodnja umjetnih vlakana i njega
tekstila, iako se te djelatnosti Cesto navode u statistickim podatcima i pokazateljima koji se

odnose na praéenje proizvodnje i potroSnje tekstila (Hrvatska enciklopedija, 2021c).

U modnu industriju se ubrajaju samo oni industrijski proizvodi koji su moderni te

zadovoljavaju osnovne potrebe korisnika. Ti proizvodi su:

1. odjeca,



2. osobni dodaci (kao Sto su Sesiri, kape, satovi, rukavice, Salovi, Garape, torbe itd.),
3. kozmetika i parfumerija,

4. nakit,
5

. predmeti za kucanstvo (posude, posteljina, tepisi).

Sektor gospodarstva koji se bavi proizvodnjom svega navedenog naziva se modna industrija.
Modna industrija ukljucuje procese proizvodnje 1 prodaje robe. U sektor je ukljuceno i
nekoliko lakih industrija kao $to su tekstil, parfumerija, frizer te model poslovanja. Prema

statistici broj modnih proizvoda se postupno $iri (Womensshelterofhope, 2019).

Modna industriju se moze definirati kao multibilionsko globalno poduzeée koje je posveceno
poslovanju izrade i prodaje odjeée. Cesto se zna praviti razlika izmedu modne industrije kao
predstavnice ,,visoke mode* 1 modne industrije koju €ini obi¢na odjeéa takozvana ,,masovna
moda‘“. Moda se najbolje definira stilom odjece koji trenutno nosi odredena skupina ljudi.
Mogu se primijetiti razlike izmedu odjece nastale od skupina modnih dizajnera koja se
prikazuju na modnim pistama u Parizu ili New Yorku i odjeée nastale u masovnoj proizvodnji
kao Sto je sportska odjeca 1 odjeca uli¢nih stilova koja se prodaje u trgovinama i trgovackim
centrima diljem svijeta, no unato¢ tome modna industrija ostaje ona industrija koja obuhvaca
dizajniranje, proizvodnju, distribuciju, prodaju, oglasavanje i promociju svih vrsta odjevnih
predmeta od obi¢ne do one dizajnerske odjec¢e (Encyclopedia Britannica, 2021). U modnoj
industriji jasno se prepoznaju i glavne znacajke kapitalizma, a to su prije svega nagon za
profitom te posljedi¢no izrabljivanje, postojanje moc¢i koja proizlazi iz posjedovanja
odredenih drustvenih sredstava za proizvodnju te potreba za svrgavanje trenutnog sustava u

kojem zivimo (Hoskins, 2015:8).

Iz svega navedenog moze se zakljuciti da je modna industrija ona industrija u kojoj nastaje i
prodaje se moda. Nadalje, moze se zakljuciti da je modna industrija utjece na stavove i
misljenja pojedinca, a kako lezi na kapitalistickim nacelima ostvareni profit se istice kao
jedina mjera uspjeha industrije. Problem upravo tu i nastaje jer se za ostvarenje profita vise ne
biraju sredstva odnosno ne razmislja o posljedicama koje ostaju na drustvu 1 okolisu. Kako je
do toga dosSlo? Kako se od odijevanja kao primarne potrebe, razvila industrija s tolikim

moc¢nim utjecajem na svijet?



2.2.Povijest razvoja modne industrije

Covijek se od samih podetaka odijevao. U prapovijesti postoje dokazi da je ¢ovjek koristio
zivotinjsko krzno kako bi se zastitio od hladno¢e. S vremenom odijevanje je postalo znak
raspoznavanja drustvenih klasa, tako da su bogati slojevi odijevali raskosno u odjecu izradenu
od finih materijala. Tako odjec¢a poprima drugu svrhu, ona postaje pokazatelj moci, odnosno
,vrijednosti® osobe, kako je rekao Robin Hood: ,, Jedina razlika izmedu viteza i bilo kojeg

drugog Covjeka je u onome Sto je odjenuo.*

Primjeri o tome kako je odje¢a odredivala drustvene klase nalazimo jo$ u starom Egiptu gdje
su sandale mogli nositi samo pripadnici visokih klasa. Nadalje, Rimljani su imali pravila da su
togu smjeli nositi samo rimski gradani, a oduzimanje prava gradanstva se oznacavalo

zabranom nosenja iste.

Osim drustvene klase odjeca je pokazivala i vjeroispovijest te nacionalnost. Tako u islamskoj
kulturi Zenama se zabranjuje pokazivanje tijela, te je obvezno djelomi¢no il potpuno
prekrivanje lica i kose. Dugi niz godina kroz povijest europska moda, i muska i Zenska,
ovisila je o sposobnostima Svelja na dvorovima vladara. One su same smis$ljale odjevne
predmete ovisno o proporcijama ili su udovoljavale Zeljama svojih gospodara. Tako mozemo
re¢i da su zapravo vladari bili pokreta¢i promjena u modi. Sama kvaliteta, izgled i luksuznost
odjece uvelike je ovisila o kakvoci tkanine te 0 njenoj obojanosti i izvezenosti. Upravo zbog
toga ne Cudi Cinjenica da su u vrijeme renesanse predvodnici europske mode bili talijanski
gradovi-drzave koji su trgovali s Istokom i na taj nacin prvi dolazili u doticaj s raznolikom i
raznovrsnom isto¢njaCkom tkaninom. U glavnom gradu Bizanta- u Carigradu bila je najveca

trznica robe izmedu Istoka i Zapada (Drvo znanja, 2007).

Povijest odijevanja se moZe podijeliti u tri etape. Prva etapa je razdoblje od antike pa do
prvog velikog prijeloma u 14. stolje¢u. Karakteristike toga razdoblja su jednoli¢ni i polagani
ritmovi promjena. Izgleda antickog, naboranog kostima se ne mijenja puno u strukturi sve do
pojave krojenog kostima u drugoj polovici 14. stolje¢a. Kada se pojavio krojeni kostim koji je
jasno odvajao gornji i donji dio tijela dolazi do naglaSavanja razlika medu spolovima. Ritmovi
promjena se ubrzavaju do te mjere da s krajem 18. stoljeca dolazi do znacajnih promjena u
svim planovima mode. Ako se moda promatra kao dinamicki ¢in, pojava mode se moze
smjestiti u kontekst same preobrazbe okvira Zivota 1 drustva tijekom 19. stolje¢a na koje je

utjecala industrijalizacija. Preobrazbama su stvoreni temelji za uspon, difuziju i razvoj mode



koja postupno prelazi okvire odijevanja i ulazi u sve segmente suvremenog zivota. Upravo
zahvaljujuéi ubrzanom razvoju u podru¢ju komuniciranja i proizvodnje, moda lagano pomice
i brise granice te uspijeva dovesti do danasnje internacionalizacije odredene uniformizacije

odijevanja, te i do njezine demokratizacije (Cvitan-Cerneli¢, 2002:12).

Dakle, mozemo zakljuciti da je industrijalizacija ta tocka prekretnice koja je oznacila ubrzani

razvoj i Sirenje modne industrije.

2.3.Trziste modne industrije

Modnu industriju odlikuje konkurentnost na trziStu zbog poveéane ponude razlicite odjece.
Ovisno o tipu mode dolazi do podijele trziSta. Uobicajeni koncept podijele trziSta modne
industrije je podjela na dva segmenta trziSta. Jedan segment trziSta se naziva maloprodajna
modna industrija ili brza moda, a nasuprot nje drugi segment se naziva visoka modna ili
izvornim nazivom hautecouture. Hautecouture je francuski izraz za visoku modu ¢iji razvoj
se prati na modnim pistama i koja uglavnom nije funkcionalna, a primarna joj je svrha
promocija modne kuée. Sto se tie trziita mode, Krajnovié¢, Hordov i Bosna (2017) isti¢u kako
su modna trziSta sinonim za brze promjene te da njihov rezultat, trzi$ni uspjeh ili neuspjeh
ovisi 0 zauzimanju i fleksibilno$¢u same organizacije. Modna trZista autori takoder nazivaju i
slozenim otvorenim sustavima U kojima se pokazuje visoka razine ,,kaosa®“. Nadalje, autori
isticu vaznost $to veceg broja suradnika koji ¢e pruzateljima usluga u modnoj industriji
pomoc¢i prilikom pruZanja usluga potroSacima. Suradnici mogu biti dizajneri koji osmisljavaju
ideju, proizvodaci proizvoda te prodavaci koji prodaju gotov proizvod Sto ujedno predstavlja i

mikro okruZenje na modnom trZistu.

Moda odrazava sustav neprestanim nametanjem promijene i novoga, iako to odraZavanje
sustava mudro maskira u oponaSanje prirode (koriste¢i smjenu godiSnjih doba 1 prikladne

odjece) kao i oponasanje slobode (Budi tko zeli§!) (Bio¢ina, 2016:114).

Vaznu ulogu na trzistu modne industrije svakako ima marketing. Njegova je zadaca uvjeriti
potrosace da ¢e upravo taj odjevni predmeti dodati ,,ono nesto” njihovom izgledu te im
pomo¢i da se istaknu u mnoStvu. Nadalje, koriste¢i poznate osobe u svojim reklamama
marketinski stru¢njaci utjecu na svijest potrosaca koji Zele izgledati upravo tako ,,savrSeno®. I

tu raspoznajemo glavni pokreta¢ modne industrije, a to je nedostatak vlastitog identiteta



potrosaca, a moda bi trebala biti upravo suprotno, moda bi trebala biti potraga za vlastitim

,,ja“.

Veliki modni brendovi svaki tjedan u online du¢anima imaju po 400 novih odjevnih
predmeta, dok se ponuda u du¢anima mijenja svakih Cetrnaest dana. U zimskim kolekcijama
sve su viSe prisutne kratke suknje, gole noge, cvije¢e i sunCane naocale, dok u ljetnim
kolekcijama mozemo vidjeti zimske kapute i slojevito odijevanje. Struénjaci ukazuju da su ti
primjeri dio veéeg trenda stvaranja ,,bezsezonskog™ stila. Ovdje je, dakako, samo rije¢ o jo$
vecoj prilagodbi mode neoliberalnom drustvu i globalizaciji. Jer, iako je u Londonu
temperatura ispod nistice, u Mumbaiju je vru¢ih 30 stupnjeva. Stoga, mjesta razlozima za
brigu 0 modi nema. Njezin glavni pokreta¢ je zarada, pa ¢e uvijek i¢i ruku pod ruku s
potroSackim drustvom. Ako se i dogode neke promjene, one ¢e biti jedino u obliku kako moda

moze jo$ bolje sluziti kao mehanizam za zaradu novca (Bioc¢ina, 2014:145).

Sto se ti¢e glavnog trzista modne industrije to je svakako Pariz. Pariz je vise od tri stolje¢a bio
vladaju¢a metropola u modnoj industriji, no iako je danas njegov utjecaj oslabio jo§ uvijek
zahvaljuju¢i staroj slavi i dizajnerima koji su fleksibilni i razumiju promijene privlaci
potroSace i ostaje prva misao kada se govori o prijestolnici mode. Prije svega tu se govori 0

visokoj modi koja se upravo i razvila bas u Francuskoj.

2.3.1. Koncept visoke mode

Visoka moda ili izvorno francuski hautecouture je izraz koji u doslovnom prijevodu znaci
,,visoko Sivanje®. Izraz je nastao u Francuskoj koja nosi titulu prijestolnice mode, te je tamo
taj izraz zasticen. Visoka moda oznacuj Sivanje po mjeri, Cesto i unikatnih odjevnih predmeta.
Iz navedeno se da zakljuciti da je visoka moda, moda za visoku klasu, odnosno da si je ne
mogu priustiti nizi drustveni slojevi. Ona je rezervirana za elitu. Prve asocijacije na visoku

modu su zasigurno: Dior, Chanel, Givenchy, Jean-Paul Gaultier, Versace i Valli.

Popis visoke mode je kratak, jer tu prestiznu ,.titulu® je tesko zasluziti. Mali broj modnih kuca
ima dozvolu da koristi taj izraz. Potrebno je zadovoljiti vrlo stroge propise odnosno standarde
izrade ukljucujuci i standarde za krojeve i tkanine. Sama povijest nastanke visoke mode je
neodredena, pa ¢e tako Francuzi re¢i da je Rose Bertin, ,,ministrica mode* koju je 0Sobno
imenovala francuska kraljica Marija-Antoaneta, pokretacica visoke mode, a povjesnicari ¢e

ipak tu Cast pripisati Englezu, koji se zvao Charles Frederick Worth. On je 1858. godine



otvorio prvu kuéu visoke mode u Parizu, gdje su dame koje su pripadale pariskoj elite mogle
same birati vrstu tkanina i nacin na koji ¢e im se Sivati toalete. U razdoblju manjem od stotinu
godina, Francuska i Pariz su utvrdile i potvrdili svoje mjesto u svijetu mode, te je 23. sijecnja
1945. izraz Haute Couture postao zakonski zasti¢en i utvrdeni su kriteriji koje modne kuce

moraju ispunjavati kako bi dobile dozvolu za upotrebu toga naziva (Women in Adria, 2021).

Sto se ti¢e obiljezja visoke mode moZe se svesti na dva osnovna obiljeZja, a to je da se sve
radi ru¢no, od samog pocetka do kraja te da se nikada ne postavlja pitanje cijene. Nadalje,
upotrebljavaju se samo ekskluzivni materijali, boje su Ciste i izrazajne, a uzorci upecatljivi.

Sami kroj je savrSen.

Kolekcije visoke mode se predstavljaju dva puta godiSnje i to na PariSkom tjednu mode u
sijeénju i srpnju. Taj dogadaj oznacuje prekretnicu u modnoj industriji. Modeli koji nosi
kreacije visoke mode su izrazito mrSavi iz razloga da bi se naglasak stavio na samu odjecu, tu
dolazi do pojave takozvane veli¢ine nula (zero). Visoka moda je prenaglasena iz razloga da se
ne moze nositi svakodnevno, ali upravo ona donosi smjernice ostatku modne industrije. Ako
na primjer na PariSkom tjednu mode bude predstavljen karirani uzorak, znamo da se taj

uzorak vraca u modu, odnosno i u ormare ostalih drustvenih klasa.

2.3.2. Koncept brze mode

Kao $to je ranije ve¢ objasnjeno visoka moda nije dostupna vecini ljudi stoga se kao
alternativa javlja brza moda. U Francuskoj takoder postoji izvorni naziv i za takav koncept
mode i to je izraz Prét-a-porter (eng. Ready to wear). Najjednostavnije re¢eno brza moda je
ona odjeca koju vecina ljudi kupuje u trgovacki centrima. To je jeftina, stilska odjeca
masovne proizvodnje. Takva odjeca privlaéi kupce jer je pristupacna i trenutno u trendu. Za
takvu odje¢u mozemo reéi da je sezonskog karaktera te da je jeftina. Brzo izlazi iz mode, nije
kvalitetna te kao takva brzo zavrSava na otpadu. Tu dolazi do nastanka ekoloSkog problema
gomilanja otpada, a sami problem je prisutan 1 prilikom izrade takve odjece. Osim negativnog
utjecaja na okoli§ proizvodnja takve odje¢e ima 1 negativan odnos prema drustvu. Naime,

jeftina cijena odjece nije samo rezultat koristenja jeftinih materijala nego i jeftine radne snage.

Kada bi trazili definiciju brze mode onda mozemo reci da je brza moda ili ,,Ready-to-wear*
pojam u modnoj industriji koji oznacava da se odjevni predmet masovno proizvodi u

standardiziranim veli¢inama 1 prodaje u gotovom stanju - umjesto da je dizajniran 1 saSiven za



jednu odredena osoba. Vecina odjece koju ¢emo tijekom Zivota kupiti - od trenirki do trapera,
kardigana do torbica - spremna je za noSenje, Sto znaci da je kupljena ,van police
(Masterclass, 2020).

Koncept brze mode prvenstveno se odnosi na ubrzani ciklus proizvodnje i smanjeni Zivotni
vijek modnih predmeta. Kao takav, ovaj koncept utje¢e na temelje modne industrije i time,
izmedu ostalog, briSe granice izmedu pojedinih godiSnjih doba, a predstavljanje pojedinih
linjja na tradicionalnim modnim dogadanjima dovodi se u pitanje. Sve zajedno, od
proizvodnje takvih proizvoda do odlaganja nakon prestanka uporabe, to izravno utjee na

odrzivost okolisa.

Podaci govore da je 1960. godine prosjecna odrasla Amerikanka kupila manje od 25 odjevnih
predmeta, a prosje¢no americko kucanstvo potrosilo je vise od 10 posto prihoda na kupnju
odjecu i obucu. U istom razdoblju ¢ak oko 95% odjece koja je prodana u SAD-u bila je i
izradena u SAD-u. No, budu¢i da je odjeca postala tako jeftina danas potro$aci mogu kupiti
viSe. Situacija danas je takva da jedan prosje¢ni Amerikanac svake godine kupi oko 70
komada odjece, ali na kupljenu odjecu trosi manje od 3,5 posto svojih prihoda. Sto se tide
proizvodnje i prodaje odjece samo 2 posto odjece koja se prodaje u SAD-u proizvedena je u
SAD-u (SAVPJ, 2021). No kako je zapravo doSlo do razvoja brze mode? Prema nekim
povijesnim ¢injenicama to mozemo zahvaliti dizajneru visoke mode Yves Saint Laurent-u.
Naime, prije 1800-ih, gotovo sva odjeca u svijetu mode bila je po mjeri ili izradena po mjeri,
Sto znaci da su je Sivale krojacice i krojaci za pojedince. Tijekom rata 1812. americ¢ka vlada
zapocela je masovnu proizvodnju vojnih uniformi, $to ih je ucinilo jednom od prvih
konfekcijskih odjevnih predmeta u povijesti. Koncept konfekcije za musku odjecu prezivio je
rat, a do kraja stoljeca veé¢ina muskaraca imala je pristup konfekcijskim linijama odjece u
robnim kué¢ama. U to je vrijeme Zenska moda bila puno sloZenija i1 prilagodenija od muske
odjece - ukljucujuci uklopljeni struk, dekolte 1 rukave - Sto je €inilo spremnu Zensku odjecu
neprakti¢nom tijekom ere. Medutim, 1900-te donijele su povecanu pozornost medija oko
konfekcije u SAD-u, koja je, uz ekonomske poteskoce tog doba, konfekciju ucinila
privlac¢nijom i prakticnijom od odjece po mjeri. Krajem 1960-ih, razlika izmedu modne
konfekcije i visoke mode zatvorila se kada je 1966. modni dizajner Yves Saint Laurent
otvorio svoju prvu trgovinu u kojoj se prodaje konfekcijska haljina. To je otvorilo put drugim
dizajnerima da izrade konfekcijsku odje¢u uz svoje tradicionalne linije visoke mode
(Masterclass, 2020).
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Kako god bilo industrija brze mode je u kratkom vremenu pokorila svijet. Odjeca se pocela
proizvoditi masovno, a moda je postala dostupna svima. lako je moda postala prolazna, a
odjeca kratkotrajna posljedice koje modna industrija ostavlja na okoli§ i drustvo su

dugotrajne.
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3. UTJECAJ MODNE INDUSTRIJE NA DRUSTVO I OKOLIS

Modnu industriju mnogi nazivaju industrijom ljepote, a kako i ne bi. Modni ¢asopisi su puni
prekrasnih manekenki, izlozi su puni prekrasne odjece koja svojim sjajem privlaci kupce.
Trgovine mame svojim mirisima i pristupa¢nim cijenama. Takozvani influenceri (osobe koje
u danasnje digitalnom svijetu imaju mo¢ da utjeCu na stavove drugih ljudi) nam pokazuju
najnovije modne kreacije te namec¢u misljenje o tome $to bi trebali nositi. Sve je bljestavo,
Sareno, a luksuzne trgovine nam bude snove. No, prava istina je drugacija. Modna industrija
je Cesto industrija ruznoce. Dio te ruznoée otkriva nam spisateljica Lauren Weisberger u
svojoj knjizi Vrag nosi Pradu. U svojoj knjizi ona nam otkriva $to se to krije iza kulisa visoke
mode. Naglasak je ovdje na drustvenim odnosima. Ona nas upoznaje s pojmom Zero veli¢ina
te izgladnjivanjem manekenki, ali i ostalih osoba koje doti¢e modna industrija. U svojoj knjizi
pokazuje nam kolika je mo¢ odje¢e. Odnosno pokazuje nam surovu istinu gdje se lijepim
licima otvaraju sva vrata, naravno ako nose Jimmy Choo cipele i Pradinu bundu. Ostali ljudi
pripadaju nizoj klasi, a ako ste od onih sretnika iz viSe klase nemate pravo na vlastito

misljenje, vazno je samo slijediti modu.

No, nije drustvo jedino koje trpi u modnoj industriji. Modna industrija ima veliki utjecaj i na
okolis. Kako navode neke Cinjenice modna industrija je pri samom vrhu popisa najvecih

zagadivaca, svrstava je se negdje ¢ak i na drugo mjesto, ispred automobilske industrije.

Danas, u globalnom prosjeku, svaka osoba kupi 5 kg odjec¢e godisnje, ali u Europi i SAD-u
brojka je ¢ak 16 kg. Predvida se ukupna potroSnja odjece porasti jo§ vise, sa 62 milijuna tona
u 2015. na 102 milijuna tona u 2030. Predvideni porast globalne modne potrosnje stvorit ¢e
daljnji stres za okoli§ do 2030. Ocekuje se da ¢e globalna industrija odjece 1 tekstila koristiti
50 posto viSe vode, a emitirati 63 posto vise staklenic¢kih plinova (GHG) i proizvode 62 posto

vise otpada, u odnosu na 2015 (WWF, 2017).

Negativan utjecaj tekstilne industrije na zdravlje i kvalitetu okolisa izraZen je kroz (Pavunc,

Vujasinovi¢ 1 Matijevi¢, 2014: 197):

e Doprinos klimatskim promjenama (spaljivanje fosilnih goriva za dobivanje potrebne

elektri¢ne energije)
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e Otrovne kemikalije (upotreba gnojiva i pesticidi u poljoprivredi, a u fazama
proizvodnje upotreba kemikalija kod ekstrakcija vlakana, bojanja, oplemenjivanja i
tisaka)

e Povecanje tekstilnog otpada (osobito otpada koji nije biorazgradiv, te nastajanje velike
koli¢ine otpada zbog brze promjene modnih trendova)

e Potro$nju vode (npr. velikih koli¢ine vode su potrebne prilikom uzgoja pamuka te kod
procesa oplemenjivanja, bojanja i njege)

e Neobnovljive sirovine (upotreba fosilna goriva (ugljen, nafta, plin) kao glavne
sirovine u proizvodnji sinteti¢kih vlakana)

e Zauzimanje prostora (uzgoj sirovina za izradu vlakana zauzima prostor koji se moze

iskoristiti za proizvodnju hrane)

Veliki modni brandovi ¢ine paravan jedne krvave povijesti iza koje ne rijetko stoje manje
lijepe istine, a ni sadasnjost nije daleko od toga. Primjerice, tijekom industrijske revolucije
poboljSana je tvornic¢ka proizvodnja materijala, S$to je kao rezultat imalo jeftiniju, u€inkovitiju
i brzu proizvodnju. Ali s ovim napretkom, industrija je pocela odrzavati nehigijenske i
nesigurne radne uvjete, koji su povecali stope nesreca na radu,a time i1 sSmrtnosti zaposlenika.
Dakle, nisu se poboljsali svi aspekti proizvodnje. Povijest je potvrdila da ljudi ne popustaju
pred nikakvim izazovima, a posebno ne pred etickim, kada je rije¢ o prikupljanju materijalnog

bogatstva. Stalni razvoj, ukljucujuéi i modu, premasuje proizvodne snage Covjecanstva.

3.1.Drustvo i modna industrija

Zivot manekenki se &ini kao san. Tako lagodan, §etanje modnim pistama, slikanje za Gasopise,
nosenje dizajnerske odjece 1 velika doza glamura. No, ve¢ina manekenki Zivi svoju no¢nu
moru. Umjeren unos hrane prvi put se spominje jo§ u helenskoj kulturi gdje je to indiciralo
postojanje samokontrole, nadalje post se spominje i u kr§¢anstvu. Idealiziranje vitkog tijela
uzima maha uvodenjem takozvane kasnoviktorijanske dijete. Moda je od svojih pocetaka
imala relativnhu slobodu u odnosu na oblik tijela, ali tijelo i odje¢a su uvijek stajale u
medusobnom ,,dijalogu®, jer koliko je oblik tijela utjecao na modu, toliko je i moda utjecala
na oblik tijela (Svendsen, 2010:91). Upravo u tome dijalogu izmedu tijela i odjece krije se

neizgovorena krivnja modne industrije za pojava anoreksije i bulimije.
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Anoreksija nervoza (ili samo anoreksija) je poremecaj hranjenja koji je potencijalno opasan
po zivot. Simptomi su nesposobnost za odrzavanje minimalno normalne tezine, pretjerani
strah od debljanja, uvodenje prehrambenih navike koje sprjecavaju debljanje, kao i poremecaj

u nacinu na koji se tjelesna tezina i izgled percipiraju (Pliva zdravlje, 2015).

Bulimija je poremecaj koji je ¢eS$¢i od anoreksije, a karakterizira je ciklusi pretjeranog
uzimanja i namjernog izbacivanja hrane. Obi¢no zahva¢a mlade djevojke u ranoj
adolescentskoj dobi koje zapoc€inju provoditi stroge dijete te ukoliko ne vide rezultat reagiraju
pretjeranim uzimanjem hrane koju po tome prisilno izbacuju povracanjem ili uzimanjem
laksativa, dijetnih pilula ili lijekova za smanjenje tekuéine u tijelu. Pretjeranim uzimanju
hrane unosi se prosje¢no 1000 kilokalorija, ali moze se unijeti ¢ak i do 20000 kilokalorija ili
samo 100. Osobe kojima se dijagnosticira bulimija svaki tjedan imaju ¢ak do 14 epizoda
pretjeranog uzimanja i namjernog izbacivanja hrane (Pliva zdravlje, 2021).

Poremecaji u prehrani su se pojavili s napretkom u polju Zenskih prava. Zene se poéinju
pokazivati bez straha, ali istodobno stvara se lazni ideal savrSenog tijela. Preokret u modnoj
industriji donosi manekenka poznata pod nadimkom Twiggy, §to u prijevodu znaci grancica, a
taj nadimak je savrSeno opisivao njen izgled. Twiggy je imala samo 45 kilograma na 167 cm
visine i mjere 78-56-80 te kao takva mnogima bila ,,trn u oku® i ljudi su se zgrazali nad
njezinom mrs$avoséu. No, to je nije sprijeilo da je u dobi od 17 godina primijete neki od

najpoznatijih fotografa te je postave na naslovnice svjetskih modnih ¢asopisa (Gloria, 2019).

Iako je sama uvijek isticala da je njen izgled Cista genetika po uzoru na nju ostale manekenke
su upale u zamku anoreksije i bulimije. Devedesetih godina proslog stolje¢a u modu ulazi
takozvani ,,heroinski chic®. Heroin chic izgled karakterizira blijeda koZza, podo¢njaci ispod
oc¢iju, vrlo mrSavo tijelo, zZilava kosa te uglata struktura kostiju. Veli¢ina nula zaludila je
svijet, a manekenke da bi zadrZale posao ne posustaju ni nakon tjedana izgladnjivanja. Izjava
modela Crystal Renn ,,Biti mrsaviji od ovoga znaci biti mrtav.” je uzdrmala svijet, ali ne i

poljuljala modnu industriju.

Zablude o rezimu prehrane manekenki razbila je bivsa urednica Vougea, Kirstie Clements
koja je u svojoj Sokantnoj knjizi ,,The Vogue Factor® otkrila da manekenke jedu papirnate
maramice. Od maramica se modelima razvija osjecaj sitosti, a pri tome ne unose kalorije.
Nadalje, otkrila je kako prilikom sudjelovanja na viSednevnom snimanja ni u jednom trenutku
nije vidjela manekenke da jedu. Sokirala je svijet i saznanjem da manekenke Zive od infuzija

koje primaju prije revija. ,,Postoji kategorija mrSavo, ali i ,,pariSki mrSavo®, §to podrazumijeva
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anoreksi¢no stanje krhkosti 1 kostiju koje se isticu, a za ve¢inu vrhunskih manekenki to je

ideal ljepote* - napisala je Clements (Jutarnji list, 2013).

Posljednjih godina modna industrija trpi sve viSe kritika zbog premrSavih manekenki koje
promoviraju nezdrav izgled i time utjecu na pojavu poremecaja u prehrani kod Zena. U prvoj
kampanji koja je pokrenuta u borbi protiv poremecaja u prehrani sudjelovala je francuska
manekenka i glumica Isabelle Caro, koja je u 28. godini podlegla posljedicama te bolesti. Ona
je hrabro stala ispred fotoobjektiva Oliviera Toscanija te pod sloganom “No-Anorexia”
pokazala svoje mrsavo tijelo i osuseno lice. Djevojka visoka 164 centimetra imala je samo 30
kilograma. Jedna od prvih Zrtava anoreksije u modnoj industriji brazilska je manekenka Ana
Carolina Reston, koja je umrla u svojoj 21. godini zivota sa samo 40-ak kilograma (Jutarniji
list, 2013). Zbog samoregulacije bezbroj manekenki je oboljelo ili preminulo, a kult mrSavosti
drustvom je proSirio osjecaj nesigurnosti. Regulatorna tijela, aktivisti i vlade trebali bi
zahtijevati viSe od industrije ¢iji proizvodi, filozofija 1 utjecaj u tolikoj mjeri obiljezavaju
drustvo. Za mnoge Zene prekasno je za ispravljanje nepravde, za milijune drugih, primjena

regulacija mogla bi dovesti do pozitivnih promjena (Hoskins, 2015 : 118).

Drugi problem u modnoj industriji kojim se naruSava etika je pitanje rasizma u modnom
svijetu. Pitanje rasizma je bilo osobito izrazeno u samom pocetku razvoja modne industrije. O
tome govore i pravila natjecanja za Miss Amerike gdje je jasno bilo navedeno da miss moze
biti isklju¢ivo bijelkinja, naravno to pravilo je s viemenom nestalo s popisa, ali pitanje je jeli
iz prakse. | dok neki vide pobjedu Baracka Obame kao pobjedu nad rasizmom, modna

industrija mudro Suti, ali svojim postupcima govori pravu istinu.

U veljaci 1959. u Harper s Bazaaru objavljene su fotografije Chine Machado. To je bilo prvi
put da se tamnoputa manekenka pojavila u modnom casopisu, za $to se izborio Chinin kolega
i fotograf Richard Avedion. Vouge je tamnoputu manekenku stavio na naslovnicu tek 1966.
godine. Prvi je bio britanski Vouge, u kojem se pojavila Donyale Luna (Hoskins, 2015: 120).
Pariski je Vogue ¢ekao pune dvadeset i dvije godine i tek je 1988. Naomi Campbell silom
zauzela naslovnicu Casopisa. Medutim ni to nije potaknulo veéi angazman tamnoputih
manekenki, a statistike i dalje pokazuju zabrinjavaju¢i manjak rasne razli¢itosti na modnim

revijama.

Primjer rasizma je i Tjedan mode u New Yorku 2007. godine Kkoji je doslovno bio ,,festival
bjeline* na kojem se na 101 reviji nije pojavila ni jedna tamnoputa manekenka. Nadalje,

Prada nije imala ni jednu tamnoputu manekenku na svojim revijama izmedu Naomi Cambell
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1997. i Journan Dunn 2008. godine (Hoskins, 2015: 121). Modna industrija prikazuje
tamnoputa tijela kao nesto nezakonito odnosno primitivno. lako je danas pojava tamnoputih
modela sve ¢escéa treba obratiti pozornost na nacin na koji se predstavljaju takvi modeli. To je
jasno vidljivo iz reklama u kojima se tamnopute modele prikazuje kao divlji narod i ¢eSc¢e bez
odjece kako bi se naglasio njihov primitivizam. To je takozvani stereotip divlje Afrikanke,
rasne ljepotice koja tr¢i sa zvijerima. lako se to ne izgovara na glas sve upucuje na to da
modna industrija nije ukinula ropstvo samo to vjesto skriva. Iz svega se da zakljuciti da je

rasizam prisutan u modnoj industriji vise nego u bilo kojoj drugoj industriji.

Nadalje, prisutna je i rasisti¢ka pretpostavka da Pariz, Milano, London i New York proizvode
modu, a ostali samo odje¢u. Ta pretpostavka upravo i otvara prostor diskriminaciji i
omogucava izrabljivanje zemalja TreCeg svijet u kojima ljudi ne proizvode modu nego samo
Siju odje¢u. Time moda ostaje rezervirana samo za bogate bijelce i bjelkinje. Problem u
modnoj industriji je i seksualno zlostavljanje. Modna industrija je ,,industrija tijela® stoga nije
¢udno da je kao takva jedna od vodeéih industrija po seksualnom zlostavljanju. Prije svega

krece se od iskoriStavanja djece, ne rijetko su modeli mladi od 16 godina.

Moda je suvremena bajka koja prikazuje nedostizan luksuz i ogromnu koli¢inu glamura te pri
tome cilja na nov¢anike odraslih zena, a ne na tinejdzerske dzeparce. No, usprkos tome mlade
djevojke u ekstremno visokim potpeticama dominiraju modnim pistama, odjevene i
naSminkane tako da imitiraju odraslu Zenu te krase stranice modnih ¢asopisa. U toj ulozi ¢esto
se nalaze djevojcice koje nisu jo$ ni fizi¢ki ni mentalno razvijene za takav posao te umjesto da

se igraju s vr$njacima na igraliStima postaju Zrtve modne industrije (FASHIONHR, 2014).

Cesto se takve djevojéice susreéu sa seksualnim uznemiravanjem i iskoristavanjem, a za svoj
rad su placene robom. Robna razmjena je jo$ uvijek aktualna u modnoj industriji. Djevojcice
nisu upoznate sa svijetom u kojem vlada profit one samo Zele ostvariti svoj djevojacki san 1
naivno vjeruju da moraju raditi sve §to se od njih ocekuje kako bi u tome uspjele. lzvor
problema se dakako krije opet u svijesti ljudi jer danas se priroda Zene svela na seksualnost.
Tako djevojCice ulaskom u pubertet (pa i ranije) obasipaju slike koje im porucuju da moraju
biti privla¢ne kako bi bile pozeljne i prihvacene. Potice ih se da tijelo, ljepotu i seksualnost
shvacaju ne kao jedan od izraza svoje osebujne mo¢i i prirode, ve¢ kao svoje glavno orude u
ovom svijetu. Njihov put do uspjeha i onoga sto zele. Djevojke time prihvacaju ulogu Zene iz
18., a ne 21. stolje¢a. Kad bi samo znale koliko je staromodno poimanje zene kao lijepog i

seksualnog objekta, mozda bi napustile tu ulogu (Bioc¢ina, 2016:87).
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U modnoj industriji je i opéeprihvaéen pojam jeftine radne snage. Naime, industrija se seli u
drzave poput Kine, Vijetnama, Indonezije ili Meksika. Tamo radnici rade u teskim radnim
uvjetima, gdje je sigurnost radnika na posljednjem mjestu, a za sve to dobivaju nisku nadnicu.
Ponekad se radi i do 16 sati dnevno i to tako pet, Sest dana tjedno. Radi se zapravo o
iskoriStavanju siromastva tog stanovnistva koje jedinu u takvim industrijama vidi priliku da
nesto zaradi. Tu jeftinu radnu snagu prema Voxfeminaeu (2016) u cak 80% slucajeva Cine
zene, pa tako primjerice u Bangladesu od 4 milijuna zaposlenih zene zauzimaju 85% dok su u
Kambodzi od njih 700,000 ¢ak 90% su zene. Zaposlenice rade u teSkim radnim uvjetima, a pri
tome za svoj rad primaju ispodprosje¢no nisku placu. Tako u BangladeSu radnice zaraduju
samo oko 68 dolara mjesecno Sto ih ¢ini najnize placenim radnicama u tekstilnoj industriji
(Voxfeminae, 2016).

Takoder sveprisutan je i djecji rad. Djeca se tjeraju na rad koji je Cesto fizicki vrlo zahtjevan
uz to djeci se oduzima pravo na sretno i sigurno djetinjstvo te obrazovanje. Cak 170 milijuna
djece Sirom svijeta prisiljeno je raditi u nekom dijelu tekstilne industrije. S obzirom da
tekstilna industrija ne zahtijeva kvalificiranu radnu snagu, iskoriStavanje djece je ¢esta pojava
(Clean Clothes Campaign, 2020). Nadalje, pronalazimo primjer u Juznoj Indiji gdje postoji
praksa nazvana Sumangali u koju je uklju¢eno i do 250.000 mladih djevojaka i djevojéica. Ta
praksa ukljucuje odlazak mladih djevojaka iz siroma$nih obitelji na rad u tvornice tekstila, u
razdoblju od tri do pet godina, a sve u zamjenu za osnovnu pla¢u i jednokratnu isplatu za
njihov miraz. Djevojke su tako prisiljene raditi svaki dana do iznemoglosti i Zivjeti u groznim
uvjetima te se takva praksa moze smatrati modernim ropstvom. Ironi¢no je $to rije¢

,,sumangali u prijevodu znac¢i sretno udana zena (Fair Labor Association, 2012).

Jo§ jedan primjer pronalazimo u Velikoj Britaniji u modnom lancu Primark, gdje su kupci
dozZivjeli vrlo neugodno iznenadenje kad su na odje¢i pronasli uSivene etikete s porukama
tekstilnih radnika na kojima su upozoravali na teske radne uvjete, poput ,,prisiljeni raditi
iscrpljujuée radno vrijeme®, ,,ponizavajuéi radni uvjeti“ ili ,,radimo 15 sati na dan i jedemo
hranu koja je gora od hrane za svinje il pse“. S druge strane, u Huffington Postu pisu, ako se
odlucite kupiti proizvod Kkoji na sebi ima usivene Sljokice, zakovice ili sli¢éne ukrase, morate

biti svjesni da su za ru¢ni rad vjerojatno bila odgovorna djeca (Bioc¢ina, 2014: 162).

Modna industrija ima svoju crnu povijest koju ¢ine manekenke oboljele od anoreksije 1

bulimije, Zrtve seksualnog zlostavljanja, dje¢ji rad 1 jeftina radna snaga. Sve to je uistinu
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odbojno u modi, ali modna industrija je i dalje pojam neceg lijepog. Moda zapravo stvara

,hedostizan ideal ljepote*.

3.2. OKkolisni aspekti modne industrije

Modna industrija ima negativan utjecaj na okoliSu. Taj negativan utjecaj manifestira se kroz
potrosnju i zagadenje vode, upotrebu pesticida, onec¢is¢enje oceana mikroplastikom iz odjece,
emisije stakleni¢kih plinova te gomilanje otpada. Kant (2012) navodi kako je tekstilna
industrija osudena da bude najveéi svjetski zagadiva¢ okolisa. U svakom koraku proizvodnje,
a i procesima nakon proizvodnje potrebna joj je ogromna koli¢ina vode, energije i kemikalija
(Kant, 2012). Problemi onecis¢enja okoliSa posebno su vidljivi u nerazvijenim zemljama,
odnosno zemljama Treceg svijeta jer upravo se u te zemlje preselila tekstilna industrija zbog

jeftine radne snage i nedostatka zakona i regulativa vezanih za okolis.

S padom broja zaposlenih u tekstilnoj industriji u SAD-u i Europi porastao je broj zaposlenih
u navedenoj industriji u nerazvijenim zemljama. Tako su drzave Banglades, Indija, Kina,
Vijetnam i Pakistan postale najvec¢i proizvodaci odjece. Vecina tih drzava izuzetno i ovise 0
tekstilnoj industriji. Cak 80 % prihoda drzava Banglades, Haitija i Kambodza sa¢injava tekstil
i odjeca. Slican postotak odnosi se i na broj zaposlenih u tekstilnoj industriji (Altwood i sur.
2006; Loetscher 2017).

3.2.1. Upotreba i zagadenje vode

Velike koli¢ine vode su potrebne za proizvodnju tekstila, ali 1 velike povrSine zemljista za
uzgoj pamuka i drugih vlakana. Prema procjenama globalna tekstilna i odjevna industrija
2015. godine je potrosila 79 milijardi kubi¢nih metara vode, dok je ukupna potros$nja
cjelokupnoga gospodarstva EU-a 2017. iznosila 266 milijardi kubi¢nih metara. Nadalje,
procjenjuje se da je za proizvodnju jedne pamuéne majice potrebno oko 2 700 litara pitke
vode, a to odgovara koli¢ini vode koju jedna osoba popije u dvije i pol godine (Europski
parlament, 2020).

Tekstilna industrija zagaduje vodu vise od bilo koje industrije, zagadenje se uglavnom ne
dogada u Europi nego u nerazvijenim zemljama gdje se kako je ve¢ i ranije spomenuto

preselila modna industrija jer u takvim zemljama ne postoji regulativa koja bi sprijecila
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onecis¢enje. U svijetu veliki broj smrtnih slucajeva je povezan upravo sa zagadenjem vode.
Glavni uzrok onecis¢enja su razne kemikalije koje se koriste te pesticidi i bojila. Glavi razlog

zagadenja je zapravo rezanje troSkova jer ekoloska proizvodnja bi bila daleko skuplja.

Primjer oneciS¢enja okolisa jest Kina gdje postoje takozvana ,,sela raka* u kojima je pojava
karcinoma uzrokovana upravo udisanjem zraka i pijenjem vode, a kao glavni uzro¢nik
onecis¢enja javlja se upravo tekstilna industrija. Koliko su Stetne kemikalije koje se koriste
kao pesticidi na poljima pamuka govori Cinjenica da je jedna kap u dodiru s kozom

smrtonosna.

Necistoce koje se izdvajaju kod oplemenjivanja tekstila te kemijska sredstvima koja se
upotrebljavaju u tehnoloskim postupcima nakon oplemenjivanja i ispiranja uzrokuju
zagadenje vode u tekstilnoj industriji. Otpadne vode se karakteriziraju kemijskom analizom i
na temelju te analize moze se utvrditi ispravnost vode za Zivotnu i tehni¢ku upotrebu te
odrediti optimalan postupak procis¢avanja. Faze procesa oplemenjivanja pamuka kao $to su:
iskuhavanje, bijeljenje, opticko bijeljenje, mercerizacija, pranje, tisak, bojenje i ispiranje
dovode do najznacajnijih oneéiS¢enja vode. Sve to dovodi do prisutnost velikih koli¢ina
sumpora, naftola, nitrata, octene kiseline, sapuna, teskih metala poput bakra, arsena, olova,
zive, kadmija, nikla i kobalta te drugih pomo¢nih kemikalija koje ¢ini otpadne vode tekstilne

industrije problemom za okoli§ (Jurac i sur., 2008).

U posljednje vrijeme aktualan je 1 problem zagadenja okoliSa, prije svega oceana, Cesticama
mikroplastike. Takve Cestice pojavljuju se i u modnoj industriji. U mikroplastiku se ubrajaju
svi plasti¢ni dijelovi (Cestice) manji od 5 mm. Razlikuju se primarne i sekundarne Cestice
mikroplastike. Primarne Cestice mikroplastike sadrZe tzv. mikrogranule npr. u kozmetici, dok
sekundarne Cestice mikroplastike nastaju razaranjem (usitnjavanjem) veéih plasti¢nih komada
kao $to su PET boce ili abrazijom sintetskih tekstilnih materijala, koji se potom ¢esto nazivaju

i mikrovlakna.

Prema procjenama u proizvodnji tekstila zavr$ni postupci obrade proizvoda i postupak bojanja
odgovorni su za 20 posto globalnog onecis¢enja voda. Prilikom pranja sinteticke odje¢e u
oceane se ispuSta oko 0,5 milijuna tona mikrovlakana godi$nje. Pranje sintetiCke odjece u
perilici rublja odgovorno je za ispustanje 35 posto primarne mikroplastike u okoli§. Samo
jednim pranjem moze se ispustiti 0ko 700 tisu¢a mikroplasticnih vlakana koja potom

zavrSavaju U prehrambenom lancu (Europski parlament, 2020).
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Pri prvom pranju posve nove odjece oslobodit ¢e se najveci broj vlakana koja su prema duzini
manja od 5 mm, a promjera manjeg od milimetra pa sve do mikrometarskih veli¢ina. Pri
kasnijim pranjima ,,ispadat” ¢e manje vlakana, ali ¢e oslabiti i ljepilo odnosno smole kao i
boje s apliciranih motiva, otpast ¢e 1 dodaci poput §ljokica, a to bi navodno trebali zadrzati
filtri perilica rublja. Filtri jo§ nisu na toj razini i ve¢ina mikrovlakana kako prirodnih tako i

sinteti¢kih odlazi s otpadnim vodama u okoli$ (Fuk, 2020).

Lose postupanje s okoliSem je sve izrazenije. Modna industrija u velikoj mjeri pridodaje tome.
Izradom velikih koli¢ina kratkotrajne odjece iskoriStavaju se i uniStavaju prirodna dobra.
Pitanje je vremena, ukoliko se niSta ne promijeni, kada ¢e industrija potroSiti sve zalihe pitke

vode i prirodnih dobara na Zemlji.

3.2.2. Emisije staklenic¢kih plinova

Efekt staklenika i stvaranje ozonskih rupa je posljedica onec¢is¢enja okolisa i glavni uzro¢nik
klimatskih promjena na Zemlji. Za oneciS¢enja su odgovorni medu ostalim i industrijski
pogoni. Modna industrija nije iznimka te i ona doprinosi emisiji staklenic¢kih plinova i to u
velikoj mjeri. Prema procjenama 10 posto globalnih emisija ugljika uzrokuje modna industrija
Sto je viSe od pomorskog prometa i medunarodnih letova zajedno. Kupovina tekstila u EU,
2017. godini proizvela je 654 kg emisija CO2 po osobi, prema podacima Europske agencije

za okoli$ (Europski parlament, 2020).

Jos$ jedna mracna strana globalizacije je to $to nakon proizvodnje odjeca proputuje pola svijeta
u kontejnerima uglavnom brodom, ali i Zeljeznicom da bi doSla u trgovine. Brodovi se
pokre¢u najprljavijim fosilnim gorivom, a povecanje obujma broda povecava 1 zagadenje.
Prema procjenama stru¢njaka samo 16 najvec¢ih brodova proizvodi jednako zagadenja
sumporom koliko i svi automobili na svijetu. Koliko to¢no goriva se ukupno trosi tesko je
procijeniti, ali zastrasujuca je ¢injenica da jedan brod povecava rizik od raka ili astme kao 50

milijuna automobila (Wish, 2020).
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Grafikon 1. Procjene emisije staklenickih plinova u uzvodnom lancu opskrbe u
domenama potroSnje kuéanstva u EU-28, indeksirane vrijednosti 2017. s potroSnjom
tekstila =100
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Izvor: Preuzeto s European Environment Agency (2020)

Prema podacima Europske agencije za okolis iz grafikona 1 vidljivo je da upotreba tekstila

zauzima peto mjesto po proizvodnji CO2.

Problem oneci$éenja zraka nastaje i zbog gomilanja tekstilnog otpada. U Europskoj uniji
proizvodi se 12,2 milijuna tona tekstilnog otpada, a vise od polovice otpada odlazi na
odlagalista ili se spaljuje. Kod odlaganja tekstilnog otpada dolazi do otpustanja metana, plina
koji uzrokuje klimatske promjene i 20 puta je Stetniji od emisija CO2. A kod procesa
spaljivanja tekstila dolazi do oslobadanja raznih otrovnih spojeva u atmosferu kao $to su

dioksini, koji su poznate kancerogene tvari (Skrlec, 2016).

Zanimljiv je i podatak da odjeca sadrzi ugljik, a odgovor na pitanje otkud ugljik u odjeci
donosi Cinjenica da se ugljik prirodno cuva u pamuku kao celuloza kroz proces
fotosinteze. Dakle, mozemo zakljuciti da S§to god nosili na neki nacin zapravo nosimo
CO2. Spaljivanjem odbacene odjece, kao $to je ve¢ navedeno, dolazi do oslobadanja ugljika u

atmosferu kroz CO2 ili CH4, dva plina koji znatno pridonose klimatskim promjenama.
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3.2.3. Tekstilni otpad

Uzrokovana naglim padom cijena odjece, 1996. godine koli¢ina odjevnih predmeta kupljenih
u EU-u povecala se za 40 posto po osobi, a time je ujedno i smanjen Zivotni vijek odje¢e. U
EU se godi$nje trosi oko 26 kg, a baca oko 11 kg tekstila. Rabljena odje¢a se uglavnom (87
posto) spaljuje ili odlaze na odlagalistima iako se moze izvoziti i zvan EU. Manje od 1 posto
odje¢e u svijetu se reciklira u nove odjevne predmete, razlog tome je nepostojanje

odgovarajuce tehnologije (Europski parlament, 2020).

Tekstilni otpad mjeSavina je razliCitih pletiva, netkanog tekstila, vlakana, kompozitnih
materijala itd. Najvec¢i udio ovih materijala ¢ine materijali na bazi pamuka i celuloze . Uz
njih, ¢esto su prisutni i drugi materijali, opasni za okoli§ tijekom spaljivanja. Na primjer, u
slu¢aju pamucnih / PES ili platnenih koSulja, to su gumbi, koji su obi¢no izradeni od
problemati¢ne plastike (PUR, PA, ABS, itd.). Vjetrovka ili krzneni kaput naj¢esc¢e su izradeni

od umjetnih vlakana i izuzetno povr$inski obradeni (Krzyk, 2014).

lako se zbog toga Sto u svom sastavu vec¢inom sadrzi celulozu tekstilni otpad Cesto smatra
biorazgradivim to nije tocno, upravo zbog svojih ostalih sastava, osobito ako je izraden od
polimernih vlakana koja su slabo biorazgradiva, te bi se stoga tekstil kao otpad treba
kategorizirati u bioloski slabo razgradljive otpatke.

Grafikon 2. Procijenjena potrosnja i odvojene stope prikupljanja odjece i tekstil za
kuéanstvo u sedam zemalja EU.

Figure 2.9 Estimated consumption and separate collection rates for clothing and
household textiles in seven EU countries.
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Izvor: Preuzeto s European Environment Agency (2020)
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Procjenjuje se da potrosaci u EU godisnje odbace oko 5,8 milijuna tona tekstila, Sto je jednako
11,3 kg po osobi (Beasley i Georgeson, 2014). Grafikon 2 prikazuje potro$nju i odvojeno
prikupljanje odjece i tekstila izrazenih u kilogramima po osobi u sedam zemalja EU i to u
Njemackoj, Danskoj, Francuskoj, Nizozemskoj, Svedskoj i Ujedinjenom Kraljevstvu. Najvise
potrosnje je ostvareno u Ujedinjenom Kraljevstvu, a najmanje u Francuskoj. Nadalje, po

odvojenom prikupljanju odjece prednjaci Njemacka dok zadnje mjesto zauzima Italija.

3.2.4. Upotreba pamuka i krzna

Biljka koja zauzima vazno mjesto U tekstilnoj industriji je svakako pamuk. Podrijetlo pamuka
potjece iz podrucja Indokine, ekvatorijalnog dijela Afrike, Perua i Meksika. Pamuk zauzima
prvo mjesto medu kulturama koje se koriste za proizvodnju vlakna. Vlakno se formira na
sjemenu (Agroklub, 2009).

Pamuk je prirodno vlakno te stoga mnogi smatraju da kao takvo ne bi trebalo imati negativan
utjecaj na okoli§, no pamuk je podloZan napadu nametnika 1 gljiva pa je nuzna velika upotreba
pesticida i1 fungicida. Nadalje, pamuk za svoj rast zahtijeva ogromne koli¢ine vode. Tako s
jedne strane primijenjeni pesticidi zavrSavaju u tlu te zagaduju vodu dok s druge strane pamuk
crpi pitku vodu. Iznenadujuca je ¢injenica koliko pamuku zapravo treba vode: obic¢ni Stapi¢ za
usi ,,popije” 3,4 litre vode, a jedna pamuc¢na majica kratkih rukava ¢ak 2 tisuce litara (Hoskins
, 2015: 85). U proslosti su se Stetnici na biljkama rjesavali prirodnim metodama kao $to je na
primjer ru¢no uklanjanje Stetnika ili sadnja medukultura. Danas se KoriStenjem pesticida
povecava prinos pamuka, a u kapitalistickom druStvu to je jedino i vaznu te se svjesno
zanemaruje utjecaj na okolis. Pesticidi ne rijetko ostaju trajno u tlu, zavrSavaju u pitkoj vodi te

utjecu na bioraznolikost, ali i samo stanovniStvo.

Na plantaZama pamuka u nerazvijenim zemljama radnici su ugrozeni zbog nedostatka znanja
o Stetnom utjecaju pesticida, nepravilnom rukovanju pesticidima, nedostatka pitke vode te
upotrebe vode zagadene pesticidima za pice i ¢iS¢enje. Nadalje, drugi izvori zagadenja
pesticidima nastaje tijekom hranjenja Zivotinjama, nepravilnog odlaganja pesticida koji nije

koristen ili kojemu je prosao rok trajanja (Banuri, 1999).

Zrtve modne industrije su i Zivotinje. O okrutnosti modne industrije prema Zivotinjama
govore mnogobrojni ¢lanci, tako se moZe procitati da se sa Zivotinja skida krzno dok su jo§

zive, nadalje da se Zivotinje muce na razne nacine, a u nekim zemljama se prodaje krzno pasa
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i macaka. U danasnjem svijetu kada nam je dostupno toliko umjetnih materijala ubijanje
zivotinja radi krzna je nepotrebno, ali i Stetno za okoli$ jer se za obradu krzna tro$i prirodni
resurs, odnosno pitka voda te koriste opasne kemikalije. Prema podacima objavljenih u
Vecernjem listu (2014) svake godine viSe od 75 milijuna Zivotinja ubija se zbog zahtjeva
modne industrije za krznom. Zivotinje koje se uzgajaju radi krzna pate zato¢ene na farmama
od rodenja u malim, prljavim kavezima pa sve do smrti koja je ¢esto uzrokovane strujnim
udarom, lomljenjem vratova ili gusenjem plinom, a zivotinje ulovljene u divljini danima

umiru u patnji uhvaéene u zamkama (Vecernji list, 2014).

Brojni su primjeri ubijanja zivotinja radi krzna, a jedan od njih je ubijanje beba grenlandskih
tuljana. Tuljani su po rodenju zamotani u predivno, mekano bijelo krzno koje je meta
krivolovaca. Tako da krzno beba tuljana zavrSava kao krzneni ukras ili krznom podSivene
rukavice na Zapadnoeuropskom trziStu. Medu najtraZenijim krznima su svakako krzna
sisavaca iz porodice macaka kao §to su leopard i tigar. Slijedi ih porodica pasa, prvenstveno
krzno lisice te krzna porodice kuna, glodavaca, papkara, medvjeda i tuljana. Koliko je
nezasitno trziste krzna govore podaci o osnivanju sve veceg broja farmi za uzgoj zivotinja sa
skupocjenim krznom. Na farmama se najviSe uzgajaju srebrena i plava lisica, nerc, bizam,

dabar i tvor, a takve farme najrazvijenije su u Kanadi i SAD-u (Prijatelji zivotinja, 2001).

Sam proces obrade krzna ugrozava i okoli§ zbog Stetnog utjecaja tvari koje se koriste pri

procesu obrade na organizme koji zive u vodi, kao i zagadenje zraka (Prijatelji zivotinja,
2014):

- Do onecis¢enja vode dolazi nepravilnim rukovanje otpadom,;

- Da bi se proizvela jakna od umjetnoga krzna potrebno je samo 1,3 litre nafte, dok za

proizvodnju jakne od Zivotinjskoga krzna potrebno 83 litre nafte;

- Zbog zagadenja toksi¢nim metalima obrada krzna smatra se jednom od pet najgorih

industrija u svijetu;

- Hrvatsko Ministarstvo zastite okolisa i prirode navelo je kako je neupitno da djelatnost
prerade koze i krzna izuzetno utje¢u na zdravlje i zivot ljudi kao i da nestru¢nim rukovanjem
prilikom obrade koze moze do¢i do oneciS¢enja okolisa buduéi da su sredstva koja se

upotrebljavaju kemikalije sa opasnim svojstvima.
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Krzno je potrebno kemijski obraditi kako bi se sprijecilo raspadanje. Za obradu se koriste kao
Sto je ve¢ navedeno kemikalije, a kemikalije su uglavnom formaldehid i krom koji se
povezuju s pojavom karcinoma te dolazi do ugroze zdravlja kako radnika u pogonima za
preradu tako i onih koji nose krzno. Svakako najvazniji razlog protiv uzgajanja i ubijanja

zivotinja zbog krzna je eticka neprihvatljivost.

Osim krzna, modna industrija upotrebljava i sve viSe umjetnih materijala koji su Stetni za
okoli$. Tu se misli prije svega na poliesterska vlakna. Poliester, poliamid, najlon, polietilen,
polipropilen, PVC — sve su to sintetiCka vlakna koja se dobivaju procesom polimerizacije
odnosno kemijskom sintezom iz pojedinih frakcija nafte; osim $to se ve¢ u startu esencijalno
radi o plastici, kad perete sinteticke materijale oni otpustaju mikroplastiku koja zagaduje

vodu, a jedu je i ribe koje zatim bivaju ulovljene i zavrSe na nasem stolu (Superl, 2019a).

3.2.5. Prava vrijednost odjece koju nosimo

Koja je prava vrijednost odjece koju nosimo? Odgovor nam moze dati odje¢a Made in
Bangladesh. Odjeca nastala teSkim radom takozvane jeftine radne snage. Radne snage cija
vrijednost zivoti se procjenjuje jeftinim komadima odjeée koja se samo gomila u ormarima
zapadne civilizacije. Tako nitko nije reagirao ni kad su se na tvornici Rana Plaze u
Bangladesu pojavile pukotine. Posao se morao nastavljati obavljati, Sivaci strojevi su morali
raditi i toga kobnog travanjskog dana 2013. godine. Zivoti tisuéa ljudi nisu se stavili ispred
profita. I dok su potrosaci zadovoljni §to su u trendu sa novom odjeCom koja im je cjenovno
pristupacna, ne bitno §to nije 1 dugotrajna, pravu cijenu placaju drugi. Plac¢aju oni koji su

sudjelovali u procesu nastajanja iste.

Pod zidinama bangladeske tvornice odjece tog dana zivote je izgubilo oko 1.300 ljudi. Broj
ranjenih je bio oko 4.000. Tragi¢na sudbina Rana Plaze upisana je kao najveca katastrofa u
industriji mode, a kada su snimke uru$avanja iz Dhake pristigle u vijesti najvecih televizijskih
postaja, ljudi diljem svijeta su ostali sablaznjen prizorima uzasa. No, ta sablazan nije dugo

trajala. Zapad je brzo zazmirio. I opet nastavio zmiriti (Buro, 2019).
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Slika 1. Rana Plaze nakon urus$avanja

Izvor: Buro (2019)

U zemljama Treceg svijeta ne postoje stroge regulative koje bi regulirale prava radnika i to
iskoriStavaju vlasnici tvornica osobito zbog ¢€injenice da je proizvodnja miljama daleko, a to
im omogucuje da se prave da nemaju pojma Sto se tamo dogada. Vlasnici tvornica tako lako
zatvaraju o¢i nad zlo¢inom koji se dogada u modnoj industriji. Jednako lako oci zatvaraju i
kupci koji kupuju novu sinteticku, pogresno porubljenu haljinu koja im uopée ne treba. Za

zlo¢in u modnoj industriji o¢igledno ,,nitko nije odgovoran“ (Buro, 2019).

Nakon tragedije u Rana Plaze nije se puno toga promijenilo, a to pokazuje i podatak kako se
nakon te tragedije iz travnja 2013. godine dogodilo jo§ 109 velikih nesreca. Najmanje njih 35
dogodilo se u tekstilnim tvornicama, u kojima je 491 radnik ozlijeden. Njih 27, nazalost,

izgubilo je svoje zivote (ILO, 2018).

Kako bi uistinu doslo do promijene svijest se mora probuditi u potrosac¢ima. Potrosaci su ti
koji imaju klju¢nu ulogu u zaustavljanju brze mode. Jer zar jedna majica koju ¢emo nositi tek

nekoliko puta uistinu vrijedi ljudskih Zivota?
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4. MODNA INDUSTRIJA U KONTEKSTU ZELENE INDUSTRIJE

Coviek je od svojih pocetaka Zivio u skladu s prirodom, no kako se razvijala civilizacija
lagano je poceo napustati takav nacin zivota, osobito nakon industrijske revolucije kada profit
postaje glavna pokretacka sila drustva. Doslo je do pojave kapitalistickog druStva. Danasnji
svijet je svijet prepun nejednakosti dok s jedne strane ljudi uZzivaju luksuz u obliku
dizajnerske odjeée s druge strane ljudi zive u bijedi, a takvima je luksuz pitka voda i komadi¢
kruha. Ekoloske katastrofe su postale svakodnevica jer priroda se osvecuje dok ljudi u borbi
za profit nemilosrdno rade protiv nje. Kao primjer industrije u kojoj je objedinjeno sve ono
loSe svakako se istice modna industrija. Modna industrija unisStava i zagaduje okoli§ od same
proizvodnje sirovina do dostave proizvoda u ruke krajnjeg kupca, na tom putu trpi i drustvo u
cjelini od potplacenih radnika, nehumanih radnih uvjeta, djecjeg rada, seksualnog i psihickog
zlostavljanja modela i ostalo. Kao odgovor na tamnu stranu modne industrije javlja se zelena

industrija.

Za pocetak treba definirati sam pojam zelene industrije i zelene ekonomije. Jedna definicija
zelene industrije kaze da je zelena industrija ona industrija koja promice odrzivu proizvodnju i
potrosnju, tj. proizvodnju i potrosnju koje su resursno i energetski uc¢inkovite, nisko-uglji¢ne,
koje stvaraju male koli¢ine otpada i ne zagaduju. Isto tako, proizvode se proizvodi kojima se
odgovorno upravlja tijekom njihovog Zivotnog ciklusa (UNIDO, 2011: 9). Sto se ti¢e zelene
ekonomije, UNEP (United Nations Environment Programme ili Program Ujedinjenih naroda
za okolis) definira zelenu ekonomiju kao onu ekonomiju koja kao rezultat ima poboljsanje
ljudske dobrobiti i drustvene jednakosti, uz znacajno smanjenje rizika za okoli§ i daljnje

okoli$ne degradacije (Glas Slavonije, 2017).

U kontekstu zelene industrijske politike se pojavljuju sljede¢e aktivnosti koje su kao
instrumenti u nju ukljuceni: energetska efikasnost, niska razina ispustanja ugljika u atmosferu,
niska razina odlaganja otpada, kao i proizvodnja proizvoda i upravljanje njihovim zivotnim
ciklusom (Aralica, 2014).

Zelenom industrijom moze se posti¢i zelenija ekonomija na dva nacina (Beg, 2018., p. 383-
385.):

1) ¢ine¢i postojecu industriju ,,ekoloskijom* i

2) stvaranjem novih zelenih industrija koje pomazu u o¢uvanju okolisa (npr. Nove tehnologije

za iskoriStavanje obnovljivih izvora energije).
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Zelena industrija je dakle ona vrsta industrije koja se odnosi eticki prema okoli$u i drustvu te

kao takva pridonosi razvoju zelene ekonomije.

4.1. Zelena industrija kao ¢imbenik odrzivosti gospodarstva

Danas se sve viSe primjenjuje koncept odrzivog razvoja, mijenja se standardni nacin
poslovanja koji postavlja profit na prvo mjesto. Postoje razlicite definicije odrzivog razvoja, a
zajednicko im je uspostavljanje ravnoteze, odnosno pronalazak nacina da se s jedne strane
zadovolje potrebe danasnjeg drusStva, a da se pri tome s druge strane ne ugrozi moguénost
zadovoljenja potreba buducih generacija. Iz toga proizlazi da se odrzivi razvoj temelji na
razumijevanju povezanosti njegovih triju sastavnica: druStva, okoliSa i gospodarstva.
Uspostavljanje ravnoteze izmedu te tri sastavnice u praksi osigurava dugorofan razvoj
ljudskog druStva u ocuvanom okolisu. DruStvena komponenta podrazumijeva brigu o
zajednici uz poticanje kulturoloske raznolikosti i ofuvanje kulturne bastine, osiguravanje
jednake dostupnosti na obrazovanje i zdravstvenu skrb, postizanje ravnopravnosti svih
¢lanova druStva te unaprjedenje socijalnih prava. OkoliSna komponenta usmjerena je prema
razvoju strategija i planova upravljanja za ocCuvanje okoliSa, smanjenje i zaustavljanje
zagadenja okolisa, brigu za stabilnost klime, razumnu i ucinkovitu eksploataciju prirodnih
resursa i brigu o njihovim kapacitetima te zastitu cjelokupne bioraznolikosti i prirode.
Gospodarski segment je usmjeren na omogucavanje porasta blagostanja ljudi, ustedu
troSkova, ekonomsku efikasnost te odrZzavanje stabilnosti cijena 1 zaposlenja uz

zadovoljavajuce prihode (LORA , 2019).

Glavno tijelo koje daje smjernice za odrZivi razvoj su Ujedinjeni narodi koji su u dokumentu
Agenda 2030 prezentirali 17 ciljeva odrzivog razvoja koji planiraju ostvariti do 2030. godine.
Ti ciljevi su (IDOP, 2021):

Cilj 1. Iskorijeniti siromastvo svuda i u svim oblicima

Cilj 2. Iskorijeniti glad, posti¢i sigurnost hrane 1 poboljSanu ishranu te promovirati odrzivu

poljoprivredu

Cilj 3. Zdravlje - Osigurati zdrav zivot i promovirati blagostanje za ljude svih generacija
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Cilj 4. Osigurati uklju¢ivo 1 kvalitetno obrazovanje te promovirati mogucénosti

cjelozivotnog ucenja
Cilj 5. Posti¢i rodnu ravnopravnost i osnaziti sve zene i djevojke

Cilj 6. Osigurati pristup pitkoj vodi za sve, odrzivo upravljati vodama te osigurati

higijenske uvjete za sve

Cilj 7. Osigurati pristup pouzdanoj, odrzivoj i suvremenoj energiji po pristupacnim

cijenama za sve

Cilj 8. Promovirati ukljuéiv i odrziv gospodarski rast, punu zaposlenost i dostojanstven

rad za sve

Cilj 9. Izgraditi prilagodljivu infrastrukturu, promovirati uklju¢ivu 1 odrzivu

industrijalizaciju i poticati inovativnost

Cilj 10. Smanyjiti nejednakost unutar i izmedu drzava

Cilj 11. U¢initi gradove 1 naselja uklju€ivim, sigurnim, prilagodljivim i odrZivim

Cilj 12. Osigurati odrzive oblike potrosnje i proizvodnje

Cilj 13. Poduzeti hitne akcije u borbi protiv klimatskih promjena i njihovih posljedica
Cilj 14. Ocuvati 1 odrzivo koristiti oceane, mora 1 morske resurse za odrZiv razvoj

Cilj 15. Zastititi, uspostaviti 1 promovirati odrZivo koriStenje kopnenih ekosustava,
odrzivo upravljati Sumama, suzbiti dezertifikaciju, zaustaviti degradaciju tla te sprijeciti

unisStavanje bioloske raznolikosti

Cilj 16. Promovirati miroljubiva i ukljuiva drustva za odrZivi razvoj, osigurati pristup

pravdi za sve 1 izgraditi u¢inkovite, odgovorne i1 ukljucive institucije na svim razinama

Cilj 17. Ojacati nacine provedbe te ucvrstiti globalno partnerstvo za odrZivi razvoj

Kako je ve¢ navedeno modna industrija se smatra jednim od najvecih zagadivaca na svijetu.

Zbog toga je ona dobar primjer industrije koja se treba okrenuti k zelenoj industriji u cilju

razvoja odrzivog gospodarstva kojemu se sve viSe tezi. U modi se javlja potreba za

primjenom razli¢itih koncepata odrzivog razvoja kako bi se odgovorilo na ustaljeni koncept

takozvane brze mode. Kako bi se uravnotezili okolisni, socijalni i ekonomski ciljevi u modnoj
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industriji javlja se koncept spore mode. Koncept spore mode obuhvaca nove tehnologije
izrade tkanina, recikliranje, savjesnu potrosnju, prava radnika i ostale elemente kojima se
modna industrija priblizuje zelenoj industriji. Kako bi se modna industrija okrenula k
takozvanoj €i§¢oj proizvodnji potrebno je smanjiti koriStenje energije, vode 1 ostalih sirovina,
a smanjenje otpada u svim fazama Zivotnog ciklusa proizvod treba biti prioritet. To se postize

uz optimalno koristenje resursa kako bi se smanjio utjecaj na okolis.

Kako bi se postigla sukladnost tekstila i tekstilne industrije s konceptom odrzivog razvoja,
nuzno je principe odrzivosti ugraditi u sve segmente proizvodnje tekstila, od samog pocetka
dizajna, koristenja odrzivih sirovina i odrzivih na¢ina proizvodnje pa sve do zadnjeg koraka
zivotnog ciklusa proizvoda, odnosno do zbrinjavanja ili odlaganja otpadnih tekstilija (Pavunc,
2014).

Uspostavljanje odrzivog rasta prati zakonodavstvo. Upravo kako bi se postigao odrzivi rast
potrebno je biti upoznati sa vaze¢im zakonima o zastiti okoliSa, odrzivosti i ¢istoj proizvodnji.
Nedostatak takvih zakonskih propisa u nekim drzavama iskoriStavaju subjekti modne
industrije sele¢i svoje pogone u takve zemlje gdje ne krSe¢i zakon krSe ljudska prava u vidu
nehumanog odnosa prema zaposlenicima i degradacije okolisa, a time i utjecaja na zdravlje
lokalnog stanovniStva. Upravo zbog takve slike modna industrija se proglasava vode¢im
zagadivacem okolisa. Kao $to je ve¢ navedeno, svaka drzava ima svoje zakone, a u sklopu
Europske Unije postoje Direktive koje $tite okoli$ i drustvo. Donesene Direktive svaka zemlja

¢lanica implementira kroz vlastito zakonodavstvo.

U Hrvatskom zakonodavstvu kroz Zakon o zastiti okolisa (NN 153/2013) i Uredbu o
okoli$noj dozvoli (NN 008/2014) preneseni su zahtjevi Direktive. Kroz njih se ureduju nacela
zastite okolisa u okviru koncepta odrzivog razvoja, djelatnosti 1 onec¢iS¢ujuce tvari kojima se
mogu prouzrociti emisije u vodu, tlo, zrak i more te zahtjevi i kriteriji koje je potrebno
ispuniti za izdavanje okolisne dozvole, kao i nadzor nad samom njenom primjenom i uvjeti
kada je potrebno utvrditi nove ili izmijeniti 1 dopuniti tehnike zaStite okoliSa koje su ve¢ ranije
navedene u dozvoli. Nadalje, propisani su i nacini utvrdivanja grani¢nih vrijednosti emisija,
odredivanje pracenja procesa i industrijskih emisija prema zahtjevima najboljih raspolozivih
tehnika. U Republici Hrvatskoj odrzivi razvoj u skladu sa Zakonom o zastiti okolisa postize se
isklju¢ivo suradnjom i zajednickim djelovanjem Hrvatskoga sabora, Vlade, Zupanija, Grada
Zagreba, velikih gradova, gradova i opéina te ostalih sudionika u svrhu zastite okoliSa, a svaki

od njih radi u okviru svoje nadleznosti i odgovornosti.
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Sto se ti¢e europskih inicijativa valja spomenuti inicijativu TFE 1 (Odrzive tekstilne sirovine -
alternativna prirodna vlakna, bio-polimeri i recikliranje) koju su u okviru ETP (Europska
tehnoloska platforma) postavili vodeci europski znanstvenici i gospodarstvenici i definirali

njena tri primarna cilja (Pavunc, 2014):

1. povecanje proizvodnje prirodnih vlakana kao $to su lan, kudjelja i vuna u Europi,

2. proizvodnja vlakana na bazi bio-polimera koja se dobivaju kao nusprodukt
poljoprivrednih kultura, te

3. dobivanje recikliranih vlakana iz odbacenih tekstila, a koja se dobivaju postupcima koji
im omogucuju ponovnu upotrebu proizvodnji novih tekstilnih proizvoda pa ¢ak i onih

vise dodane vrijednosti

Pri realizaciji inicijative mogu¢i su izazovi u vidu nedostatka tehnologija odnosno instalirani
kapaciteti su neadekvatni te je potrebno uvodenje novih tehnologija. Nadalje potrebna je
bliska suradnja s poljoprivrednim sektorom, tu moze do¢i do problema velikih geografskih
udaljenosti. Takoder problem moze nastati i u samom procesu recikliranja zbog nedostatka

logistike.

Sve navedeno vodi do na pojave novog pojma, a to je pojam odrzivost u kontekstu mode.
Postoji veliki broj definicija toga pojma. Tako je prema Diamond i Diamond (2013: 231)
odrziva moda obuhvaca proizvodnju i potro$nju odjece uz pokusavanje smanjenja utjecaj na
okoli§ za razliku od tradicionalnog nacina proizvodnje odjece i potrosnje. Ukljucuje niz
organskih, pravednih trgovina, etickih, recikliranih i drugih rabljenih proizvoda izmedu
ostalog. Nadalje, Black (2015.) navodi da je odrzivost pojam koji ima mnoge definicije, a
njegova primjena u modi obuhvaca razlicita stajaliSta sve od utjecaja materijala na okolis,
drustvene pravde i pitanja koja se odnose na prava radnika pa do ekonomije globalne modne
industrije. Han, Seo i Ko (2017: 162) kazu da odrziva moda nema samo jednu definiciju;
medutim, taj pojam se opcéenito odnosi na niz poduzetni¢kih poduhvata koji ispravljaju
razli¢ite nepravde nastale u modnoj industriji, kao §to su okrutnost prema zivotinjama,
proizvodnja Stetna za okoli§ i iskoriStavanje radnika. Svima njima je kljucan cilj produljiti
zivotni ciklus modnog proizvoda na nacin da se dizajniraju proizvodi po novom konceptu
takozvane spore mode te direktno utjecati na svijest potrosac¢a da prestanu upotrebljavati

proizvode koji u kratkom vremenu zavrsavaju u okolisu kao otpad.

Modna industrija utjece na ranije navedenih 17 ciljeva odrzivog razvoja koji su doneseni od

strane Ujedinjenih naroda.
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Slika 2. Novi model odrzive mode

Novi, odriivi pristup
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« (ié¢a proizvodnja « Sigurnost i

* Maniji utjecaj na zadovoljstvo

okoli§ proizvodom
* Manje smeca Sigurni uvjeti rada

Izvor: Omazié, Grilec i Sabari¢ (2017)

Kao $to je prikazano na slici 1. novi odrzivi modni sustav ima zadaéu stvoriti vrijednosti za

planetu, profit i ljude na sljede¢i nag¢in (Omazié, Grilec i Sabari¢, 2017):

» planet - osiguravanje CiS¢e proizvodnje I manje industrijske proizvodnje i otpada,
prednosti za sporije cikluse su jasne

« profit - stvaranjem novih modela profit bi se ostvarivao na ekoloski prihvatljiv na¢in

 ljudi - stvaranjem sigurne poslovne sredine kroz smanjenje kemikalija u proizvodniji,
promicanjem veceg zadovoljstva proizvodom kroz kvalitetnije i dugotrajnije proizvode i
promicanjem srece i dobrobiti kroz manje materijalisticku potro$nju, osiguranje vise

socijalne pravednosti i boljih radnih uvjeta za sve radnike u tvornicama tekstila.

4.2. Ozelenjavanje modne industrije

Buduc¢i da modna poduzeca posluju u djelatnosti koja prouzrokuje niz ekoloskih i drustvenih
problema odrzivost se smatra izrazito aktualnom temom u istrazivanju cjelokupne industrije
(Omazié, Grilec i Sabari¢, 2017: 168). Budenjem svijesti potrosaca koji sve vise Zele kupovati
eko proizvode 1 biti sigurni u ono §to nose proizvodaci polako okrecu svoje pogone prema

zelenoj industriji.

Modne kuce su se odlucile odreci krzna u svojim kolekcijama, te tako brojni dizajneri postaju

eco-friendly sto je svakako pohvalan trend. Medu predvodnica ekoloski prihvatljive mode
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isti¢e se britanska dizajnerica Stella McCartney koja je na jednoj reviji odrzanoj u Parizu
predstavila odje¢u od reciklirane plastike, viskoze, eko-koze i eko-krzna te kapute Kkoji su
nastali od viska materijala. Nadalje, kreirala je u suradnji s Adidasom tenisice Stan Smith koje

su izradene od umjetne koze (Gloria, 2019).

Put prelaska na zelenu industriju nije lagan jer je potrebna promjena u svim sektorima
proizvodnje. To zahtjeva odredene inovacije u proizvodnji i stru¢no osoblje koje bi
kontroliralo razvoj promjena. Stetni u¢inci kemikalija koje se koriste u tekstilnoj industriji su
danas poznati, pa je nuzno kontrolirati njihovu prisutnost tijekom cijelog procesa proizvodnje
i prerade tekstilnih materijala. Sami proces tretiranja voda tekstilne industrije se klasificira u
tri skupine: fizikalne, kemijske i bioloske metode. Koristenje jedne skupine metoda nije
dovoljno da se uklone boje i druge sastavnice otpadnih voda tekstilne industrije. Samo
kombiniranjem razli¢itih metoda moze se eliminirati vise od 85% nezeljenih spojeva (Jurac i
sur 2008).

4.2.1. Koncept spore mode

Kao suprotnost industriji brze mode koja je jedan od vodecih zagadivaca okolisa javlja se
novi koncept modne industrije pod nazivom koncept spore mode. Koncept spore mode ili
slow fashion se zeli §to viSe pribliziti odrzivosti. Pojam ,,slow fashion®, ili ,,spora moda‘,
nastao je 2007. godine kada ga prvi put spominje Kate Fletcher u istoimenom ¢lanku za The
Ecologist. Tamo se definira da je koncept spore mode svjestan, drustveni pokret koji je u
sukobu sa sve brzim modnim ciklusom od proizvodnje do odlaganja. Proizvodi spore mode
nisu proizvedeni u skladu sa standardima poslovnog modela brze mode i uopcée ne odgovaraju

na brze promjene u modnim trendovima (Soeurs magazine, 2020).

Spora moda prikazuje viziju odrzivosti u modnom sektoru koja se temelji na razli¢itim
vrijednostima i ciljevima drugacijim nego $to su oni danas. Ona zahtijeva promijenjenu
infrastrukturu i smanjenu potro$nost robe. Spora moda je daleko od uobic¢ajenog nacina
poslovanja koji ukljucuje klasi¢an dizajn odjece ili dulje vrijeme proizvodnje, ve¢ predstavlja

pomak sa sadasnjim praksama industrije (Fletcher, 2007).

Spora moda prije svega utjeCe na svijest potroSaca kojima postavlja vaznost kvalitete iznad
kvantiteta. Odjevni predmeti u konceptu spore mode kroz cijeli svoj zivotni vijek

pretpostavljaju postojanje pet kljuénih dimenzija: funkcionalnost, lokalnost, vjerodostojnost,
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pravednost i jedinstvenost. Dimenzije jasno pokazuju kako je koncept spore mode opsezniji

pojam od same socijalne i okolisne odrzivost jer ukljucuje (Jung i Jin, 2014):

e Brigu lokalnih zajednica i proizvodaca za odrzivi razvoj (pravednost i lokalnost)
e Nametanje povijesti za odrZivu percipiranu vrijednost proizvoda (vjerodostojnost)
e PronalaZenje razliCitosti za odrzivi svijet mode (jedinstvenost)

e Maksimiziranje Zivotnog vijeka proizvoda i njegove korisnosti (funkcionalnost)

Dakle koncept spore mode promovira koriStenje materijala od odrzivih sirovina te recikliranih
materijala. IstiCe izdrzljivost materijala te moguénost njihovo prosljedivanja ili popravljanja.
Odjevni predmeti u sporoj modnoj industriji su nastali uz umjereno troSenje i zagadenje voda,
smanjenju upotrebu kemikalija, smanjen ili potpuno eliminiran negativan utjecaj na okolis.
Takoder, spora moda brine o radnicima, osigurava primjerene uvjete rada, iskljucuje djecji rad
te iskoriStavanje jeftine radne snaga. Spora moda je moda buduc¢nosti, potpuna suprotnost
konceptu brze mode. Ona ne samo da brine i o0 okoliSu i drustvu nego omogucuje i kreativnost

pojedinaca koja ¢esto u konceptu brze mode ne stigne do¢i do izrazaja.

Primjera odrzive mode, odnosno poduzeca koji primjenjuju takav koncept je sve vise, a tome
uvelike pridonose razni pokreti kao §to je na primjer Fashion Revolution. Svjetski pokret
Fashion Revolution, nastao je nakon nesre¢e u Bangladesu 2013. godine, a zagovara
transparentno poslovanje i odrzivi razvoj s ciljem uvodenja dugoroéne industrijske promjene
u modnoj industriji (Soeurs magazine, 2020). Ciljevi globalnog pokreta Fashion Revolution

su (Fashion revolution, 2020):

Sprijeciti iskoriStavanja ljudi 1 okoliSa u globalnoj modnoj industriji
Sigurni, dostojanstveni radni uvjeti i Zivotne place za sve ljude u opskrbnom lancu
Preraspodijeljeni i izjednaceni odnos snaga u globalnoj modnoj industriji

Veci 1 jaci radnicki pokret u globalnoj modnoj industriji

o ~ W e

Globalna modna industrija koja radi na oCuvanju dragocjenih resursa i obnavljanju
ekosustava

6. Kultura transparentnosti i odgovornosti u cijelom lancu vrijednosti

7. Kraj kulture bacanja i prelazak na sustav u kojem se materijali koriste dulje vrijeme i
niSta ne propada

8. Bastina, zanatstvo i lokalne mudrosti prepoznaju se i cijene
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U Indoneziji su 2011. godine dugotrajni pregovori izmedu pet indonezijskih sindikata, Cetiri
velika domaca proizvodaca sportske odjece i Sest svjetskih brendova sportske odje¢e (Adidas,
Puma, Nike, New Balance, Pentland i ASICS) zavrs$ili donosenjem i potpisivanjem Protokola
o slobodi udruzivanja (engl. Freedom of Association Protocol). U samom pocetku zahtjevi
sindikata su sadrzavali tri dimenzije: slobodu udruzivanja, nesigurnost zaposlenja i place, no
svjetski brendovi su pristali samo na to da Protokol sadrzi pitanja slobode udruzivanja s
obecanjem da se naknadno mogu otvoriti i preostala dva problema. Protokolom su odredene
prakti¢ne smjernice kojima bi se osiguralo da radnici u tvornicama mogu biti organizirani i
kolektivno pregovarati za bolje uvjete na svojim radnim mjestima. Protokol stiti i organizatore
sindikata i ¢lanove sindikata od neprihvatljivih radnji. Najvaznije je to da je Protokol

usmjeren na jacanje sposobnosti radnika da sami utjeCu na nacionalne zakone (ILRF, 2019).

Koncept spore mode se polako Siri, ali ostaje pitanje hoce li takav koncept u buduénosti
potpuno zamijeniti brzu modu ili ¢e se industrija prilagoditi na nacin da potroSa¢ima nudi na

izbor 1 brzu 1 sporu modu te tako stvoriti paravan odrzivosti.

4.2.2. Primjena kruZne ekonomije u modnoj industriji

Ekonomija u 21. stolje¢u dozivljava svoju revoluciju, a iza revolucije stoji ideja kruznog
gospodarstva. Napusta se ustaljeni linearni model gospodarstvo koje se smatra neodrzivim jer
se temelji na konceptu: uzmi-napravi-konzumiraj i baci. Model kruznog gospodarstva uvodi
recikliranje proizvoda kao nastavak zivotnog ciklusa proizvoda. Na taj nacin pozitivno se

djeluje na drustvo u vidu otvaranja novih radnih mjesta, ali ujedno se ¢uva i okolis.

Prelazak na takav novi oblik gospodarenja u modnoj industriji predstavlja izazov koji zahtjeva
velike sistemske promijene i suradnju izmedu razlicitih aktera. U toj novoj modnoj industriji
odje¢a bi bila dugotrajnija, moglo bi je se iznajmljivati, preprodavati i reciklirati te takva
odjeca ne bi ispustala toksine u okolis. Glavni cilj nove modne industrije bi bio minimalizirati

negativan ucinak na okolis 1 drustvo.
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Slika 3. Vizija kruZne ekonomije za tekstilnu industriju
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Izvor: European Enviroment Agency (2020)

Kruzna ekonomija je strategija prelaska s linearnog gospodarstva na novi kruzni ekonomski
model koji osigurava odrzivo gospodarenje resursima, produzenje zZivotnog vijeka proizvoda s
ciljem smanjenja otpada te poveéanu uporabu obnovljivih izvora energije. Koncept kruzne
ekonomije nastoji da proizvodi §to duze cirkuliraju u kruznom ciklusu, te je fokus usmjeren
na proizvodnju i dizajniranje proizvoda koji se mogu jednostavno rastaviti na dijelove, koji
neée sadrzavati opasne materije te koji ¢e biti dugoroéni uz jednostavnu popravljivost (Skrlec,
2015). Kruzna ekonomija predstavlja rjeSenje problema rastu¢e nezaposlenosti. Kako bi se
sprijeCilo daljnje iskoriStavanje jeftine radne snage, osobito nakon nesre¢e u BangladeSu
dolazi do budenja mnogih sindikata radnika i osnivanja udruga za borbu za radnicka prava.

Jedno od starijih takvih udruzenja je Clean Clothes, koji djeluje jos od 1989. godine.

Clean Clothes je svjetska mreza udruga, sindikata i pojedinaca koja je usmjerena na
prevladavanje razlika u uvjetima rada na svjetskoj razini. Glavno teziste Clean Clothes
kampanje su radnici u najslabije pla¢enim industrijama (u koje se ubraja i tekstilna industrija)
u zemljama u kojima je proizvodnja najizrazenija, a to su zemlje Treceg svijeta, to jest zemlje
u razvoju, a osobito u Aziji. Pruzanje podrske radnicima koji rade u najtezim uvjetima i S
minimalnom pla¢om, pokuSava se podi¢i standard svih radnika te sprijeciti globalni trend
preraspodjele industrija koje, koriste¢i se iskljuéivo loSe placenom radnom snagom,
pokusavaju ostvariti $to veci profit. Djelovanje Clean Clothes ocituje se kroz kampanje
podizanja svijesti u potrosackim zemljama, te na taj na¢in vr$i se pritisak na proizvodace da
poboljsaju radne uvjete i povecaju cijenu rada. Pokret Clean Clothes zalaze se za slobodu
udruzivanja, dostojanstvenu placu, zastitu zdravlja i sigurnosti na radu te prava na pristup

sudovima i pravednoj zastiti sudskim putem (TRIS, 2016).
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4.2.3. Recikliranje i rjeSavanje problema otpadnih voda

Kako bi se sprije¢ilo gomilanje tekstilnog otpada kao najpovoljnija opcija i s ekoloskog i s
ekonomskog stajalista javlja se reciklaza. Medutim kako bi reciklaza bila odrziva potrebno je
osigurati potrosace tih recikliranih materijala. Ukoliko se to ne ostvari kao druga opcija javlja
se spaljivanje tekstilnog otpada, ali ne spaljivanje radi uniStavanja, za koje je veé ranije

navedeno da ima Steta utjecaj na okolis, nego spaljivanje radi toplinskog iskoriStavanja.

Oporaba, sakupljanje i sortiranje tekstila imaju pozitivne u¢inke kao §to su: smanjenje potrebe
za odlagalistima smeca, smanjenje potrebe za proizvodnjom tkanina te smanjenje utjecaja na
onecis¢enje okoliSa. Recikliranje je sve znacajnije s godinama zbog ekoloskih i ekonomskih

razloga poput (Kalambura i Racz, 2015):

- o¢uvanja energije — proizvodnja materijala od recikliranih sirovina smanjuje
potro$nju energije

- o¢uvanja prirodnih resursa — uporaba recikliranih umjesto prirodnih sirovina smanjuje
potrebu za iskopavanjem rudaca, buSenjem, sjeCom i ostalim izdvajanjima koje
naru$avaju okoli$, a smanjuje se i upotreba vode u proizvodnji

- Stednje novca — zbrinjavanje otpada skup je proces

- sSmanjenja onecisc¢enja — kada industrije upotrebljavaju reciklirane sirovine, ispustaju
manje koli¢ine staklenickih plinova i otpadnih voda

- smanjenja odlagalista otpada — dovozom manjih koli¢ina otpada na odlagalista mozemo
prenamijeniti taj prostor za druge potrebe

- otvaranja radnih mjesta — industrija recikliranja otvara vise radnih mjesta nego

industrija tradicionalnog zbrinjavanja otpada

Prilikom recikliranja tekstilnog otpada moguce je koristiti nekoliko razli¢itih tehnoloskih
postupaka. Postupci ovise o vrsti otpada i potencijalnoj uporabi reciklaza. U svakom postupku
recikliranja prvo je potrebno razdvojiti pojedine dijelove tekstilnog otpada na manje dijelove
koji su prikladni za daljnju obradu. Recikliranje odje¢e je jedan od koraka prema
ozelenjivanju modne industrije. Recikliranjem se kao $to je ve¢ navedeno smanjuje otpad te
stvaraju novi odjevni predmeti. Nas planet je postao plasti¢ni planet. Ogromne koli¢ine
plastike se proizvode, zatim jednokratno koriste te bacaju i zavriavaju u okolisu. Stetnost

plastike za okoli§ je neupitna, osobito zbog njen slabe razgradivosti.
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U svijetu se tijekom jedne godine proizvede vise od 200 milijuna tona plastike, od koje prema
procjenama u moru i na morskim obalama zavrsi Sest do 26 milijuna tona. Obale na kojima se
zaustavlja najviSe smeca nalaze se u jugoistocnoj Aziji i Sjevernoj Afrika, a samo na
Sjevernom moru godisnje se nade 20.000 tona. Istrazivanje Beckog sveucilista pokazalo je da
se u 1.000 kubi¢nih metara vode iz Dunava nalazi 317 plasti¢nih Cestica, viSe nego 275 ribljih
licinki, dok Dunav dnevno izbaci u Crno more 4,2 tone plasti¢nog otpada. Otpad pluta ¢ak do
2.000 kilometara udaljenosti od obale i slaze se na 4.500 metara morske dubine. Znanstvenici
racunaju da ¢e se, ukoliko se niSta ne promjeni do 2025. godine, oceani godiS$nje onecistiti

planinom od 10 do 28 milijuna tona plastike (Tportal, 2015).

Kako bi se rijesio problem nakupljene plastike, modna industrije dolazi na ideju izrade odjece
od reciklirane plastike. Tako na primjer Adidas ide korak dalje i krece u izradu odjece od
plastike prikupljene u oceanima. | mnogi ostali proizvodaci odje¢e okrecu se k proizvodnji
odjece od reciklirane plastike, tako je i Modna kuca Everlane pokrenula modnu liniju ReNew,
u kojoj su svi odjevni predmeti izradeni od ¢ak tri milijuna plasti¢nih boca koje su pretvorene
u vlakna od kojih je napravljena odjeca. Kolekcija bi trebala biti dokaz da modna industrija
iako je zagadivac okolisa, moze smanjiti oneciS¢enje te poboljsati potro$nju resursa (Tribun,

2018).

Medutim, ni upotreba plastike u izradi odjece nije najbolje rjeSenje za okoli$ jer pranjem opet
u otpadnim vodama zavrSavaju Cestice mikroplastike koja po tome zavr$ava u oceanima, no
svaki korak ufinjen za oCuvanje Zemlje je bolji od toga da se stoji u mjestu i1 niSta ne

poduzima dok se planeta sve vise plastificira.

Kao $to je ve¢ navedeno tekstilna industrija zagaduje vodu te dolazi do problema otpadnih
voda. Kako bi se problem rijeSio potrebne su financijske investicije u napredne tehnologije
odnosno uredaje za prociS€avanje otpadnih voda. To su dugoro¢ni zahvati s ciljem zastite
okolisa, kojima se ostvaruju ustede recirkulacijom procis¢ene vode. Nadalje, potrebno je

smanjiti koli¢inu vode u procesu oplemenjivanja tekstila.

Smanjenje potroSnje vode u procesu oplemenjivanju tekstila postize se u prvom redu
konstrukcijskim rjeSenjima aparata za oplemenjivanje, tj. smanjenjem omjera kupelji i

regeneracijom otpadne vode (Jurac i sur., 2008).
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4.2.4. Upotreba odrzivih materijala

Kako bi modna industrija postala zelena potrebno je promijeniti i odnos prema Zzivotinjama.
Danas krzno sve vise postaje out. Krzno nije egzistencijalna potreba ono je pojam luksuza.
Mnoge osobe iz svijeta slavnih taj luksuz odlu¢no odbacuju, a na to veliki utjecaj imaju
stavovi drustva koje smatra da noSenje krzna nije eticki. Zabrana uzgoja zivotinja radi krzna
je i zakonski regulirana u nekim zemljama. Tako je i u Hrvatskoj od O1. sije¢nja 2017. godine

na snazi Zakon koji zabranjuje uzgoj zivotinja radi krzna.

Zabrane uzgoja zivotinja za krzno podrzali su prije svega gradani kod kojih je prevladala
eticka osvijeStenost ispred profiterski interesa, nadalje ukljuéili su se i veterinari, politi¢ari,
europarlamentarci, javne osobe, organizacije civilnoga drustva i institucije. Tako se Republika
Hrvatska smjestila na kartu civiliziranih drzava koje uvazavaju stav javnosti te usvajaju

visoke eticke i ekoloske standarde u postupanju prema zivotinjama (Gloria, 2017).

Put do potpune zabrane nije bio jednostavan. Borba je zapocela jos 2006. kada je donesena
zabrana o uzgoju krznaSa. Nastupilo je prijelazno razdoblje u kojemu se omogucéilo
uzgajivacima €incila da promijene svoju djelatnosti. Medutim, Udruga hrvatskih uzgajivaca
¢incila registrirana je tek 2014. godine, a to je ¢ak sedam godina nakon pocetka prijelaznog
razdoblja za zabranu uzgoja, $to ukazuje na nepostovanje Zakona i namjeru bojkota postojece

zabrane (Prijatelji Zivotinja, 2014).

U Hrvatskoj je pokrenuta kampanja ,,za Hrvatsku bez krzna* ¢ija je glavna poruka bila ,,Moda
moze bez krzna, Zivotinje ne.” Kampanjom su prijatelji zivotinja budili svijest gradana kako
bi se u potpunosti zabranila proizvodnja krzna. Kampanja se provodila dugi niz godina da bi
tek 2017. godina oznacila godinu pobjede Prijatelja zivotinja. Udruge kre¢u od ideje da je
svijet sve viSe napredovao u vidu svih inovativnosti te da je u takvom svijetu sasvim
nepotrebno zlostavljati 1 ubijati Zivotinje samo radi nekog osobnog zadovoljstva, odnosno da

je nepotrebno pored svih dostupnih materijala koristiti krzno prilikom dizajniranja odjece.

Danas se sve viSe koristi umjetnu kozu koja je dobivena od kore jabuka (Frumat), lis¢a
ananasa (Pinatex) ili korijenja gljiva (Bolt Threads, Mylo). Osim navedenih tkanina sjajan je i
organski lan ili tkanine od konoplje, svila i vuna iz fairtrade uzgoja i nova vlakna kao $to je,
uz spomenute Frumat, Pinatex i Mylo, primjerice Lyocell odnosno viskoza dobivena iz

celuloze koja je biorazgradiva (Superl, 2019Db).
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Kako je ve¢ receno konvencionalni uzgoj pamuka onecis¢uje okolis$ i tu se javlja potreba za
prelaskom na organsku poljoprivredu. Organski pamuk proizvodi se prema medunarodno
priznatim standardima organske proizvodnje, Sto ukljucuje proizvodnju bez upotrebe
kemijskih gnojiva ili pesticida, organski se pamuk uzgaja na tlu koje je potpuno ocis¢eno od
ostataka toksi¢ne kemijske obrade koji su prethodno koristeni na njemu. Sjeme je originalno
sjeme biljaka §to znaci da nije genetski modificirano. Tkanina dobivena od organskog pamuka
ne sadrzi Stetne toksine koji bi mogli iritirati kozu te takva odjeca moze trajati duze od odjece
izradene od konvencionalnog pamuka. Da bi se pamuk prodavao kao organski mora
zadovoljiti stroge propise uzgoja od samog sjemena do tretiranja, branja i obrade. Potvrdu o
zadovoljenju svih propisa izdaju certifikacijske organizacije trece strane. Bio- uzgoj pamuka
poboljsava i bioloski ciklus, odnosno nadopunjuje i odrzava plodnost tla. Da bi pamuk bio
organski on se mora proizvoditi na tlu koje je o¢is¢eno od natalozenih prethodnih supstanci.

nedostatak mu je visoka cijena.

Prema Izvjestaju trziSta organskog pamuka za razmjenu tekstila za 2020. godinu vidljiv je rast
organskog pamuka u zetvenoj godini 2019. za 31 posto u odnosu na prethodnu godinu.
Rezultati pokazuju da je 222.134 poljoprivrednika uzgajalo 239.787 metrickih tona organskog
pamuka u 19 zemalja na 418.935 hektara. Uz to, 55.833 hektara zemlje za uzgoj pamuka
pretvoreno je u organsko, §to je pomoglo zadovoljiti sve vecu potraznju (Textile exchange,
2020). Nadalje, prema nalazima izvjeStaja, 97 posto globalnog organskog pamuka
proizvedeno je u sedam zemalja: Indiji (51 posto), Kini (17 posto), Kirgistanu (10 posto),
Turskoj (10 posto), Tadzikistanu (5 posto), Tanzaniji (2 posto) i SAD (2 posto).

Grafikon 3 prikazuj trend rasta uzgoja organskog pamuka u petogodisnjem razdoblju od 2014.
do 2019. godine. Najveci rast je ostvaren u zemljama juZne i jugoistone Azije, a slijedi je
centralna i zapadna Azija. Najmanje organskog pamuka je proizvedeno u zemljama latinske
Amerike i Kariba.
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Grafikon 3. Proizvodnja pamuka

REGIONAL ORGANIC COTTON PRODUCTION (MT) - 5 YEAR TREND
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Izvor: Preuzeto s Textile exchange (2020)

Osim upotrebe organskog pamuka u tekstilnoj industriji se za izradu tekstila sve vise
primjenjuje i konoplja. Konoplja je najstarija biljka koja se koristi za proizvodnju vlakana.
Konoplja je prepoznata kao biljka za proizvodnju vlakana jo$ prije 5 000 godina, a znatno
kasnije prepoznata su njezina ljekovita svojstva. Biljka potjeCe iz srednje Azije, a nastala je
od divlje konoplje koja je prevedena u kulturnu biljku. Pozitivna karakteristika konoplje je to
Sto je ne ograniCavaju klimatski uvjeti te se dobro prilagodava tlu 1 klimi mijenjanjem svojih
morfoloskih i fizioloskih osobina (Agroklub, 2009). No, unato¢ svojoj dugoj povijesti
konoplja kao materijal jo§ uvijek nije Siroko prihvacena u modnoj industriji. Kao razlog
proizvodaci odjec¢e navode navike potroSace, odnosno potroSa¢i su navinuti na osjecaj
pamuka. Kompanija koja spremno prihva¢a promjenu je LeviStrauss&Co, oni uvode novu
liniju odjece od konoplje koja ,,izgleda poput pamuka®, ali koristi samo neznatan dio vode u
odnosu na vodu potrebnu za uzgajanje pamuka. Konoplji je potrebno oko pola koli¢ine vode
koju pamuk proizvodi za 200-250% dodatnog prinosa koji pamuk ne moze proizvesti. Pamuk
ovisi 0 pesticidima, za razliku od konoplje kojoj to nije potrebno. Konoplja je prirodno
otporna na Stetnike 1 njezino liS¢e oteZava klijanje korova zbog njihove gusto¢e. Duboko

korijenje takoder pomaze u odrzavanju kvalitete tla.

Druga alternativa za proizvodnju ekoloski prihvatljive odjece je soja. Poput konoplje, soja

ima izuzetno raznoliku primjenu. To je ekoloSki prihvatljiva alternativa svili 1 kaSmiru jer oba
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ova materijala ukljucuju upotrebu zivotinja za proizvodnju. Soja bi nam mogla olakSati zivot

jer se ne guzva i moze se prati u perilici rublja.

Jo§ jedna biljka koja se primjenjuje u tekstilnoj industriji je lan. Lan (Linum), pripada rodu
jednogodisnjih biljaka porodice lanova (Linaceae), a broji vise od 200 razlicitih vrsta, koje su
uglavnom raSirene U umjerenom i suptropskom pojasu sjeverne polutke. Vecina vrsta su
divlje, a neke se uzgajaju kao ukrasne biljke. Za proizvodnju vlakna i sjemena uzgaja se
jedino obi¢ni ili pravi lan (Linumusitatissimum), koji ima tanku, uspravnu stabljiku sa
cjelovitim, uskim listovima i zrakasto simetriénim, peteroclanim, modrim ili bijelim
cvjetovima (Hrvatska enciklopedija, 2021a). Od lana se izraduju najfinija prirodna vlakna te
kao takav on je u tekstilnoj industriji kao sirovina odmah iza pamuka. Vlakna lana odlikuje
izuzetna ¢vrstoca te u tome pogledu on nadmasuje 1 pamuk i svilu. Lan se ¢esto i naziva
»svilom sjevera®. Lanene tkanine su otporne na truljenje pa je odjeca izradena od lana
dugotrajnija, a zbog svoje dobre toplinske vodljivosti lanena odjeca je pogodna za vruce
klimatske uvijete. Sama proizvodnja lana ne zahtijeva mnogo energije ili vodenih resursa, a
lanena odjeca je biorazgradiva i moze se reciklirati i upravo te karakteristike ¢ine lan jednom

od vodec¢ih sirovina za izradu odjece u zelenoj modnoj industriji.

Jedan inovativni materijal koji se koristi u tekstilnoj industriji je Lyocell. Lyocell je
obnovljivi, potpuno prirodni materijal izraden od biljne celuloze, na primjer celuloze sa
drveca. Lyocell je po osjecaju vrlo sli¢no pamuku, ali za proizvodnju treba puno manje vode i
ne zahtijeva pesticide ili ih zahtjeva vrlo malo (H&M , 2021a). Znacéajna prednost Lyocella u
odnosu na viskozu je sigurna proizvodnja. Blago oksidiraju¢e sredstvo koje otapa drvo za
proizvodnju celuloze je netoksi¢no, ne razgraduje se u Stetne tvari u proizvodnji i nema

Stetnog otpada.

4.2.5. Prepoznavanje eko odjece

Kao 1 kod izbora hrane tako i kod izbora odjece tesko je sa sigurnoscu utvrditi je li ona uistinu
eko. Kako bi s zastitili potrosaci odjeca koja je ekoloski prihvatljiva ima odredene certifikate
koji moraju biti istaknuti na etiketi proizvoda. A da bi neka odjeca uistinu 1 bila eko odjeca

mora zadovoljiti neke osnovne kriterije (Salonlesya, 2020):

e nema Stete za ljudsko zdravlje;

e pazljivo koriStenje prirodnih resursa u proizvodnji osnovnih materijala;
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« recikliranje sirovina;

e pad u proizvodnji otpada;

o prisutnost potvrde o uskladenosti s ekoloskim standardima na tkivima;

o uskladenost s etnickim znacajkama, tradicionalne narodne tehnike u stvaranju i
dizajnu odjece;

e odbijanje materijala Zivotinjskog podrijetla dobivenih kao rezultat

unistenja zivotinja i ptica.

Kad bismo definirali ekoloski proizvod, mogli bismo re¢i da su ekoloski proizvodi prirodni
tekstil, zivotinjski, biljni ili drveni proizvodi koji imaju prirodnu razgradivost ili
biorazgradivost, koji Stede energiju ili troSe minimalno energije. Ekoloski proizvodi, koji
spadaju u ekoloski prihvatljive proizvode, proizvode se sa 100 % s prirodom i nemaju

negativan utjecaj na zdravlje i okolis.

Jedna od oznaka prepoznavanja eko odjece je oznaka EU Ecolabel. EU Ecolabel (osnovana
1992.) je oznaka ekoloske izvrsnosti koja se dodjeljuje proizvodima i uslugama koji
zadovoljavaju ekoloske standarde tijekom Zivotnog ciklusa: od vadenja sirovina, proizvodnje,
distribucije i odlaganja. Kriteriji EU znaka za okoli§ takoder ohrabruju poduzeéa da razvijaju

proizvode koji su trajni, jednostavni za popravak i recikliranje (European Commission, 2021).

Eco-aware je takoder jedna od oznaka koja se sve ¢eSée pojavljuje na odjeéi. Smanjenjem
pamuka na trzi$tu nastale su neke nove tkanine, te upravo iz toga razloga nastao je pojam eco-
aware koji oznacava izradu odjece za koju su koriStene ve¢ upotrijebljene sirovine. Pojam se
takoder odnosi 1 na postupak proizvodnje kojom se Stedi potroSnja energije 1 vode i stvaraju
nove tkanine. Rasprostranjena tkanina je i liocelno vlakno, koja izgleda kao viskoza, a
proizvodi se u zatvorenom krugu $to smanjuje potro$nju energije i vode. Popularan je i modal
koji je zapravo celulozno vlakno koje je njezno za kozu, a otporno na guzvanje i troSenje
(Modnialmanah, 2020).

Takoder jo$§ jedna oznaka koja se moZe ¢esto vidjeti na nekim proizvodima, a govori nam to
da je taj proizvod nastao u prijateljstvu s okolisem, odnosno da ni u jednom dijelu svog

zivotnog ciklusa nije imao negativan utjecaj na okolis je Eco- friendly.

Globalni organski tekstilni standard ECO Textile (ECOmark) je glavni svjetski standard za
preradu tekstilnih proizvoda od organskih vlakana. Standard regulira ekoloske kriterije

visokog nivoa u cijelom lancu opskrbe organskim tekstilima i zahtijeva postivanje socijalnih
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kriterija (Ecomark, 2021). Nadalje, 2006. godine objavljen je GOTS certifikat (Global
Organic Textile Standard) kako bi se smanjila zbrka na trzistu, te kupcima osigurala kvaliteta
i vjerodostojnost. Materijali koji imaju GOTS certifikat moraju udovoljiti teskim zahtjevima
kroz cijeli proizvodni lanac, te uzgoj i ubiranje sirovine mora biti prema ekoloskim nacelima i
kroz okvir drustvene odgovornosti (NET.HR, 2021).

Slika 4. GOTS certifikat

"GOTS

Izvor: NET.HR (2021)

Prije svega treba zastititi prava svih zaposlenika te se ne smije koristiti djecji rad. Uvjeti rada
moraju biti higijenski i humani u skladu sa konvencijom Medunarodne organizacije rada.
Industrija mora imati napisanu svoju ekolosku politiku kojom se uklanjanju ekoloski

problemi. Takoder proizvoda¢ mora imati jasan plan proizvodnje.

Da bi na primjer pamuk zadobio GOTS certifikat mora zadovoljiti sljedece odrednice

proizvodnje (NET.HR, 2021):

1. Ekoloski uzgoj — odrZava se niska potroS$nja vode i ne koriste se pesticidi, fungicidi i
druge Stetne tvari za okoliS.

2. Tijekom daljnje obrade koriste se samo ekoloski prihvatljive tvari. Svi proizvodi s
krajnje korisnike.

3. Drustvena odgovornost - GOTS certifikat osigurava postivanje socijalnih standarda u

cijelom proizvodnom lancu.
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Klju¢nu ulogu svakako imaju potrosaci zato je bitno utjecati na njegovu svijest, jer ukoliko
potrosaci odbiju kupovati odje¢u proizvodaci ne ¢e imati potrebe da je proizvode. Kako bi

imali pozitivan utjecaj, potrosac¢i bi mogli, na primjer (WWF, 2017):

- Kupovati manje

- Pojednostaviti stil i garderobu, na primjer kupuju¢i dugotrajniju, visokokvalitetnu
odjecu ili rabljenu odjecu

- Pazljivo prati, njegovati i popravljati odje¢u

- Kupovati rabljenu odjecu, zamijeniti je ili unajmljivati odjecu ili ih odnesti u pogon za
recikliranje

- Kupovati organske, zelene i visokokvalitetne predmete

- Koristite svoj glas za obavjestavanje prijatelja, glasati o relevantnoj javnoj politici i

podupirati nevladine organizacije

4.3. Primjeri ,,zelenih*“ modnih industrija

Kao primjeri modnih industrija koje prelaze na zelenu industriju izdvojeni su: H&M, Varteks,

Adidas, Inditex i Humana Nova.

43.1. H&M

Godine 1946. tridesetogodisnji $vedski poduzetnik Erling Persson ide na putovanje kroz
SAD. Borave¢i u New Yorku u njemu se rada ideja prodaje zenske mode na novi nacin.
Sljedece, 1947., godine Persson otvara novu trgovinu Zenske odjeée u Visterdsu u Svedskoj.
Naziva je Hennes, Svedski "Hers". Ubrzo dizajnira i danas poznati Hennesov logotip. Prva
trgovina u glavnom gradu Svedske, Stockholmu, otvara se 1952. godine. Kada se otvorila

druga trgovina u Stockholmu 1954. godine, popularnost je pocela rasti (H&M, 2021b).

H&M je prepoznao negativan utjecaj koji modna industrija ima na okoli§ te u vidu novih
tehnologija pronalazi odrZiva rjeSenja za proizvodnju odjece te njenu ponovnu upotrebu. Oni
nastoje ukloniti otpad i tako uvesti kruzni sustav gospodarstva. Jedna od takvih inovacija je
Looop. Looop je prvi svjetski sustav recikliranja u trgovini koji staru odjecu pretvara u novu.
Potrebno je oko pet sati da se od stare odje¢e napravi nesto novo. Prvi je postavljen u

Stockholmu 2020. godine. Looop je jedan nacin provodenja H&M-ovog plana koristenja
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rabljene odjece s ciljem da moda postane odrzivija. Voditelj odjela za odrzivost, Pascal Brun
naglasio je da se manje od jedan posto odjece reciklira, ali da H&M stalno istrazuje
tehnologije i inovacije koje bi mogle pomo¢i u procesu transformiranja modne industrije, uz
istovremeno smanjenje ovisnosti o drugim izvorima te je istaknuo da je uz sve to ukljucenost

kupaca od velike vaznosti (Seebiz, 2020).

Strojevi za reciklazu su samo jedan korak prema prelasku modne industrije na zelenu
industriju. H&M kao cilj ima da svi materijali koje koristi budu reciklirani ili proizvedeni na
odrziv nacin, odnosno da je potrebno manje resursa, prije svega vode, da se ne koriste
kemikalije te se tako smanji negativan utjecaj na okolis. H&M je brend koji provodi politiku
ekoloski prihvatljive mode i kao takvi prvi su uveli recikliranje odjece na svjetskoj razini to

jest prikupljanje stare odje¢e u zamjenu za kupone s popustom.

Nagrada za globalne promjene koju je pokrenula Zaklada H&M nagraduje i pomaze u razvoju
inovacija koje to omogucavaju. Posljednjih je godina u svoje kolekcije uvrstili nekoliko
prethodnih pobjednika; poput veganske koze od grozda Vegea, svilastog narancastog vlakna
izradenog od kore citrusa Agraloop i BioFibre, prirodnog vlakna od otpada od usjeva.
Postignuéa u 2020. godini (H&M, 2021a):

64,5% materijali su iz recikliranog materijala ili odrziviji izvora
Prosirena ponuda kruzni kupac koja ukljuc¢uje COS preprodaju i ARKET usluga najma
14% smanjenje pakiranja, ukljucujuéi 24% manje plasticne ambalaze

Postavljen novi materijalni cilj koristiti 30% recikliranog materijala do 2025. godine.

A A

Pioniri u koli¢ini izradenih materijala od tekstilnog, plasti¢nog i poljoprivrednog otpad
u 2020. godini.

6. 100% pamuka je organski, reciklirano ili iz odrzivih izvora

7. Potvrden ambiciozni cilj bioloSke raznolikosti - zalaganje za neto pozitivan utjecaj

8. Ostvareni ciljevi odrZivog razvoja pod rednim bojevima: 6,7,9,12,13, 14, 15,1 17.

4.3.2. Varteks

Varteks d.d. je osnovan 1918. godine, a danas je vodeca hrvatska modna i tekstilna kompanija
koja se bavi proizvodnjom i prodajom odje¢e. Kroz sto godina postojanja neprestano se
mijenjao i razvijao u skladu sa zahtjevima trziSta, ali uz zadrzavanje svoje kvalitete i

prepoznatljivosti. Varteks je postao simbol klasi¢ne elegancije te proizvodi odjecu i za neke
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velike svjetske brendove kao $to Hugo Boss, J.Lindeberg i Zadig & Voltaire (Varteks,
2021b).

Varteks je modni lider u Hrvatskoj po pitanju odrzive mode. Odrziva moda je postala trend
odnosno odgovor na brzu modu. Varteks je to prepoznao te u svoje kolekcije ugraduje
prirodne i1 ekoloski prihvatljive materijale koje odlikuje dugotrajnost i smanjen utisak na
okoli$. Varteks svoju odje¢u uglavnom proizvodi u pogonima u Hrvatskoj, a za proizvodnju
koristi visokokvalitetne materijale talijanskih proizvodaca koji izraduju tkanine koje su
prihvatljive i za tijelo i okoli$. Proizvodaci od kojih Varteks preuzima tkanine su: Marzotto,

Loro Piana i Lanifico Tgdi Fabio.

U svojim kolekcijama Varteks najviSe koristi tkanine prirodnog podrijetla proizvodaca
Marzottoa. Morzotto pri izradi tkanina od 2011. godine u svojim pogonima primjenjuje
energiju iz solarnih panela. Na taj nac¢in smanjuje se atmosfersko zagadenje, emisija CO2,

potroSnja nafte i uniStavanje Suma.

Najpoznatiji proizvodac¢ visokovrijednih vunenih tkanina je svakako Loro Piana. Poduzece je
kako bi bilo drustveno odgovorno jo§ 2009. godine pocelo poticati lokalne proizvodace
kaSmira u Kini, te je u tu svrhu osmisljena metoda pod nazivom “The Loro Piana Method”.
Metodom je osigurano povecanje kvalitete kaSmira proizvedenog na podru¢jima Alashana i

Unutanje Mongolije. Upravo od njihovih tkanina izraduju se najkvalitetnija Varteks odijela.

Lanifico Tgdi Fabio talijanski je proizvoda¢ tkanina koji posjeduju RWS certified wool
(Responsible Wool Standard). Certifikatom se garantira da je vuna kao sirovina za izradu
tkanina nastala u strogo kontroliranim uvjetima s ciljem zastite Zivotinja, a to podrazumijeva
da se zivotinjama omogucuje kvalitetna ishrana, sloboda kretanja i osigurava veterinarski
nadzor. Njihove tkanine Varteks takoder koristi u proizvodnji muskih i Zenskih odijela i sakoa
(Varteks, 2021a).

4.3.3. Adidas

Adidas je njemacko poduzeée za proizvodnju sportske odje¢e i opreme. Osnovana je 18.
kolovoza 1949., kada je osniva¢ Adi Dassler u dobi od 49 godina, registrirao ,, Adi Dassler
adidas Sportschuhfabrik* i zapoCeo posao s 47 zaposlenih u malom gradu Herzogenaurachu.
Iste je godine registrirao cipelu koja je ukljucivala oznaku danas prepoznatljivu za Adidasa —
tri trake (Adidas, 2021b).
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Adidas tezi odrzivosti. On zeli zadovoljiti vlastite potrebe, potrebe svojih potroSaca uz
ocuvanje okolisa. Koliko je Adidasu vazna odrzivost govori ¢injenica da ju je uvrstio u svoju
strategiju ,,Vlastita igra“. Sto se ti¢e postignutih ciljeva, u 2020. godini Adidas je uspio
kumulativno smanjiti svoje kombinirane neto emisije za 55% u odnosu na 2015. To je rezultat
njihovih inicijativa za ustedu energije, upotrebe certifikata o energetskim svojstvima (EAC)
na sredi$njim lokacijama, te upotreba sustava za nadzor energije i instalacije fotonaponskih
sustava na raznim mjestima. U 2020. godini zaklju¢avanje zbog pandemije koronavirusa
takoder je imalo pozitivan utjecaj na potroSnju energije i vode na nasim mjestima. Kao
rezultat toga, u 2020. godini ostvarena akumulirana uSteda vode iznosila je 48% po
zaposleniku u odnosu na 2008. Ovim rezultatima postigli su ciljeve zadnjeg strateSkog
ciklusa. Daljnji ciljevi uklju¢uju dekarbonizaciju i to 15% smanjenje emisije CO2 po
proizvodu do 2025. Nadalje, do 2030. se oc¢ekuje smanjenje CO2 za 30%, da bi se 2050.
postigla klimatska neutralnost (Adidas, 2021a).

Najnovija inovacija u Adidasu je model tenisica Stan Smith, Forever, koje predstavljaju
Adidasov pocetak transformacije prema odrzivom poslovanju s ciljem smanjenja plasti¢nog
otpada. Gornji dio tenisica izraden je od Primegreen materijala, a potplat je od reciklirane

gume, te se tenisice prodaju u kutiji od recikliranog papira (Story, 2021).

4.3.4. Humana Nova

Na podrucju Hrvatske djeluje socijalna zadruga Humana Nova. Humana Nova je druStveno
poduzece koje djeluje na tri podrucja, a to su okoliSno, drustveno i1 ekonomsko. Zaposlenici
koji su osobe s invaliditetom te druge drustveno iskljucene osobe, izraduju od odbacenog

tekstila nove i inovativne proizvode.

Humana Nova primjer je drustvenog poduzeca na podru¢ju Hrvatske koji je prepoznat i u
Siroj regiji, te svojim djelovanjem zadruga doprinosi izgradnji tolerantnih drustvenih odnosa i

uravnotezenom koristenju resursa (Humana Nova, 2021).

Humana Nova prikuplja tekstil u svom poduzecu ili u nekom od postavljenih spremnika ili
reciklaznim dvoriStima s kojima suraduje. Zatim se nosiv odjevni tekstil stavlja u prodaju u
second- hand du¢anima, a ostali tekstil se izdvaja i reciklira. Reciklazom odbaceni tekstil

postaje vrijedna sirovina — nastaje filc ili netkani tekstil koji se po tome pakira i izvozi u
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Europsku uniju. Humana Nova takoder i izraduje nove odjevne predmete od recikliranih

materijala.
Grafikon 4. Koli¢ina skupljenog tekstila
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Izvor: Humana Nova (2021)

Grafikon 4 prikazuje koli¢inu skupljenog tekstila u razdoblju od 2012. do 2020. Najvise
tekstila je prikupljeno 2020. godine za razliku od 2012. kada je prikupljeno najmanje.

4.3.5. Inditex

Inditex je sa svojih osam robnih marki (Zara, Pull& Bear, Massimo Dutti, Bershka,
Stradivarius, Oysho, Zara Home i Uterqiie) medu vodec¢ima svjetskim modnim trgovcima.
Prodaju obavlja na 216 trzista putem internetske trgovine i svojih 6829 trgovina na cak 96
trziSta. Inditex je presao dug put od 1963. godine, kada je poc¢eo kao malo obiteljsko poduzece

u radionici za izradu Zenske odjece (Inditex, 2021).

INDITEX trgovina se okrenula k odrzivom razvoju. 100% INDITEX trgovina u svijetu je
ekoloski ucinkovito od 2020. godine, a polovica njih ve¢ je povezana s Inditexovim
sredi$njim sustavom kontrole energetske u¢inkovitosti Inergy, $to znaci da koriste najmanje
20% manje struje i 40% manje vode od konvencionalnih trgovina. Cak 40 vode¢ih trgovina

ima LEED (Leadershipin Energy and Environmental Design) ili BREEAM certifikat, dvije
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najuglednije referentne vrijednosti u ekoloskim standardima za zelene zgrade (Inditex careers,
2021).

Takoder, prioritet INDITEX trgovina je i upotreba recikliranih materijala te niskoenergetskih
materijala, tu se podrazumijeva i upotreba drva iz odrzivog upravljanja Sumama, a bitna je i
sama lokacija trgovina koja se nastoji uklopiti u okolinu. Zara je ¢lanica INDITEX grupe te
kao takva nastoji smanjiti negativan utjecaj svojih proizvoda na okoli$. Tako je Zara postavila

ciljeve do 2025. godine.

Ciljevi su (Zara, 2021):

1. 100 % odrziviji pamuk, sav pamuk koji se koristi u proizvodnji ¢e biti organski ili
reciklirani.

2. 100 % odrziviji lan

3. 100 % reciklirani poliester

4. 80 % potros$nje energije iz obnovljivih izvora- nastoji se osigurati da je sva energija
koja se trosi iz obnovljivih izvora

5. Potpisan New plastics economy global commitment by Ellen Macarthur foundation -
cilj je ovog dokumenta poticanje ponovnog koristenja ili recikliranja plastike u
komercijalnim aktivnostima, kako bi je mogli ponovno ukljuciti u cjelokupni ciklus i

smanjiti koli¢inu nepotrebne ambalaze.

Nadalje, Pull and bear takoder kao jedna od ¢lanica INDITEX grupe brine o okoli$u te u
svojoj proizvodnji koristi razne reciklirane materijale, od reciklirano poliestera, recikliranih
tkanina, recikliranih poliamida i ostalih materijala. Takoder jedan od nacina brige za okolis je
i koritenje pamuka iz odrzivih izvora, takozvani Better Cotton. Better Cotton je pamuk koji
uzgajaju poljoprivrednici koji imaju certifikat organizacije Better Cotton Initiative. Better
Cotton Initiative (BCI) je organizacija koja se bavi obrazovanjem poljoprivrednika o na¢elima
kulturnog rada, efikasne uporabe vode te oCuvanja tla i prirodnih stanista (Pull and bear,
2021).

| ostale ¢lanice INDITEXA kao svoj glavni cilj postavljaju odrzivost u poslovanju. INDITEX
se vodi idejom da ogranieni prirodni resursi i klimatske promjene zahtijevaju brzo i
uskladeno djelovanje svih. Potrebno je poduzeti mjere za zaStitu bioloske raznolikosti,
smanjiti potroSnju vode, energije 1 drugih resursa te smanjiti stvaranje otpada. Ocuvanje

okolisa trebao bi biti prioritet.
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5. ZAKLJUCAK

Moda je fenomen koji je zahvatio svijet iako se uvijek govori da odjeca ne ¢ini Covjeka u
danasnjem drustvu i te kako ¢ini. Odjeca odreduj druStveni status ona je ta koja uvodi
podijele. Biti u trendu znadi biti ,,netko*, a tuzna je istina da je ¢ovjek najmanje svoj. | dok bi
moda trebala biti umjetnost, vlastiti izri¢aj pojedinca ona postaje tek slijepo slijedenje
trendova. I tu dolazi do gubitka identiteta pojedinca tako da ne cudi to Sto potrosaci
prihvacaju nametnute stavove toliko brzo da i koncept brze mode nije dovoljan. | dok se
modna industrija definira kao industrija koja proizvodi i prodaje odjecu, industrija koja
zadovoljava potrebe drustva za necim lijepim iz svega navedenog u ovome radu moze se
zakljuciti da je modna industrija daleko od ,,industrije ljepote” ona je ,,industrija ruznoée®.
Izgladnjeli modeli, upalih ociju, djevojcice koje pokazuju svoja tijela, djeca c¢ije djetinjstvo
zavrSava u mrac¢nim industrijskim pogonima dok danono¢no ukrasavaju odjecu, Zene koje
naporno rade samo da bi imale malo kruh, radnici u poljima koji udi$u otrovne kemikalije i

ubiru njezni pamuk svojim zuljavim rukama nikako ne mogu biti slika necega lijepoga.

Industrija brze mode proizvodi jeftinu odjecu koja slijedi trendove visoke mode koja je
nedostizna veéini ljudi. Takva jeftina odjeca, slabe je kvalitete, sezonskog karaktera, a pravu
njezinu cijenu placa okoli§ 1 drustvo. Modna industrija nosi titulu jednog od najvecih
zagadivaca okoliSa. Upravo zbog nedostatka zakonskih regulativa modna industrija se
preselila u zemlje TreCega svijeta, zemlje Cija zadaca postaje samo proizvoditi odje¢u dok
moda nastaje i nosi se na Zapadu. Proizvodnja odjece u svim svojim fazama utjece na okolis.
Iskoristavanje prirodnih resursa i zagadenja okoliSa nisu rijetkost kad je modna industrija u
pitanju. Za izradu jedne majice potrebe su ogromne koli¢ine vode, kemikalija 1 boja. Otpadne
vode industrije zavrSavaju u okoliSu, a sinteti¢ki materijali otpustaju i ¢estice mikroplastike.

Sve navedeno zahtijeva hitne promijene u sektoru modne industrije.

Danas se sve ¢eSce spominje pojam zelene industrije. Industrije teZe odrzivom razvoju.
Zelene industrije su oni pogoni koji zadovoljavaju potrebe potrosaca i svoje vlastite, ali uz
brigu za okoli§ i1 drustvo. Dolazi do uspostavljanja ravnoteZe izmedu te tri sastavnice-
drustvo, okoli§ 1 gospodarstvo. Uspostava takve ravnoteZze moguca je i u modnoj industriji.
Dolazi do pojave koncepta spore mode. Spora moda je suprotnost brzoj modi, ona pronalazi
alternative za Stetne segmente brze mode te istiCe vaznost kvalitete iznad kvantitete. Spora

moda dopusta pojedincima da se izraze. Kako bi modna industrija postala zelena potrebno je
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promijeniti cjelokupni nacin poslovanja. Kre¢e se od samog pocetka odnosno od proizvodnje
sirovina potrebnih za izradu odjece, tu se pojavljuju novi materijali koji nisu Stetne za okolis,
ali i reciklirani materijali. Prema tome moze se zakljuditi da je i u modnu industriju potrebno
uvesti kruznu ekonomiju. Mnoge industrije ve¢ koriste takav koncept kao Sto je vidljivo iz

navedenih primjera.

Na kraju moze se zakljuciti da je glas potrosaca i te kako bitan. Potrosaci su ti koji potenciraju
promijene. Budenje njihove ekoloSke osvijeStenost je prvi korak u ozelenjavanju modne
industrije. Treba biti svjestan da ne treba slijediti modu nego svaki pojedinac treba biti moda
sam za sebe. Nasa planeta je ve¢ dovoljno ugrozena. Modna industrija dok nas lijepo odijeva
umanjuje ljepotu nase planete. Ovo su posljednja vremena za promijene. Divimo se ljepotama
nase Zemlje, a ne jeftinim komadima odjece koji nas oduSevljavaju kratko, a nasa Zemlja
zbog njih trpi dugo. Neka zivljenje u skladu sa Zemljom postane jedini trend koji je potrebno

slijediti.
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