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SazZetak i klju¢ne rijeci
Ovaj diplomski rad istrazuje znacajnu ulogu nautickih sajmova u turistiCkoj industriji
Republike Hrvatske, fokusiraju¢i se na Biograd Boat Show kao glavni primjer. Nauticki
sajmovi imaju visestruku ulogu u promicanju nautickog turizma, poticanju gospodarstva,
produljenju turisticke sezone i predstavljanju hrvatske pomorske bastine. Konkretno,
Biograd Boat Show sluzi kao platforma za lokalne i medunarodne tvrtke za izlaganje
proizvoda, poti¢e gospodarski rast povecanjem prihoda od turizma i istie zapanjujucu
hrvatsku obalu 1 pomorsku ponudu. Ovi dogadaji doprinose ugledu Hrvatske kao vrhunske
destinacije za ljubitelje pomorstva i1 putnike Sto je cilj prikazati u ovom radu. U sklopu
diplomskog rada provedeno je i empirijsko istrazivanje na temu ,,Utjecaj nautickog sajma

Biograd Boat Show na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije®.

Klju¢ne rije¢i: nauticki sajam, Biograd Boat Show, turisticka ponuda, nauti¢ki turizam,

odrzivi turizam.

Summary and key words

This paper investigates the significant role of nautical fairs in the tourism industry of the
Republic of Croatia, focusing on the Biograd Boat Show as a prime example. Nautical fairs
play a multiple role in promoting nautical tourism, stimulating the economy, extending the
tourist season and presenting Croatian maritime heritage. In particular, the Biograd Boat Show
serves as a platform for local and international companies to showcase their products,
promotes economic growth by increasing tourism revenue, and highlights Croatia's stunning
coastline and maritime offerings. These events contribute to the reputation of Croatia as a top
destination for seafaring enthusiasts and travelers, which I aim to confirm in this paper. As part
of the thesis, empirical research was conducted on the topic "The importance of nautical fairs

in the tourist offer of the Republic of Croatia on the example of the Biograd Boat Show".

Keywords: nautical fair, Biograd Boat Show, tourist offer, nautical tourism, sustainable

tourism.



Sadrzaj

SR U 1Y o o TR 1
1.1 Predmet i CllJ ra0@ ....c.eoeeieiiiec e 1
1.2, Metode istrazivanja i izvori podataka ...........ccccceeriiiiiiiieiiiie e 2
1.3, Sadrzaj i Struktura rada...........cvveiiiieiiie e 3

2. Vaznost nauti¢kih sajmova za razvoj nauticke turisticke ponude u Republici Hrvatsko;j....... 3)
2.1. Obiljezja nautiCkih SAJMOVA .......ccoiiiiiiiiiiie e 6
2.2. Nauticka turisticka ponuda u Republici Hrvatskoj ... 7
2.3. Razvoj nautickih sajmova u Republici Hrvatskoj ..........cccoooiviiiii 11
2.4. Znacaj nautickih sajmova za unaprjedenje nauticke turistiCke ponude ..............ceeeee.. 13

3. Analiza nauti¢kog sajma Biograd Boat ShOW ..........cccccciiiiiiiiii e 14
3.1. Koncept Biograd Boat Showa i njegov razvoj Kroz poVijest .........cccccevvverieiiiveniineninnn 14
3.2. Kljucne sastavnice Biograd Boat ShOWa ............cccviiiiiiiiiiiiiiiiiciice e 18
3.3. Izazovi s kojima se susre¢e Biograd Boat Show ..........cccoeviiiiiiiiiiiiicee 21
3.4, Pregled KONKUIBNCIE ....civiee ettt ettt et e et e et e e st e e snnaeeanneee s 22
3.5. Prednosti Biograd Boat Showa nad KOnKUrenCijom...........cccccuveeiieeeiieecsiiee e 24

4. Znacaj Biograd Boat Showa u turistickoj ponudi grada Biograda na Moru ...............ccueeeee. 28
4.1. JaCanje imidZa grada Biograda na MOTU.........ccuviiiiiiiiiiiiiiiiiee i 28

4.2. Direktni 1 indirektni u€inci Biograd Boat Showa na razvoj turisti¢ke ponude u Biogradu

[T Y/ 0] (TR 30

4.3. Prilike 1 prijetnje daljnjeg razvoja nautickog turizma u Biogradu na Moru kao ¢imbenika

buduceg razvoja Biograd Boat ShOWa............ccoviiiiiiiiiiiii e 33

4.4. Biograd Boat Show kao vazna komponenta nauticke turisticke ponude grada Biograda

[T 01/ (o] (TR 38

5. Empirijsko istraZivanje ,,Utjecaj nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada

Biograda na Moru kao turisticke destinacije® ............cooiiriieiiiiiiee e 40
5.1. Metodologija IStraZIVANJA ........eeeieiieiiiee e ettt e e e e et e et eeanneee s 40

5.2. Konstruiranje pitanja i postavljanje Nipoteza...........ccccceeiiiiviiieiiiiiiie e 40



5.3. Analiza rezultata empirijskog istrazivanja ,,Utjecaj nautickog sajma Biograd Boat Show

na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije®.............cccoveeriiiineennnne 41

5.4. Testiranje hipoteza empirijskog istrazivanja ,,Utjecaj nautickog sajma Biograd Boat

Show na popularnost grada Biograda na Moru kao turisti¢ke destinacije®............cccccoevve.. 48
0. ZAKIJUCAK ...t 51
1= 2 (] - R TP OT P UPR PP PP 53
POPIS SHKA....ee ettt e e et e et e e et e e n e e nrt e et e e nnne e e enree e 56
POPIS GrafiKONA ... e e e e nr e e e enee e 57
POPIS TADIICA. ... 58
ZAVOTOPIS 1.t te et e et ee e ses et et e et et e s s e s e s e et et et e s et et es s s es et et et et et et s s s e ne ettt r s 59

POz v e e e et e e et e — et e ———— e ——————————— 60



1. Uvod

Nauticki turizam predstavlja znacajan segment hrvatske turisticke ponude privlaceci ljubitelje
mora 1 plovidbe iz cijelog svijeta. Lijepa obala, tisue otoka i izuzetno ¢isto more Cine
Republiku Hrvatsku idealnom destinacijom za nauticke avanture. Nauti¢ki sajmovi igraju
klju¢nu ulogu u promociji kako nautickog tako i opéenito turizma u Republici Hrvatskoj. Oni
kao takvi predstavljaju priliku za promociju hrvatske nauticke ponude, a u isto vrijeme
pruzaju 1 priliku za povezivanje domacih 1 stranih tvrtki koje se bave proizvodnjom 1
prodajom nauticke opreme, plovila 1 usluga te njithovo okupljanje u jednoj odredenoj
destinaciji. Nauticki sajmovi u Republici Hrvatskoj, kao 1 sam Biograd Boat Show, okupljaju
veliki broj izlagaCa iz cijelog svijeta koji predstavljaju svoje proizvode i usluge, a to
posljedi¢no privla¢i veliki broj posjetitelja koji se mogu upoznati s najnovijim trendovima i
tehnologijama u nautickoj industriji, vidjeti najnovije modele brodova 1 opreme te se upoznati
s turistickom ponudom hrvatske obale. Isto tako, kada se govori o Biograd Boat Showu,
posjetitelji same manifestacije imaju priliku uzivati i u ostalim sadrzajima koje grad Biograd
na Moru nudi, poput prirodnih ljepota i plaza, gastronomske ponude, blizine nacionalnih
parkova, kulturne i povijesne bastine te zabavnog programa. Ukratko, nauti¢ki sajmovi su
veoma vazni za nauticki turizam u Republici Hrvatskoj jer promoviraju nauti¢ku ponudu te
pruzaju priliku za razvoj nauticke industrije ali ujedno otvaraju i1 prostor za unaprjedenje
turisticke ponude same destinacije u kojoj se odrzavaju. Nauticki turizam u Hrvatskoj
dozivljava procvat, a nauticki sajmovi postaju sve vazniji element u promociji i razvoju ovog
sektora. Kroz dublje razumijevanje znacaja Biograd Boat Showa i1 drugih sli¢nih sajmova,
mozemo pruZiti smjernice za daljnji rast nautickog turizma i ocuvanje Hrvatske kao atraktivne
destinacije za nauticke avanturiste diljem svijeta, a upravo na tome je ovaj diplomski rad i

baziran.

1.1. Predmeti cilj rada

Predmet pisanja ovog diplomskog rada na temu "Znacaj nautickih sajmova u turistickoj
ponudi Republike Hrvatske na primjeru Biograd Boat Showa" je istraZivanje 1 analiza uloge
nautickih sajmova u promociji turizma u Republici Hrvatskoj, fokusiraju¢i se na konkretni
primjer Biograd Boat Showa. Rad istrazuje koliko je nauticki turizam znacajan segment

ukupne turisticke ponude Republike Hrvatske, kako se razvijao tijekom godina i koje su
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njegove perspektive za buducnost. Fokusiraju¢i se na Biograd Boat Show kao primjer, rad
istrazuje zaSto su nauticki sajmovi vazni za promociju i razvoj nauti¢kog turizma u zemlji.
Ovdje se analizira njihova uloga u privlacenju domacih i inozemnih turista, sudionika i
izlagaCa. Takoder, rad istrazuje ekonomske uc¢inke i doprinose Biograd Boat Showa lokalnoj
zajednici, poput stvaranja radnih mjesta, poticanja potrosnje, razvoja infrastrukture i slicnog, a
cilj je 1 istraziti kako nauticki sektor doprinosi ukupnoj turistickoj ponudi Republike Hrvatske.
Kroz analizu Biograd Boat Showa, rad identificira klju¢ne izazove s kojima se susrecu
nauticki sajmovi u Hrvatskoj te predstavlja mogucénosti za daljnji razvoj 1 unaprjedenje ovog
segmenta turizma. Ovaj rad ima vaznost jer ¢e pruziti uvid u znacaj nautickih sajmova u
turistickoj ponudi Republike Hrvatske, prikazati kako nauticki turizam doprinosi
gospodarstvu 1 razvoju turizma te identificirati klju¢ne Cimbenike koji utje€u na uspjesnost
nautickih sajmova. Navedeni primjer Biograd Boat Showa sluzit ¢e kao konkretan primjer

analize koji ¢e omoguciti bolje razumijevanje i primjenu rezultata istraZivanja u praksi.

1.2. Metode istrazivanja i izvori podataka

U svrhu donoSenja §to kvalitetnijih zakljuCaka pri istrazivanju, oblikovanju i prezentiranju
spoznaja u odgovaraju¢oj kombinaciji u ovom diplomskom radu upotrebljeno je vise
znanstvenih metoda. Prvenstveno, koriStena je metoda anketiranja, odnosno provedena je
kratka anketa medu ispitanicima koji su upoznati s postojanjem ili su posjetili Biograd Boat
Show. Takoder, u radu su koristene i metode poput metode sinteze kojom se povezuje teorija
s praksom, metode deskripcije kojom se objaSnjavaju pojmovi iz nautickog turizma te metode
usporedbe kojom se proucavaju, odnosno usporeduju rezultati dobiveni iz ankete. U ovom
radu vrlo je vazno bilo koristiti raznovrsne izvore podataka kako bi se osigurala pouzdanost i
sveobuhvatnost ovakvog istrazivanja. Stoga su izvori podataka bili razni medunarodni
izdavaci te sekundarni izvori kao $to su strucni znanstveni ¢lanci i Casopisi te internetski
resursi s naglaskom na sluzbene web stranice i publikacije Biograd Boat Showa te drugih
sajmova koje sadrze informacije o povijesti, sudionicima, programu, ekonomskim rezultatima
1 drugim relevantnim podacima za ovaj diplomski rad. Nadalje, koriStene su i publikacije,
izvjesca 1 istraZivanja koja se bave nautickim turizmom 1 nauti¢kim sajmovima u Republici

Hrvatskoj.



1.3. Sadrzaj i struktura rada

Ovaj diplomski rad napisan je u Sest poglavlja. U prvom, odnosno uvodnom poglavlju, kratko
se spominje svrha pisanja samog diplomskog rada. Zatim se obraduje detaljnije predmet i cilj
pisanja diplomskog rada na ovu temu, metode istrazivanja koriStene pri pisanju rada, izvori
podataka koriSteni u radu te sadrzaj i struktura samog rada. U drugom poglavlju diplomski rad
naglasava vaznost nautickih sajmova za razvoj nautiCke turisticke ponude u Republici
Hrvatskoj pa tako ukratko obraduje postojecu bogatu nautiCku turisticku ponudu Republike
Hrvatske koja se sastoji od marina i sidrista, charter flota, nauti¢kih tura duz Jadrana, vodenih
sportova poput jedrenja 1 kajakinga, nauti¢kih sajmova 1 ostalog. Takoder, u ovom poglavlju
spominju se osnovna obiljezja nautickih sajmova, njihov razvoj u Republici Hrvatskoj te
znacaj koji imaju u unaprjedenju kako nauticke tako i opcenite turisticke ponude u Republici
Hrvatskoj. Tre¢e poglavlje ovog diplomskog rada konkretno analizira odabrani nauticki
sajam, Biograd Boat Show. Spomenuti nauticki sajam, koji se odrzava u slikovitom gradu
Biogradu na Moru, postao je nezaobilazno mjesto okupljanja nauti¢kih entuzijasta,
industrijskih lidera i poslovnih subjekata kroz godine. Kroz dublje razumijevanje uloge i
utjecaja Biograd Boat Showa, u ovom poglavlju zeli se sagledati kako nauticki sajmovi
doprinose ukupnoj turisti¢koj ponudi Republike Hrvatske te koji su to klju¢ni ¢imbenici koji
utjeCu na njihov uspjeh. Poglavlje zapoCinje s opisom osnovnih karakteristika Biograd Boat
Showa, njegove organizacije i razvoja. Biograd Boat Show kao takav odrzava se ve¢ dvadeset
1 Cetiri godine, a kroz svoje djelovanje stekao je veliku medunarodnu popularnost, kako medu
izlagaCima tako 1 medu posjetiteljima. Tu su takoder obradene i glavne sastavnice Biograd
Boat Showa koji zapravo sadrzi Cetiri sajma u jednom, odnosno sadrzine samo izlozbeni ve¢ i
kongresni, charter i poslovni sajam u jednom. Uslijed uvodenja inovacija u nautickim
sajmovima, primjerice business to business koncepta o kojem se govori u ovom poglavlju,
Biograd Boat Show susreo se i s nekolicinom izazova koji ¢e se takoder spomenuti, a koji su
naveli organizatore sajma da potraze pomoc¢ i razviju suradnju s Gradom Biogradom na Moru
1 Turistickom zajednicom. Takoder, prikazan je 1 kratki pregled konkurencije unutar granica
Republike Hrvatske te Europe pa je poglavlje zakljuceno s uo¢enim prednostima koje Biograd
Boat Show ima u odnosu na konkurenciju. U cetvrtom poglavlju obraden je znacaj koji
analizirani nauticki sajam Biograd Boat Show ima na razvoj turisticke ponude grada Biograda
na Moru u vidu jaCanja imidza grada Biograda na Moru, direktnih 1 indirektnih u¢inaka na
razvoj turistiCke ponude grada poput produljenja turistiCke sezone, pozitivnih ucinka na
lokalnu ekonomiju, promocije i atraktivnosti grada, stvaranja novih poslovnih prilika,
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povecanja zaposlenosti, poveéanja svijesti o nautickoj ponudi i ostalih. Takoder, raspravljaju
se kljuéni izazovi s kojima se suocavaju nauticki sajmovi u Hrvatskoj i identificiraju
mogucnosti za daljnji razvoj 1 unaprjedenje ovog znafajnog segmenta turizma. Uz pomoc¢
SWOT analize prikazane su snage, slabosti, prilike i prijetnje daljnjeg razvoja nautickog
turizma u gradu Biogradu na Moru kao ¢imbeniku buduceg razvoja Biograd Boat Showa te se
zakljucuje poglavlje s vaznos¢u Biograd Boat Showa kao jedne od komponenata u nautikoj
turistickoj ponudi grada Biograda na Moru. Peto poglavlje bavi se empirijskim istrazivanjem
provedenim u svrhu pisanja ovog diplomskog rada na temu ,,Utjecaj nautickog sajma Biograd
Boat Show na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije®. Na pocetku je
objasnjena metodologija empirijskog istrazivanja te je objaSnjeno kako su se konstruirala
pitanja 1 koje su se hipoteze testirale navedenim istrazivanjem. Nakon toga, detaljno su
analizirani dobiveni rezultati provedenog istrazivanja i testirane postavljene hipoteze s
pocetka. U posljednjem poglavlju, odnosno zaklju¢ku diplomskog rada, sumirane su sve
glavne teze ovog rada i donijet je zakljucak o znacaju nautickih sajmova u turisti¢koj ponudi
Republike Hrvatske. Cilj ovog diplomskog rada svakako se ocCituje u Zelji da se Citatelje
potakne na daljnje istrazivanje i razmiSljanje o vaznosti nauti¢kih sajmova kao katalizatora

razvoja nautickog turizma u Republici Hrvatskoj ili na posjet istima.



2. Vaznost nautickih sajmova za razvoj nauticke
turisticke ponude u Republici Hrvatskoj

Nauticki sajmovi su dogadaji koji se organiziraju kako bi se promovirali i prezentirali razliciti
aspekti nauticke ponude. Sajmovi pruzaju idealnu priliku svim posjetiteljima da otkriju nove
trendove u nauti¢koj industriji te da se informiraju o aktualnim i nadolaze¢im ponudama
nauti¢kog turizma. Sadrzaj sajmova je obogacen najnovijim modelima brodova, jahti i drugih
plovila kao 1 tehnologijama, opremom i uslugama koje nude odredene turistiCke destinacije.
Upravo zbog toga, sajmovi imaju iznimnu vaznost u promicanju gospodarstva u regiji u kojoj
se odrzavaju. Prema Kili¢i Akdamar (2020.), obali turizam se znacajnije poceo razvijati u 19.

stoljecu stoga se moze zakljuciti kako je do pojave nauti¢kih sajmova doSlo nesto kasnije.

Zbog svoje prekrasne obale i Jadranskog mora, Republika Hrvatska jedna je od
najatraktivnijih nauti¢kih odredista u Europi. Hrvatska obala jedna je od najatraktivnijih
nautickih odredista na svijetu, a prirodne ljepote, Cisto more, mala udaljenost izmedu kopna 1
otoka, te dobra infrastruktura, idealne su pretpostavke za razliCite sportske i zabavne
aktivnosti na moru, kao Sto su jedrenje na dasci, kiteboarding, veslanje u kajaku i kanuu,
penjanje uz more, ronjenje ili rafting (Hrvatska turisticka zajednica, 2023.). Hrvatska zaista
ima bogatu obalu koja nudi raznolike moguénosti za nauticke aktivnosti i odmor na moru.
Raznolike prirodne ljepote, kao Sto su bistro more, otoc¢je 1 raznovrsna flora i fauna, ¢ine ovu
destinaciju posebno privlacnom, a mogucnosti za nauticke sportove kao Sto su jedrenje na
dasci, kiteboarding, veslanje u kajaku i kanuu, penjanje uz obalu, ronjenje i rafting zasigurno

doprinose raznolikosti aktivnosti koje turisti mogu iskusiti tijekom svog boravka.

Takoder, blizina otoka i kopna omogucava lako istrazivanje razli¢itih lokacija i1 otoka te
upoznavanje s lokalnom kulturom i gastronomijom. Prema Europskom manifestu za odrzivi
nauticki turizam, obalni i maritimni turizam je postao jedan od glavnih podruéja rasta turizma
te se drzi strategijskim saveznikom drustva u isticanju vrijednosti prirodnih i kulturnih resursa
obalnih podrucja. Jedrenje, surfanje, kajakarenje, ronjenje i sli€no, ovisni su o dobro
o¢uvanom krajoliku i zdravom morskom eko-sustavu. Te aktivnosti pridonose oja¢anju takvih
destinacija (Alkier, Milojica, 1 Drpi¢, 2015.). S obzirom na to da se 1 na nautickim sajmovima
promoviraju navedene sportske nauticke aktivnosti sajmovi imaju kljuénu ulogu u promicanju

odrzive vrste turizma.



2.1. Obiljezja nautic¢kih sajmova

Zbog prirode industrije koja je zastupljena u nautickom turizmu, nauticki sajmovi mogu se
definirati kao drustveni dogadaji na kojima sudjeluju proizvoda¢i brodova, jahti i drugih
plovila kao i inovatori tehnologije koja je zastupljena u nautickoj industriji. Prema Alkier,
Milojica, i Drpi¢ (2015.), u veéini slucajeva traju tjedan dana te se odrzavaju u unutrasnjosti
zemlje ili na samoj obali, ali ipak viSe paznje privlace oni koji se organiziraju u blizini marina
1 luckih podru¢ja. Moze se zakljuciti kako nauticki sajmovi tako olakSavaju stvaranje
poslovnih kontakata, pregovaranje o poslovima i stvaranje novih partnerstava kao i

reklamiranje proizvoda.

Prema Mihajlovic 1 Vidak (2017.) dogadaje opcenito karakteriziraju financijska ulaganja,
ograni¢eno vrijeme odrZavanja, inovacije, kvalitetna organizacija, financijski angaZman i
pazljivo planiranje. MoZe se zakljuciti da je javno predstavljanje izlagaCa koji prezentiraju
razli¢itu nauticku ponudu obiljezje nautickog sajma. U izlagaCe se ubrajaju proizvodaci
brodova, charter agencije, nauticke kompanije, distributeri nauticke opreme i tehnologije te
turistiCke agencije. Raznovrsna ponuda plovila omogucuje posjetiteljima uvid u Sirok spektar
plovila koja ¢ine luksuzne jahte, jedrilice, gumenjaci, katamarani i motornjaci. Prema (Krce
Mioci¢, 2011.) uz ponudu novih proizvoda na sajmovima se ¢esto nude i rabljeni brodovi 1
druga plovila. Nautic¢ki entuzijasti imaju priliku testirati razlicite plovne objekte Sto dodatno
ozivljava atmosferu. Tehnologija 1 oprema u nautickoj industriji od kojih najvazniju ulogu
imaju navigacijski uredaji, sigurnosna i komunikacijska oprema takoder su bitno obiljezje
nautickih sajmova. Tu spada i vodootporna odje¢a i motorni i drugi rezervni dijelovi.
Edukacije 1 stru¢ni programi u sklopu takvih manifestacija biljeze dobru posjecenost jer
pruzaju posjetiteljima informacije o najnovijim trendovima i saznanjima u nautickoj industriji.
Cesta su i brojna natjecanja te demonstracija nautickih vjestina, kao §to su regate, koje

doprinose zabavi na dogadaju.

Prema BBS (2023.) B2B (Business-to-Business) i B2C (Business-to-Consumer) poslovni
model posebno su obiljezje nautickih sajmova kao manifestacije jer nude moguénost
povezivanja izmedu nautikih profesionalaca (proizvodaca brodova i distributera opreme) i
krajnjih kupaca, §to su nerijetko vlasnici brodova 1 potencijalni kupci, a u manjem broju

turisti.



Promocija zastite okoliSa iznimno je vazna prilikom organizacije nautickog sajma zbog
ocuvanja bogate flore i faune Jadranskog mora te je iz tog razloga uklju¢ena u edukativne
radionice na nautickim sajmovima, a ukljuena je i promocija turistiCkih odredista koja
obuhvaéa promidzbu otoka, luka, marina i obalnih podrucja koja onda posljedi¢no rezultira

ve¢om posjecenosti navedenih podrucja.

Kao sto je vec ranije spomenuto, na nauti¢kim sajmovima se nude brojne nauticke usluge kao
Sto su: servisiranje plovila, putovanja charter brodovima, odrzavanje plovila te njihovo
osiguranje od Steta. Smjestaj skupocjenog plovila nosi sa sobom visok rizik koji ¢e kupac
pokusati minimizirati prikupljajuci $to veéi broj informacija 0 marini (Krce Mioc¢i¢, 2011.).
Stoga, usluge same marine i lucke infrastrukture takoder imaju ulogu u percepciji posjetitelja

o nautickom sajmu 1 destinaciji u kojoj se sajam odrzava.

2.2. Nauticka turisticka ponuda u Republici Hrvatskoj

Nauticki turizam u Hrvatskoj pojavio se u 19. stolje¢u Sto je gotovo jedno stolje¢e kasnije
nego u svijetu gdje se razvio ve¢ krajem 17. 1 poCetkom 18. stolje¢a. Ono §to je vaznije je da
se njegov razvoj u ostalom dijelu svijeta razvijao vrlo brzo od polovice 19. st. dok je u
Hrvatskoj njegov razvoj tekao vrlo sporo sve do pocetka 80-ih godina 20. stoljeca. Vecina
danasnjih marina i udruga nautiCara osniva se 80-ih godina proslog stoljeca Sto izrazito
povecava popularnost nautickog turizma. Dakle, intenzivniji njegov razvoj moze se pratiti u
posljednjih 15 godina, a vrhunac njegovog razvoja se tek ocekuje (Jugovi¢, Zubak, Kovacic,
2013.). Razli¢iti faktori doprinose tom trendu, ukljucuju¢i vecu dostupnost putovanja,
promociju, poboljSane infrastrukture i vece svijesti o ekoloskim i zdravstvenim koristima
boravka na otvorenom. Prema Jugovi¢, Zubak, Kovaci¢ (2013.) najava da se vrhunac razvoja
nautickog turizma tek ocekuje ukazuje na to da postoji jo§ neiskoriSteni potencijal za rast 1
inovacije u ovom sektoru, a koji moze uklju¢ivati daljnje ulaganje u infrastrukturu, razvoj
novih nauti¢kih aktivnosti i iskustava, te privlacenje raznolikijeg spektra turista. Medutim,
prilikom postizanja tog vrhunca, vazno je pazljivo upravljati rastom kako bi se osiguralo

odrZivo upravljanje turizmom i zastita okolisa.

Nauticka turisticka ponuda Republike Hrvatske obuhvaca bogatu paletu atrakcija i aktivnosti

za ljubitelje mora i plovidbe upravo zbog svoje prekrasne razvedene obale koja se proteze na

......
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natjecanja dvotrupaca ili tradicionalnih lokalnih drvenih brodica. Bez obzira za kakvu se vrstu
natjecanja pod jedrima odlucili, u Hrvatskoj ¢e svatko pronaéi nesto po svom gustu te ¢e imati
priliku upoznati brojne prijatelje jedrilicarskog sporta koji uzivaju u natjecanjima (Hrvatska
turistiCka zajednica, 2023.). S obzirom na to da je Jadransko more poluzatvoreno more ima
idealne uvijete za jedrenje, windsurfing i ostale vodene sportove. Republika Hrvatska je i
domaéin mnogim regatama i nautickim dogadajima tijekom cijele godine. Raznovrsnost
jadranske obale Cine plaze, uvale, Spilje, otoci i arhipelazi te je upravo zbog tih bogatstava
Jadran jedan od omiljenijih odredista u Europi. Blaga mediteranska klima, Siroka
gastronomska ponuda 1 oCuvana priroda razlozi su zbog kojih je posjec¢enost tijekom cijele
godine poprili¢no visoka. ZnaCajke Republike Hrvatske u nautickom turizmu su vidljive u
izuzetnom prirodnom potencijalu koji joj osigurava visoko mjesto na trziStu nautickog
turizma te se slobodno moze re¢i da predstavlja najvrjedniji dio i polaznu tocku razvoja

nautickog turizma.

Glavni atributi konkurentske prednosti Hrvatske kao destinacije nauti€¢kog turizma su reljef
priobalnog prostora i klimatski elementi uz visoki stupanj o¢uvanosti prirodnog okruzenja dok
su ograni¢avaju¢i Cimbenici razvoja nerazmjernost razine kvalitete ponude i standarda
sektora, nedostatak financijskih sredstava, neadekvatna organizacija i menadzment sektora i
drugo (Jugovi¢, Zubak, Kovaci¢, 2013.). Nauticka turisticka ponuda Republike Hrvatske
obuhvaca razne aktivnosti i1 usluge koje su fokusirane na posjetitelje koji uzivaju u plovidbi,
istrazivanju otoka, obale i podvodnog svijeta te vodenim sportovima. Jedan od klju¢nih
elemenata nauticke turisticke ponude Republike Hrvatske su marine i luke koje nude usluge
vezova, priveza, servisa te opskrbe vodom i strujom. Istrazivanjem Drzavnog zavoda za
statistiku iz 2023. godine obuhvaceno je 220 luka, 86 marina, 85 sidrista te 16 privezista. Kao
Sto je prikazano na Slici 1, povrSina akvatorija iznosi ukupnih 4.793,554 m 2 te broji ¢ak

19.105 vezova (Drzavni zavod za statistiku, 2023.).



Slika 1: Akvatorij Republike Hrvatske

Povrsina akvatorija, m2 4 643 877 4793 554
Broj vezova, ukupno 18942 19105
Od toga za plovila duljine
Do&ém 1049 858
6-8m 1532 1709
8-10m 2440 2359
10-12m 4 666 . 5156
12-15m 5848 5592
15-20m 2455 2464
Vige od 20 m 952 967
Duljina razvijene obale za privez plovila, m 73705 75171
Broj mjesta za smjestaj plovila na kopnu 6137 6906
Ukupna povrsina prostora za smjestaj plovila na kopnu, m? . 741049 796 555
Od toga natkriveni prostor (hangar), m? 18 949 23189
Broj zaposlenih, ukupno 1831 2018
Od toga sezonski 374 446

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, 2023.

Prikazana slika ukazuje na znacajnu povrsinu akvatorija u kontekstu nauti¢kog turizma u tom
podrucju. S povrsinom od 4.793,554 m?, jasno je da postoji velika potencijalna zona za
razliite nauticke aktivnosti poput vezivanja brodova, plovidbe, ronjenja 1 drugih vodenih
sportova. Broj od 19.105 vezova je takoder impresivan, Sto ukazuje na prilicno dobro
razvijenu infrastrukturu za nauticke potrebe. Ovaj broj vezova sugerira da je akvatorij
privlatno mjesto ne samo za lokalne vlasnike brodova, ve¢ 1 za one iz drugih regija i ¢ak
zemalja. To bi moglo doprinijeti dinamici nautickog turizma u podrucju, privlaceci
posjetitelje koji Zele iskusiti akvatorij i sve §to nudi. Vazno je napomenuti da je ova povrsina i
broj vezova vazan ekonomski 1 turisticki resurs. Pruzanje dovoljno vezova omogucuje
povecanje broja posjetitelja, generiranje prihoda iz usluga vezivanja, ali i povecanje potraznje

za uslugama kao S$to su restorani, hoteli i razli¢ite aktivnosti na kopnu.

Tijekom glavne turisticke sezone vezovi u lukama i marinama imaju posebni znadaj za
nautiare i turiste koji dolaze uzivati u destinacijama kako bi mogli isprobati i sve $to se nudi
u destinaciji u kojoj su se odlucili vezati. U vecini luka postaje poprilicno prometno U Sezoni

pa tako i popunjenost kapaciteta vezova doseze svoj vrhunac kao §to je prikazano na Slici 2.



Slika 2: Popunjenost vezova po mjesecima
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, 2023.
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U nauticku turisticku ponudu moze se svrstati i chartere koji omogucuju turistima istrazivanje
1 uzivanje u obali 1 otocima. Najam charter vozila podrazumijeva koriStenje plovila na vise
dana s uslugom smjestaja putnika. U sklopu najma vozila nudi se usluga skipera odnosno
profesionalnog kapetana ili osoba koja unajmljuje plovilo moze samostalno upravljati njime

ako posjeduje odgovarajucu ispravu.

Prema Hrvatskoj turistickoj zajednici (2023.), regate 1 nauticki dogadaji privlace
profesionalne jedriliCare 1 amatere Zeljne natjecanja te su takoder elementi turisticke ponude.
Regate nisu samo natjecanje i borba za prvo mjesto nego i susret istomisljenika koji
razmjenjuju iskustva 1 uzivaju u nautickom okruzenju te su one dogadaji koji spajaju
turistiCke destinacije na obali i otoke do kojih se dolazi ploveci po najljepSim dijelovima

Jadranskom mora pa sudionici mogu iskusiti morski dio programa kao i onaj na kopnu.

Ronjenje, podvodni svijet i vodeni sportovi kao element turisticke ponude zasigurno su vrlo
atraktivni medu turistima zato S$to su dostupni svakom turistu. Hrvatska obala ima bogat
podvodni svijet pa su tako postojane i brojne ronilacke lokacije. Posjetitelji mogu istrazivati
podvodne pecine, olupine brodova te uZzivati u podvodnom svijetu koji je najbogatiji na
najudaljenijim otocima. Ljubitelji adrenalina biraju vodene sportove poput kajakinga,

windsurfinga i jedrenja kako bi u potpunosti iskusili ¢ari Jadrana.

Gastronomija ima poseban znacaj u nautickoj turistickoj ponudi pogotovo u ljetnim

mjesecima kada se turistima zeli prezentirati bogatstvo domace kuhinje. Mediteranska kuhinja
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s naglaskom na svjeze morske plodove, maslinovo ulje i lokalne specijalitete privlaci brojne
turiste. Tijekom godina otvorili su se brojni restorani diljem obale od kojih nekolicina ima i

Michelinovu zvjezdicu ili preporuku.

Turisticke agencije 1 nauticki vodi¢i nude usluge koje olakSavaju putovanja pruzajuéi
informacije 0 marinama, manifestacijama, odredenim sadrzajima u destinacijama te rutama
koje vode do istih. One isto tako Cine nauticku turisticku ponudu, ali se njihov broj i znacaj
znatno smanjio nakon pandemije COVID-19. Na Slici 3 vidljivo je da je broj turista koji
biraju putovanje u organizaciji putnickih agencija u 2022. zna¢ajno pao u odnosu na 2019.
godinu. U 2022. godini je u organizaciji hrvatskih putni¢kih agencija svega 179 tisuca
domacih turista bilo na putovanjima u stranim zemljama. Sa slike 3 je takoder vidljivo kako
su za svaku pojedinu navedenu drzavu (Italija, Njemacka, Francuska...) turisti putnicke
agencije koristili najvise 2019. godini, a najmanje u 2020. pandemijskoj godini. Pandemija je
promijenila preferencije turista u pogledu na¢ina putovanja. Neki su se odlucili za samostalna
putovanja kako bi izbjegli guzve i potencijalne kontakte s drugim turistima, a socijalni faktori
poput straha od putovanja ili promjena u preferencijama vezanim za putovanje zasigurno su

pridonijeli padu broja turista koji koriste takvu vrstu usluga.

Slika 3:Koristenje usluga putnickih agencija po godinama
G-1. DOMACI TURISTI NA VISEDNEVNIM PUTOVAN)IMA PREMA ZEMLJI POSJETA U ORGANIZACI)I HRVATSKIH PUTNICKIH AGENCIJA
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Izvor: Drzavni zavod za statistiku, 2023.

2.3. Razvoj nauti¢kih sajmova u Republici Hrvatskoj

Razvoj nautickih sajmova u Republici Hrvatskoj odigrao je klju¢nu ulogu u unapredenju
turizma zemlje, promicanju njezine pomorske bastine i pozicioniranju Republike Hrvatske
kao traZzene destinacije za nauticke entuzijaste. Tijekom godina ovi su se sajmovi razvijali
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kako bi odrazavali promjenjive trendove u pomorskom sektoru i znacajno su pridonijeli
gospodarskom i kulturnom identitetu Hrvatske. Pocetne faze nautickih sajmova u Hrvatskoj
bile su obiljezene prepoznavanjem razgranate obale zemlje, netaknutih voda i povijesnog
pomorskog znacaja. Kako je Hrvatska stekla neovisnost i stabilizirala svoj turisticki sektor,
potencijal za nauticka dogadanja za poticanje turizma i lokalnog gospodarstva postao je ocit.
Kada su se u Hrvatskoj pojavile nauticke izlozbe koje su izlagale pomorske proizvode, usluge
i plovila pocela je izgradnja temelja za veée nauticke sajmove kakve poznajemo danas. Takvi
sajmovi privukli su lokalne tvrtke, proizvodace brodova i entuzijaste te su takve izlozbe
pomogle u podizanju svijesti o pomorskoj ponudi Hrvatske i pokrenule rasprave o potencijalu
namjenskih nauti¢kih sajmova. Kako je rasla popularnost Hrvatske kao turisticke destinacije,
rasla je 1 potraznja za cjelovitim nautickim sajmovima. Ovi sajmovi nisu ukljucivali samo
iznajmljivanja jahti 1 paketa pomorskog turizma. S porastom medunarodnog turistickog
profila Hrvatske, nautic¢ki sajmovi poceli su privlaciti sudionike 1 posjetitelje iz cijelog svijeta.
Sajmovi su postali platforme za medunarodno umrezavanje, poslovnu suradnju i kulturnu
razmjenu. Prema Gracan, Gregori¢ i Martini¢ (2016.) strateski polozaj zemlje na Jadranskom
moru dodatno je olakSao njen nastanak kao srediste pomorskih dogadaja, privlaceci sudionike
iz susjednih zemalja 1 Sire. Nauticki sajmovi u Hrvatskoj sve su viSe naglasavali inovativnost i
odrzivost u pomorskom sektoru, postali su mjesta za otkrivanje najsuvremenijih tehnologija,
ekoloski prihvatljivih praksi i napretka u dizajnu i proizvodnji brodova. Ovaj naglasak
odrazava predanost Hrvatske uskladivanju s globalnim trendovima prema praksi odgovornog i
odrzivog turizma. Kako bi zadovoljili Siru publiku, nauticki sajmovi u Hrvatskoj
diverzificirali su svoju ponudu. Ukljucili su kulturne elemente, tradicionalne izlozbe camaca,
pomorsku umjetnost i obrazovne programe kako bi angazirali posjetitelje na vise razina. Ova
diversifikacija pridonijela je obogaCenjem 1 sveobuhvatnijem iskustvu za sudionike,
prikazuju¢i pomorsku bastinu Hrvatske uz suvremeni razvoj. Hrvatska danas broji desetak
takvih cjelovitih nauticki sajmova od kojih su najpoznatiji Biograd Boat Show, Rijeka Boat

Show, Croatia Boat Show, Pula Boat Show i Zagreb Boat Show.

Razvoj nauti€kih sajmova u Republici Hrvatskoj odrazava opredijeljenost zemlje da svoje
pomorske resurse iskoristi za gospodarski rast i kulturnu promociju. Od skromnih pocetaka do
sveobuhvatnih medunarodnih dogadanja, ovi su sajmovi postali zna€ajna sastavnica hrvatskog

turistiCkog krajolika, skre¢u¢i pozornost na njezinu pomorsku bastinu, poticuéi gospodarski
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prosperitet i u¢vrséujuéi njezin ugled kao vrhunske destinacije nautickog turizma.

2.4. Znacaj nautickih sajmova za unaprjedenje nauticke
turisticke ponude

Moze se re¢i kako nauti¢ki sajmovi igraju kljuénu ulogu u unaprjedenju nauticke turisticke
ponude na viSe nacina. Prema Favro, Kovaci¢ i Grzeti¢, Z. (2008.) marine okupljaju razlicite
aktere nauticke industrije kao Sto su proizvodaci brodova, opreme, usluga, turistiCke agencije i
drugi na istome mjestu u isto vrijeme. Ovo omogucava poslovnim subjektima da se
medusobno direktno povezu, uspostave kontakte i razmjene informacije, a takvo povezivanje
moze rezultirati novim poslovnim prilikama, partnerstvima i suradnjom. Upravo tako
odrzavaju se 1 nauticki sajmovi koji tako omogucavaju proizvodacima brodova, opreme i
drugih nautickih proizvoda da predstave svoje najnovije inovacije i tehnologije, a to je prilika
da se privuce paznja kupaca i potencijalnih partnera te da se stvore nove mogucénosti za razvoj
nautickog turizma. Takoder, nauticki sajmovi cesto ukljucuju 1 edukativne programe,
seminare 1 prezentacije o nautickim trendovima, sigurnosti na moru, odrzivosti 1 drugim
relevantnim temama $to doprinosi podizanju svijesti 1 znanja o nautickoj industriji, kako medu
stru¢njacima tako 1 medu potencijalnim turistima. Nauticki sajmovi pruzaju priliku
destinacijama da se promoviraju kao atraktivne nauticke destinacije, a turisticke agencije,
hotelski lanci 1 lokalne vlasti mogu koristiti sajmove kako bi privukli nauticke turiste svojim
jedinstvenim ponudama, predivnim obalama, marinama i kulturnim atrakcijama. Takvi
sajmovi pomazu i u popularizaciji nautickog turizma medu Sirom publikom. Mediji Cesto
izvjeStavaju o vaznim deSavanjima na sajmovima, ¢ime se $iri svijest o mogucénostima koje
nauticki turizam pruza. Nadalje, oni omogucavaju analizu trendova 1 preferencija nautickih
turista pa poslovni subjekti mogu dobiti direktnu povratnu informaciju od potencijalnih
kupaca, $to im pomaze da bolje razumiju trziSte 1 prilagode svoju ponudu. U sustini, nauticki
sajmovi igraju kljuénu ulogu u promociji, razvoju i unaprjedenju nauticke turisticke ponude
tako Sto spajaju razlicite aktere, promoviraju inovacije te pruZaju platformu za edukaciju,

umrezavanje i poslovne moguénosti.

13



3. Analiza nautickog sajma Biograd Boat Show

Analiza nauti¢kog sajma Biograd Boat Show Kkoja je provedena u ovom poglavlju diplomskog
rada podrazumijeva temeljito proucavanje razliCitih aspekata i elemenata vezanih za sam
sajam kako bi se dobio dublji uvid u njegovu strukturu, uspjesnost, utjecaj i eventualne
promjene tijekom vremena. Ova analiza ima za cilj procijeniti kako sajam funkcionira, kako
se percipira medu izlagac¢ima i posjetiteljima te kako doprinosi nautickom turizmu i lokalnoj
zajednici. Neki od klju¢nih elemenata koje analiza Biograd Boat Showa ukljucuje su:

koncept, posjecenost, sudionici, pozicioniranje, program i sadrzaj te konkurencija.

3.1. Koncept Biograd Boat Showa i njegov razvoj kroz povijest

Biograd Boat Show je nauti¢ki sajam koji se odrzava u Biogradu na Moru i ima bogatu
povijest od svog osnivanja do dana$njih dana. Prvo izdanje Biograd Boat Showa odrZzano je
1999. godine, a tadasnji pocetak obiljezila je skromnija prisutnost izlagaca 1 posjetitelja u
usporedbi s kasnijim izdanjima. Od svojih skromnih pocetaka kao proljetni dan otvorenih
vrata Marine Kornati, Biograd Boat Show se preporodio 2004. godine, prelaskom na
listopadski termin kako bi zadovoljio zahtjeve izlagaca. Od te tocke sajam se poceo strelovito
uzdizati, odrzavaju¢i rekordne izlozbe svake godine, stjeCuci lojalnost kroz globalnu

financijsku krizu 1 pruzajuc¢i snagu kroz pandemiju (BBS, 2023.).

Tijekom ranih godina, odnosno tijekom 2000-tih godina, Biograd Boat Show postepeno je
stekao na popularnosti i privukao sve viSe izlagaca, posjetitelja i medija. Tijekom proteklih 25
godina izrastao je iz manjeg regionalnog sajma u veliki medunarodni dogadaj, dovodeci
jadransku nauticku regiju na svjetsku pozornicu (BBS, 2023.). Kao §to se moze vidjeti, s
vremenom je Biograd Boat Show postao prepoznatljiv u nauti¢koj industriji regije, a u idu¢im
desetlje¢ima, sajam je kontinuirano rastao i proSirivao svoju ponudu. Broj izlagaca i
posjetitelja povecavao se iz godine u godinu, a Biograd Boat Show danas je klju¢na nauticka
manifestacija u Hrvatskoj 1 Sirem okruZenju. Ve¢ 2007. godine, samo tri godine nakon
osnivanja, Biograd Boat Show doZivljava procvat. Te godine na sajmu je izlagalo preko 130
izlagaca sa 150 plovila na moru 1 kopnu §to je ujedno znacilo i prosirenje izlagackog prostora
na dodatnih 120 m rive i 3.000 m2 na kopnu ¢ime je sajam stekao ugled i povjerenje medu

izlagac¢ima i posjetiteljima (Marina Kornati, 2023.).

Danas je Biograd Boat Show zlatni ¢lan medunarodne udruge organizatora nauti¢kih sajmova,
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usvajajuci visoke standarde organizacije i sudjelujuci u njenom daljnjem razvoju dijeleci svoj
jedinstveni poslovni model, te je na ¢elu Business to Business aktivnosti (BBS, 2023.). Ova
izjava ukazuje na visoki ugled i1 prepoznatljivost Biograd Boat Showa u nautickoj industriji,
kako lokalnoj tako i medunarodnoj. Postati zlatni ¢lan medunarodne udruge organizatora
nauti¢kih sajmova ukazuje na to da je Biograd Boat Show prepoznat kao lider u organizaciji
nautickih dogadaja 1 da wudovoljava visokim standardima kvalitete, struc¢nosti i
profesionalizma. Spomenuta ¢injenica da sajam usvaja visoke standarde organizacije i dijeli
svoj poslovni model s drugim ¢lanicama udruge organizatora pokazuje da je Biograd Boat
Show otvoren za suradnju, razmjenu iskustava i unapredenje industrije kao cjeline. To takoder
sugerira da je sajam svjestan vaznosti stalnog unapredenja i prilagodbe najboljim praksama u

industriji.

Koncept Biograd Boat Showa temelji se na ideji organizacije nautickog sajma koji okuplja
Sirok spektar izlaga€a, posjetitelja 1 struénjaka iz nauticke industrije te promovira nauticke
proizvode, usluge i destinacije. Sajam ima za cilj potaknuti poslovnu suradnju, razmjenu
iskustava, promovirati inovacije te povecati svijest o nautiCkom turizmu 1 industriji opcenito.
Sajam se, kako je ve¢ spomenuto, odrzava u listopadu svake godine, a mjesto dogadaja je
Marina Kornati u Biogradu na Moru. Marina Kornati vodeca je nauticka marina na Jadranu
koja zahvaljujué¢i popratnoj infrastrukturi Ilirije d.d. (hotelski smjestaj, ugostiteljska ponuda,
itd.) organizira jesenski nauticki sajam Biograd Boat Show, a ujedno je i marina s
najbogatijim medunarodnim regatnim kalendarom. Osim vlastite servisne zone i restorana s
konobom, u sklopu marine djeluje i tridesetak vanjskih tvrtki Sto osigurava pruzanje vrhunske
usluge svim njezinim gostima (Hrvatska turistiC¢ka zajednica, 2023.). Prisutnost popratne
infrastrukture, kao Sto su hotelski smjestaj, ugostiteljska ponuda i druge usluge, ¢ini ovu
marinu sveobuhvatnom destinacijom. Gosti mogu uZivati u raznovrsnim aktivnostima i
udobnostima tijekom svog boravka. Postojanje vlastite servisne zone unutar marine dodaje
prakti¢nost 1 brigu o brodovima i plovilima posjetitelja pa takva usluga privlaci nauticare koji
cijene pouzdanu tehnicku podrsku. Biograd Boat Show uglavnom traje pet dana, a organizira
ga tvrtka llirija d.d.. Ilirija d.d. je pionir nautickog turizma u Biogradu na Moru. Prepoznavsi
iznimni potencijal Biograda na Moru kao nauti¢kog grada smjestenog u neposrednoj blizini
kornatskog arhipelaga, llirija d.d. je davne 1974. godine izgradila prvu nauticku luku u
Hrvatskoj, danasnju hotelsku luku iz koje se sustavno zapoceo razvijati nauticki turizam po

cijelom Jadranu, i prvu vlastitu charter flotu od Cetrdeset Elanovih plovila, te je s punim
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pravom ponijela naziv pionira nautickog turizma, dok je grad Biograd postao kolijevka
nautickog turizma (Marina Kornati, 2023.). Izgradnjom prve nauticke luke i stvaranjem
vlastite charter flote, Ilirija d.d. je postavila temelje nautickog turizma. Njihova predanost i
vizija doprinijeli su stvaranju privlatne ponude za nautiCare, $to je tijekom vremena privuklo
sve veci broj turista u regiju. Inicijativa Ilirije d.d. ima odrzivu dimenziju jer je nauticki
turizam postao klju¢ni ekonomski sektor u regiji, a njihov pionirski doprinos ostavlja nasljede
koje je odigralo klju¢nu ulogu u oblikovanju turistickog identiteta Biograda na Moru i cijelog

Jadrana (Marina Kornati, 2023.).

Sajam Biograd Boat Show obuhvaca prostor za izlaganje razliCitih vrsta plovila, jahti,
brodova, nauticke opreme 1 tehnologija. Izlagac¢i postavljaju svoje Standove i prezentiraju
svoje proizvode posjetiteljima te takoder predstavljaju 1 nauticku opremu kao $to su motorni i
jedrilicarski dijelovi, elektronika, navigacijska oprema, sigurnosni uredaji, odjeca 1 drugi
dodaci. Sajam obi¢no ukljucuje i poseban dio posveéen poslovnim posjetiteljima i poslovnim
aktivnostima $to je prilika za izlagace da uspostave poslovne kontakte, pregovaraju o suradnji

i pregledavaju nove proizvode (BBS, 2023.).

Prema Biograd Boat Show (2023.), tijekom izvodenja sajma Cesto se organiziraju i stru¢na
predavanja, paneli i radionice u prostoru Marine Kornati, odnosno llirije d.d., na kojima se
raspravlja o nautiCkim temama kao $to su sigurnost na moru, inovacije u industriji, regulative
i druge relevantne teme. Veéina izlagaca vjerna je Biograd Boat Showu i konstantni su dugi
niz godina $to ukazuje na veliko medusobno povjerenje 1 visoko uspjesnu suradnju izmedu
organizatora i samih izlagaca. Vaznost dugotrajnih odnosa izmedu izlagaca i organizatora na
sajmovima poput Biograd Boat Showa ne moZe se dovoljno naglasiti. Cinjenica da veéina
izlagaCa ostaje vjerna sajmu tijekom dugog niza godina ukazuje na iznimno pozitivhu
dinamiku medusobnog povjerenja i suradnje izmedu organizatora i izlagaca. Kontinuirana
prisutnost istih izlagaca sugerira da su organizatori u stanju pruziti stabilno i1 pouzdano
okruzenje za poslovanje. Izlagaci se osjecaju sigurno sudjelovati iz godine u godinu, znajuci
da ¢e sajam ispunjavati njihova ocekivanja. Organizatori koji uspjeSno odrzavaju povjerenje
izlagaca cCesto su prilagodljivi 1 spremni na inovacije kako bi udovoljili mijenjaju¢im
potrebama industrije, a izlagaci ¢e biti skloni sudjelovati i suradivati s organizatorima koji su
fleksibilni i prilagodljivi. Fleksibilnost organizatora Biograd Boat Showa takoder se vidi i u

¢injenici kako su na njihov zahtjev prebacili odrzavanje sajma na listopad. Konstantna
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prisutnost izlagaca stvara i dosljedno iskustvo za posjetitelje, odnosno stvara povjerenje i

sigurnost medu posjetiteljima da ¢e na sajmu uvijek pronaci relevantne proizvode i usluge.

Cijena ulaznice za posjetitelje sajma iznosi oko 10,00 EUR po osobi, a dozvoljen je i ulaz
kuénim ljubimcima. Sajam je za posjetitelje, za vrijeme trajanja, otvoren od 10:00 do 18:00
sati, a gotovo uvijek se u sklopu sajma, u vecernjim terminima, organiziraju i zabavni
dogadaji, kulturne aktivnosti, glazbeni nastupi i gastronomske manifestacije kako bi se
posjetiteljima pruzio cjelovit dozivljaj. Cijena paketa za izlagace iznosi oko 990,00 EUR, a
paket uklju€uje Stand, pult, utiCnicu, barsku stolicu, ime na Standu, panele, registraciju u B2B

poslovni imenik, besplatno koriStenje softvera za sastanke i do 4 poslovne ulaznice (BBS,
2023.).

Sajam ne samo da promovira nauticku industriju ve¢ i samu destinaciju Biograd na Moru.
Posjetitelji imaju priliku istraziti ljepote grada, okolne prirodne ljepote i turisticke atrakcije za
vrijeme svog posjeta sajmu. Biograd na Moru, kao popularno turisticko odrediSte na
Jadranskoj obali, nudi mnogo vise od samo Biograd Boat Showa. Ovo zivopisno obalno
mjesto privlaci posjetitelje razliCitih interesa svojim bogatstvom prirodnih ljepota, kulturnih
atrakcija, aktivnosti na otvorenom, plazama i1 gastronomskom scenom. Biograd na Moru ima
Sirok izbor prekrasnih plaza koje privlace turiste tijekom ljeta. Plaze poput Drazice, Soline i
Bosane nude ¢isto more, bijeli pijesak ili Sljunak 1 razlic¢ite mogucnosti za opustanje i kupanje.
Osim Biograd Boat Showa, Biograd na Moru je nauti¢ki centar poznat po svojim marinama,
¢ime privlaci brojne posjetitelje s vlastitim plovilima (Marina Kornati, 2022.). Ovdje mozete
iznajmiti brodove, jahte ili sudjelovati u razli¢itim nautickim aktivnostima poput jedrenja.
Biograd na Moru je izmedu ostalog i izvrsna polazna tocka za posjet Nacionalnom parku
Kornati, arhipelagu s prekrasnim oto¢nim krajolicima, kristalno Cistim morem i bogatstvom
morske flore i faune. Nedaleko od Biograda nalazi se i Park prirode Vransko jezero, prirodni
rezervat sa slatkovodnim jezerom koje je dom brojnim pticama i drugim vrstama. Okolica
Biograda pruza odli¢ne moguénosti za biciklizam i planinarenje. Planine Velebit i Paklenica
nisu daleko, a biciklisticke i1 pjeSacke staze omogucuju istraZivanje prirode, stoga se u
Biogradu tijekom sezone na ulici uvijek moZe susresti grupa biciklista. Kada je rije¢ o
gastronomiji, Biograd nudi brojne restorane i konobe gdje se moZe uZivati u lokalnoj
dalmatinskoj kuhinji, s naglaskom na svjeZe plodove mora. Tijekom ljetnih mjeseci, a §to je

vrlo vazno mladim posjetiteljima, Biograd nudi i razli¢ite kulturne i zabavne dogadaje,
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koncerte 1 no¢ni zivot.

3.2. Kljuc¢ne sastavnice Biograd Boat Showa

Biograd Boat Show nije samo obican izlozbeni nauticki sajam ve¢ ima i nekolicinu drugih
kljucnih sastavnica. Petodnevni festival svjetske i europske nautike u znaku Cetiri sajma u
jednom Biograd Boat Show na jednom mjestu sjedinio je izlagacki sajam brodova i opreme,
kongresni, charter 1 business to business, te se isprofilirao u kongres hrvatske nauticke
industrije i turizma, i odrzan je u znaku ,,4 sajma u jednom*, odnosno: Biograd Boat Show —
izlagackog sajma, 6. Dana hrvatske nautike — kongresnog sajma, Croatia Charter Expoa —
charter sajma i Biograd B2B — poslovnog sajma (BBS, 2022).

Izlozbeni dio sajma zapravo sadrzi niz svjetskih i hrvatskih premijera plovila, odnosno
ljubitelji brodova koji su posjetili sajam 2022. godine, mogli su uZzivati u preko cetrdeset
premijera plovila koje je izlagalo vise od dvadeset poznatih tvrtki, a svjetsku premijeru je u
Biogradu tako ostvario i Monachus Issa 45 Fly iz hrvatskog brodogradilista Monachus
Yachts, zatim slovenska tvrtka Elan koja je svijetu po prvi put predstavila svoj Elan
Impression 43, dok je svjetsku promociju dozivio i SuperRIB 27 tvrtke Pribudi¢-Bor¢ic.
Takoder su izlozeni mnogi novi hrvatski modeli uklju¢ujuci i novi Monachus 70 Fly, najveca
serijska jahta u povijesti hrvatske brodogradnje te novitet na hrvatskom trziStu Piculjan
Squama 21 Open. Predstavljene su i mnoge hrvatske premijere poput noviteta luksuznog
brodogradilista, jedrilica Solaris s modelom 50, kao i niz luksuznih motornih jahti brenda
Absolute medu kojima su istaknuti modeli Navetta 68, Navetta 58, Navetta 48 i 48 Coupe
koje je za hrvatsko trZiSte premijerno prikazala rovinjska tvrtka Adriatic Wave. More Ocean
je nastupio s hrvatskom premijerom Hallberg-Rassy 57, Paspartu Yachts s Targom 27.2 TF
AD, dok je Aventur izlagao luksuznu jahtu Tesoro T40. Finska marka Saxdor predstavila je
svoje modele Saxdor 320 GTC i 320 GTO Sport, a u segmentu katamarana debitirali su
Fountaine Pajot MY4.S i Excess 11 (BBS, 2022).

Izlozbeni dio sajma s mnogim premijerama ima izuzetno vaznu ulogu jer donosi niz koristi
kako izlagaCima, tako i posjetiteljima te samom dogadaju. Premijere novih proizvoda,
brodova, jahti ili tehnoloskih inovacija privlace veliku paznju medija, stru¢njaka i posjetitelja.
Ovaj faktor znatno povecava vidljivost u javnosti i zanimanje za sajam. Posjetitelji Cesto traze

nove i inovativne proizvode, a premijere pruzaju jedinstvenu priliku da vide i iskuse najnovije
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trendove i tehnologije iz prve ruke. Isto tako, premijere stvaraju posebnu atmosferu uzbudenja
I ekskluzivnosti na sajmu, o premijerama se uvijek pise, prica i stvara ,,Susur®, a posjetitelji se
osjecaju privilegirano §to imaju priliku biti medu prvim osobama koje vide i dozive novosti
(BBS, 2022.). Kako je ve¢ spomenuto, takvi dogadaji su privla¢ni novinarima i medijima koji
Cesto izvjeStavaju o novim proizvodima i inovacijama. S druge strane, izlaga¢i koji
predstavljaju premijere Cesto imaju konkurentske prednosti jer privlace vise pozornosti i
imaju priliku biti medu prvima koji osvajaju trziSte novim proizvodima, te im tako omogucuju
da pokazu kako se razvijaju tehnologije i inovacije unutar nauticke industrije, §to moze biti
vazno za promociju njihove stru¢nosti 1 liderstva. Mogu¢nost da se predstave premijere potice
izlagate na kontinuirano inoviranje i razvoj novih proizvoda kako bi bili relevantni i

konkurentni na trzistu.

U kongresnom dijelu sajma Hrvatska gospodarska komora, kroz 6. HGK dane nautike,
okupivsi sva udruzenja vezana uz nautiCku industriju i turizam, raspravila je sve aktualne
prilike i najave bitne za njihovo poslovanje s naglaskom na skoro o¢ekivanje izmjena Zakona
o pomorskom dobru i morskim lukama. Direktno se informiralo o moguénostima nautike u
Nacionalnom planu oporavka i otpornosti 2021. — 2026. i raspolaganju znacajnim EU
sredstvima, kao i novoj strategiji razvoja turizma. Istaknut je problem radne snage, pitanje

koncesija, Zakona o pomorskom dobru, plavog dizela kao i problemi vezova (BBS, 2022.).

Kongresni dio sajma, posebno kroz HGK Dane nautike, igra klju¢nu ulogu u stvaranju
dodatne vrijednosti Biograd Boat Showa i nauticke industrije u cjelini. On omogucava
izlagaCima, strunjacima 1 posjetiteljima da se informiraju o najnovijim promjenama,
zakonima, prilikama i strategijama koje se tiCu nauti¢ke industrije i turizma (BBS, 2023.). To
je prilika za dublje razumijevanje trenutnog stanja 1 buducih izazova. Sudionici kongresnog
dijela dobivaju klju¢ne informacije koje im pomazu da donesu informirane poslovne odluke.
Rasprave 0 izmjenama zakona, planovima oporavka i strategijama razvoja omogucuju
sudionicima da planiraju svoje poslovanje u skladu s budu¢im promjenama. Kongresni dio
takoder privlaci relevantne dionike nauti¢ke industrije i turizma, omogucavajuci im da se
povezu, razmijene iskustva i uspostave poslovne kontakte. Ovo je posebno vazno za razmjenu
informacija 1 suradnju medu razli¢itim sektorima, a takav oblik sajma pruza i platformu za
aktivno sudjelovanje u raspravama o klju¢nim pitanjima koja utjecu na nauti¢ku industriju,

poput zakona o pomorskom dobru, koncesija, radne snage i drugih pitanja gdje sudionici

19



mogu izraziti svoje miSljenje i doprinijeti oblikovanju politike. To im svakako omogucava da
se bolje pripreme za buduénost, razvijaju strategije poslovanja i usklade se s nacionalnim i
europskim planovima oporavka i razvoja. Nauti¢ka industrija i turizam su dinami¢ni sektori
koji se neprestano mijenjaju, pa tako kongresni dio ovog sajma omogucéava sudionicima da

osvjeze svoje znanje, ¢uju nove perspektive i nauce od drugih.

Poslovni segment sajma je bio organiziran putem online “B2B” platforme za poslovno
umrezavanje tvrtki iz nautickog sektora, Sto je viSegodiSnja posebnost BBS-a. Vise od 800
potvrdenih sastanaka ugovorenih putem B2B platforme ukazuje na sve vecu vaznost
umrezavanja poslovnih partnera. Uz domace predstavnike, u B2B programu su sudjelovali
predstavnici iz Austrije, Slovenije, Poljske, Belgije, Njemacke, Madarske, Slovacke, Srbije,
Velike Britanije, Malte, Andore, Francuske, Spanjolske, Nizozemske, Svicarske, Ukrajine,
Ceske, Greke, Svedske, Finske, Turske, Meksika, SAD-a, Bahama, Australije i drugih (BBS,
2022.).

UmreZzavanje poslovnih partnera putem online "B2B" platforme za poslovno umrezavanje
predstavlja znacajnu 1 klju¢nu komponentu Biograd Boat Showa iz viSe razloga. Prisutnost
predstavnika iz razli¢itih zemalja, kao $to su Austrija, Slovenija, Njemacka, SAD i mnoge
druge, naglasava globalnu dimenziju BBS-a (BBS, 2023.). Prema Demirovi¢, Dragin i Pivac,
(2012.) to omoguc¢ava medunarodnu suradnju, razmjenu iskustava i priliku za poslovne
dogovore na globalnoj razini, a umrezavanje s predstavnicima iz razli¢itih zemalja
omogucava izlaga¢ima da prosire svoje poslovanje na nova trzista. To je prilika za otvaranje
novih distribucijskih kanala, prodaju i promociju proizvoda i usluga na internacionalnoj
razini. Razmjena iskustava i informacija s kolegama iz razliCitih zemalja omogucéava
sudionicima da nauce o razli¢itim pristupima, strategijama i trendovima u nautickoj industriji
diljem svijeta, a sudjelovanje predstavnika iz razli¢itih zemalja moze potaknuti inovacije i
kreativne ideje kod svakog izlagaca ili posjetitelja. Razli¢ite perspektive mogu dovesti do
novih rjeSenja 1 pristupa u nautickoj industriji. Online B2B platforma u danaS$njem digitalnom
nacinu Zivota olakSava dogovaranje sastanaka unaprijed i prikljuc¢ivanje s razli¢itih lokacija,
Sto povecava ucinkovitost sudionika, dopusta vec¢i odaziv te omogucava bolje planiranje 1

iskoriStavanje vremena tijekom sajma.

4. Croatia Charter Expo uspjesnosc¢u je nadmasio sve dosadasnje. O potrebi stranih i domacih
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charter kompanija, agencija i tvrtki usko povezanih s charterom za ovim okupljanjem svjedoci
sudjelovanje poslovnih subjekata iz 30 zemalja iz Citavog svijeta. Preko 100 registriranih
yacht charter tvrtki (koje direktno predstavljaju vise od 3000 aktivnih charter plovila, od cega
1800 iz Hrvatske Sto predstavlja dvije tre¢ine hrvatske charter flote kao najjae na svijetu),
agenata i tvrtki koje nude usluge usko povezane s charterom, s preko 400 akreditiranih
sudionika, pretvorilo je ovaj ekskluzivni dvodnevni poslovni dogadaj u najvece globalno

okupljanje charterasa u sklopu nautickog sajma (BBS, 2022.).

Croatia Charter Expo medunarodni je B2B dogadaj koji se odrzava tijekom Biograd Boat
Showa 1 povezuje stotine profesionalaca iz medunarodne nauticke industrije. Postizanje
rekordnog sudjelovanja iz cijelog svijeta potvrduje ugled 1 autoritet Croatia Charter Expoa
kao vodeceg dogadaja u industriji chartera. To stavlja Hrvatsku i ovaj dogadaj na svjetsku
kartu nautickog poslovanja. Sudjelovanje velikog broja domacih charter kompanija i njihovih
plovila na ovom dogadaju promovira Hrvatsku kao vodecu charter destinaciju te dodatno

podize njezinu prepoznatljivost 1 privlaénost.

Sve ove sastavnice zajedno ¢ine Biograd Boat Show dinami¢nim i raznolikim dogadajem koji
privlaci razlicite ciljne skupine, od strucnjaka do ljubitelja nautike. Ovaj sveobuhvatan pristup

¢ini BBS vise od obi¢nog sajma i doprinosi njegovom uspjehu 1 ugledu.

3.3. Izazovi s kojima se susrece Biograd Boat Show

Biograd Boat Show, poput vecine dogadaja, suocava se s razli¢itim izazovima koji mogu
utjecati na organizaciju, posjec¢enost 1 opcenito uspjesnost dogadaja. Nauti¢ki sajmovi obicno
se odrZavaju na otvorenom, Sto je slucaj i s Biograd Boat Showom, odnosno izloZbenim
dijelom sajma, a to znac¢i da nepovoljni vremenski uvjeti poput kiSe, vjetra ili loSeg vremena
mogu utjecati na posjeéenost i iskustvo posjetitelja te mogu dovesti ¢ak 1 do odgode ili
otkazivanja sajma. Nadalje, postoji mnogo nauti¢kih sajmova u regiji, od kojih je vecina
spomenuta u idu¢em poglavlju ovog diplomskog rada, pa Biograd Boat Show mora
konkurirati s drugim sajmovima kako bi privukao izlagace i posjetitelje. Tu su najvazniji
uéinkovita promocija i marketing. Izazov se tu ocituje u osiguranju dovoljne vidljivosti i
privlacenja ciljne publike, a Biograd Boat Show se s takvim izazovima bori putem

marketinskih kanala Ilirije d.d.
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Pandemija Covid-19 bila je izazovno razdoblje za organiziranje svake manifestacije pa tako i
Biograd Boat Showa. llirija d.d. niti u tom segmentu nije zakazala i uz pridrzavanje svih
mjera opreza nauticki je sajam odrzan i kroz pandemijsko razdoblje. Iako je 2020. godina
odrzana u skromnijem izdanju, ve¢ 2021. godine Biograd Boat Show zabiljezio je rekordnu
posjecenost. Zahvaljujuci organizacijskoj sposobnosti Ilirije, potpori institucija i sponzora,
okupljanjem najveceg broja od preko 300 izlagaca i izlaganjem rekordnog broja od vise od
300 brodova, uz prelijepo vrijeme ,,babljeg ljeta”, ovogodisnji sajam privukao je najveci broj
posjetitelja dosad, njih vise od 20.000 i potvrdio se kao najznacajnija nauticka manifestacija u

Hrvatskoj i ovom dijelu Europe (BBS, 2022.).

Organizacija nautickog sajma koji nije samo izloZbeni ve¢ se sastoji od viSe komponenti te
uvodi brojne inovacije u odrzavanju nautickih sajmova zahtijeva financijska sredstva za
iznajmljivanje izloZbenog prostora, marketinske aktivnosti, osoblje 1 druge troSkove, stoga je
osiguravanje stabilnog financiranja takoder bio izazov za BBS. Organizatori, odnosno
Uprava, za suocavanje s takvim izazovom obratili su se za pomo¢ Turisti¢koj zajednici grada
Biograda na Moru i samoj Gradskoj Upravi. S obzirom na to da lokalne institucije imaju
interes da podrze dogadaje koji pridonose razvoju turizma i promociji grada prihvatile su
prijedlog BBS-a za suradnju i pruzile pomo¢. Nauticka industrija podloZna je promjenama
trendova, ekonomske situacije i preferencija potroSaca stoga Biograd Boat Show mora

kontinuirano pratiti dinamiku trzista i prilagoditi se promjenama te inovacijama.

Organizacija velikog dogadaja poput sajma zahtjeva slozenu logistiku, ukljucujuéi
osiguravanje prostora, transporta, sigurnosti i tehnicke podrske. S takvim izazovom Biograd
Boat Show uspjesno se suocava zahvaljujuci organizatorima, tvrtki Ilirjja d.d. koja ve¢ s

obzirom na svoje dugogodi$nje poslovanje ima dobro razvijenu logistiku.

3.4. Pregled konkurencije

U Hrvatskoj se osim Biograd Boat Showa odrzava nekoliko zna¢ajnih nautickih sajmova koji
privlace izlagace, posjetitelje i stru¢njake iz nauticke industrije, stoga se vrlo lako moze
nabrojati nekolicinu konkurenata Biograd Boat Showa u Hrvatskoj. Tu je ponajprije Zagreb
Boat Show. Nauticki sajam koji se odrzava u Zagrebu, glavnom gradu Hrvatske. Iako nije na
obali, ovaj sajam privla¢i mnoge nauticke entuzijaste iz unutrasnjosti zemlje. Fokusira se na

predstavljanje plovila, opreme i usluga, te je prilika za izlagace da dosegnu Siru publiku.

22



Mjesto odrzavanja je Zagrebacki Velesajam, a sajam se ve¢ 31 godinu odrzava u veljaci.

Nakon COVID-19 pandemije, Zagreb Boat Show nije se odrzao 2021. niti 2022. godine.

Idu¢i je svakako Split Boat Show, odnosno Croatia Boat Show. Ovaj sajam smjesten je u
Splitu, drugom po veli¢ini gradu u Hrvatskoj i takoder privla¢i brojne posjetitelje iz regije.
Nudi platformu za izlaganje plovila i opreme te povezivanje s lokalnom i regionalnom
nautickom zajednicom. Ocigledno je da je uspjeSnost Croatia Boat Showa imala tendenciju
pada tijekom godina (Mikuli¢, 2014.). Croatia Boat Show ve¢ se prije susretao s padom
uspjesnosti. Nakon COVID- 19 pandemije tendencija pada uspjeSnosti se nastavila. Prema
Croatia Boat Show (2023.), odnosno prema sluzbenim stranicama Croatia Boat Showa
vidljivo je kako se sajam niti 2023. godine zbog politic¢kih okolnosti u Splitu i globalne

situacije u nautickom sektoru nec¢e odrzati.

Jedna zanimljivost je ta da je grad Tribunj dvije godine za redom, to¢nije 2005. 1 2006. godine
pokuSao organizirati nauticki sajam na iste datume kada se odrzavao i1 Biograd Boat Show

spomenutih godina, nakon ¢ega je dozivio fijasko i od tada viSe ne postoji.

Rijeka Boat Show je godisnji dogadaj koji se odrzava u Rijeci, jednom od najvecih hrvatskih
gradova, a sajam Cesto ukljucuje edukativne programe kao Sto su predavanja o novostima u
nautickoj tehnologiji, sigurnosnim mjerama, odrzivosti i drugim relevantnim temama osim
same izlozbe plovila. Za sada Rijeka Boat Show, koji se do 2019. godine zvao Rijeka Nautic
Show, ima neprekinutu tradiciju (Rijeka Boat Show, 2023.). Rekordan broj izlagaca na Rijeka
Boat Showu bio je 80, dok je na Biograd Boat Showu 2022. godine bilo preko 300 izlagaca

Sto jasno govori o samoj veli€ini ta dva sajma.

Kada se govori o ostatku Europe svakako treba spomenuti vrlo uspjesan Genoa International
Boat Show u Italiji. Ovaj sajam, poznat i kao Salone Nautico, odrzava se u Genovi. To je
odrZan je 1962. godine, §to ga ¢ini jednim od najstarijih nautickih sajmova, a tijekom godina,
sajam je postao sinonim za luksuzne jahte, plovila i nauticke inovacije (Genoa Boat Show,
2023.). Sli¢no kao i Cannes Yachting Festival u Francuskoj ovaj se sajam takoder okrenuo
luksuznom nautickom turizmu. Cannes Yachting Festival prestizni je dogadaj koji se odrzava

u luci Cannes i predstavlja jedan od najve¢ih sajmova luksuznih jahti u svijetu. Ta dva sajma
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odskacu od samog Biograd Boat Showa koji se okrenuo prosje¢nom potrosacu, a ne luksuzu,

stoga ih je teze usporedivati jer privlace razliite ciljane skupine.

Svi ovi nauticki sajmovi koji se dan danas joS odrzavaju u Hrvatskoj i ostatku Europe imaju
razlic¢ite fokuse i atrakcije, no svakako svi doprinose promociji nauticke industrije, turizma i

razmjene znanja u ovoj industriji.

3.5. Prednosti Biograd Boat Showa nad konkurencijom

Biograd Boat Show u usporedbi s konkurencijom nudi nekolicinu prednosti. Pocevsi od
strateSkog polozaja destinacije, Biograd na Moru smjesten je uz obalu Jadranskog mora, §to
ga ¢ini prirodno privlaénim za nauticki turizam i aktivnosti povezane s morem. Blizina mora
omogucuje lak pristup vodenim putem, $to je kljucno za nauticki sajam poput Biograd Boat
Showa kako bi se Sto jeftinije i lakSe sva plovila dostavila na sajam. Osim toga, grad je
povoljno smjesten u blizini veéih turistickih centara poput Zadra, Sibenika i Splita, a udaljen
je oko sat vremena voznje od Zrac¢ne luke Zadar i Zra¢ne luke Split (Marina Kornati 2023.).
Ovaj polozaj ¢ini ga lako dostupnim iz razliitih dijelova regije, stoga privlaci izlagace i
posjetitelje iz cijelog Mediterana. Nalazi se i uz glavnu prometnicu Jadransku magistralu te
blizu autocesta koje povezuju unutra$njost Hrvatske s obalom. Blizina autocesta Biogradu
donosi brojne prednosti koje podrzavaju turizam, gospodarstvo i udobnost posjetitelja. To Cini
Biograd privlatnim izborom za putnike koji traze jednostavno i brzo putovanje do svoje

destinacije.

Zatim, Biograd Boat Show za razliku od nekolicine konkurenata, usredotoCuje se na
specificne potrebe nauticke industrije u regiji. To zna¢i da izlaga¢i mogu predstaviti
proizvode i usluge relevantne za lokalno trZiSte, privlace¢i posjetitelje koji se lakSe
identificiraju s ponudenim sadrzajem. Biograd je domacin viSe marina i pristanista, $to ga ¢ini
idealnim mjestom za nauticki sajam. To omogucava izlaga¢ima da lako izloZe svoje
proizvode, a posjetiteljima omogucuje razgledavanje razli¢itih plovila na jednom myjestu.
Biograd na Moru je osim destinacije za odrzavanje nautickog sajma i1 poznato turisticko
odrediSte s predivnim plazama, restoranima i kulturnim atrakcijama, a blizina turisticke
infrastrukture omogucuje posjetiteljima da kombiniraju poslovne obveze s uzivanjem u

turistickim aktivnostima.
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Vrlo vazna prednost je i da Biograd Boat Show uziva podrsku lokalnih vlasti i zajednice Sto je
ve¢ spomenuto u prethodnom poglavlju. Ovo jamci stabilnost i dosljednost dogadaja te
pomaze u stvaranju povjerenja izmedu organizatora, izlagaca i posjetitelja. Kako je ve¢ i
navedeno, tijekom godina, Biograd Boat Show je uspio odrzati dugotrajne odnose s
izlagacima, a kontinuirana prisutnost svjedo¢i o kvaliteti dogadaja i medusobnom povjerenju
izmedu organizatora i sudionika. Show pruza izvrsnu platformu za povezivanje izmedu
izlagacCa, posjetitelja 1 strucnjaka u nautickoj industriji, a umreZenje na sajmu omogucéuje
stvaranje poslovnih veza, razmjenu iskustava i pronalazenje novih poslovnih prilika (BBS,
2023.).

Biograd Boat Show zapravo je vise od samog sajma - to je dogadaj koji se integrira u lokalnu
zajednicu te organizira razne kulturne i zabavne dogadaje, ¢ime doprinosi ekonomskom
razvoju 1 zivotu grada. Inace mali grad, sa svega par tisuca stanovnika, nakon sezone ponovno
u listopadu dozZivljava procvat Sto veseli 1 lokalno stanovnistvo. Ovaj dogadaj omogucava
lokalnom stanovniStvu, posebno mladima, da se ukljuce u razli¢ite aktivnosti 1 dogadaje koji
se odvijaju u njihovom gradu tijekom istog razdoblja. Osim izlozbe plovila, sajam nudi
dodatne programe poput struc¢nih predavanja, prezentacija i radionica. Ovo pruza dodatnu
edukativnu i informacijsku vrijednost izlaga¢ima i posjetiteljima. Organizatori kontinuirano
prate trendove u nautickoj industriji 1 unapreduju sajam uvodec¢i nove sadrzaje i inovacije Sto

osigurava da Biograd Boat Show ostane relevantan 1 privlacan u dinami¢nom okruzenju.

Kada se govori o organizaciji sajma od strane llirije d.d., hrvatske tvrtke koja je aktivna u
sektoru turizma, to donosi brojne prednosti zbog postoje¢ih kapaciteta i iskustva koje takva
tvrtka ima u turistickom sektoru. Budu¢i da je Ilirija d.d. ve¢ dugi niz godina aktivna u
sektoru turizma, ve¢ posjeduju odgovarajuce objekte i infrastrukturu koja se moze koristiti za
organizaciju sajma S$to u samom startu ve¢ smanjuje troskove organizacije. Infrastruktura
ukljuCuje smjestajne kapacitete, restorane, kongresne centre i druge potrebne resurse Kkoje
Ilirija d.d. uvelike koristi za organizaciju sajma, a tu je prvenstveno i prostor Marine Kornati
gdje se sajam 1 odrzava. Takoder, moZe se zakljuciti kako Ilirija d.d. ima vlastitu logisticku
mrezu koja olakSava pripremu i provedbu sajma, uklju¢ujuc¢i nabavku opreme, transport i
druge logisticke potrebe. Kao tvrtka koja posluje u turistiCkom sektoru, Ilirija d.d. ima 1 dublje
razumijevanje potreba i oc¢ekivanja nautiCkih turista, Sto pridonosi boljoj prilagodbi sajma

njihovim interesima. To kod posjetitelja dovodi do veceg zadovoljstva §to ih vrlo moguce
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potakne na posjet gradu Biograda na Moru i u buduénosti ili barem na ponovni posjet sajmu.
Ilirija d.d. takoder ima postoje¢i marketinski kanal i1 koristi svoju bazu klijenata i
distribucijsku mrezu kako bi promovirala Biograd Boat Show i privukla ve¢i broj izlagaca i
posjetitelja. S obzirom na to da je Ilirija d.d. aktivna u hotelijerstvu i ugostiteljstvu, pruza i
kvalitetne ugostiteljske usluge izlaga¢ima i posjetiteljima tijekom sajma. Vise od polovice
posjetitelja sajma svake godine no¢i u Biogradu na Moru. To svakako direktno podize
potraznju i za privatnim smjesStajem u gradu za vrijeme trajanja sajma. Nadalje, Ilirija svakako
ima i kontinuirani interes za unapredenje i razvoj Biograd Boat Showa koji doprinosi
poslovnom razvoju same organizacije. Kroz uspjeSnu organizaciju 1 rast sajma, Ilirija
ostvaruje veci doseg 1 reputaciju u industriji, $to moze povoljno utjecati na njezine druge
turistiCke 1 ugostiteljske poslove. Isto tako, Biograd Boat Show mozZe im generirati znacajne
prihode putem izlagackih naknada, ulaznica za posjetitelje, sponzorstava i drugih prihodovnih
izvora, stoga stalno unapredenje i povecanje privla¢nosti sajma moze rezultirati vec¢im
prihodima za organizaciju. UspjeSna organizacija sajma dodaje na ugledu i brandu
organizacije llirija, a organizacija koja kontinuirano unapreduje svoje dogadaje stvara i
konkurentske prednosti. Ovo znaci da dogadaj ne stagnira, ve¢ se kontinuirano prilagodava
trendovima 1 potrebama nauti¢ke industrije, a kontinuirano unapredenje i1 razvoj Biograd Boat
Showa nije samo u interesu Ilirije kao organizacije, ve¢ ima pozitivan u¢inak na njene

poslovne aspekte, brand, konkurentnost i odnos s lokalnom zajednicom.

Jo§ jedna prednost Biograd Boat Showa nad konkurencijom moze se uociti u tome §to je sve

vedi interes za odrzivi turizam i ekoloske inicijative, a Biograd Boat Show u svom poslovanju
ve¢ je usredotoCen na ekoloski osvijeStene prakse poput ,,shared & green economy*, kojom
potiCe izlagace da primjenjuju odrZive prakse. Ovo ¢ini sajam atraktivnijim za one koji se
zalazu za ekolosku odgovornost. Marina Kornati je zadovoljila najstroze medunarodne
standarde zaStite okoliSa 1 zaStita okoliSa jedan je od njenih najvecih prioriteta o cemu vec¢ Sest

godina za redom svjedoCi i Plava zastava kao simbol visokog standarda u zastiti mora i

priobalja (Vuksan, 2018.).

Prema Biograd Boat Show (2023.), za razliku od brojnih konkurenata, ovaj sajam redovito
izdaje publikacije koje prate dogadaj i pruzaju informacije iz nauticke industrije. Tu je
najpoznatiji njihov katalog, obi¢no tiskani ili digitalni, koji sadrzi popis svih izlagaca na

sajmu, njihove kontakte, opise proizvoda i usluga koje nude. Katalog izlagaca pomaze
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posjetiteljima da lakSe planiraju svoj posjet i saznaju visSe o ponudi. Osim toga, redovno se
izdaje 1 program dogadanja koji sadrzi raspored svih dogadanja, predavanja, prezentacija,
panel diskusija i zabavnih aktivnosti koje se odvijaju tijekom BBS-a, a tijekom sajma izdaju
se 1 tematske brosure, press materijali i ostale slicne publikacije. Biograd Boat Show za
komunikaciju s posjetiteljima i dodatne informacije koristi i portale poput sluzbene web
stranice, druStvenih mreza, e-mail newslettera, a sajam se Cesto pojavljuje i u brojnim
nautickim portalima. Prema Barisi¢ (2017.) turisti uvelike koriste drustvene mreze kao $to su
Facebook ili YouTube kad tek pocinju razmisljati o putovanjima - dok jo$ nisu sigurni $to
to¢no zele. Takoder, ove platforme igraju vaznu ulogu kad osoba shvati da zeli negdje
otputovati, odnosno, takva komunikacija s turistima pomaze da isti stvore sliku odredista dok

razmiSljaju o putovanju te im pomaze u odluci o putovanju kad se ta ideja ve¢ konkretizira.

Jo§ jedna zanimljivost i prednost Biograd Boat Showa nad konkurencijom svakako je i
suradnja s Hrvatskom gospodarskom komorom (HGK) s obzirom na vaZznost nauticke
industrije za hrvatsko gospodarstvo. Prema Biograd Boat Show (2023.) u sklopu sajma, kad
su svi glavni akteri ve¢ ionako okupljeni na jednom mjestu, odrzavaju se i HGK Dani nautike.
Na panelu u sklopu dana nautike su svojevremeno sudjelovale i predstavnice Udruge za
svijet' - Losinjskog edukacijskog centra o moru, a Sve vezano za suradnju s Udruzenjem
nautickog turizma HGK na projektima oCuvanja mora i odrzivosti nautickog turizma Sto
takoder potvrduje da se BBS u svoje poslovanje trudi uvrstiti odrzive prakse te da je uspio
realizirati vrlo korisne suradnje. Ipak, prema Europskoj komisiji (2022.), one¢is¢enje morskog
okolisa kemikalijama, plastikom, hranjivim tvarima, bukom i drugim pritiscima i dalje je

veliki problem na kojem treba kontinuirano raditi.

Nadalje, Biograd Boat Show je zapravo u cjelini jako pristupacan prosje¢nom potrosacu i
moze se re¢i da je jako ,,domacinski® raspolozen. Niti u jednom trenutku se nije okrenuo
samo luksuzu, cijene su relativno niske i za izlagace i za posjetitelje i moze se re¢i da mu je to

velika prednost nad konkurencijom.
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4.Znacaj Biograd Boat Showa u turistickoj ponudi grada
Biograda na Moru

Biograd Boat Show znacajna je manifestacija u turistickoj ponudi grada Biograda na Moru,
koja igra kljuénu ulogu u jacanju imidza grada i privlaenju turista. Ova nauticka izlozba,
odnosno nauticki sajam, predstavlja jedan od najvecih i najpoznatijih dogadaja te vrste u regiji
i privlaci posjetitelje iz cijelog svijeta. U isto vrijeme, to Sto ovaj sajam privlaci velik broj
izlagaCa i posjetitelja ima znacajan ekonomski utjecaj na lokalnu zajednicu. Hotelijerstvo,
ugostiteljstvo, trgovine i1 druge usluge imaju priliku ostvariti ve¢i prihod tijekom trajanja
manifestacije, ¢ime se svakako podize ukupna ekonomska aktivnost grada i raste znacaj
Biograd Boat Showa u turisti¢koj ponudi grada Biograda na Moru. Ovo poglavlje detaljnije se

doti¢e nekih od najbitnijih znacaja.

4.1. Jacanje imidZa grada Biograda na Moru

Definiranje pojma ,,imidz“ je zapravo dosta kompleksno i kroz literaturu se provla¢i veliki
broj definicija. Najcesca je ona gdje se imidz predstavlja kao skup vjerovanja, dojmova, ideja
1 percepcija pojedinca o odredenom objektu, ponaSanju ili dogadaju, a proizasao je iz
procesuiranja informacija koje su prikupljene iz razliitih izvora tijekom odredenog
vremenskog razdoblja (Sti¢, 2010.). Tumace¢i navedenu definiciju zakljuCuje se kako je
imidz duboko povezan s osjecajima, iskustvima i prethodnim interakcijama s odredenim
subjektom. On se moze graditi putem marketinSkih napora, oglasavanja, komunikacije s
kupcima i interakcija s ciljanom publikom, a vazno je napomenuti da imidz nije samo rezultat
onoga Sto subjekt predstavlja, ve¢ 1 onoga kako ga ljudi percipiraju i dozivljavaju. Prema
Barisi¢ (2014.) kao dio imidza vrlo vazan je i vizualni identitet koji moze stvoriti i promijeniti
imidz turistickih destinacija. Biograd Boat Show, kao znacajan dogadaj u svijetu nautike i
brodogradnje, takoder ima svoj vizualni identitet koji pomaze oblikovati kako ga percipiraju
sudionici i posjetitelji $to kasnije direktno utjeCe i na stvaranje imidza samog Biograda na

Moru kao turisticke destinacije.

Kako su potraznja i ponuda u nauti¢kom turizmu prostorno udaljene, iznimno je zna¢ajno
stvaranje pozitivne percepcije o usluzi, prije no §to se konzumira, i destinaciji, prije no Sto se
u nju dode (Krce Mioc€i¢, 2011.). Budu¢i da su €injeni¢no potraznja i ponuda u nautiCkom
turizmu prostorno udaljene, turisti ¢esto donose odluke o putovanju i odabiru destinacije na
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temelju informacija koje su prikupili iz razli¢itih izvora, kao $to su reklame, ocjene drugih
putnika, recenzije na internetu i slicno. Stvaranje pozitivne percepcije prije samog fizickog
dolaska na destinaciju moze biti klju¢no za privlacenje turista i osiguranje njihove predanosti
putovanju. Manifestacija kao Biograd Boat Show destinaciji daje medunarodnu
prepoznatljivost, a s obzirom na c¢injenicu da je Biograd Boat Show odavno postao
prepoznatljiv na medunarodnoj razini, a njegovo ime postaje sinonim za luksuzno nauticko
iskustvo u prekrasnoj Jadranskoj obali, moze se zakljuciti kako to uvelike mijenja percepciju
turista 1 o gradu Biogradu na Moru kao nautickoj turisti¢koj destinaciji u kojoj se sajam

odrzava.

Takoder, s obzirom na ranije spomenutu ¢injenicu da je Biograd Boat Show medunarodno
priznati, kroz sudjelovanje domacih i stranih tvrtki, sajam omogucéava gradskim stanovnicima
1 poduzetnicima da uspostave kontakte s medunarodnim partnerima otvaraju¢i tako nove
poslovne moguénosti. To u isto vrijeme 1 povecava vidljivost i privlacnost grada Biograda na
Moru kao pozeljne turisticke i poslovne destinacije. Isto tako, Biograd Boat Show ima dugu
tradiciju, a njegovo odrzavanje svake godine stvara osje¢aj kontinuiteta i pouzdanosti ¢ime se
kod posjetitelja stvara dojam sigurne turistiCke destinacije. Ova stabilnost, dakle, pomaze u
izgradnji povjerenja kod posjetitelja i investitora, jer prepoznaju da je grad posveéen
nautickom turizmu i da pruza kvalitetne dogadaje 1 usluge. Time se potie pozitivno misljenje
o Biogradu na Moru kao pouzdanom i privlacnom odredistu opc¢enito, neovisno o nautickom

sajmu.

Takoder, vrlo je bitna i promocija samog nautickog turizma. Ovaj dogadaj privlaci ljubitelje
nautickog turizma, poput vlasnika brodova, jahti, ribarskih brodova i1 drugih plovila te kroz
izloZbe i prezentacije promovira ljepotu i atraktivnost Jadranske obale, a prema rezultatima
ankete provedene u svrhu pisanja ovog diplomskog rada poticu turiste da posjete Biograd na
Moru 1 okolna mjesta i tijekom ljetne turisticke sezone. U isto vrijeme tako pomaze gradu
Biogradu na Moru da postane prepoznatljiv kao vaZan nauticki centar u regiji. Nauticki sajam
okuplja renomirane proizvodace i distributere plovila, ¢ime se stvara dojam da je Biograd na
Moru vrhunsko mjesto za nabavu ili iznajmljivanje plovila. Ovaj status nautickog srediSta
privlac¢i brojne nauti¢are, vlasnike plovila i ljubitelje mora u grad, Sto doprinosi rastu
turistickog prometa za vrijeme trajanja manifestacije koja se uglavnom izvodi u listopadu

svake godine, a S$to ve¢ spada u postsezonu. Postsezona, u kontekstu turizma, odnosi se na
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razdoblje koje slijedi nakon glavne turisticke sezone. Ovo razdoblje moze biti
okarakterizirano manjim brojem turista, smanjenim prometom, te opcenito manjom
aktivnos$¢u u turistickom sektoru u odnosu na vrijeme tijekom glavne turistiCke sezone, a
glavni cilj vecine turistickih odrediSta zapravo je potaknuti turizam u predsezoni i postsezoni
kako bi se rasteretila sama sezona i kako bi turizam tako postao odrziviji. Biograd Boat Show
stvara dojmljivu atmosferu u gradu, a jasno je kako domaci mediji Cesto izvjestavaju o ovom
dogadaju. Moze se zakljuciti kako pozitivna medijska paznja pomaze stvaranju povoljne slike
grada, promoviraju¢i ga kao poZeljno mjesto za odmor, zabavu i1 nauticke avanture.
Povezanost Biograda na Moru s nautickom kulturom i pomorskim nasljedem dodatno se
naglasava tijekom Biograd Boat Showa. Organizacija takve manifestacije s elementima
tradicije 1 kulture obogacuje turistiCku ponudu 1 privlaci posjetitelje koji cijene autenti¢no
iskustvo. U cjelini, Biograd Boat Show ima znacajan utjecaj na ja¢anje imidza grada Biograda
na Moru kao turisticke destinacije, te pomaze u privlatenju novih posjetitelja i turista.

Redovito odrzavanje ovog dogadaja omogucava gradu da se istakne u nautickoj industriji,

izgraduje prepoznatljivost i pozicionira kao vazno odrediste na Jadranskoj obali.

4.2. Direktni i indirektni ucinci Biograd Boat Showa na razvoj
turistiCke ponude u Biogradu na Moru

Biograd Boat Show ima znacajne direktne 1 indirektne ucinke na razvoj turisticke ponude u
Biogradu na Moru. Povecanje broja turista jedan je od ocitih pozitivnih direktnih u¢inaka na
razvoj turisticke ponude. Tijekom trajanja Biograd Boat Showa, ¢ije se odrzavanje smjestilo u
postsezoni, grad dozivljava znacajan porast broja posjetitelja koji dolaze zbog samog sajma,
bilo poslovno ili privatno, ali veéina njih u destinaciji provodi i duze vremena od trajanja
samog sajma. Mnogi nauticki entuzijasti, vlasnici plovila i ljubitelji mora dolaze sudjelovati u
dogadanjima, izlozbama i prezentacijama u sklopu nautickog sajma. To izravno povecava broj
turista u gradu za vrijeme trajanja sajma, a i odredeno vrijeme prije i nakon sajma, $to ima
pozitivan utjecaj na hotelijerstvo, ugostiteljstvo i trgovinu u gradu. Promocija lokalnih usluga
takoder je direktan pozitivan ucinak spomenute manifestacije. Biograd Boat Show pruza
priliku lokalnim poduze¢ima da se predstave i promoviraju svoje proizvode i usluge izravno
ciljanoj publici. Hotelijeri, restorani, barovi, trgovine i drugi turistiki subjekti privlae nove
klijente tijekom trajanja sajma, ali ih 1 zadrZavaju jer se posjetitelji vracaju u Biograd na Moru
iu drugo doba godine nakon §to su pozitivno iskusili grad. Biograd Boat Show je fokusiran na

nautiku i pomorske aktivnosti, stoga kao dogadaj potiCe interes za nauticki turizam u regiji i
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privlaci ljude koji vole istrazivati obliznje otoke, uvale i druge ljepote Jadranskog mora. Time
se poti¢e razvoj nautiCke infrastrukture i ponude, uklju¢ujuéi marine, vezove, charter tvrtke i
vodene aktivnosti u ¢emu se takoder ocituje izravan pozitivan ucinak na razvoj turisticke

ponude u gradu.

S druge strane, indirektni pozitivni ucinci o€ituju se ponajprije u povecanju svijesti o gradu
Biogradu na Moru. Medunarodna prepoznatljivost Biograd Boat Showa pomaze u Sirenju
svijesti 0 samom gradu. Mnogi ljudi koji prije nisu ¢uli za Biograd na Moru zasigurno saznaju
za grad putem medijskih izvjeStaja o sajmu, putem druStvenih mreZa 1 sluZbenih stranica
sajma 1 organizatora ili galerija s fotografijama nakon odrzavanja sajma. To potice ljude da
istraze vise o destinaciji 1 odluce posjetiti Biograd na Moru u buduénosti. Osim §to privlaci
turiste tijekom trajanja sajma, Biograd Boat Show ima i1 dugoro¢ni u¢inak na promociju grada.
Sudionici i posjetitelji koji su pozitivno iskusili grad tijekom manifestacije zapravo postaju
ambasadori Biograda na Moru, preporucujuéi ga prijateljima i obitelji. Kada osoba dobije
preporuku iz prve ruke od nekoga koga poznaje 1 vjeruje mu, to stvara osje¢aj povjerenja.
Osobne price, iskustva 1 savjeti Cesto se dozivljavaju kao iskreni 1 relevantni, §to
potencijalnim putnicima pomaze da donesu informiraniju odluku. Osobne preporuke
povezane su s emocijama jer ljudi Cesto dijele svoje iskustvo putovanja s odusevljenjem ili
stras¢u, Sto moze potaknuti empatiju kod drugih i potaknuti ih da isto dozive. Prema
Mihajlovic i Vidak (2017.) konkurenti se najces¢e natjecu cijenama i kvalitetom, ukljucujuci
inovativnost usluge u ponudi, s fokusom na emocije i iskustva. Emocionalna veza koja se
stvara putem preporuka moze snazno utjecati na izbor destinacije, stoga takve osobne
preporuke imaju snazan utjecaj na izbor destinacije za putovanje i vrlo su vazne i za Biograd
na Moru. Primjerice, prema BariSi¢ (2017.) fotografije ili pozitivne informacije objavljene od
strane potroSaa Ce uvijek biti utjecajnije nego fotografije objavljene od strane same
organizacije. To je zato Sto se potrosaci percipiraju kao neovisni izvori informacija te se

njihove objave doZivljavaju kao pouzdanije i autenticnije.

Nadalje, znacajni turisti¢ki dogadaji poput Biograd Boat Showa mogu potaknuti investicije u
turizam 1 infrastrukturu grada. Ulaganje u hotele, restorane, atrakcije i druge turisticke
sadrzaje moZe poboljsati turisticku ponudu i privuci nove segmente turista kao $to su obitelji,
avanturisticki putnici 1 sliéno. Vazno je napomenuti da uspjeSno iskoriStavanje ovog

potencijala zahtijeva dugoro¢no planiranje i suradnju izmedu turistickih vlasti, lokalnih
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poduzetnika i1 zajednice kako bi se osiguralo da investicije budu odrzive i da koriste Sirem
ekonomskom razvoju destinacije, a kao sto je ve¢ spomenuto Biograd Boat Show razvio je

izvrsnu suradnju s Gradom Biogradom na Moru te Turistickom zajednicom.

Vrlo vazni su i direktni i indirektni pozitivni ekonomski ucinci. Primjerice, svaki najam
chartera nakon Biograd Boat Showa donosi direktne prihode organizatorima i samom gradu.
Izlagaci na sajmu plaéaju kotizacije za izlaganje svojih proizvoda ili usluga, a organizatori
prihodima od tih kotizacija mogu financirati dogadaj te pokriti troSkove organizacije i
promocije. Sudionici dogadaja troSe novac na putovanje, smjestaj, hranu, prijevoz i1 druge
troskove tijekom trajanja dogadaja. Prema procjenama organizatora svega 20 % posjetitelja na
sajam dolazi s podru¢ja od Zadra do Sibenika, a ostatak ostaje smjesten u Biogradu na Moru.
To donosi prihod lokalnim smjeStajnim objektima, restoranima, trgovinama i drugim
uslugama. Tijekom dogadaja, izlagaci prodaju proizvode i usluge posjetiteljima pa ovi prihodi
izravno doprinose njthovom poslovanju. Takoder, indirektno lokalna ekonomija doZivljava
procvat, i to ne samo za vrijeme trajanja sajma ve¢ 1 kasnije, a pocevsi od privatnog smjestaja,
restorana, kafica pa sve do manjih lokalnih poduzetnika koji imaju ostvarene suradnje s
Marinom Kornati, poput praonica rublja, usluga prijevoza i slicno. Dogadaji poput sajmova
¢esto poticu suradnju izmedu lokalnih poduzetnika i organizatora dogadaja. To moze stvoriti
nove poslovne prilike 1 pomo¢i manjim lokalnim poduzetnicima da proS$ire svoju mrezu i
poslovanje. Pozitivni ekonomski ucinci dogadaja mogu potaknuti investitore da razmotre

ulaganje u destinaciju kako bi iskoristili potencijal za turisticki rast.

Razumijevanje 1 prepoznavanje pozitivnih uc¢inaka Nautickog sajma Biograd Boat Show
pomaze u optimiziranju turistickog razvoja, stvaranju dugoro¢ne vrijednosti za destinaciju, te
podrzava odrzivost 1 uspjesnost turisticke industrije u Biogradu na Moru. Primjerice, znanje o
dobrim stranama sajma moZe privuéi investicije u turisticku infrastrukturu, dodatne atrakcije,
smjeStajne kapacitete 1 druge usluge. Investitori prepoznaju potencijal za rast i profit, Sto
moZe rezultirati poboljSanjem turisticke ponude 1 stvaranjem novih radnih mjesta.
Razumijevanje specifi¢nih pozitivnih uc¢inaka omogucéuje razvoj ciljanih marketinSkih
strategija koje privlae odredene segmente turista. Na primjer, ako je produZenje boravka

ucestalo, moZe se razviti marketinski sadrZaj koji promovira istraZivanje okolice nakon sajma.
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4.3. Prilike i prijetnje daljnjeg razvoja nautickog turizma u
Biogradu na Moru kao ¢imbenika buduceg razvoja Biograd
Boat Showa

Biograd na Moru je jedno od popularnih nautickih odrediSta u Hrvatskoj s bogatom
pomorskom tradicijom. Razvoj nautickog turizma u Biogradu na Moru ima potencijal da
pozitivno utjece na buduci razvoj Biograd Boat Showa, koji je jedan od najvaznijih nauti¢kih
sajmova u regiji. Medutim, kao i uvijek, postoje odredene prilike i prijetnje koje bi mogle
utjecati na daljnji razvoj nautickog turizma i1 samog sajma. SWOT analiza nautickog turizma
u Biogradu na Moru kao ¢imbenika buduceg razvoja Biograd Boat Showa moze pomo¢i u
identifikaciji prilika 1 prijetnji s kojima se treba suociti kako bi se dalje unaprijedio ovaj vazan
dogadaj stoga je provedena za potrebe ovog diplomskog rada. SWOT analiza ima za cilj
pomoc¢i donositeljima odluka da identificiraju klju¢ne ¢imbenike koji ¢e utjecati na buduci
razvoj Biograd Boat Showa i nautickog turizma u Biogradu na Moru te da razviju strategije
koje ¢e maksimizirati prednosti 1 minimizirati rizike. Ovo je vaZzan korak kako bi se osiguralo

odrzivo 1 uspjesno razvijanje navedenih aspekata turizma.

Tablica 1: SWOT analiza daljnjeg razvoja nautickog turizma u Biogradu na Moru kao
c¢imbenika buduceg razvoja Biograd Boat Showa

SNAGE: SLABOSTI:
Lokacija i klima Nedostatak prostora
Raznolika turisti¢ka ponuda destinacije Nedostatak obuke osoblja

Razvoj turistiCke infrastrukture u destinaciji | Nedostatak upravljanja rizicima

PRILIKE: PRIJETNJE:

Potencijal za rast nautickog turizma Promjene u turistickim preferencijama
Poticanje inovacija Prirodne nepogode

Odrzivost i1 ekologija Ekoloski izazovi

Izvor: Samostalna izrada autora

Daljnji razvoj nauti¢kog turizma u Biogradu na Moru kao c¢imbenika buduceg razvoja
Biograd Boat Showa ima brojne snage. Prvenstveno, izvanrednu lokaciju i klimu. Biograd na
Moru se nalazi na prekrasnoj obali Jadranskog mora s blizinom atraktivnih oto¢nih podrucja,

brojnih nacionalnih parkova i ve¢ih gradova. Biograd na Moru takoder ima povoljnu klimu
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koja ga ¢ini atraktivnom destinacijom za razvoj nautickog turizma iz nekoliko razloga. On
ima tipi¢énu mediteransku klimu s toplim ljetima i blagim zimama. Ova klima stvara ugodno
okruzenje za nautiCke aktivnosti tijekom veceg dijela godine, a topla klima omogucéava dulju
nauticku sezonu. Sezona moze trajati od proljea do kasne jeseni, omogucéujuéi vlasnicima
jahti 1 posjetiteljima da uzivaju u vodenim aktivnostima i plovidbi tijekom veéeg dijela
godine, a Sto je vidljivo i iz same Cinjenice da se promatrani nauticki sajam Biograd Boat
Show odrzava u listopadu (BBS, 2023.). Stabilni vjetrovi i povoljni vremenski uvjeti
doprinose sigurnosti 1 ugodnosti nautickih aktivnosti, a povoljna klima omogucava Sirok
spektar nautiCkih aktivnosti, ukljucujuéi jedrenje, ronjenje, ribolov, vodene sportove i
opustanje na moru. Povoljna klima, izmedu ostalog, doprinosi i ouvanju prirodnih ljepota
regije, poput kristalno Cistog mora, prekrasnih plaza 1 obale, a Sto dodatno privla¢i nauticke

posjetitelje (Hrvatska TuristiCka Zajednica, 2023.).

Sve navedeno takoder omogucava gradu Biogradu na Moru da ima raznoliku turisticku
ponudu i da nudi razli¢ite turisticke sadrzaje, ukljucujuéi plaze, restorane, noc¢ni zivot i
avanturisticke aktivnosti, Sto posjetiteljima poboljSava samo iskustvo nauti¢kog sajma.
Raznolika turisticka ponuda dakle omogucava privlacenje Sirokog spektra posjetitelja,
ukljucujuéi one koji se bave nautickim aktivnostima i one koji su zainteresirani za razliCite
aspekte turistickog iskustva. To ukljucuje obitelji, parove, avanturiste, kulturne putnike i
druge. Raznolika ponuda omogucava produljenje turisticke sezone tako da destinacija moze
privuc¢i posjetitelje tijekom cijele godine. Dok nauticki turizam c¢esto ima svoju sezonu,
dodatne aktivnosti poput kulturnih dogadaja, festivala, sportskih natjecanja i drugih atrakcija
mogu potaknuti posjete i izvan glavne nauticke sezone te se tako moze smanjiti ovisnost o
jednom segmentu turizma, kao $to je nauticki. Prema Ito, Hanaoka i Hawasaki (2020.) to je
posebno vazno u sluc¢aju nepredvidenih dogadaja kao $to su ekonomske krize, promjene u
putnim navikama ili globalne pandemije koje mogu utjecati na specificni sektor, a kao $to
smo vidjeli i na primjeru COVID-19 pandemije. Razli¢ite vrste aktivnosti i sadrzaja poticu
posjetitelje da troSe viSe tijekom svog boravka, ukljucujuéi potrosnju na hranu, pice, suvenire,
usluge i druge proizvode. Interes za nauticki turizam je u kontinuiranom rastu te postaje sve
popularniji medu turistima, posebno medu ljubiteljima mora, plovidbe i pomorskih aktivnosti,
a Biograd Boat Show ve¢ 24 godine iskoriStava ovu priliku za privlacenje nove publike koja

trazi nauti¢ka iskustva 1 avanture.

34



Nadalje, Grad Biograd na Moru kontinuirano ulaze u razvoj turisticke infrastrukture, odnosno
u marine, pristupne ceste, smjestajne kapacitete i turisticke atrakcije. To stvara povoljno
okruzenje za daljnji razvoj nautickog turizma i Biograd Boat Showa. Investicije u marine,
pristupne ceste i druge nauticke objekte poboljsavaju infrastrukturu potrebnu za usluge
nauti¢kog turizma $to ukljucuje bolje opremljene marine, vecée kapacitete za sidrenje i vezove,
te pristupne rute koje olakSavaju dolazak posjetiteljima. Prema Ivani¢, Hadzi¢ Peri¢ i
Mohovi¢ (2018.) nauticki posjetitelji obi¢no trose vise na usluge i ugostiteljstvo jer su cesto
vece kupovne moci, stoga investicije u smjeStajne kapacitete 1 turisticke atrakcije poticu
povecanu potrosnju u lokalnoj ekonomiji, Sto donosi koristi ne samo nauti¢koj industriji vec¢ i
Sirem gospodarstvu. Takoder, razvoj turisticke infrastrukture omogucava produljenje
turisticke sezone, jer se privlace posjetitelji tijekom vise mjeseci godiSnje. To pomaze
smanjiti sezonske fluktuacije i1 osigurava kontinuirane prihode, a razvijena turisticka
infrastruktura stvara i konkurentske prednosti u usporedbi s drugim destinacijama. To moze
privuci veci broj nautickih posjetitelja i izlagaca na dogadaje poput Biograd Boat Showa radi

sigurnosti da ¢e sve biti odradeno prema njihovim ocekivanjima.

Unato¢ svim snagama, postoje i odredene slabosti daljnjeg razvoja nautickog turizma u gradu
Biogradu na Moru. Tu treba spomenuti nedostatak prostora. Postoje¢i broj priveznih mjesta u
Biogradu na Moru nedovoljan je da bi se zadovoljile potrebe tijekom Biograd Boat Showa,
kada se ocekuje dolazak velikog broja plovila iz cijele regije. Osim toga, tijekom turisticke
sezone, privatne jahte i charter plovila takoder traze privezna mjesta, Sto dodatno opterecuje
postoje¢e kapacitete. Naime, sva plovila iz Marine Kornati se prije Biograd Boat Showa
prevoze na otoke te nakon zavrSetka Biograd Boat Showa vra¢aju u marinu. Osim samog
priveza, nedostatak prostora za izlozbu plovila tijekom Biograd Boat Showa moze postati
dodatni izazov. Potrebno je osigurati dovoljno prostora za postavljanje brodova, Standova i
drugih izlozbenih objekata kako bi izlagac¢i mogli adekvatno predstaviti svoje proizvode i

usluge.

Nadalje, nedostatak edukacije i obuke osoblja u marinama i turistickim objektima ima
znacajan utjecaj na iskustvo nautickih turista u destinaciji, ukljucujuéi i tijekom dogadaja
poput Biograd Boat Showa. Osoblje koje nije proslo kvalitetnu obuku moze pruziti losu
uslugu posjetiteljima. To moZe uklju¢ivati nedovoljno informiranje o uslugama i ponudi,

nepristojno ili neprofesionalno ponaSanje, ili nepravilno rukovanje s gostima i njihovim
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zahtjevima. LoSa usluga moze rezultirati nezadovoljstvom posjetitelja 1 negativnim
recenzijama, $to moze Stetiti reputaciji destinacije i dogadaja poput Biograd Boat Showa.
Osoblje koje nije educirano o proizvodima i uslugama mozda neée moci ucinkovito
promovirati 1 prodavati proizvode ili usluge izlagada tijekom Biograd Boat Showa.
Propustanje prilika za prodaju i promociju mozZe utjecati na prihode izlagaca i smanjiti njihov

interes za sudjelovanje na budu¢im dogadajima.

Nedostatak upravljanja rizicima predstavlja znacajan izazov za Biograd Boat Show jer je
dogadaj kao Sto nauticki sajam podlozan je razli¢itim nepredvidenim situacijama koje mogu
ozbiljno utjecati na njegovu provedbu i1 dugoro¢ni uspjeh. Upravljanje ovim razli¢itim
vrstama rizika klju¢no je za osiguranje uspjeSne provedbe 1 dugoro¢nog uspjeha Biograd Boat
Showa. Identifikacija, procjena i adekvatna priprema za rizike mogu pomoc¢i u minimiziranju

njihovog utjecaja na dogadaj 1 osigurati sigurno i zadovoljavajuce iskustvo za sve sudionike.

Prilike za daljnji razvoj nauti€¢kog turizma u Biogradu na Moru kao ¢imbenika buduceg
razvoja Biograd Boat Showa leze u potencijalu za rast. Nauti¢ki turizam ima ogroman
potencijal za daljnji rast, a Biograd na Moru mozZe iskoristiti tu priliku kako bi prosirio
ponudu, privukao nove partnere 1 publiku. Sam grad moze suradivati i s lokalnom
zajednicom, ukljucujuéi turisticke agencije, restorane i atrakcije, kako bi ponudio cjelovito
iskustvo nautiCarima te u isto vrijeme pokazao i grad Biograd na Moru kao vrhunsku

turistiCku destinaciju.

Biograd Boat Show moze potaknuti inovacije u nautiC¢koj industriji, uklju¢uju¢i nove
tehnologije, ekoloske prakse i druga napredna rjeSenja. Prema Peruci¢i Greblicki (2022.)
glavni razlog brzog razvoja nautickog turizma lezi u pravovremenom pracenju trendova i
poticanju inovacija. Inovativne tehnologije i rjeSenja privlae paznju posjetitelja 1 Cesto ih
poticu da istrazuju destinaciju. Nauticki turisti mogu biti privu¢eni moguénos¢u upoznavanja
s najnovijim tehnologijama, brodicama, opremom i ekoloskim praksama, a puno toga dogada
se bas na spomenutom nautickom sajmu. Biograd Boat Show kao mjesto gdje se predstavljaju
inovacije ve¢ postaje srediSte paznje u industriji, a to stvara priliku za promociju Biograda kao
top nauti¢ke destinacije koja podrZava i poti¢e napredak u nautickoj tehnologiji i praksama §to

svakako daje potencijal za daljnji rast nautickog turizma u destinaciji.
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Nauticki se turizam moze okarakterizirati kao strategijski vazan segment (vozilo) koje prenosi
vrijednosti koje povezuju ljude s prirodom i sportom te ima veoma pozitivan edukacijski
utjecaj i na posjetitelje i na lokalnu zajednicu. Medutim, on ostavlja utjecaj i na okoli§ te se
mora razvijati uz pridrzavanja postulata odrzivog razvoja (Alkier, Milojica, i Drpi¢, 2015.).
Fokusiranje na ekoloski odgovorne proizvode i usluge moze privuc¢i ekoloski osvijestene
posjetitelje 1 podrzati odrzivi razvoj nautickog sektora, a s obzirom na rastucu svijest o
vaznosti odrzivosti, nauticki turizam mora odgovorno upravljati svojim utjecajem na okolis§ i
zajednicu. Kroz suradnju izmedu industrije, lokalnih vlasti 1 organizacija za zaStitu okolisa,
nauticki turizam moze se razvijati na nacin koji donosi koristi svima - posjetiteljima, lokalnoj
zajednici 1 prirodnom okoliSu, a kao Sto je spomenuto u prethodnom poglavlju, Biograd na

Moru, kao i Biograd Boat Show ve¢ implementiraju takve prakse u svoje poslovanje.

Prijetnje koje prijete daljnjem razvoju svake vrste turizma, pa tako 1 nautickog, o€ituju se u
promjenama u turistiCkim preferencijama. Promjene u preferencijama turista mogu uvelike
utjecati na posjecenost Biograda kao nauticke turisticke destinacije. Turisticke preferencije se
kontinuirano mijenjaju kako se mijenjaju interesi i potrebe putnika, a ako se trendovi
promijene prema drugim vrstama turizma koje nude razliite vrste iskustava (npr. ekoturizam
ili kulturni turizam), posjetitelji mogu preusmijeriti svoje interese prema tim alternativama.
Takoder, ako druge nauticke destinacije razviju atraktivne ponude koje bolje zadovoljavaju
promijenjene preferencije turista, Biograd moze izgubiti posjetitelje koji se odluce za
alternative koje bolje odgovaraju njihovim Zzeljama. Primjerice, promjene u ekonomskom
statusu putnika mogu rezultirati promjenama u putnickim preferencijama pa se turisti s

manjim proratunom mogu odluéiti za jeftinije alternative ili manje luksuzne destinacije.

Zatim, eventualne prirodne katastrofe, poput oluja i potresa, mogu ostetiti nautiCku
infrastrukturu 1 turistiCke objekte $to moze dovesti do otkazivanja sajma na odredeno ili
neodredeno vrijeme. Promjene u prirodnom okruzenju ili okoliSnim uvjetima mogu utjecati na
privla¢nost nauticke destinacije. Na primjer, prema Europskoj komisiji (2022.), ako se more
zagaduje ili se mijenja kvaliteta vode, to moze utjecati na atraktivnost destinacije za nauticke
posjetitelje, a velik broj brodova i posjetitelja moze takoder imati negativan utjecaj na okolis,

posebno ako se ne primjenjuju odrZive prakse.

Upravljanje s navedenim snagama, slabostima, prilikama i prijetnjama klju¢no je za daljnji
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uspjeh Biograd Boat Showa i razvoja nautickog turizma u gradu Biogradu na Moru. Kroz
strategije koje iskoriStavaju prilike i umanjuju prijetnje, organizatori i dionici mogu osigurati
daljnji razvoj nautickog turizma i oCuvanje prestiza Biograd Boat Showa kao vodeceg

nautickog dogadaja u regiji.

4.4.Biograd Boat Show kao vazna komponenta nauticke
turisticke ponude grada Biograda na Moru

Nauticki turizam postao je znacajan gospodarski pokreta¢ obalnih gradova 1 regija diljem
svijeta. Obuhvaca Sirok raspon aktivnosti poput jedrenja, krstarenja i drugih rekreacijskih
aktivnosti na vodi. Medu brojnim destinacijama koje su prihvatile nauticki turizam, grad
Biograd na Moru istice se kao vrhunski primjer gdje klju¢nu ulogu ima i Biograd Boat Show.
Ova godiSnja manifestacija postala je sastavna i utjecajna komponenta nauticko-turisticke
ponude grada, pridonosec¢i gospodarskom rastu, kulturnoj razmjeni i ukupnom razvoju regije.
Biograd Boat Show sluzi kao katalizator gospodarskog rasta u gradu i okolici. Veliki priljev
posjetitelja dovodi do povecane potraznje za smjeStajem, restoranima, prijevozom i drugim
uslugama, §to pogoduje lokalnim tvrtkama i poduzetnicima. Hoteli, restorani, kafi¢i i trgovine
ostvaruju povec¢ane prihode tijekom dogadaja, poti¢u¢i cjelokupno gospodarstvo grada.
Biograd Boat Show nudi platformu za graditelje brodova, proizvodafe opreme i pruzatelje
usluga kako bi predstavili svoje najnovije proizvode i inovacije. Ova izlozenost ne samo da
privlaci potencijalne kupce, ve¢ takoder potie zdravu konkurenciju i inovacije unutar
pomorske industrije. Polaznici imaju priliku istraziti vrhunske tehnologije, materijale 1
dizajne, ¢ime ¢e poboljsati svoje cjelokupno nauticko iskustvo. Posljedi¢no, ovaj naglasak na
kvaliteti i inovativnosti podize ugled Biograda na Moru kao srediS§ta pomorske izvrsnosti.
Medunarodni karakter nautickog sajma promice kulturnu razmjenu i umreZavanje. Nauticki
entuzijasti, profesionalci 1 zainteresirane strane iz industrije iz razli¢itih sredina okupljaju se
na dogadaju, stvarajuci jedinstveno okruZenje za medukulturalne interakcije. Ova razmjena
ideja, iskustava i1 strucnosti doprinosi obogacivanju lokalnih perspektiva i poti¢e globalnu
suradnju unutar pomorskog sektora. Dogadaj omogucuje uspostavljanje partnerstava, suradnje
i prijateljstava koja nadilaze okvire samog sajma. Sajam doprinosi jaanju identiteta Biograda
na Moru kao pomorske destinacije. Povijesne veze grada s pomorskim aktivnostima ojacane
su odrzavanjem dogadaja takve veli¢ine. To ne samo da odjekuje kod lokalnog stanovnistva,
vec 1 privlaci posjetitelje koji su zaintrigirani bogatom pomorskom bastinom grada. Nadalje,

prema Barisi¢ (2014.) turisticka destinacija moze se promatrati i kao brend, a brend turisticke
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destinacije je zapravo njegova srz ili DNK koji definira njegov karakter i razlikuje jedno
odrediste od drugog, a jedinstven dogadaj kao Biograd Boat Show svakako je dio tog brenda.
Uskladuju¢i se s nautikom, Biograd na Moru ucvrS€uje svoju poziciju na svjetskoj karti
nautickog turizma, privlace¢i pozornost svojim jedinstvenim spojem prirodnih ljepota i
kulturnog znacaja. Priljev posjetitelja tijekom Sajma nautike naglasava potrebu za dobro
razvijenom turistickom infrastrukturom. Dogadaj sluzi kao poticaj lokalnim vlastima i
tvrtkama da ulazu u bolje objekte, poboljSane prometne mreze i poboljSane sadrzaje. Ova
poboljsanja koriste 1 turistima 1 stanovnicima, $to rezultira ugodnijim iskustvom za sve
dionike. Dodatno, povecana vidljivost grada kroz sajam potie daljnja ulaganja u projekte

vezane uz turizam, ¢ime se povecava ukupna privla¢nost destinacije.

Zaklju¢no, Biograd Boat Show igra klju¢nu ulogu u unapredenju ponude nautickog turizma
grada Biograda na Moru. Svojim gospodarskim u¢inkom, promicanjem pomorske izvrsnosti,
kulturnom razmjenom, jaanjem lokalnog identiteta 1 potporom turistickoj infrastrukturi,
dogadaj podize status grada kao vrhunske destinacije za nauticke entuzijaste 1 profesionalce u
industriji. Njegov trajni znacaj lezi u njegovoj sposobnosti da potiCe rast, inovacije i
angazman zajednice, ¢ime u konacnici pridonosi odrzivom razvoju grada i okolne regije u

podrucju nautickog turizma.
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5. Empirijsko istrazivanje ,,Utjecaj nautiCkog sajma
Biograd Boat Show na popularnost grada Biograda na
Moru kao turisticke destinacije

5.1. Metodologija istrazivanja

Empirijsko istrazivanje o utjecaju nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada
Biograda na Moru kao turisticke destinacije koje je provedeno u svrhu pisanja ovog
diplomskog rada ukljucuje koriStenje anketnog upitnika kao metode prikupljanja podataka.
Anketni upitnici su korisni jer omogucuju skupljanje misljenja i stavova razli¢itih pojedinaca
o odredenoj temi, u ovom slucaju, o utjecaju sajma na popularnost destinacije. Prije provedbe
same ankete definirani su ciljevi istrazivanja, primjerice, saznati kako Biograd Boat Show
utjeCe na percepciju 1 popularnost Biograda na Moru medu nautickim turistima. Nakon toga,
odredena je ciljana skupinu ispitanika, koja je ukljucivala nauticke turiste, posjetitelje sajma,
lokalno stanovnistvo i druge relevantne dionike Koji su upoznati s postojanjem spomenutog
nautickog sajma. Upitnik, odnosno anketa, obuhvaca klju¢na pitanja povezana s temom
istrazivanja te ukljuCuje pitanja o svijesti o sajmu, utjecaju sajma na odluku o posjeti
Biogradu, misljenje o kvaliteti sajma, percepciju Biograda kao nauticke destinacije 1 ostalo.
KoriSteni anketni upitnik sastoji se od 20 pitanja koja su podijeljena u 2 odjeljka. Odgovor na
svako pitanje bio je obavezan, a svrha provedbe ankete bila je donijeti zakljucke o utjecaju
nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke
destinacije. Ovo empirijsko istrazivanje provedeno je na 100 ispitanika koji su u smjestajnim
kapacitetima Ilirije d.d. boravili u listopadu 2022. godine, a kojima je anketni upitnik bio
poslan putem e - poste. Nakon prikupljanja odgovora, obradili su se i analizirali prikupljeni
podatci te identificirali trendovi, odnosi i zakljucci. Testirane su postavljene hipoteze
empirijskog istrazivanja te ispitana povezanost izmedu sudionika sajma, njihovih stavova
prema sajmu i dojma o Biogradu na Moru. Vrlo je vazno promatranje trendova iz godine u
godinu s obzirom na to da navedeno moze pruziti dodatne uvide o dugoro¢nom utjecaju sajma

na popularnost grada Biograda na Moru kao nauticke turisticke destinacije.

5.2. Konstruiranje pitanja i postavljanje hipoteza

Prilikom konstruiranja pitanja za spomenuto empirijsko istrazivanje cilj je bio dobiti odgovore

na nekoliko pitanja. Kako nauticki sajam Biograd Boat Show utjece na percepciju Biograda
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na Moru kao turisticke destinacije medu posjetiteljima sajma? Da li posjetitelj nautickog
sajma Biograd Boat Show istrazuje i posje¢uje druge turisticke atrakcije u Biogradu izvan
trajanja sajma? Kakav je odnos izmedu sudjelovanja na Biograd Boat Showu i porasta broja

turistickih posjeta gradu Biogradu nakon sajma?

U svrhu dobivanja odgovora na navedena pitanja postavljena je jedna glavna hipoteza te
nekoliko pomo¢nih. Pomoéne hipoteze se postavljaju kako bi se detaljnije istrazili razliciti
aspekti ili podru¢ja koja su povezana s glavnom hipotezom. Glavna hipoteza opcenita je
tvrdnja koja se Zzeli ispitati u ovom empirijskom istrazivanju, ali da bi se podrzala ili
opovrgnula, korisno je razbiti je na manje konkretne dijelove putem pomocénih hipoteza.
Pomoc¢ne hipoteze ¢ine 0VO istrazivanje strukturiranijim i ciljanim, pomazuci da se preciznije

testiraju odredeni aspekti ili veze koje su relevantne za glavnu hipotezu.

Glavna hipoteza (HO) glasi: Biograd Boat Show ima pozitivan utjecaj na popularnost grada

Biograda na Moru kao turisticke destinacije.

Pomoc¢ne hipoteze postavljene u ovom istrazivanju glase:

H1: Posjetitelji nautickog sajma Biograd Boat Show znacajno istrazuju i posjecuju druge
turistiCke atrakcije u Biogradu na Moru.

H1: Sudjelovanje posjetitelja na Biograd Boat Showu pozitivno utjee na njihovu namjeru da
posjete grad Biograd na Moru u budu¢nosti.

H1: Sudjelovanje posjetitelja na Biograd Boat Showu povezano je s njihovim produzenjem

boravka u gradu Biogradu na Moru izvan trajanja sajma.

5.3. Analiza rezultata empirijskog istraZivanja ,,Utjecaj
nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada
Biograda na Moru kao turistiCke destinacije*

U provedenom empirijskom istraZzivanju sudjelovalo je ukupno 100 ispitanika. 54 %
ispitanika bile su zenske osobe, 42 % ispitanika bili su muSkarci, a 4 % ispitanika nije se
htjelo izjasniti o svom spolu. Rodna ravnoteza je u vecoj mjeri postignuta, a ona je u uzorku
vazna kako bi istrazivanje bilo §to reprezentativnije za stvarnu populaciju. Sto se ti¢e dobne
strukture, 31 % ispitanika bilo je u dobi od 25-34 godine, 22 % ispitanika bilo je u dobi od 35-
44 godine, 18 % ispitanika bilo je u dobi od 18-24 godine, 16 % ispitanika bilo je u dobi od
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45-54 godine, 11 % ispitanika bilo je u dobi od 55-64 godine, a samo 2 % ispitanika bilo je
starijih od 65 godina. Moze se primijetiti kako je dobna struktura ispitanika vrlo raznolika, a
kada su rezultati istrazivanja zasnovani na raznolikom uzorku, veca je Sansa da ¢e rezultati

biti pouzdani i valjani, jer se uzima u obzir razli¢itost unutar populacije.

Na idu¢em pitanju, 100 % ispitanika, odnosno svih 100 ispitanika, odgovorilo je kako
posjecuje Jadransku obalu. Ovo istrazivanje fokusirano je na ljude koji posjeéuju Jadransku
obalu, upoznati su s pojmom nautickih sajmova 1 posjecuju iste, stoga je ovaj podatak kljucan
za ukazivanje na to da su svi ispitanici relevantni za istrazivanje i1 da daju relevantne
informacije. Upravo radi toga, u anketnom upitniku bila su tri kljuéna pitanja na koja su
ispitanici morali odgovoriti potvrdno da bi mogli nastaviti na dugi odjeljak, ovo je bilo prvo
od tri.

Nadalje, ispitanike se pitalo kada najces¢e posjecuju Jadransku obalu i1 tu su dobiveni vrlo
razli¢iti odgovori. Naime, 47 % ispitanika posjecuje Jadransku obalu uglavnom samo u
sezoni, a ¢ak 41 % ispitanika posjecuje Jadransku obalu tijekom cijele godine. 9 % ispitanika
posjecuje Jadransku obalu uglavnom u postsezoni, a samo 3 % u predsezoni (Grafikon 1).
Ovo ukazuje na to kako je 1 dalje medu ispitanicima najatraktivniji period ljetne turisticke
sezone 1 kako joS ima prostora za rad na preraspodjeli turisticke sezone na ostatak godine, a

destinacije koje u tome uspiju mogu ostvariti velike konkurentske prednosti.

Grafikon 1: Razdoblje posjeta ispitanika Jadranskoj obali

Kad najcesce posjecujete Jadransku obalu?

A

3%

m Usezoni ® U predsezoni U post sezoni = Tijekom cijele godine

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

Iduce pitanje, takoder kljucno da bi svi ispitanici bili relevantni za istrazivanje i davali
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relevantne informacije, bilo je jesu li upoznati s pojmom ,nautiéki sajam“. Cak 96 %

ispitanika upoznato je s navedenim pojmom, dok svega 4 % nije upoznato s istim.

Zatim, za ispitanike u anketnom upitniku bila su nabrojana 4 najveca nauticka sajma u
Republici Hrvatskoj, a to su Biograd Boat Show, Zagreb Boat Show, Rijeka Boat Show i
Croatia Boat Show. Kako je prikazano na Grafikonu 2, samo 4 % ispitanika nije upoznato s
nautickim sajmovima navedenim u anketnom upitniku dok su ostali upoznati s dijelom ili
svim navedenim sajmovima. 20 % ispitanika upoznato je s postojanjem Rijeka Boat Showa,
42 % je upoznato s postojanjem Zagreb Boat Showa, 46 % je upoznato s postojanjem Croatia
Boat Showa, a ¢ak 94 % upoznato je s Biograd Boat Showom. Rezultati pokazuju da je
Biograd Boat Show najpoznatiji nauticki sajam medu ispitanicima, s impresivnih 94 %
svijesti. To sugerira da je Biograd Boat Show uspio posti¢i znacajnu prepoznatljivost i
popularnost medu ciljanim skupinama. lako samo 4 % ispitanika nije upoznato ni S jednim
navedenim sajmom, i dalje postoji mala skupina ljudi koja nije svjesna ovih dogadaja. To
sugerira da postoji prostor za daljnje educiranje i promociju nautickih sajmova kako bi se
povecala svijest. Nadalje, ¢ak 86 % ispitanika je 1 posjetilo neki od navedenih nautickih

sajmova, a samo 14 % nije nikada prisustvovalo niti jednom navedenom nautiCkom sajmu.

Grafikon 2: Svjest ispitanika o pojedinim nautickim sajmovima

S postojanjem kojih od navedenih nautickih sajmova ste
upoznati?

Rijeka Boat Show [ NG 20%
croatia Boat Show [ NNRERNME 46
zagreb Boat Show [N /2%
Biograd Boat Show [ 04%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

Pitanje koje je takoder bilo kljucno za nastavak popunjavanja anketnog upitnika je: ,,Jeste li
posijetili Biograd Boat Show?*. Cak 86 % ispitanika posjetilo je Biograd Boat Show, 8 % ga
planira posjetiti u buduénosti, a samo 9 % ispitanika nije posjetilo navedeni nauticki sajam
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niti ga za sada planira posjetiti u buduénosti. Visoki postotak od 86 % ispitanika koji su
posjetili Biograd Boat Show ukazuje na to da je ovaj dogadaj ve¢ stekao znacajnu popularnost
i prepoznatljivost medu nautickim entuzijastima i posjetiteljima, a postotak ispitanika koji
planira posjetiti sajam u buduénosti upucuje na potencijal za daljnji rast i povecanje
posjecenosti sajma. To znaci da Biograd Boat Show ima priliku privuéi nove posjetitelje i

dalje $iriti svoj utjecaj.

Nakon eliminacije ispitanika koji nisu relevantni za ovo istraZivanje, odnosno nisu nikad
posjetili niti jedan nautic¢ki sajam, ukljucujuéi 1 Biograd Boat Show, ostao nam je broj od 91
ispitanika koji su mogli dati relevantna misSljenja o utjecaju nautiCkog sajma Biograd Boat
Show na popularnost grada Biograda na Moru kao turistiCke destinacije. Od njih 91 koji su
nastavili ispunjavati anketni upitnik jer su bili relevantni za uzimanje podataka, na pitanje
koliko su puta posjetili nauticki sajam Biograd Boat Show 52,7 % ispitanika odgovorilo je
kako ga je posjetilo 1-2 puta, 19,8 % sajam je posjetilo 3-5 puta, 14,3 % ispitanika sajam
posjecuje prvi put, a 13 % ispitanika bilo je na sajmu Cak viSe od 5 puta. Velik postotak
ispitanika koji su posjetili sajam vise od jednom (52,7 % za 1-2 puta i dodatnih 19,8 % za 3-5
puta) ukazuje na kontinuirano povjerenje i interes za Biograd Boat Show. To sugerira da su se
ti posijetitelji vratili viSe puta zbog pozitivnog iskustva i zanimanja za dogadaj. Ispitanici koji
su posjetili sajam cak viSe od 5 puta ¢ine znacajan udio od 13 % (Grafikon 3). To moze
ukazivati na to da sajam nudi dovoljno raznovrsnosti i sadrzaja kako bi opravdao visekratne
posjete jer ¢injenica da se ljudi vracaju viSe puta ukazuje na to da su zadovoljni iskustvom s

prethodnih posjeta.

Grafikon 3: Broj posjeta nautickom sajmu

Koliko ste puta posjetili nauticki sajam Biograd Boat Show?
14.30%

%

= Prvi put posje¢ujem = 1-2puta 3-5puta = ViSeod 5 puta
Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom
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Nadalje, 45,1 % ispitanika kod posjeta sajmu obi¢no provodi 2-3 dana u Biogradu na Moru.
Ovo sugerira da je Biograd Boat Show cesto dio veceg putovanja ili produzenog vikenda za
posjetitelje.28,6 % u Biogradu provodi 4-7 dana, a ¢ak 16,5 % ispitanika u Biogradu se
zadrzava vise od 7, odnosno tjedan, dana. Ispitanici koji ostaju vise od 7 dana daju jasnu
indikaciju da neki posjetitelji vide Biograd na Moru kao cjelovitu destinaciju koju zele
istraziti temeljito. Samo 9,9 % ispitanika dolazi isklju¢ivo na sajam i u Biogradu provodi
samo taj jedan dan. Ovi posjetitelji su vjerojatno fokusirani na sajam i nemaju namjeru

produljiti boravak u gradu.

95,6 % ispitanika uz posjet sajmu u ostalo slobodno vrijeme koje provode u Biogradu na
Moru, a s obzirom na to da se iz prethodnog pitanja moze uociti kako se ispitanici zapravo u
Biogradu zadrzavaju duze od trajanja sajma slobodnog vremena imaju dosta, posjeCuje i
ostale lokalne atrakcije koje grad Biograd na Moru nudi. Kao §to je spominjano kroz cijeli
diplomski rad Biograd na Moru zapravo ima Sirok spektar popratnih aktivnosti koje 1 prema

provedenom istrazivanju uvelike privlace posjetitelje sajma.

73,6 % ispitanika ve¢ je imalo pozitivnu sliku o Biogradu na Moru kao turistickoj destinaciji 1
prije posjeta sajmu, medutim ¢ak 23,1 % ispitanika imalo je neutralnu. Ovo sugerira da je
Biograd na Moru ve¢ imao dobar ugled i prepoznatljivost medu velikim brojem ispitanika. 2
% ispitanika imalo je negativnu sliku o gradu Biogradu na Moru kao turisti¢koj destinaciji, a

1 % ispitanika za Biograd na Moru nije niti znao u tom smislu.

Posjet sajmu na miSljenje 75,8 % ispitanika utjecao je znacajno pozitivno u kontekstu
Biograda na Moru kao turisticke destinacije, posjet sajmu ostavio je na 20,9 % ispitanika
blago pozitivan dojam, §to ukupno pokazuje kako je posjet sajmu pozitivho utjecao na
misljenje ¢ak 96,7 % ispitanika (Grafikon 4). Rezultati jasno ukazuju na snaZan utjecaj
stvarnog iskustva sajma na dojam o destinaciji. Ovo pokazuje da je Biograd Boat Show
uspjesno iskoristio svoj potencijal kao dogadaj koji ne samo §to promovira nautiku, ve¢ i
pozitivno oblikuje dojam o samom gradu. Visok postotak pozitivnih utjecaja potvrduje da je
organizacija Biograd Boat Showa i povezane promocije uspjeSno pridonijela kreiranju
pozitivnog dojma o destinaciji. To moze potaknuti organizatore da nastave razvijati i

unaprjedivati svoju strategiju. Ovi rezultati ukazuju na mo¢ Biograd Boat Showa kao
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katalizatora za pozitivno mijenjanje percepcije o Biogradu na Moru te potvrduju vrijednost

odrzavanja i unaprjedenja ovakvih nautickih dogadaja.

Grafikon 4: Misljenje ispitanika o Biogradu na Moru kao destinaciji nakon posjeta sajmu

Na temelju vaseg iskustva, kako je Biograd Boat Show utjecao na
vase misljenje o gradu Biogradu na Moru?
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® Znacajno pozitivno  m Blago pozitivho Nije imao utjecaja ® Negativno = Ne znam / Nemam misljenje

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

93,4 % ispitanika, vodeno svojim iskustvom, smatra kako je Biograd Boat Show doprinio
povecanju turistickog interesa za grad Biograd na Moru, samo 1 % ispitanika smatra da nije, a
5,5 % ispitanika nije sigurno. Velik postotak (93,4 %) ispitanika koji smatraju da je sajam
doprinio povec¢anju turistickog interesa jasno ukazuje na to da je Biograd Boat Show uspjesno
pozicioniran kao dogadaj koji ne samo promovira nautiku, ve¢ i doprinosi Sirem turistickom
interesu za destinaciju. S obzirom na da je samo 1 % ispitanika izrazilo miSljenje da sajam
nije doprinio povecanju turistickog interesa, to ukazuje na relativno malu skupinu skeptika.
Ovo sugerira da veéina posjetitelja percipira sajam kao pozitivan ¢imbenik za turizam
Biograda na Moru. Ukupni rezultati sugeriraju da Biograd Boat Show znacajno doprinosi
povecanju turistickog interesa za Biograd na Moru te da je percepcija vecine posjetitelja jasno

pozitivna u vezi s utjecajem sajma na destinaciju.

Ocjena cjelokupnog dojma Biograd Boat Showa kod 4,4 % ispitanika bila je trojka, kod 29,7
% ispitanika Cetvorka, a kod ¢ak 65,9 % ispitanika petica (Grafikon 5). Visoka ocjena
doprinosi reputaciji Biograd Boat Showa 1 potice veci interes buducih posjetitelja te zahtjeva
dodatne napore kako bi se zadrzala ili povecala ta razina zadovoljstva. Izostanak negativnih
ocjena (ocjena manja od trojke) sugerira da Biograd Boat Show ima vrlo pozitivan dojam
medu posjetiteljima, a da problematicni aspekti, ako ih ima, nisu bili dovoljno izrazeni kako
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bi rezultirali niskim ocjenama. Eventualne sugestije koje su ispitanici dali organizatorima su:
uvesti radionice u kojima sudjeluju i posjetitelji, fokusirati se dodatno na odrzivost, dodati jos§
informacijskih pultova i1 uvesti online prisutnost, dodatno unaprjedenje B2B susreta, ankete za
povratne informacije od poslovnih posjetitelja, bolja promocija i marketing, spoj s prosloséu
grada Biograda, uvodenje sajma i u predsezoni i slicno. Ovi prijedlozi ukazuju na potencijal
za unapredenje nautiCkog sajma Biograd Boat Show i istovremeno doprinose jacanju
turisticke atraktivnosti destinacije Biograd na Moru. Ova kombinacija moZe rezultirati
povecanjem broja posjetitelja, poboljSanim iskustvom za goste te pozitivnim utjecajem na

lokalnu ekonomiju 1 odrZivi razvoj turizma.

Grafikon 5: Ocijene ispitanika za Biograd Boat Show
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Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

95,6 % ispitanika smatra kako je Biograd Boat Show potaknuo gospodarski razvoj grada
Biograda na Moru. Visok postotak pozitivnog miSljenja o utjecaju sajma na gospodarski
razvoj jasno sugerira da vecina posjetitelja prepoznaje sajam kao pozitivan Cimbenik u
poticanju ekonomske aktivnosti u Biogradu na Moru. Povecani gospodarski razvoj moze
potaknuti razvoj novih segmenata turisticke ponude, Sirenje sadrzaja i atrakcija te privlacenje
raznolikijih skupina posjetitelja. Ovaj visoki postotak pozitivnog misljenja takoder ukazuje na
potencijalno povecanje prepoznatljivosti Biograd Boat Showa kao dogadaja koji ne samo da
privlaci nauticke entuzijaste, ve¢ i1 poti¢e gospodarsku korist za destinaciju. U konacnici, ovi
rezultati sugeriraju da Biograd Boat Show ima snaZan utjecaj na gospodarski razvoj Biograda

na Moru i da se percipira kao vazan generator ekonomske aktivnosti i rasta u destinaciji.

97,8 % ispitanika vratilo bi se u grad Biograd na Moru u buduénosti, a na idu¢em pitanju dali
47



su 1 nekoliko razloga zaSto. Svega 2,2 % ispitanika odgovorilo je kako se u Biograd na Moru
vise ne bi vracali. Neki od navedenih razloga zasSto bi se ispitanici vratili u Biograd na Moru
su: predivan grad s puno zanimljivih sadrzaja ukljucujuéi Biograd Boat Show, djeci se jako
svida Biograd na Moru, vrlo dobra poslovna suradnja i organizacija Biograd Boat Showa i
lijep grad za ljetovanje, prekrasan grad s prekrasnim plazama i atrakcijama, pozitivno
iskustvo koje ispitanici zele ponoviti, ljubazni domacini, lijepa obala, dobra organizacija Boat
Showa, vrlo zanimljiva manifestacija sa super popratnim sadrzajem i slicno. U odgovorima

ispitanika o¢ituju se sve prednosti i ljepote Biograda na Moru.

5.4. Testiranje hipoteza empirijskog istrazivanja ,,Utjecaj
nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada
Biograda na Moru kao turistiCke destinacije*

Nakon detaljne analize rezultata provedenog empirijskog istrazivanja moze se zakljuciti kako
su sve postavljene pomoc¢ne hipoteze potvrdene, Sto dovodi do zakljucka kako je potvrdena i
glavna hipoteza, odnosno HO: ,Biograd Boat Show ima pozitivan utjecaj na popularnost

grada Biograda na Moru kao turisti¢ke destinacije.

Naime, prva pomoc¢na hipoteza glasi,Posjetitelji nautickog sajma Biograd Boat Show
znacajno istrazuju i posje¢uju druge turistiCke atrakcije u Biogradu na Moru“. Nakon
provedenog istrazivanja, u tablici 2 vidi se kako je na pitanju ,,Jeste li posjetili neku od
lokalnih atrakcija ili restorana u Biogradu na Moru tijekom vaseg posjeta nautickom sajmu?
(npr. nacionalni parkovi, muzeji, plaze, itd.)* bilo 95,6 % (Tablica 2) pozitivnih odgovora §to
dovodi do zakljucka da postoji potvrda za prvu pomo¢nu hipotezu. Ispitanici su u visokom
postotku potvrdili da su posjetili lokalne atrakcije ili restorane u Biogradu na Moru tijekom
svog posjeta nautiCkom sajmu Biograd Boat Show. Ovaj rezultat ukazuje na znacajno
istrazivanje 1 posje¢ivanje drugih turisti¢kih atrakcija izvan trajanja sajma medu posjetiteljima
sajma. Ova potvrda vaZna je jer sugerira da nauticki sajam Biograd Boat Show ima §iri utjecaj
na turisticku aktivnost u gradu Biogradu na Moru. Posjetitelji nisu samo koncentrirani na

sajam, ve¢ koriste priliku da istraZe i doZive druge turisticke sadrzaje koje destinacija nudi.

Tablica 2:Da li posjetitelji Biograd Boat Showa posjecuju i lokalne atrakcije u Biogradu na
Moru?

Odgovor Broj ispitanika Postotak ispitanika
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DA 87 95,6%

NE 4 4,4%

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

Zatim, druga pomoc¢na hipoteza glasi: ,,Sudjelovanje posjetitelja na Biograd Boat Showu
pozitivno utjeCe na njihovu namjeru da posjete grad Biograd na Moru u buduénosti. Nakon
analize i u tablici 3 moze se vidjeti kako je hipoteza potvrdena zato §to je na pitanje ,,Biste li
se vratili u Biograd na Moru u buducnosti? bilo ¢ak 97,8 % pozitivnih odgovora Sto sugerira
da postoji podrska za vasu drugu pomoc¢nu hipotezu. Analiza rezultata pokazuje da je velik
broj posjetitelja izrazio pozitivnu namjeru da se vrati u grad Biograd na Moru u buducnosti.
Ova visoka stopa pozitivnih odgovora ukazuje na to da sudjelovanje na Biograd Boat Showu

ima znacajan pozitivan utjecaj na namjeru posjetitelja da ponovno posjete destinaciju.

Tablica 3:Namjeravaju li se posjetitelji Biograd Boat Showa vratiti u Biograd na Moru u
buducnosti?

Odgovor Broj ispitanika Postotak ispitanika

DA 89 97,8%

NE 2 2,2%

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

Posljednja, tre¢a pomoc¢na hipoteza glasi: ,,Sudjelovanje posjetitelja na Biograd Boat Showu
povezano je s njihovim produzenjem boravka u gradu Biogradu na Moru izvan trajanja
sajma“. S obzirom na ¢injenicu kako je na pitanje u anketnom upitniku ,,Koliko dana obi¢no
provodite u Biogradu na Moru tijekom posjeta nautiCkom sajmu?*“ 45,1 % ispitanika
odgovorilo da provodi 2-3 dana, dok je ¢ak 28,6 % ispitanika odgovorilo da u Biogradu
provodi 3-5 dana, a 16,5 % provodi u destinaciji ¢ak vise od 7 dana (Tablica 4). Analiza
rezultata pokazuje da znacajan postotak posjetitelja produZuje svoj boravak u gradu Biogradu
na Moru izvan trajanja nautickog sajma Biograd Boat Show. To ukazuje na to da posjetitelji
ne dolaze samo radi sajma, ve¢ su skloni istraZzivanju i uzivanju u destinaciji duze vrijeme.
Ovaj fenomen ima potencijalne pozitivne ucinke na lokalnu ekonomiju, turisticku ponudu 1
odrzivost destinacije. Produzeni boravak omogucuje veéi priliv prihoda za ugostiteljske
objekte, smjesStajne kapacitete, lokalne trgovine i druge usluge. Takoder, povecava
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mogucnosti za bolje upoznavanje destinacije, interakciju s lokalnim zajednicama i1 dozivljaj

autenticne atmosfere grada.

Tablica 4. Koliko dana obicno ispitanici provode u Biogradu na Moru prilikom posjeta

sajmu?
Odgovor Broj ispitanika Postotak ispitanika
1 dan 9 9,9%
2-3 dana 41 45,1%
4-7 dana 26 28,6%
ViSe od 7 dana 15 16,5%

Izvor: Izrada autora na temelju podataka prikupljenih anketnim upitnikom

Rezultati istrazivanja snazno podupiru sve tri pomoc¢ne hipoteze. Posjetitelji nautickog sajma
Biograd Boat Show znacajno istrazuju i1 posjec¢uju druge turisticke atrakcije u Biogradu na
Moru izvan trajanja sajma. Takoder, sudjelovanje posjetitelja na sajmu pozitivno utjeCe na
njihovu namjeru da posjete grad Biograd na Moru u buducénosti, a takoder na produzenje
njihovog boravka u gradu izvan trajanja sajma. Ovi rezultati upucuju na to da nauticki sajam
Biograd Boat Show ima dubok i sveobuhvatan pozitivan utjecaj na turisticku destinaciju
Biograd na Moru. Sudionici sajma ne samo da dolaze radi samog dogadaja, ve¢ 1 koriste
priliku da istraze i dozive druge turisticke atrakcije u gradu. Osim toga, sajam potice njihovu
namjeru za budu¢im posjetom i produzenjem boravka, ukazuju¢i na dugorocni utjecaj sajma
na turisticku aktivnost i privlatnost grada. S obzirom na snaznu potporu svim pomo¢nim
hipotezama, logi¢no je zakljuciti da nauti¢ki sajam Biograd Boat Show pozitivno utjee na
popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije ¢ime je potvrdena i glavna

hipoteza.
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6. Zakljucak

Nauticki sajmovi, ¢iji je primjer i Biograd Boat Show, imaju vrlo veliki znacaj u turistickoj]
ponudi Republike Hrvatske. Ova dogadanja igraju klju¢nu ulogu u jacanju ugleda Hrvatske
kao pomorske destinacije i znacajno doprinose njezinoj turisti¢koj industriji. Biograd Boat
Show, kao reprezentativan primjer, prikazuje bogato pomorsko nasljede zemlje, impresivnu
flotu plovila i raznoliku ponudu usluga vezanih uz nautiku i jahte. Privlace¢i domace i
medunarodne sudionike, sajmovi nautike poput Biograd Boat Showa poticu gospodarski rast
kroz povecanje prihoda od turizma, prilike za zaposljavanje 1 poslovna partnerstva unutar
pomorskog sektora. Ova dogadanja pruzaju platformu za hrvatske tvrtke da izloZe svoje
pomorske proizvode i usluge, jacaju¢i lokalne industrije i poticuc¢i inovacije. Takvi nauticki
sajmovi znacajno doprinose lokalnom i nacionalnom gospodarstvu. Privlace raznolik raspon
sudionika, od proizvodaca i dobavljaca plovila do pruzatelja usluga 1 turista. Priljev
posjetitelja dovodi do povecane potroSnje na smjestaj, restorane, prijevoz 1 druge povezane
usluge. Time se stvaraju izravne i neizravne ekonomske Kkoristi, podupiru¢i poduzeca i
sredstva za zivot u regiji. Oni takoder pruzaju Hrvatskoj medunarodnu platformu za izlaganje
svog pomorskog potencijala. Prisutnost lokalnih 1 globalnih sudionika potice mogucnosti
umrezavanja 1 poslovne suradnje, a takva izlozenost povecava ugled zemlje kao sredista
pomorskih aktivnosti, privlace¢i ulaganja, partnerstva i dugorone odnose s medunarodnim
dionicima. Takvi dogadaji takoder isticu veliku obalu zemlje, slikovite otoke 1 kristalno ¢isto
more — a sve su to glavne atrakcije za pomorske putnike. Izlazuéi razli¢ita plovila, opremu i
usluge, ovi sajmovi u¢inkovito reklamiraju Republiku Hrvatsku kao vrhunsku destinaciju za
ljubitelje jedrenja i opcenito nautike. Stovise, nautiGki sajmovi stvaraju jedinstvenu
iskustvenu ponudu za turiste, omogucuju¢i im da istraze najnovije tehnologije plovidbe,
pribora 1 plovila. Interaktivna priroda ovih sajmova ukljucuje posjetitelje na nezaboravan
nacin, podizu¢i njihov ukupni doZivljaj odmora 1 ostavljajuci trajan dojam. StrateSki polozaj
Hrvatske na Jadranskom moru, s dobro razvijenom infrastrukturom i politikama podrske,
pozicionira je kao idealnu destinaciju za ljubitelje brodova i pomorske putnike. Biograd Boat
Show primjer je kako ovakvi dogadaji doprinose diverzifikaciji turistickog sektora,
produzujuéi turistiCku sezonu izvan tradicionalnih ljetnih mjeseci i promicuci prakse odrzivog

turizma.

Zaklju€no, nauticki sajmovi, pa tako i Biograd Boat Show, klju¢na su sastavnica turisticke
ponude Republike Hrvatske. Oni utjelovljuju pomorsku kulturu zemlje, poticu gospodarski
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rast, poboljSavaju iskustvo posjetitelja i promoviraju Hrvatsku kao vrhunsku destinaciju za
nauticki turizam. Kako se ovi dogadaji nastavljaju razvijati i zaokupljaju mastu putnika,
nedvojbeno ¢e igrati kljuénu ulogu u oblikovanju hrvatskog turistickog krajolika i u godinama
koje dolaze.
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Zivotopis

Osobni podaci

Ime i prezime: Dora Jeli¢

Datum i mjesto rodenja: 17. rujna 1997. godine, Zagreb
Adresa prebivalista: Mirnovecka cesta 11, 10 430 Samobor
Broj mobitela: 0992758448

E-mail: djelicl@net.efzg.hr

Radno iskustvo

Zanimanje ili radno mjesto: Djelatnik u putni¢koj agenciji
Trajanje: lipanj 2019. godine — listopad 2019. godine
Naziv poslodavca: Obrt za turizam Val - tours, Biograd na Moru

Zanimanje ili radno mjesto: Djelatnik na recepciji hotela
Trajanje: lipanj 2021. godine — studeni 2021. godine

Naziv poslodavca: Ilirija d.d., Biograd na Moru

Zanimanje ili radno mjesto: Poslovna tajnica u odvjetnickom uredu
Trajanje: lipanj 2022. godine —

Naziv poslodavca: Odvjetnic¢ki ured Larisa Radovi¢, Biograd na Moru
Obrazovanje i osposobljavanje
Osnovno: 2013. —2016. XI. gimnazija Zagreb, op¢a gimnazija

2016. - Ekonomski fakultet Sveudilista u Zagrebu, Integrirani preddiplomski i diplomski

sveucili$ni studij Poslovne ekonomije, smjer: Turizam.

Vjestine 1 kompetencije: dobro poznavanje engleskog jezika u govoru i pismu te pasivno
znanje njemackog i Spanjolskog jezika, svakodnevno i aktivno koriStenje racunalom (MS

Office, Internet, E-visitor, Booking - ekstranet).
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Prilog 1: Anketni upitnik na temu ,, Utjecaj nautickog sajma Biograd Boat Show na popularnost grada Biograda na Moru
kao turisticke destinacije

UTJECAJ NAUTICKOG SAJMA BIOGRAD A
BOAT SHOW NA POPULARNOST GRADA
BIOGRADA NA MORU KAO TURISTICKE
DESTINACIJE

Nautiéki sajmavi igraju vaznu ulogu u promociji nautickog turizma u Republici Hrvatskoj te ujedno predstavljaju
priliku za promociju hrvatske turistiéke ponude. Cilj ovog istrazivanja je utvrditi znaéaj koji nauticki sajam
Biograd Boat Show ima na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije.

>

nauti¢kim sajmom Biograd Boat Show.

Koji je Vas spol? *
Muski
Zenski

Ne Zelim odgovoriti

Koja je Vasa dobna skupina? *
Mladi od 18 godina
18-24 godine
25-34 godine
35-44 godine
45-54 godine
55-64 godine

Stariji od 65 godina

Posjecéujete li Jadransku obalu? *

Da

Ne
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Kada najéescée posjecujete Jadransku obalu? *

U sezoni

U predsezoni

U postsezoni
Tijekom cijele godine

Me posjecujemn Jadransku obalu

Jeste li upoznati s pojmom nauticki sajam / boat show? *

Da

Ne
S postojanjem kojih od navedenih nautickih sajmova ste upoznati? *

Biograd Boat Show
Croatia Boat Show
Rijeka Boat Show
Zagreb Boat Shov

Nisam upoznat/a s navedenim nautiékim sajmovima

Jeste |i ikada posjetili neki nauti¢ki sajam? *
Da

Me

Jeste li ikada posjetili nauticki sajam Biograd Boat Show? *

Da

Me
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Koliko ste puta posjetili nauti¢ki sajam Biograd Boat Show? *
Prvi put posjecujem
1-2 puta
3-5 puta

Vise od 5 puta

Koliko dana obiéno provodite u Biogradu na Moru tijekom posjeta nautickom sajmu? *

1 dan
2-3 dana
4-7 dana

Vise od 7 dana

Jeste li posjetili neku od lokalnih atrakcija ili restorana u Biogradu na Moru tijekom vaseg *

posjeta nautickom sajmu? (npr. nacionalni parkovi, muzeji, plaze, itd.)

Da

MNe

Kakva je bila vaga opcéenita percepcija grada Biograda na Moru kao turisticke destinacije prije

nego sto ste posjetili nauticki sajam Biograd Boat Show?

Pozitivha
MNeutralna
Megativna

Nisam znao/la za Biograd na Moru kao turistiéku destinaciju

*
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Na temelju vaseq iskustva, kako je Biograd Boat Show utjecao na vase misljenje o gradu *

Biogradu na Moru?
Znacajno pozitivno
Blago pozitivno
Nije imalo utjecaja
Negativno

Ne znam / Nemam misljenje

Smatrate li da je nautic¢ki sajam Biograd Boat Show doprinio povecanju turistickog interesaza ™

grad Biograd na Moru?

Da
Ne

Nisam siguran/a

Kako biste ocijenili ukupni doZivljaj nautickog sajma Biograd Boat Show? *

MNedoveljno O O O O O lzvrsno

Koje biste eventualne sugestije ili prijedloge dali organizatorima nauti¢kog sajma Biograd Boat *
Show kako bi poboljsali njegov utjecaj na popularnost grada Biograda na Moru kao turisticke
destinacije?

Tekst dugog odgovora

Smatrate li da je Biograd Boat Show poticao gospodarski razvoj grada Biograda na Moru? *

Da

Ne
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Biste li se vratili u Biograd na Moru u buducnosti? *

Da

MNe

Ako da, molimo navedite razlog: *

Tekst dugog odgovora
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