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Svrha rada jdila otkriti ]| Q D p H Q M Hkotd [ lpepdniG rharke gradikonkretnije marke

grada ZagrebaSUEDQH LNRQH pL Qiarkedviakbbh ¢tadlaiiRadap dutodd glavnih
UDJ]ORJD SRVMHWH RGUHYRQRJIVWAX{DBEVYWYRNROHAMHOMWID XUE
NRML LPDMX XWMHFDMD QD NUHLUDQMH LPLGAaD L LGHQWL
JUDGD 8QDWRp WRPH MDBHUHLSRIVMHEXWHWR YHUO LK MH SR
GRGDWQLP VDGUADMLPD SRSXW UD]OLpLWELIKn&RavilenD QM D L
QDpLQ NRPXQLFLUDWL X SURPRWLYQLP DNWLYQRVWLPD JUI

,VWUDALYDQMH MH SURYHGHQR pravilihl il Bréylethro D]DN B S D YWRWI
XUEDQLK LNRQD L PDUNH JUrbeteskil izv@as HahRs$k@n beDJebL p LW L |
stranice WXULVWLpNH ]DMHGOQL FBI] D UDHE IREXKYDUDOD nSURYRYH
temeliu DVRFLMDFLMD QD SRMIDRG B =IDIRHHEDW RYWESRPRU PHQV
=DGQMD ID]D VH VDVWRMDOD RG s8 U RI\RYHQ MPLeKiBsEN. RM N LK.
URYHQL X JUDGX =DJUHEX NDNR EL VH RWNULOH QDMYDA&QL

,VWUDALYDQMH Ba hratl 2885 YnayuelRiProj urbanih ikona, posebice one iz
SUHGJOREDOQRJ UD]JGREOMD ,VWUDALYDQMHP MH WDNRVH!
potencijalu pogledu urbanih ikon@vo je prvirad koji MH LV W U D a ulygd RrbeniR WN U L R
ikona grada Zagreba

.OMXpQH rddrkd Hypada, urbane ikoneypravljanje markom grada, kvalitativho
LVWUDALYDQMH



SUMMARY

The purpose of 1B work is to discover thaneaningof urban icons in the creation afcity
brand,more specifially the city brand oZagreb. Urban iconareimportant elements of the
brandfor every city and are one of the main reasons for visiting a particular ttmaagton
They are elements dhe urban environment thabfluence the creation of the image and
identity of the city, and thus the creation of the city's brand itSiel¥ertheless, they cannot
attract tourist®n their own but need to be combined with additionahtentsuch as diffenet
events or stories abouhe icons and communicate them in a proper way in the city's

promotional activities.

Research has been conducted in several phasesfirst phaseconsisted ofa detailed
overview of the articles on the topic of urban icons etybrandng along with an overview

of various internet sources with emphasis on the Web pages of the touriss Bbalek
selected cities mentioned in the workhe second phase includadesearh based on the
associationgo the term"Zagrebattraction$ with the help of mental maps. The last phase
consisted of conductin@6 in-depth interviews with respondentgo live or were born in
Zagrebwith an intentiorto discover the most important urb@onsin Zagreb.

The survey confirmed that the city of Zagreb has a large number of urban icons, especially
those from the prglobal period.lt was also concludedhat Zagreb still has untapped
potential in terms of urban icons. This is the first papeanvestigate and discover the role of

urban icons of the city of Zagreb.

Key words: city brand urban iconsgity brand management, qualitative research
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1. UVOD

1.1. 3UHGPHW FLOMHYL L SUREOHP LVWUDALYDQMD

SUHGPHW GLSORPVNRJ UDGD VX XUEDQH LNRQH X UD]YRMN
urbanih ikona u razvoju marke gradagrebaU SRGUXpMX XSUDYOMDQMD PDlI
SRVWRML LVWUDALYDQMH XUEDQLK LNRQD X +tUYDWVNRM |
PLPEHQLN X NUHLUDQMX PDUNH JUDGD WH WXULVWLpPNRJ
XUEDQRJ RNROLAD ] ptrad dieméBiRkejHipedstdavljdju vizualne simbole
YDAQH X NUHLUDQMX VWUDWHJILMH PDUNH JUDGD ,VWUD?:
(2016.). OXUDWRZVNL LK VPDWUD YDaQLP HOHPHQWLPL
strategija markeJUDGD D SRVHELFH NRG WUDQVIRUPDFLMH LPLG
upozorava da je globalizacija dovela do pojave velikih dilema vezanih uz suvremene urbane
LNRQH NUHLUDQH QDNRQ NRMH VH JUDGH Qo VWDQGI
EH] SRYH]QLFH V ORNDOQLP NRQWHNVWRP SD ]JERJ WRJD
ORNDOQR VWDQRYQLAWYR 2Q ]JDWR GLMHOL XUEDQH LNRQ
NRMH XNOMXpXMX SDUNRYH SHULYRMH LpreQ960Sgddin@)JORED C

te suvremene urbane ikone.
1.2. lzvori i metode prikupljanja podataka

8 UDGX VX NRULAWHQL SU LpobetakalSekundaini x\@redd prikuplierdiy R U L
LVWUDALY D QM H PeoliBkuvpdtR@uRKkeja seterd¢liia znansV Y H Gahdmdp te
ZHE L]YRULPD SQRERMDOL [DEDMQMIRIGREAPRBLWHPH LVWUDALYDQ

Primarni podaci su prikuplienii W U D énlLuydDeQdijeld. Prvi jelio obuhvatiopregled web
VWUDQLFD L GUXAWYHQLK PUH&D 7XULVWLPANHL]DMNH&EQL|
promotivnih materijala (letkka E U®& deXkarte grada) dobiveni RG VWUDQH 7XULV!'
IDMHGQLFH NDNR EL VH XWYUGLO BagkBRaZatiR MUHN R UX 8 W BIQH
mentalne mape kao osnovipomagab pri dobivanjuuvida u asocijacije a urbane ikone

grada ZagrebaNakon toga, su provededubinski intervju, N R U L & \Wdtugiivkkifranog
anketnogupitnika i vizualnih pomagala fptografija odabranih urbanih ikona), s ciljem
dobivanjadubljeg uvida i P L 4 O M gr@dyl Drbd&im ikonamai njihovoj Y D a QR Yrid



Zagreb Uzorakje obuhvatio 16 LVSLWDQLND UD]JOLPpLWLK GREQLK VNXSL
RG GR JRGLQD UD]J]OLpLWRJ PMHVWD WUHQXWQRJ ER
ALYMHOL LOL SRVMHWLOL *UDG =DJUHE

1.3. 6D G U &imktura rada

Rad je podijeljen yet poglavlja Nakon uvoda, gorijski dio rada bavi se problematikom
marke grada, povijesnim pregledom razvoja marke grada, kreiranjem marke grada te

izazovima u upravljanju markom grada.

8 WUHUHP SRJODY @djax whaihRkBnd, v&© MialilDikona tgihova uloga u
kreiranju identiteta gradaNa kraju poglavlja prikazuuse|[ DEUDQL SULPMHUL NRULA
ikona u izgradnji marke grada.

8 PHWY UW R P prikd&zdr® BuY @2dltéti provedenilh V W U B &lroz OLRitiwanja o
PLAOMHQMLPD VWD Q RaYgpad& Ragtebla GatbaiSrR Ykivheinve, Lawidido sk
utvrditi koje urbane ikone PDMX QDMYHUOX r8aRg jdaRRagwbate koje

potencijalnonisu u svijestpovezane s markograda Zagreba



2. UPRAVLJANJE MARKOM GRADA

21. 3IRMPRYQR RGUHYHQMH PDUNH JUDGD

U dostupnoj literaturio marki grada navodi se kako ona ingtjecajna SR W U RréaD p H
pozitivhe percepcije oproizvodima i uslugama povezanim ten gradom® (American

Marketing Association Dictionarn2019. Prema De Chenatonyju i Rileyju (1998.), definicije
PDUNH X OLWHUDWXUL JOHGDMX VH L] UD]OLpLWLK SH
SHUVSHNWLYD SUHGODaX o8dhi Madstfib ¥ NNDR MRMWRIEQ P B Q HWU L
YULMHGQRVW SURL]JYRGLPD LOL XVOXJDPD Drij@RotURADpPL
.UHLUDQMH PDUNH VH RGYLMD V MHGQH VWUDQH NUR] DNV
SHUFHSFLML SRWUR&DpD ODUND SRVWDMH SRYH]QLFD L]P
SURL]YRyDpD 6LPRHV L 'LEE W kr&zHmidjD eRelied PDUN
vrijednosti, vjerovanja, komunikaciju, kulturu i cjelokupni dizajn. Van Riel i Balmer (1997.)
WYUGH GD LIJUDADYDQMH NRUSRUDWLYQRJ LGHQWLWHWD F
diferencijaciji organizacije u odnosu narkurenciju. Ako promatramo marku sa strane
SRWURADpPD %HQQHWW ND&H NDNR MH LPLGa& PDUNH ¢
ROQR aWR RQL YMHUXMX R PDUNL QMLKRYD PLAOMHQMD RV

Postoji razlikaiZ HYyX LGHQWLWHWDBHQWLWEHL JUDREOGAa JUDGD VX ]
PDUNH JUDGD DOL VYDNL R @depthet (€ng). Mantity)\jeYuRudries] b p H Q M H
RELOMHAMD RSLSOMLYLK L QHRSLSOMLYLK NRMD pLQH SR
na koji se poné D SURL]J]YRG PDUND L LOL SRGX]JHUH QDVWRML
WU&LAWX SUHPD VYLP ]D Ligewitéturtaike (erdyibtaRd MentityoBidaN L P D

VH QD MHGLQVWYHQL VNXS DVRFLMDFLMD NRRIGUASY D WILLWAH
(2JUHWLO '"RAHQUrd L2011, str. 235).Lynch (1960.)definiraidentitet grada kao

PMHUX X NRMRM RVRED PRaAH SUHSR]QDWL LOL SULVMHWL\
=QDpL LGHQWLWHW MH |]DSUDYR UD]JOLND NRMD MH RpPpLWD
umovima ljudi koji to mjesto vide po prvi put. ldentitet je univerzalan te svaki grad ima svoj
YODVWLWL LGHQWLWHW NR ML ogubit/datvhR iMegaiv@a.V OLND L VM

SUHPD .ODLUX LPLOYRMHPNRULMHQH YXpH LjmagpWaAVQRNRJ
]QDpL \APULMNEEngl.image MH QDpLQ QD NRML MDYQRVW SHUFLS
proizvode (marke)On jepercepciaRELOMHAMD RSLSOMLYLK L QHRSLSOI
SURL]JYRG PDUNX SRGX]J]HUH SURGDYDRQLFX RVREX LGH

3



VLWXDFLMX LWG 7R MH VSR]QDMQ@D VOLND NRMX SRMHGL(
svojjh staY RYD L PLAOMHQMD WH SUHGRGAEE VRH{EWBBVWLQ L'TR REQ C
u 3UHYUrdlLaw11, str.236¢. ,PLG& X PDUNHWLQJX SUHGVWDYOMD HP
VOLNX NRMX R QHNRP REMHNWX LPD VXEMHNWavQ/® RVQRY
SUHGRGAEL L PLAOMHQMD *UJLU 2YDNYR WXPDpPHQ
SURALUXMH L GHILQLUD JD NDR AVSR]QDMQX VOLNX R SRG>
koju pojedinac oblikuje na temelju cjelokupnog prethodnog iskbstv VWDYD PLAOMH:
SUHGRGAEL NRMH VX YL&H LOL PDQMH, XIV@iEidsersastsji VD VWY
RG XUEDQLK HOHPHQDWD SRSXW JQDpDMQLK JUDYHYLQD M
.DGD LPLGa JUDGD S sRig@ewidkee®DGID SPMIRAHPR SULPLMHWL)
GDQDaAQMWQYRILMBHPBIGRYL QDVWRMH UHNODPLIOU8WhisliX] SRPR
QD JUDYHYLQH RGQRVQR XUEDQH LNRQH

Prema Muge et al. (2012PDUND JUDGD WHPHOML VH QD WUL JODY(
MHGLQVWY HQ R VKavdratDsX(2086Q\WULH QIR Bhétdo svaki grad ima u cilju
NUHLUDWL PDUNX JUDGD NDNR HEI99%)\WDMIDLAR sV YrieMa LP LG &
SURL]YRGHWMWHWL L YULMHGQRVRVIO P&RDLAIWKDRL B/ULRG LY BE
Prema Ashworth2001.)jedan od ciljevaupravljanja markongrada je otkriti jedinstvenost,

dakle element kojipLQL WDM JUD G5 9 RYBdEAMIIFPE L WD QM gratlelRé G 4D
spominje u ranim Kotlerovim radovima, no marketorgdaje i dalje percipiran poput alata

za efektivniju promociju proizvoda i usluga te atrakcija destinacije, a ne kao alat za
cjelokupnu promocijud HO MHRIRZJA D L O Lgrddd S)RWIDNIL WiDg@adh RO®AN aD Y D
SURL]YRYDpLRurdH, aviodif Y R] G R P D U L K{/AhbadR, 2DYR)Eré&na

Aakeru (1996.) svaki proizvod definiran je identitetom marke, diferencijacijom marke i
RVREQR&a&UX PDUNH 7R QLVX ]DVHEQL DWULEXWL YHUO YDUL
perspektiva. Kreiranje iditeta narke, ili temeljnog identitetge, sam po sebiinstrument
diferencijacije jednog proizvoda od drugog i pozicioniranja marke u odnosu na konkurentske
SURL]YRGH QD wuUuaLawx

SUHPD 0¢«JH HW DO NRQFHSW LPLGaDb piddjpkGriarke DMER O
grada i identiteta gradaNDR aWR MH SULNODDQ®R QDLEOQMWMLWHW JUD!
NUHLUDQMH LPLGA&D D VDP LPLGa JUDGD SRYRIO®Q MH V
neizostavan dio oba pojm&.druge strane, Derek et al. 2008 U HGGD &P LGa VDP SR V
LPD XWMHFDM QD NYDO{LGMHW XG &L MRIW|ERI HNOREXRPE/VNLK L C
uskovezanuz YHU L]JUDYHQ RNROLA



Slkal 2GQRV LPLGAaD SUHPD PDUNL JUDGD LGHQWLWHWX JUI

identitet
grada

k\iali‘geta
I]A}S

Izvor: Mlge, R., Naciye, D. i Mukaddes, 2012). City Branding and IdentitProcedia Social and
Behavioral Sciences35, 293300.



2.2. Povijesni pregled razvoja marke grada

U ovom dijelu napravljen je kratki presjek povijesti razvoja discipline upravljanja markom
grada.Kako bi se opisala evolucijeazvojamarke grada u literaturi i praksi, razvijena je
metodologija od tri korakaNRMX VX SUHGORALOL *UHHE. OV&WDFH L
metodologija MH ]Q D p Dpbkarhje Mekke evolucijske pomake UWWUDALYDQMX L ¢
marketinga grada.

1. Prvi korak jeorijentacija (engl. orientation), koja podrazumijeva koA WHQMH SRVWRM
recenzijaobjavljenih publikacija na temu marke grattap YRGLpPpD D NRMD MH ]L
2015. godine Online EDJH SRGDWDND SUXAaDOH VX SULVWXS |
publikacija dok su tiskana izdanja objavljenih publikacija bila dostupna u
LQVWLWXFLRQDOQLP NQMLAQLFDPD

2. Drugi korak je L VW U D dényglDegpldtdtion), ko VH VDVWRM LprBgeddV UDAaHQ
analiziranjai usporedbe dodatne literatukako bi seotkrili uzorci i odstupanja u
filozofjamai SUHWSRVWDYNDPD NRMH SRGXSLUX LVWUDALYDC

3. 7UHUL N RdutdvahjeMiIHprocjenjivanje opsega (engl. delineation) u kojem se
SURFMHQMXMH NROLNR MH ]1QD pastdvik Q VSNRUWPIAL KD QWMDU D &
marketinga grada idefiitiranih u drugom korakuRadi se komparacija i interpretacija

procesa iz prva dva koraka kako bi se utvrdilo koji su glavne faze u razvoju marke grada.

Markagrada SRpLQMH VH LVWU kdjeM OLROLh L OSOH @] URGLMBD SURAEQC
VWRQ@VMMWMHDSEUDNVD SULYV X@dadwiry, H9D3VReEvR@AtaisH Ashiv@rth, 2005.)
7 R p Qhambithla sekroz 5 faza k@@ VX VH PHYXVREBEJReS \UGAE P&ING,
2016.).Svala fazae naRGUH@BRLQIXQMMPAEDOMHQMH L $@DVOHRENDH LIRJD C

Prva faza jeprimitivna faza kojaje |D S R p\HROED SRIpbMMW N\DW R OOMKIDD DOL PRUQ
JUXSD AXUEDQH HOLWH3® JHPOMRYODVQLFL SRj6WaBHWQLFL
rast, razvoj i pomociju urbanih prostoréMolotoch, 1976; Harvey, 1985; Roberts i Schein,
1993)*ODYQL SRNUHWDDp ]D WDM SUR(ENW, B8R MH RWNULYDQ

Druga faza se odvijal&X L NDVQRP . WalWIRIB M H/V& BuiHse mdovi
PHYXVREQR QDWMH F D Duesiiflie PievaXBUNgesu QI820@rittet grada bi

Arebac? biti dizajniran i promoviranQD QDpLQ G DV YHFRHAWYDRILHRMOREDIPR. P D
(investitorma, radnicma ituristima). Kod promocije grada trebase paziti da ciljna publika

NRMRM VH REUDUD L] SURPRFLMH P RgH inSustdiskgglathD WL R G U



OQRJL JUDGRYL XOD]H X UHFHVLMX D JOREDOL]DFLMD 1
NRQNXUHQFLMX PWayK(199B8D GB2¢ri@aRI® su sevom periodu gradovi dosta
RVODQMDOL QD SURPRHEBasdX SRQDMYL&AH SXWHP

7UHUDjel BRIG X ]HW Q Liprnia Hary&yju (1989.) i Hallu i HubbardilRpG X JHW QLpNR
XUEDQR XSUDYOMDQMH RGQRVL VH QD ORMNRGXHHY OPI5 H DNAR
AWR VX SRGX]LPDQMH UL]JLND HNVWHQILYQD SURPRFLMD L
L SRYHUDQMHP THDBRDNOHI ROV/WNWLRUD NRMD VX LPDOD QDMYHU
V L PomGgrada su: (1) javnprivatna partnerstva(Rokerts i Schein, 1993.)(2)
GHLQGXVWULMDOL]DFLMD L NRQNXUHQFLMD L]PHYX JUD
adekvatno kvalificirane radnike i turis{&oodwin,1993.) Crilley (1993.) upozorava da se

S R M DetiviabEt megaevenatalL SRYHUDR VH EURM YHOLRd&tsUD]YRMQ
Schein (1993 N D &X N EalRoixA¥dn¥ pogoni renovirani poslovne prostore, a mjesta

na kojima se prethodno odlagatrovn otpad transformirana su welike W U J R ¥dh{peN H
2EX]JHWRVW LPLGARP Jibpo@kniWw LNH NSPMDQMH PHQDGAaPHQW
SRGUXpMD SRSXW JHRJUDILMH L XUEDmMapetps&RdaViEL GD E
ALPLGA& VYH3 SUHX]JHOD XUEDQR SODQ LAIh@nifi Hmark&@ikgQ D G aP H
grada(Greenberg, 2000.)

yHW Y U W EazaDordalidadije. Hall (1998.)govorida VH SRMDYOMXMH YHuUD RU
SRWURaADpH YOWWOL MDMQAH DWQD SRGX]JHUD SRpHOD VX G
AHOMDPD XRIIDPWLWLVNRP GD NUHQX X GHLQGXVWULMD
konkurencije, mnogi industrijski gradovi su rekonstruirani da se svide profesionalnim
radnicima XVOX EMHODWQRVWL 'YL M rhaiketiny §vad® R M LR RIRIJ X 1L IRO ML
IRUPDOL]LUDQ L RULMHQWLUDQ QD SRWURaDpD D WR V
marketingal VWUXpQD OLWHUDW XUBDHR) PDUDNHHWILL QBXINUQ@E D

Peti i posljednp faza je fokusiranja na marku. Prema de San Eugenio Vela (2013d) o

2000. godine marketing grada je ubrzano postao standardna praksa u zapadnom svijetu.
Zemljelstoka QLVX YL&H ]DRVWDMD O H Utibzan® i Berruifali ] grdow D P D
QD LVWRNX SRSXW 6LQJDSXUD LOL abDQ JmaNcgradjtmaviX SRV WD
grada (Chang, 2000.) Boisen et al. (2011)LVWLPpXZENRDNRYH PB&MNHKWLQAaANLK
aktivnosti i brojninkampanj pojavijue VH VYH YHUD NRQNXUHQFLMD PHyYyX J
RVLIJXUDOL HNRQRPVNL UD]JYRM L RGpPALY RSNMNWIXDGERRPYOLU VK |
stranih turista i investtoraA7 R MH SRWDNQXWR GMHORPLPQR PRELOC



europskom integracijomGradovima se naggo GDWL UD]OLpLWH QDPMHQH
VXGMHORYDOH UD]JOLpLWH JUXSH SRSXW DJHQFLMD WUJR
organizacija, ministarstava vanjskih poslova, gospodarskih komora, financijskih institucija i
trgovinskihorganizacia 6 YDND RG WLK JUXSD MH KWMHOD GDWL VYR
VORJDQL L SURPRFLMVNL RULMHQWLUDQD NRPXQLNDFLMI
implementaciji strategija fokusiranih na marku gra@aimjerice svaki europski gragrti da

MH NXOWXUQR VUHGLAWH VYRMH UHJLMH 8 $]%hdrgai .LQHVN
World Expo 2010 |D SURPRFLMX aDQJDMD NPR\ARMUPRQLPQRJ JUD

Avih pet ID]D SR N Xi§deadiRaBIRIW UR 4 D p Hetcefiju lgkaRalako je praksa
PDUNHWLQJD JUDGD VWDUD VWRGshethjil pabG HQID\Gr&hWiM HD L F L
SURXpDYDWL ITHQRPHQ PDUNH JUDGD L] PDUNHWLQANH SHU
LVWUDALYD@MpPpMOY RB $R&H DMPRUBIDOL L %HUJ

Prema Gertneru (2011sy se ul99Gim godinama$S R G &nxgoidtinga mjestaupravljanja

markom gradD UD]YLMDOL GRVWD VSRUR 3URWHNRP YUHPHQCL
NRULaAWHQMglada ! SS[RR>FBHED L LGHMH GD VH WUHEDMX QDWN
SRWSXQRVWL MH QHVWDR =DMHGQLFH JUDGRYhvateUaDYH
DODWH VWUDWHANRJ SRVORYDQMD PHQDGAPHQWD L PDUN'F

AWR VH WLpH VDPH O L \kbjpratievoludiju Re dsbiplingGerdngrZo11.) ju
dijeli u nekoliko razdoblja:

1. Prvo razdoblie eSHULRG AWWMRMQRMH3ZWUDMDR RG GR
pLOQMHQLFL SRVWDOD MH DNDGHPVND GLVFLSOLQD WHN
100DN pODQDND QD QDYHGHQKOW bib N Dstanbviti Qretppdtadii R Y L K
GD VX JUDGRYL WU3REAQIR SMHRIGRR&ERPDND RG GHVNULS
konceptuanogREMD4Q R¥MP&MD PDUNHWLQJ PMHVWD L PDUN
elemenata koje gradovi, regije, nacije i sl. uzimaju u obzir.

2. 3BHULRG URgHM@NMRPLQMH V JR G L QRKBji j¢t0 povaknhuboGRJD y D
ELR MH REMDY O\NtleiQ Brapdih@® Q DWNWH RURAQMH P DJdWNndl @ DFLMH
Brand Management* RWRYL VYL pODQFL REMDYOMHQL JRG
prirode.

3. Period od 2004. do 2008. jeeriod Adolescencijeé. PojavliujH VH VYH YHUL EL
]OQODQVWYHQLND NRML LVWUDAXMX RYR SRGUXpMH 9HU
deskriptivne prirode.



4, 3BHULRG SU Izielesti D EQRID JRGLQH 2EMDYOMXMH VH V)
WHPX 2VLP WRJD XNOMXpHQ MH YHOLN EURM JUDGRYL
DVSHNWD PDUNH JUDGD QR QH VDPR JUDGRYH YHU L UF
se oslanjanapodatk L] SULMDaAQMPLIKQMRGYBAINRULVWLWL VRILVWL
VQDAaQLMH VWDWLVW LfaktbrskiP ahaliZa BdtiranfaN OM X p X M X G L

ODUNHWLQJ JUDGD MH MR& GRVWD HGH/ LLsEe2 dikd @z RVE&R G U X p N
SRGUXKM®NHHRYR SRBH XYIMH U X] EXNDXMWRVIWWHRULMVNRP
SUDNWL p QR&zinfureu MARtXran, 2016; Kasapi i Cela, 2017.).



2.3. Kreiranje marke grada

A*UDG MH XMHGQR PMHVWR 4LYRWD L PMHVWR Jj&SRVOHQM
one koji ga planiraju posjetiti, mjesto prilike za one koji investiraju u njega. U literaturi se
SRVWDYOMD SLWDQMH PRaAH OL VH R NUHLUDWL UD]OLpLW!|
6HIPHQWDFLMD WDUJHWLUD Q MKHvnbstiS &KaldrdtAQ LAShwv@tl H VX N
2005.)

SURFHV NUHLUDQMD RODWNGH WWDIGDUBRAHARVLK SHUVSHNWLY
VX VYRMH YLYHD MRML WPPHQ WHpH SURKddaf (109BHra2vipQMD P D
NRQFHSW VYyNstupl Wiatl@tihBgradaili destinacije, koncept prema kojemu mjesta

YRGH VDPD VHEH SRSXW SRGX]HUD SUH]JHQWLUDMX VH SR
RGJRYRULOL QD SULMHWQMH RG JOREDOQ Hg\ppoatlakjdHQFL Mt
Crang (1998.) smatrad@8 RVWRMH WUL kb® k@itapjh Bike dBdddRU-utnRiDo je

NUR] SODQLUDQH LQWHUYHQFLMH SRSXW. ®QdoQ@lLkiaQMD X
QDpPLQ QD NEBWMXJIR QLR UQ VelstaRTG BHH YNMHUWRD] UD]OLpLWde¢ QDpLQ
mjesto prikazuje u filmovimaN QM LaH Y@RV@UNDPD YLMHVWLPB®mMaL]YMHA&V
Kelleru (1998.) cilj procesa kreiranja marke proizvoda i metoda mjerenja stupnja njegova
XVSMHKD MH3aSRQHIDQIWHHW®QRVWL PDUNH 7D YULMHGQRVW
YULMHGQRVW PDUNH DVRFLMDFLMH L VYLMHVW R PDUNL I

Prema Hollowayu i Hubdrdu (2001) LQWHUDNFLMD V QHNLP PMHVWRP P
GRALMOIMOMWD L RNROLAD WH QH WKadvdarza R Ashijord RREDE.) PHG L M
govoreopDN WUL UD]OLpLWD QDpL Qied§tdvitN RR M LV M HQ M NOLL YWHDU®D V
PLMHADMX DOL LK SURYRGH UD]JOLpLWL AgWBRdgiafsReyDpL3 V
nomenklatura, druga je koegzistencij@arke proizvoda igrada WH W WUpdavianjé1 H
markom grada kroPHQDGAaPHQW PMHVWD

1. Geografska nomenklatura (engl. geographical nomenclature se pojavljuje u
VOXpDMX NDGdobie e poLgeddraisk] lokaciji. Primjerice SMHQX&DYR
YLQR LOL &@abH SD s poFfrancuskoj pokrajilthampagne.ADPSDQMDF
prvotno nije trebao biti fpmjer upravljanja markomP M HV WD a WHLiiH@iRe LPH P
NRMH VSUMHpPpDYD GUXJD ,mMdewidnoB [@ pidRad LdoaHalaw X U L |
za kreiranje marke pokrajine Champag®@eQDWRp WRPH LPH SURL]JYRGD
nije u stvarnosti povezano s mjestom proizvodnje tog proizvoda. X &/ LP X PQRJLP
VOXpDMHM B R&vali Broidodnekim drugim imenom odmena mjestaili
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ORNDFLMH geogiaf3kalbkaGijd PR AaH L P D Whutje€Priaprodaju tog

proizvoda, primjerice YRGD (YLDQ QD]YDQD SR IUBe€gBang NRP JU|
(Wharton, 2008.)Upravljanje markongradase dakleRGQRVL QD NRULaAWHQM
ORNDOQLK SURL]JYRGD ]D SULSLVLYD @&Mije ppReRdnblQMD L L
N R U L en\WWVEIli€2td khjesta za promociju lokalnih proizvoda nRBDULP L VWUDQL
WUALAWLPD

2. Koegzistencija kreiranja marke proizvoda i grada (engl. productplace ce
branding) MH SULVXWQD NRG pgrinjjerchifisiK a8l k] @riv @d3toji
XSUDYOMDWL P proinyede DI RIFINJRDIVMOPLLG djdaza koje se
pretpostavlja dgposjedujeatribute NRML VH aHOH SUHQLMHWL QD NI
Primjerice AAF DUVNL VDW3 2YR MH GUXJDpLMD QRPHQNODW
cilj prenijeti karakteristikei stvoriti asocijacije napouzdanost, izbirljivost i
pedantnost koje s€ D M [paveéiuil sad Y L F D UNaKVR &socijacije se mogu vrlo
brzo promijeniti izpozitivnih u negativne asocijacije.

3. TUHUL kEpdnf@a marke grada je PHQDGAPHQW (efyM plscd/ D
management =D QMHJID P R & hveliRe bvisiidpe@dpciji grada koju imaju
VSHFLILpQLIli gBpd Lkgr@nikaL D NRMD MH SR @ronfijehénia VWD O
BUEDQD REQRYD LOL SODQLUDQMH XNOMXpXMH NUHLUL
PRaAH VH NRSLUDWL 2Q MHN URJHLWDY® Q GNIH VR R MHIRN
XODJDQMD SURPMHQH X SRQD&a&DQMX Fiddap KPORRY D QM X S
komentira kako se to odno§iDSUDYR QD DNWLYQRVWL NRMH NDUD
GRJDYyDQMD L NHPLMH OMXGL NRML VH WDPR QDOD]H

U kontekstu kreiranja marke gradaveje Y iy D & Q RV Wdg ratkéting DEgRalni

marketing je strahovito promijenio pristup komunikaciji marke grada 2PRJXULR MH
VLVWHPDW L mweXsttai8dRiwrbHjenle RGUH W QR ENRYD DiCBLR MIHUDB NR
kontrolu nadidentiteommarke X GLIJLWDOQRBRRMERXHYMAXQRVWRBD SUR
usta dR XV WhDreof-faouth3, konkretnije ewom, na koju X W Mnefij investitori,
VWDQRYQLFL7DRROBELWRMULVQLpNL JHQHULUDQL VDGUAaDM
QD ]QDpDMX ]D XSUDYLWHOipHAdADLAN Rémehtdd kojp k@RS X W
RVWDYH QD WLP PMHVWLPD VX MDNR YDA4DQ DODW X NUHLU
S RV W Rgbba@dg @ralié 3(Bouchon, 2014.p.9 Sassen (2007.) definira globalni grad

NDR PHWURSROX V HNR QIRPWWLPR GROQMWL ieibgpmbhitPza
HIHNWLYQRVW NYDOLWHWX aLYRWD UD]JYRM L SULYODpPQR
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2.4. lzazovi u upravljanju markom grada

Kavaratzis i Abworth (2008.) govoreda je upravljanje markom graddRELpDMHQR SRQD3
velikog broja gradov&oji se, kroz taj proces, bore z& ULY O D ¥V HQ MH HErista dtiD
konkurencijei SULYOD [ RPWHEK LQYHVWLFLMD NRMitdsiSoRIVLpX O
NDA&H rhdDiglfimati Araved VWUDWHILMH NDNR EL XVSMHAEQR
Prema nemu%¢ SMHaAaQR NUHLUDQMH PDUNH JUDGD XYHOLNH RYL
GHILQLUDMIXWHHKLWW UMD NRMH SBRMH E® RzdidtHddB ®osi WR MH
industrijske gradove koji se obe s predrasudama ciljnih skupina i kontradiktornim

informacijama medija.

IHNL DXWRUL LGX MRA& LkaGkteistiks tdr (G upBaMljbnj® mdrkol Xjiaddk
ubrajaju i dodaneV DGUADMH X REWLLNIKGERREDWL QNHR bdd pdrioj@iGe Q XGL |
YHOLND GRJDWapQevedts AQBR EL NUHLUDOL GHILQLUDMXUH N
VYH pHadU0H NRULVWH GRGDWQ8#8HIDQ N B H&RAIBD yIOEESKEN GERR/MD X B C
YULMHGQRP SULOLNRP ]D NUHLUDQMH PDUNH L QRYRJ LPLG
alii internacionalnoL]ORAHQRVWL aWR XMHGQR SRPDANULSWERNRAIL
mjesta. ODUNHWLQaANH VWUDWHJILMH JUDGD GDQDV VWDYOMD
VWYDUDQMX MHGLQVWYHQRJ LGHQWLWHWD NRML REXKYDU
slika grada? 9DQROR -HGQR RG WDNYLK YHOLNLK GRJDYyDQMD
XSUDYOMDQMH PDUNRP JU D Gdd Olimpijskie igté DZQONNFY LLPP IGGRAIID YINDHE
JOREDOQRJ NDUDNWHUD SUHGVWDYOMD VH RGUddiaHQD N X
NRML VH PLMHQMDMXAYW\WNBApNWQWIHBRSIAURMHGHQRP QD JU
GRPDULQL 20LPSLMVNLK LJ.DAtlBnta,/ ROY6 isSal Hakel €ity 2003
XRpHQH VX GLUHNWQH NRULVWL RG YHOLNLKHXGENRIDY R QWHII
HNRQRPVNX L SROLWLPNX SRWSRUX L SRjhWjecdv€ikibQIJDaPD
GRJDYyDQMD QD LPLGA& PDUNH JUDGD L SRWLFDQMH EX
(Andranovich, 2001.)

2VLP YHOLNLK GRJDYV D Q MdugeNoRIikeL xaWiptavifaje Lmarkid Nridda

domeni kulture NDR &WR MdbdelivarfevhbzivaAHBK URSVNL JU BEGcBpK OW X UH
A(MRBVNRJ JUDGD N X od/¢txadeHBuropIRNKbmigijX Wog&risti ses ciliem
JEOLADYDQMD .&RXGMHQ(XRREBIL SRNU #wan ukulru Moxkakd/ NOM X p |
se®JDYyDM UD]YLMDR NRULV W LLRD YO®IL R IDWU BEOiSnGR BuigPp L Q H
brigpagUDGD NRML EL ELRLOUDD SRVRADLLYPNRQRPVNH NRULVWL
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brojem posjetitelD SR ER O M & D Qidadu keRitalizadipd W<e Liu, 2015.p. 148.

Richards i Wilson (2004.) komentiraju da jpanovanje gradom kulture postatoarka samo

SR VHEL WH VH NRULVWLOR ]D SURBMiti QXl2)yraladidpbmp@LK L]DE
grada Liverpoola, kao E L g andustrijskag V U HaGKoj W 2008. uvidio priliku da kao

Europski grad kulture zamijeproizvodneHNRQRPLMH SUR&OLK UD]J]GREOMD >
razvoja i Adohvali se pred svijetof , V WKalkoHsu GUDGVNR 9L MH U HLivéepoel USRR O D
Culture Company UD]WIHIOLNL EURM PDUNHWLQ&ANLK NDPSDQMD
ILYHUSRRO NDR GRPDaéado@jriied2® H. |[PURBHNRIWVINL JUDG NXOW
VX GLQDPLpPQRVW L aLYRVW

ASradovi poput Barcelone, Londona, Hong Konga i Singapura, stavljaju naglasak na kvalitetu
ALYRWD L NUHLUDQMH YHOLNH WXULVW IPpinNjétice, QudlaD VW U X N
Lumpur, glavni grad Makije, multikulturalne muslimanske zemlje je primjgrada u koji
JRGLAQMH GROD]JL YHUL EURM WXULVWD RG XNXSQH SRS
SURXpDYDQMD HIHNDWD L GLQDPLNH JORfekolkb izaEdvMH . XD (
kod upravljanja markom. Prvo, globalizacija donosi razvojdahosii standardizaciju, koja

postupno dovodi do gubitka identiteta mjesta. Drugo, proces globalizacije je izazvan ujedno
HNRQRPVNLP NXOWXURORAGNLP DOL L LGHRORANLP SUHW
JHPOMH SURPLpPpX YULMHGQRVWIn gldddlizacii@.LAog tdgav/labeG X V S
NUR] NRQIOLNWQH GLQDPLNH NRG NUHLUDQMD L XSUDYOM
QLMH GHILQLUDOD VYRMX SUHSR]J]QDWOMLYX PDUNX WH ]D
(Bouchon, 2014.)
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3. URBANE IKONE KAO DIO MA RKE GRADA

31. 3SRMPRYQR RGUHYHQMH XUEDQLK LNRQD

U literaturi dostupna definicija urbanih ikona prema Ethingtonu i Schwartzu (2€069)
NDaHUBDHOHPHQWL XUEDQRJ RNROLAD ]JJUDGH VSRPHQLFI
kao vizualni simboli MHGQRVWUXNL L SRQDYOMDMXiuL VSRVREQL
XUEDQRJ GRALYOWMIWD X NQBR @B plL Q Q D 3 NPRMA MyhHets UHG VW
(2006.), urbane ikone su slike i simboli koji se pojavljuju u knjigama, razglednicama i na
velkim SODNDWLPD 8UEDQL VLPERO MH PDWHULMDOQL REM
Meksiku ili nebodera orre LatinoamericaLOL pDN W DNV [Bstbe A6cmoN VZIDH PR

*ROD QX XUEDQH LNRQH VX SUHWH&QR ]J]QDPHQLWR\
stXNWXUD LOL PDWHULMDOQL REMHNW NRML VH NRULVWL N
SURVWRUX?® /\BFKUXJH VWUDQH ORQQHW ND&H GD

XUEDQRJ VLPEROD NRMD NU X@&éms Warvidbly)iD Mepwgs (POHGGL ML P D
QLVX VDPR HOHPHQWL AL]JUDYyHQRJ® RNROL&D XUEDQH LN
3UHPD WRPH SODQLQH LOL UL M kbhthiRaCH ¢RIz HIN DRIJ R RAGIPERL W
UHUL GD VX XUEDQH LNRQH XMH G Q Rdri eleménti Hopit Qarkaval S R P H ¢
ULMHND SODQLQD L VOLpPQR

Prema Muratowskom (2012.) se upravbog toga svegaurbane ikone oduvijek smatraju
YDAQLP HOHPHQWLPD ki¢ithBjDsQategiaEQaRY lgradaa posebice kod
WUDQVIRUPDFLMHA | INR@H DW UDMEDRUPLUDMX NDRV GRALYO
simboliku.Koncept urbanih ikonsSRPDaH VWYDUDQMX YH]D L]JPHYyX NRQNU
LPDJLQDUQRJ SURVWRUD ALPDJLQDUQRJ RNROL&D?® L]JPHYyX
u stvarnosti i obka u glavi: (WKLQJWRQ L 6 BtKZp Uahe ikone su dakle
SRYH]QLFD L]PHYX ILJLPNRJ SURVWRUD L QMHJRYRJ VLPERO

Za razumijevanje urbanih ikona potrebnodigfinirati koncept ikone.Aikon, koji dolazi iz
JUPNRODHRALND LPLGA& X QDMALIHIR QP LO/MDIX QUALWMIDMHPLOLN
simbola prema kriterfjuNRML NDERQGD QD Qalikiju QD pRQR 4WR SUHGVW
dok simboliQRVH SUHQHVHQR ]1QDpHQ MBiloRdpPRIMKAIIDoHANY RRAHH R G Q|
SRVWDWL VLPERO SUHGVWDYOMDMXuL QHNX LGHMX LOL V)
ikone su simboli, ali svi simboli nisu ikone (WKLQJWRQ L 6FKZDUW]
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O samom kreiranju urbanih ikona progovara Castillo Villar (2016.) koji upeaoda je
globalizacijadovela do pojaverelikih dilema vezanih uz suvremene urbane ikone (kreirane
QDNRQ NRMH VH JUDGH QD VWDQGDUGL]LUDQL QDpLQ
ORNDOQLP NRQWHNVWRP 3RVOMHGLPpQR MH WR GRYHOR GF

A=D XUBIR}XH ]QDpDMQH VX XMHGQR L VHPLRORJLMD L LNRC
FLUNXOLUDMX NDR ]J]QDNRYL L SUHQRVH JQDpHQMH QD QD¢
YHUEDOQRJ MH]JLND ORAHPR UHUL GD VX XeWEKRMH pbNR QHR IR
REXKYODOQDMKQMH X VYRMHP REOLNX 3ULPMHULFH (LIIHOF
IUDQFXVNR L VXYUHPHQR ,DNR MH YHOLNR JQDpHQMH QD
VSHFLILPQRJ SRYLMHVQRJ SRULMHNOR RQPRPHGEWR RLM B WD
NDR GLR JOREDOQRJ RNUXA&HQMD 3 Uljd# K Lkgjihe/ BeQnalazes FK Z D U
prodavaonice luksuznihmarkVDNRYHU LJUDMX YDAQX XORJX X NUHLUD(
su primjerice Kurfirstendamm u Berlinu, Fifth Auee u New Yorku ili Via Veneto u Rimu

(Golan, 2015.).Breman (2003str. 90) spominje Empire State Building kao jedinstvenu
DUKLWHNWRQVNX VWUXNWXUX L |]QDpDMQX XUEDQX LNRQX
<RUND 8UEDQH LNRQH QDOMHNWHPRDXVSUBGIRYQRP P LVSR
NRMD QLVX VDPR XUEDQD YHU L QDFLRQDOQD JOREDOQD
NRPHUFLMDOQD HPRFLRQDOQD L SRQDMYLaAH SRYLMHVQLI
QHVWDELOQL QRVLWHSHWWYYRHKWURBNRORANLK WH pHVWR
WDNRYHU PRJX LPDWL L X QHNRM PMHUL XQLYHU]DOQD
Schwartz, 2006.)

.DG ELVPR PDOR GHWDOMQLMH SRJOHGDOL GHilraZpkuFLMH LN
izPHY X QM L KthiBgtbHP Bclfwartzu (2006.)¥6H LNRQH VX JUDILpND SRMHC
VDALPDQMD 2@ pMDEMPDMX VSHNWDU LGHMD X MHGLQVWYH
VHPLRWLpPNLP REOLFLPD L X PHGLMISRODQDYOYRPNMMNHEBEHQR &M XN
XUEDQH LNRQH SUHGVWDYOMDMX VDaHWL ®thl MpstaB GUHYHQ
literaturi se postavlaSLWDQMH .DNR EXGXUH XUEDQH LNRQH PRJX
grada? % UDXQ HW DO erceNFDLAMD QD DUXQEWHW ORNDOQRJ V\
IDNWRUL NRML YRGH @G&RlaX\HS M H A|@QRWRVY DRAMIRNWKYDWLWL QM

ikonama

Bloomfield (2006.) smatra daybG QH SRVWRML VDPR NDR IL]JLPNR PMH
mjesto formiranovizualnim i kulturalnim percepcijama ljudlRML X QMHPX ALYH LOL J
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6 O L b Q RGMERIRHY (2000)LVWLPHLNDNR L VL P E Ra@dzstit@u @ e/ W R
JUDGX XROWHRPQLP S WIZhdgRGaDse D umu svake osobe pojavijiju] L p N L
VLPER O L |ChilloMillBr@016.) R E M D 2kl D ¥ POablicLusbanh ikona(zgrade,

XOLFH SDUNRYL L VOLPQR PRJX LPDWL UD]OLPpLWD VRFL
]QDpHQMD

OXUDWRYVNL ]IDNERMJIPXMNMHR QB BSRVIWDOH YDAaQL HOHP
revitalizaciji grada.. XOW XU QH JU Dy HYIHDH IGVRLS D MQUEDVWHVNY QH VOLNH
GRYRGL GR EROMLK UH]XOWDWD X WXUL]JPX L MhAbbiHJ ]DGHF
gradovisu prepoznatljivizbogk UED QLK LNRQD NDR a8WR VX %LJ %HQ X /F
Parizu, Kip Slobode u New Youk Kip Krista u Rio de Janeirtt RV SHUV ]DNOMXp>
je Barcelona postala jedan od najpopularnijih gradova u Euvepkim dijelom zbog
]ODpHQMD NRMH iVEDORINROBBQYPDIMVRQDPD WRJD JUDGD

Sagrada Familia, Parki@ll, Komunikacijske kule i Skulptura ribe.
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3.2.  Vrste urbanih ikona

Castillo Villar MH SUYL SXWD JRGLQH SUHGORALR JODYQH Y
prirodne ikoneSRSXW SDUNRYD axXxPD SODQLQD MH]JHUD ULMH
Drugavrsta supredylobalne ikongengl.pre-globalicon3 GDNOH RQH XUEDQH LNRQ
u razdoblju prije 1960. godine. Te su ikone primjerice Eiffelov toranj u Parizu, Kalose

Rimu, Big Ben u Londonu i sl7UH U X VN XS L @Henp LikQri¢ (¥ngbbbkemporary

icons) LIJUDYHQH X UD]J]GREOMX QD ptimnj@rice muzej R5@dgéhkheim7ltR VvV X

Bilbau, Arena Zagreb ili CN Tower u Torontu

Na temelju pregleda web stranica tM WL pNH ]DMHGQLFH JUDGD =DJUHED |
izvora vezanih uz urbane ikone grada Zagreba, napravljena je njihova klasifikacija na 3 vrste,
RYLVQR R WRPH UDGL OL VH R SULURGQLP LNRQDPD LOL J
VDJUDYHQH

U kontekstu grada ZagrebX WYUYHQR MH SR WW&RIMID Rdidizdvyddnip D HV W
SUHPD 7XULVWLPpNRM |[IDMHGQLFL JUDGD =DJUHED

park Maksimir

Zrinjevag

Bundek

Jarun

Slieme

%RWDQLpPpNL YUW
Art park,

park Ribnjak

Medvednica

SDUN, *ULDp
6WURVVPD\BURBWR aHWD
=RRORANL YUW

O O O 0O 0O O o 0o o o o o

Predglobalne ikoneu gradu Zagrebu L ]JU D y H Q H -t$hlgadiné) su

X $UKHRORANLL]BY DM Q $UKHR @Rz&jNdagreb, pristupljeno
23.7.2019.)
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+UYDWVNL GUAD]YQD GHRUWKILY]D §RvptskD DU & O YAGhiv,
pristupljeno23.7.2019.)

Gliptoteka HAZU JUDGQMD MH ]DSRpPHOD SR&DU

GLR ]J]JUDGH GD EL JRGLQH Glpireék® RAZG,R SUHV|
pristupljeno23.7.2019.)

Muzej Mimara SURMHNW MH QDU X pét@rena za javdostllBI5.GD MH
(Muzej Mimara,pristupljeno23.7.2019.)

. XOD /RWUIAJDM®YHQDGalerja .ORYLUHYL pristuRlj¢no

23.7.2019.)

=D JUH E D p,NM_.D WXmyHE(Mbkvoreni za javnost tek 2016Z4greb Info
pristupljeno23.7.2019.)

=GHQDF 4LYRWD OXMDQRYLU

. XUuD .DQa@mB.Qibe grada, pristupljeno 23.7.2019.)

ODUXOLUHY WUJ

Kamenita viataVDJUDYHQD X ]DKWWRVQRHUKK MH SRabDU V'
JRGLQH QD GYMHVWRWX JR GXax@OMX QMHQREQPMD
VOLND %RJRURGLFH RNUXQMHQD MH JODWQRP NUX
Zagreba, pristupljeno 6.7.2019.)

&UNYD VYHWRJ ODUND L]JJUDYHQD X VWROMHU)
Zagreba, pristupljen23.7.2019.)

WUAQLEKEOQJRDPDHQD =DJUHE ,QIR SULVWXSOMHQRK
Kaptol

+UYDWVNR QDURGQR INDUD®HHDWRI QRi)¢ FKtistofora
6WDQNRYLUD +UYDWVNR 1DURGQR .D]DOL&WH =DJUF
WUJ EDQD -R\MB&Dposth@bjekipEDQD -RVLSD -HODpLUD 7
zajednica grada Zagreba, pristupljeno 23.7.2019.)

BVSLOQMXEIWHQD X SURPHW S3RYLMHVW KU SULV
Zetov tramvaj S X@W igrQmet prvi ZEJov tramvaj (Prometna
.Zona,pristupljeno 23.7.2019.)

=DJUHEDpPND GYRUL&WD

Hendrixovmost L]JUDYHQ 3 RVY®@iRUpgho Z3Q A0LQ)L N

=DJUHE D p N L 1935 Orelageam, pistuplieno 23.7.2019.)
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X

x

7HKQLpPNL PX]HM 1LNROBKQ@MMNDR PX]HM 1pjNiROD 7HV

23.7.2019.)

Britanski trg 1888. S8UEDQLVWLpPpNL YRGLD

OLANHFRY SUROD]

KatedralaU]QHVHQMD %ODAaHQH 'MHYLFH ODULMH
7XULVWLPpND |[DMHGQLFD JUDGD =DJUHED SULVWXS(

Jurjevsko grobljel78. (Blaga i migerije, pristupljeno 23.7.2019.)

Hrvatski muzej naivne umjeosti

Muzej grada Zagreba RVQRYDOD JD %UDUDI19U YydaMeVNRJ =¥
7XULVWLpPpND |[DMHGQLFD JUDGD =DJUHED SULVWXS(
$WHOLMHU OHA&AW URKWLLIV W LpND ] Palgrebd, Qorigtupliedd) D G D

23.7.2019.)

Hrvatski glazbeni zavad 1829. (Hrvatski glazbeni zavod, pristupljeno

23.7.2019.)

Krvavi most prvi put se u knjige upisuje 1667. (Grad Zagreb, pristupljeno

23.7.2019.)

2SDWLpPpND XOLFD

llica, kraj 19: RJ V W GaatZagreb, pristupljeno 23.7.2019.)

Sabor ] JUDGD MH VDJUDYHQD 6PDUW WUDYHO SU|

Katarinin trg crkvu na Katarininom trgu dali su sagraditi Isusovci u-dm.
VWROMHUX SURPHOMH FUNYH SUHJURHhaQdEekmdH QDNR

HermanaBollea (Hrvatski glazbeni zavod, pristupljeno 23.7.2019.)

Trg kralja Tomislava8 PMHWQLPNL SDYLOMRQ QD 7UJX NUDONM

1896. godine, povodomf) LOHQLMVNH L]JORAEH X %XGLPSHAaAWL

pristupljeno 23.7.209.)

Trg Republike Hrvatske

=DJUHEDpPNR, WOBAEHQRWHH RVQRYQR JRGLQH
]JJUuDGL GDQD&QMH *RUQMRJUDGVNH JLPQD]LMH QD

zgradu preselilo se 1882.]JUDGD MH ELOD LRidtce yHMpPsulD VY UK
RGUADYDQH L JRVSRGDUVNH SULUHGEH SULMH GF

Tvornica duhan@Pravni fakultet, pristupljeno 23.7.2019.)

7UJ 3HWUD JOvi¢tdilr RY L (D
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X

Oktogon ]JUDGD QHNDGD&QMHH3WXYHDIWHBXRSL]JUDYHC
(Dnevnik.hr, pristupljeno 7.9.2019.)

Hrvatski povijesni muzejosnovan 1846. (Hrvatski povijesni muzej, pristupljeno
23.7.2019.)

Muzej za umjetnost i obrutemeljen 1880., usddaQMRM ]JJUDGL VPMHAaWF

(Muzej za umjetnost i obrt, pristupljeno.Z2019.

Moderna galerija JRGLQH L]JJUDYHQD ORGHUQD JDO
7.9.2019.)

7N DO pL uHin®e>X3XRHELDO D VXQpDQL VDW MH SRVWD)
-XULUO =DJRUNH @RYR UXWKHY IGREHY WULMX SDU!

info, pristupljeno 23.7.2019.)
.LS '"RUH .UX@®ktéjernHe29. UDG NLSDUD ,YH .HUGLUD
zajednica grada Zagreba, pristupljeno 23.7.2019.)

BanskiDvori GDQDA&AQML L]JJOHG GRELOL /LFH JUDGD
*ULpNLpWRWS se RJIODVLR *DOHULMD .ORYLUHYL ¢
23.7.2019.)

,OLpNL QHUDREIKUL]PHYX (Lice gkada, pristupljeno 23.7.2019.)

U usporedbi s brojem prirodnih ikona, vidljivo je da u gradu Zagnetstoji 47 ikona
L]JUDVHQLK MoSdbaldakl©grjE DO60. godine.

Suvremene ikonegrada Zagreba su:

X

Koncertna dvorana Vatroslakisinski L]JUDGQMD ]DSRPXHIEMHQR

otvorenje bilo je 1973. (Lisinski, pristupljeno 23.7.2019.)

1DFLRQDOQD VY HXlrg@dnpa@dvezgr& B LIPWRPNDOD MH V)
VYHpDQR RWYRUHQMH ELOR MH VYLEQMD

REOMHWQLFH 'DQD GUADYQRYDHLFAIBREOLNHV ¥HX]

NQMLAQLFD SULVWXSOMHQR

Muzej suvremene umjetnostkamen temeljac postavljen 2003., zgrada je

WUHEDOD ELWL VDJUDYHQD QR OX]HM MH YUDW
(Lice grada, pristupljeno 23.7.2019.)
=DJUHEDpPNHSIBRQRWDO@M L]JUDYHQH GRGDQH MR:

portal, pristupljeno 23.7.219.)
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X Arena ZagrebVDJUDYHQD MH JRGLQH ]D SRWUHEH R(
UXNRPHWQRJ SUYHQVWYD 3UYL GRJDYDM RUJDQL]
utakmica rukometnih reprezentacija Hrvatske i Rusije, 27. prosinca 2008.
JRGLQH VO RSBEHRIHH QM VLMHpQMD JRGLQH
KUYDWVNH URFN JU XAreha32a@ey, prsRiplebo] ZBT .LE1A/)H

X Stadion Maksimir1987. zadnjaekonstrukcija za Univerzijadu (GNK Dinamo,
pristupljeno 23.7.2019.)

X Mamuticg 1974.(Zagreb hfo, pristupljeno 23.7.2019.)

X 6XQpHY V. RAWDNUHYR SUL]JHPOMHQR VXQFH QDSUD
JRGLQDPD GR]JYROX |D SRVWDYOMDQMH X %RJRYLU

JRGLQH ASULGUXXQHHWHP RXYWDDWID 'DYRUD 3U|
pristupljeno 23.7.2019.)

X ODQGX&@HYDFMH SUYL SXWD XUHYHIQ87N@RIotWD Y QL ]
GDQDaQML L]JOHG =J SRUWDO SULVWXSOMHQR

Xx NLS ODWR&AD QD GDQDAQRE. RHMAVRFD SEDWD YT MK |
NQMLAQLFD YLUSMNEenoZ3T.JHALUND SU

x .ORYLUHYL GYRUL *DOULMD .ORYLUHYL 'YRUL

X Kip Svetog Jurjal5. studenog 1994. ptavljen ispred Kamenitih vrata (Zagreb
Info, pristupljeno 23.7.2019.)

Xx NLS 7LQD 1®8LHLYcE grfadapristupljeno 23.7.2019.)

x Etnografski muzej je osnovan 1919. no zadnja adgptaapravljena je 1972.
godine(Etnografskimuzej,pristupljeno23.7.2019.)

%URM VXYUHPHQLK LNRQD L]JJUDYHQLK QDNRQ JRGLQH
sbrojem prelglobalnih ikona i prema popisuyeHQRP SR X]JRUX Qé&ineXgradd WLPpN X
Zagreba, njih je ukupno 14.
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33. .RULAWHQMH XUEDQLK LNRQD X L]JJUDGQML PDU

8 VYLMHWX X NRMHP VX GUXaWYHQL HNRQRPVNL L SRC
kontinuiranim promjenama i kretanjima, pojedinci su prisiljeni kreirati vlastite identitete i

SURQDUL QDpLQ QD NRML UH (Kkg®Bahki GOOTY D ¥ L WQ RSV H G R/&H. NUI
L ]D JUDGRYH .DNR SRMHGLQFL NXSXMX PDUNMMKradpviaHOMH
kreiraju marke JUDGRYD NRMH U0H SULYODpLWHan® kkddddagnd<Qsd FL O M C
elemeniNRML SRRDEAXKWOQMD L L]JUDG Q Mdho idéntiteth k¢ sSUWD@QH2QH

zaORNDOQR VWDD BuqgepdayetieRaMuratovski, 202.).

Mogu seizdvoijiti gradove koji su na temelju urbanih ikona kreirali identitet RKGUADYDMX L
danaste postali prepoznatlji. L SULYODpPQL SRVMHW.LMHG®WIHAD X\] SAM_HaH
marki gradasu gradoviNew York, Pariz, LondonBarcelonai Atena. (Greeenberg, 2000.)

A 1 H Rndmenitosti, poput Eiffelovog tornja u Parizu ili Opera House u Sidnieyju

sposobnost generiranja ogromnog interesa javnoistig svojeg interesantnog izgleda,
SRVHE QR YV Wilte Is® pos}&)eDrpaki! same po seibNR EL SURPRYL&DOL JU
SRVOMHGLpPpQRNXKULYDVGRMHODBIVWQEFEDRHMX V PDUNHWLQANLP
LIGDYDpPpNLP NXUDPD L VOLpQLPD NDNR EL NUpritoathDOL NO|
VWDY OM By Kaltakv@ Endu@dbitodtio X U D W R Y V. Walsh (2006.smatra darad

PRaimiati NRULVWL RG L]JUDGQMH YDAQLK L JQDPHQLWLK J
(London), Eiffelov toranj (Pariz), Kip Slobode (New York) te Kip Krista (Rio de Janeiro).
Recentt ML SULPMHU W Blhavz-AréhhD WHintchepuH(AMahArena, pristupljeno
8.9.2019.).0ni su postali glavne ikone i simboli naci@RaH NDHNOMXpLWL GD QD
JUDGRYL QLVX QDPMHUQR NUHLUDOL XUEDQH dumdliH V FLO
VSRPHQLNH NRML VX aWR ]JERJ L]JJOHGD D awR ]JERJ QML
XUEDQH LNRQH JUDGRYD X NRMLPD VH QDOWkéhtekstb M X UL L
L]IJUDGQMH PDUNH JUDGD XUEDQH LNRQH VX VH NRULVWLC
LPLGAD VD VYUKRP SULY O Ddstal NilpingegidanststV D LQYHVWLWRUL

8 OLWHUDWXUL MH QDJODAHQR LVWDN @bk predg@ralhb iDUKLW
suvremenih ikona5 D] O L p L \iMurd&oxdki RQ12.; Castillo-Villar, 2016.;McNeil i Jones,
2003.;Klingmann 2007.isl.) SURJRYDUDOL VX R DUKLWHNWXUL X JUDG
XWMHFDMX QD OMXGH 7XOVKLWHMNAUXIUX)DD®RVIW R HQRY RV D
RSUHQLWR XUEDQR 3vONED L 1bbe® 2603 @G RdeDU KLWHNWXUD PR
LPDWL XWMHFDMD QD N Udja bdRagpvhth BEMadoWhxaljeRpatiekinkl tidbrd Q D p
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arhitektura i dizajn kako bi u potpunosti razvili svoju estetsku i iskustvenu vrijednost i ispunili
SRVORYQH L GUXSWKHWHNIWRWWDHERAH GRSULQLMHWL GREUF
SRQRVD SRMDpDVWAWRDVDMNLDIM HDMMHGRYRMD 3RYLMHVW MH I
GD MH DUKLWHNWXUD RVXYVHQD QD SURSDVW DNR QH X]LPD
NRQWHNVW $UKLWHNWL WUHEDMX UD]JYLWL SURDNWLYQH
reaOLVWLPpQLK FLOMHYD V LQRYDWLYQLP PRGHOLPD SODQL
WHPHOMX QHSUHGYLYHQLK VLWXDFLMD D QH SUHPD XWRS
(Klingmann, 2007.)
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34. ,]JDEUDQL SULPMHUL NRULAWHQMD kegreda QLK LNF

Prema Miuge Riz{2012.) L]DEUDQH VX pHWLUL SR]QDWH JUDYHYLQH
gradova u kojima se nalazBvije se smatrgu pozitivnim primjerima a dvije se smatraju

QHAaAWR P DQ MptimiexrsavuHbarihLikenaz konteksta uklapanjdd UKLWHNWXUH X R
grada Kao primjer su uzete3 O H & X U DDadeing MHousg Franka O' Gheryja u Pragu
SLUDPLGD LVSUHG /RXYUHD X 3DUL]X GhRetlirfML ®MssJREQKHLP
Office u Londonu.Mlge Riza(2012.) NRP HQ W L U @ritigd® iniegaciia navedenih
JUDYHYLQBRILPWMMDQ XpLQDN QD LPLG& JUDGD aWR GRYR
SRVMHWLWHOMH JUDGD L VYHXNXSQX NYDOLWHWX ALYRWD

3OHa&XuD NXsalike AVDIXDYHQD MH]RHYX]GREQMX JR&GLQH pL
PRA&H VYUVWDWL X VNXSLQX/PREGHUMQE X0 ERXQiniKHEEER DO L
u Pragu, koju je dizajnirao Frank O'Ghery 1996. godine primjer je projektar@tibnove

grada Zgrada se nalazi u starom di}¢l JUDGD 3UDJD X RNUX&AHQMX VD ]JU
perioda gradnjeDizajnirana jetako GD VH YL]XDOQR VXSURWVWDYOMD SRV
LIYDQUHGQX LNRQX %XGXuL GD VH QDO D3tavl@ bstaid PRP U X
zgradama koje su u nizu=JUDGD MH XVSMH&aGQR LQWHJULUDQD QDSU
NRMHP VH QDOD]L WH MH L]JOHGD NRML AXSDGD X RNR3 SU
]JJUDGH XVSMHAaQR L]JJUDYHQ L LPD SRIJLWUMDIQRL]POWMHFEDM QL

Slika2 3OH&a&XuUD NXuD X 3UDJX

Izvor: A view on cities https://www.aviewoncities.com/prague/dancinghouse ,gristupljeno
4.8.2019.
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https://www.aviewoncities.com/prague/dancinghouse.htm

B3UHPD ZHE VWUDQLFL W X (Slik&\&) pRIYD ] D W BIGHXLRHD 3WHD JPD O D]
]JQDPHQLWRVWL NRMH VH WXULVWLPD SblidricRialz Be YLGMHW
SRWNDWHJRULML A 3%é el &semislisel pR/&zQicdM Héjaodi na zasebnu
VWUDQLFX YH]DQX ]D RYX JUDYHYLQX 1D WRM VWUDQLFL
JUDYHYLQH L QMHQRM ORNDFLML

Slika3 :HE VWUDQLFD WXULVWLpNH |[DMHGQLFH 3UDJD

lzvor: 7XULVWLPND ]DM H GHOI/MDWIhBUB. Bu/Errisupenos.8.2019.

8 VNORSX 3O0HaXuH résian, galéif@aD |hatelV BraBrag je u suradnji s

W XULVWLpN R Grafi@eMsiaBgid ARR ELHDQHG JUDYHY LiQpbnutidd MH NU
GRGDWQH XMDONE D MMakpy bi YilivQkdo turiste.’ RGDWQL VDGUADML NI
JUDYHYLQD QXGL ]D SRV MweWwdtandid GlikaH.)V SRPLQMX VH L QD
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https://www.prague.eu/en

Slika4 :HE VWUDQLFD WXULVWLpNH |[DMHGQLFH 3UDJD 'DQFL

lzvor: 7XULVWLPND ] DHds: Gy BiagBelblydrifobject/places/1643/danbimgse

tancickdum?back=[lpristupljeno4.8.2019.

8V S M HppBitparLprimjer NRULAWHQMD P R G ibapéiikohe Pitaqith ispierl Q H
PX]HMD /RXY UHirAm@l®ispddXLorea nalazi se URNWLAW X PX]HMD WH V(
QRYL XOD] 2NUXaHQD MH WULPD NULOLPD PX]HMD $UKLWF
AHOML ]D PRGHUQL]DFLMRP PX]J]HMD /RXYUHD *ODYQL FLOI
]JJUDGRP NRMD EL VOXALOD NBRXPRWYMODORXBRWB ] GIWMDN DJH
predstavlja vizualno atraktivan koi@VW X RGQRVX QD SIRNVRVRMHULP®XJHM Y I
MDNR YDAQD L SUHSR]QDWOMLYD RQD QH XPDQMXMH LPLG
FMHORNXSQRP LPLGAXseShhRxW RUDH > LNR MNaPweb stranic

W X ULV WL p Nridddranzal Er@nidaH LV WMdlp HQDPR M QD X UNEDRJ®W.RIR QD
prikazana na slici 5
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Slika5 :HE VWUDQLFD WXULVWLpNH |]DMHGQLFH 3DUL]D

Izvor: 7XULVWLpPND ]DMps@epparBinBRdir/Sdarch?otcp_search%5Bq%5D=Ipuvre
pristupljeno4.8.2019.

Kod daljnjeg pregleda web strani¢eR p O MKakoRse hkdha piramide koristi kao sinonim za
PX]HMH L LIORAEH NDR AaWRRMWDPRLERNDQRMHMHD GDOMMHL 3SLUDP
3DUL] WH GD QMH]LQ ]QDpDM QDJODA&RAYD L 7XULVWLpPND ]DN

Slika6 ,NRQH QD ZHE VWUDQLFL WXULVWLPpNH ]JDMHGQLFH 3D

lzvor: 7XULVWLPND ]DMps@epIparBinRsr/jim-seein-paris/monuments
pristupljeno4.8.2019.
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SUHPD O0¢JH 5L]L *XJJHQKHLP VOLND MH JUDYHYLQD NRM]I
JUDYHYRRROX & JUDGD X NRMjHGRgyerheDU@BIopU safyradio je Frank
O'Ghery 1996. godine. Nalazi se na obalnoj strani rijeke Nerivon u Baskijskom gradu Bilbau.
OX]HM MH PRVWRP SRYH]DQ VD VWDULP GLNMHUDRHY LQDG]E RAal
VYRJ VSHFLILPQRJ L]JJOHGD QR V GUXJH VWUDQH ]JERJ L]JC
izvuklo iz konteksta, lako bi ga se moglo smjestiti bilo gdje drugdje na svijetu. lako je Bilbao
GRALYLR HNRQRPVNL SURFYDW WL Y\WQUD WX BUPWUPRX VEHXW
LI JUDGQMH PX]HMD VDP LPLG& PX]J]HMD JOHGDQR VD VW
XVSMHanpQ MHU VH QH UHIHULUD QLWL SSRR2aWKEH B RBRVWRMHYC
GUXJH VWUDQH JOHGDMRXSILH @toridRdUeN IHarspeRtivd Hza muzej
Guggenheim ipakV H P R a Hia {eHpotitivan primjer EXGXUL GD JHQ@hadL,UD YHC
gradu 3URXpDYDQMHP ZHE VWUDQLFH WXULVWLPpNH ]DMHGQLF
da je Muzej Guggenheim od velikd@QDpDMD ]D JUDG L SUHGVWDYOMD QDN
JUDGD EXGXuL GD MH VDPD SR]IDGLQD ZHE VWUDQLFH VOL
LIERUQLNX SRG VWDY N®& BedApvwb G&/ poysiljdje tHURe] GGuggenheim.
Poveznicavodi na stranict YLAH GHWDOMD R VDPRP PX]JHMX

Slika7. Muzej Guggenheim u Bilbau

Izvor: Muzej Guggenheinhttps://www.guggenheirbilbao.eus/en/thbuilding| pristuplieno
4.8.2019.
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Slika8 ZHE VWUDQLFD WXULVWLpPpNH ][DMHGQLFH %LOEDD

Izvor: 7 XULVWLDPND ]D[MtbtBv@\.BibadtisinB. PefBilbaoTurismo/en/tour|sts
pristupljeno4.8.2019.

SRVOMHGQMD JUDYVYHY 20Q12.) izl X ob2id kbd Sahdl2e urbanih ikona je

A*KHUNLQ?® X ARQBGR®X6ZLVV 5H 2IILFH SRSXODUQR QD]YDQ
1RUPDQ )RVWHU JRGLQH =JUDGD VH QDOD]L X /RQGRQ
SUHWHALWR QLVNLP ]JJUDGDPD L] UD]J]OLPLWLK UD]JGREOMD
visihom PDVRP L IRUPRP GRPLQHPD SRMNRHMYMWX V RNUXAEH
XNODSD X RNROLa&a =JUDGD MH WD Nggj§ HiklgdieRnAOskijetE.L WL L]
A*KHUNLQ3® SUHPD VYHPX QDYHGHQRP QNRGROBIYRB\LIDIL]LP
2012) 3UHJOHGRP ZHE VWUDQLFH WXULVWLpPpNH |]DMHGQLFH
SUHSRUXpHQLP XUEDQLP LNRQDPD ]QDpDMQLP ]D WXULVWH
SRWUHEQR MH PDOR GHWDOMQLMH SUHJOHG&B WaLpogisWUDQLF
QDMEROMLK JUDYHYLQD X /RQGRQX 1D SRSLVXTowerQDOD]L

Bridge i sO L pap®eznicaYRGL QD VWUDQLFX NRMD VDGUNDRLEWRGHW
prikazuje slika 9
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Slika9. :HE VWUDQLFD WXULVWLpPpNH ]JDMHGQLFH /RQGRQD

Izvor: 7XULVWLpPND ]D MhitEs@uwADvisiRo@ddiReQndthingm-do/place/95103@herkir
pristuplieno4.8.2019.

Analizom QDYHGHQLK ]D N D WHfdXQURekdrivencionalne JUDYHYLQH ]QDpD N
]D NUHLUDQMH PDUNH JUDGD 1HNH RG WLK JUDYHYLQD LGFH
YHU |DGDQX DUKLWHNWXUX JUDGD NDR SULPMHULFH 30OH
LVWLFDQMD X RNROL&X NRML MHPHK BRWIEXQRMWIS UGB XIH\p
*XIJIIJHQKHLP X %LOEDX 6 DUKLWHNWRQVNH VWUDQH *XJJH
u kojem se nalaze6 YH QDYHGHQN PUDLNHW Q@ @N Hozifiverid Didgid u
komunikaciji i stvaranjuL P la@@da te privDpH YHOLNL EURM WXULVWD 7R
SULVXWQRVW QD ZHE VWUDQLFDPD WXULVWLpPpNLK J]DMHGQ
]QDpDMQH ]QDPHQLWRVWL JUDGD ,]JQLPND EL ELOD ]JJUDGD
WXULVWLpPpNH ]DMHGIGL MR ORQE R@DI O D AKH QX NEORX ] R D QDN GO R
istaknute kao] Q D [eD M Q

30



4. ,675%$4,9%1-( 8/2*( 85%%1,+ ,.219% *5%$'$ =% 5%=92-
MARKE GRADA

41. &LOMHYL LVWUDALYDQMD

&LOM LVW Wb dtkvMtDkakMaDje Mlbbja urbanih ikona u upravljanmparkom grada

Zagrem 7RpQLMH NRMH XUEDQH LNRQH VX QDMREDPYDMQLN
stanovnicima grada Zagreb&akavje u N R Q D L@ L@alavezan za urbane ikon€ilj je
RWNULWL QDMYDAQLMH XUEDQH tigoPaédi sivé@iz)=DJUHED SU

42. OHWRGRORJLMD LVWUDALYDQMD

,VWUDALYDQMH VH SURYRGLOR X QHNROLNR ID]D 3UYD ID]
SURPRWLYQLK VDGUADMD WXULVWLPNH ]DMHGQLFH JUDGD
WXULVWLpNpionBWHGEQLFRDWHULMDOL WXULVWLPpNH ]DMHGQ
JUDGD L VOLpPQR pDVRSLVL R =DJUHEX L GRJDYyDQMLPD X

svih urbanih ikona, koji su se pojavljivali u navedenim izvorima.

Druga faza je provedena nampgernom prigodnomuzorku studenta, na Ekonomskom

fakultetu u Zagrebul VW UD a4eYPUWRWHRGLOR SRPRUX KRag@iw® OQLK PD
mentalne mapsu vizualna tehnika prikaza informacija.ONMpH&aiuH VH NRULVWH ]D ¢
ideja, sumiranje znanja ili paNDR WHKQLND NRMD RROPPNGBDNDQRDPVDQW
informacija (Logoped.hr, pristupljeno 7.9.201%yim studentima dan je isti centralni pojam
A=QDPHQLWRVWL JUDGD =DJUH E D9 DS/ % &6ekxtle_rapojsndi R EM D
EH] REMDAQMDYDQMD WNPNRGYHO®RHW VANRXJIJWRGIDOR LVWUDaL
asocijacije.Studenti su u prosjeku ispunjavali mentalne mapePLQXWD 8 NRQDpPQLFL
RYDM QDpLQ LVSLWDQR L V v QdbAImsu feGizigbliLsdmdSdniM H Q L K
LVSLWDQLFL NRML VX VH L]MD\AQ lY® LXGOBtHbHBRGjiHiQuULseX =D J U |

uzimali u obzir u daljnjoj analizi.

7UHUD ID]D LVWUDALYDQMD SRGUD]XPLMHYDORniMKEU GXELQ\
ELUDQL SUHPD PMHVWX VWDQRYDQMD GDNOHGQIRY XLY R SMDR
SURYHOL X =DJUHEX LOL WDPR WUHQXWQR AaLYH 'XELQVN
najkrDUHJ LQWHUY M X DmidiRaMib nisfddiljé&ty &ji eMr&)d® 37 minutau prosjeku

21 minutu=D SRPRU NRG GXELQVNLK LQWHUY M X IntédivukdjVWLR VF
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VH VDVWRMDR RG SLWDQMD NOMXpQLK ]D LVWUD&LYDQM
SRVWDYOMDOD GR G M AitBnjS RopiOp@avjdndlBzi SERIMNPBIGHQ 1.

43. 5H]XOWDWL LVWUDALYDQMD L LQWHUSUHWDFLNM

1D WHPHOMX SUYH ID]JH LVWUDALYDQMD ID]JH SUHJOHGD S|
izdvojene su 82 urbane ikone koje predstavljaju grad. Ur @bise uele sveurbane ikone
koje su sebarem jednonpojavie u promotivnim materijalimaU tablici 1. prikazanje popis

znamenitosti.

Tablical. Popis urbanih ikona

SUKHRORANL P X]H| Kamenita vrata Jurjevsko groblje

Hrvatski muzej naivne
'UaDYQL DUKLY Markov Trg (Crkva syMarka) umjetnosti
Etnografski muzej 6WURVVPD\HURYR a| Muzej grada Zagreba
HAZU Glipoteka Kaptol $WHOLMHU OH&AWU
+UYDWVNL GUADY (Dolac .ORYLUHYL GYRUL
Mimara %RWDQLPpNL YUW Hrvatski glazbeni zavod
Muzej prekinutih veza HNK Krvavi most
Muzej suvremene umjetnosti | llica Sveti Jurgj
.XOD /RWUAauUuDN ODWRA 2SDWLpPpND XOLFD
Lisinski Katedrala Sabor
Mamutica Medvednica Katarinin trg
Maksimir , O LrieNdder (vidikovac) trg kralja Tomislava
Jarun 7UJ EDQD -RVLSD -H Trg Republike Hrvatske
Slieme Lenucijeva potkova =DJUHEDpPNR VYHX
*ULpNL WRS 8VSLQMDpD 7UJ 3HWUD 3UHUD
Sat na trgu Bundek 7LQ 8MHYLU
Ribnjak =DJUHEDpPND GYRUL| Oktogon

AHOMH]QLpN L-Z&eRi
6XQpHY VXVWDY Hendrix most
Tuneliu ZG ZG Velesajam Hrvatski povijesni muzej
AAUHOL U THKQLpPpNL PX]HM 1L|Muzejzaumjetnosti obrt
OX]LpND DNDGHPLJ)ZOO Moderna galerija
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Tramvaj ZET

fontane

KD Vatroslav Lisinski

ODQGX&AHYDF

Mirogoj

7TNDOpLUHYD XOLF

Nelsonov brodski lanac

1DMVWDULMD ]DJUH 5DGLUHYD XOLFD

ODUXOLUHY WUJ

OLANHFRY SUROD] 'RUD .UXSLUHYD

=GHQDF 4ALYRWD Nikola Tesla Banski dvori
. X URallina Britanski trg Matija Gubec
Zrinjevac

Izvor: izrada autora

IDNRQ WH SUYH
uzorku studem
WUDAaALOL SRGDFL R GREL

osnovn podai oispitaniF L P D

IDJH SURYHGHQD MH GUXJD ID]PaLVWUDS3
,VWUDALYDQMH MH ELOR D Q@ asBdjeRija, d&igind. VS L W D
VSROX P NHMWW 2. piiRaHiGMD L PM

IDJH LVWUDALYDQMD

Tablica2. Detalji ispitanikau drugoj D]L LVWUDALYDQMD

Ispitanik Dob Spol MMHVWR U Trenutno mjesto

(kod) stanovanja

R_01 21 M Zadar Zagreb

R_02 23 a Zagreb Velika Gorica

R_03 20 a Zagreb Zagreb

R _04 20 M Zadar Zagreb

R_05 20 a Zadar Zagreb

R_06 20 a Bjelovar Zagreb

R_07 20 a %LKDU %,4 Zagreb

R_08 20 a Valence Zagreb
(Francuska)

R_09 22 M Zagreb Gornja Bistra

R_10 20 M yDNRYHF Zagreb

R 11 20 M Vinkovci Zagreb

R 12 20 a Vinkovci Zagreb

R_13 20 M Maribor Zagreb

R_14 20 a yDNRYHF Maksimir

R_15 20 M ALEHQLN Zagreb

R_16 20 M Zagreb Zagreb
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R 17 21 a Zagreb Samobor

R 18 20 a Zagreb Zagreb

R 19 20 M Zagreb Zagreb

R_20 20 M Zagreb =DSUHAaLUQ

R 21 20 M Zagreb Zagreb

R_22 20 a Zagreb =DSUHAaLU

R 23 20 a Zagreb Zagreb

R 24 20 a Zagreb Zagreb

R 25 20 a Zagreb Dugo Selo

R 26 20 a Zagreb Zagreb

R 27 20 a Zagreb Zagreb

R 28 22 M Zagreb Zagreb

R_29 20 a Zagreb Zagreb

R_30 20 a Livno, BIH Zagreb

R 31 21 a Zagreb Zagreb

R _32 22 a Zagreb Zagreb

R 33 20 M Karlsruhe, Zagreb
IMHPDpPpND

R 34 20 M Zagreb =DSUHAaLU

R 35 21 M Split Zagreb

R_36 20 a Zagreb Zagreb

R _37 21 a Zagreb Zagreb

R _38 20 M Zagreb Zagreb

Izvor: izrada autora

8 RE]JLU VX X]JHWL VDPR RQL LVSLWDQLFL NRML VX URYHQL
NRML VX URYHQL X QHNRP GUXJRP PMHVWX pgiosgeklbPSD UH QL X

ispitanici imali 20 godina.

8pHVWDORVW SRMDY OM LeYkor@ gradaly ¥dreba pikazandj®©u @idicdGU E D Q
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Tablica3. Popis urbanih ikona koje su izabrali ispitanici u prvoj fazi

Markov Trg (4x), Hrvatsko Narodno KD]D O
Crkva sv Marka (15X) (18x)
Trg bana JosipaHODp L UD =D JU H EdidaidlB (18X)
Kamenita vrata (11x) *ULPNL WRS [
Maksimir (8x) Slieme (8x)

Muzej suvremene umjetnos
Bundek (8X)

(7x)

Koncertna dvorana Vatrosle
8VSLQMDpD ; o

Lisinski (6x)
=D J U H EoDthrie K6X) StadionMaksimir (5x)
Medvednica (5X) Z0OO0 (5X)
Jarun (4x) Mimara (4x)
Dolac (4x) =D JUH miep 8) W
THKQLpPpNL PX]HM

QLPp ) Sava (3x)

(3X)
Mirogoj (3X) .XOD /RWUAauUDN |
Tramvaj ZET (2x) Z D J U H &/8ldshijam (2X)

Muzej prekinutih veza (2x) 6WURVVPD\HURYR
%RWDQLpPNL YUW | Kaptol

Ribnjak llica

6XQpHY VXVWDY ODWRA

OX]LpND DNDGHPLI Lenuncijeva potkova

HAZU Glipoteka Hendrix

ODQGXAaHYDF

Napomena: U zagradarkeaj urbanih ikonanapisange koliko je ispitanika ponudiléstu asocijaciju
QD WUDaHQL SRMDP

lzvor: izrada autora

IIGYRMHQR MH QDM]QDpDMQLMLK JQDPHQLWRVWL NRMH
(Tablica 4.) Navedenaurbareikone VX VH NRULVWLO/MWNDEUWDRMODD. WR V

intervjui.

35



Tablica4. Popis urbanih ikona koje su se koristile u dubinskim intervjuima

Mimara Kamenita vrata

Muzej suvremene umjetnosti | Crkva sv Marka

.XOD /RWUAauDN .ORYLUHYL GYRUL
Lisinski HNK

Maksimir Dolac

Jarun Katedrala

Slieme Medvednica

*ULPNL WRS 7UJ EDQD -RVLSD -H
Tuneliu ZG 8VSLQMDpD

fontane Bundek

Mirogoj Zrinjevac

Z00 Tomislavac

Izvor: izrada autora

Dubinski intervjui su sesSURYRGLOL WLMHNRP GYD WMHGQD V UD]OL
SULVWXSDOR QD L Quiht¥rij@ 3uBarbe@i sQZDfetk@m jednog gdje ispitanica

nije bila voljna pristati na snimanje. Kod nekih ispitanika bilo je potrebno potidgtivore,
WRpPpQLMH SRVWDYOMDWL SRWSLWDQM D dhksi frekBdpitatiti GRa O R
VDPL LPDOL LQVSLUDFLMH SULpDWL R |IDGDQRM WHPL 6YL
R QMHPX V OMXEDYL VM RwilRtRenutaka ix/detijstve8 ULLAVUHD HLOYID @ M H
XNOMXpHQD L GYD LVSLWDQLND NRMD QLVX ALYMHOD QLN

povezani sa Zagrebaom

BURVMHpPQR WU D WibQ@ktH1L mpwki HVU YONDXIN WDHILP WUDMDQMHP R
najddjim od 37 minuta. Prije samog intervjua ispitanicima se objasnila svrha i tijek
LVWUDALYDQMD WH &WR UH VH WRPQR WUDALWL RG QML

perspektive

1D SRpHWNX LOQWHUYMXD RG LVSLWDQLNXY \PHAMAD A LLORRY IRY K
GXOMLQL WUDMDQMD ALYRWD X =DJUHEX 8 LVWUDALYDQM
LURNRJ UDVSRQD JRGLQD V QDMP O D rijd IsptaricehDig BNR P R G
JRGLQD RG LVSLWDQLNIRN M H RWHDIRWD N DUIRWHEX X G XP
Karlovcui . RAQLPNRP GR ARG UHYHQR YZhgretiH®adis@itaka nisu nikad
ALYMHOL X =DJUHEX D OL tdJsD Godg Bov@zdnd$ti ¥ graddR GzetQuDobzir
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SULOLNRP SURYRYyHEHMODLYWHDHEDYLEMDX] WR JRGLQD N
=DJUHEX 3HW LVSLWDQLND VH SUHVHOLOR X $WMREHRRMLD |

tablici prikazani su osnovni podaci o ispitanicima.

Tablicab. Detalji oispitanicima iz dubinskih intervjua

Ispitanik Dob  Spol Mijesto Koliko dugo Lokacije boravka u
URYHQMEL aLylL Zagrebu
Zagrebu

STO-01 64 a Zagreb 64 godine Maksimir, Borongaj,
+DUDPEDA&ALUHYL

STO-02 71 M Kumrovec 50 godina ODNVLPLU 7UHE

STO-03 40 a Zagreb 30 godina Maksimir, SHAUHQLF
preselila u Samobor nakot
udaje

STO-04 50 a Rijeka 23 godine Jarun, Britanac

STO-05 36 Zagreb 36 godina SUHpPNR

STO-06 47 M Zagreb 29 godina Novi Zagreb, Centar,
Vrbani

STO-07 51 a Zagreb 35 godina 7TUHAQMHYND N
Zagreb

STO-08 34 M Zagreb 34 godine Zapadni dio grada,
BUHGQMDFL .YI

STO-09 23 M Zagreb 23 godine Vrbani, Trnsko

STO-10 49 M Karlovac 12 godina %RURQJDM 6WN

STO-11 52 a Zagreb 35 godina Dubrava

STO-12 55 a Zagreb 55 godina 9RORYpPLFD 1R)

STO-13 29 a Zagreb 29 godina Trnsko, Vrbani

STO-14 29 M Zagreb 25 godina

(radi u
Zagrebu)

Velika Gorica 25
radi, srednja

STO-15 43 a godina Velika Gorica, Samobor

14 godina

lzvor: izrada autora
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3ULMH QHJR &4WR VH NUHQXOR V GHWDOMQLMLP SLWDQMLP
DVRFLMDFLMD QD JUDG =DJUHE 2GJRYRUL VX ELOL MDN
LVSLWDQLFLPD MH SUYD DVRPIMD E QM DR BEko@ EKMVEHIGLY L b N D
ND]DOLAWD 1HNLPD MH WR ELR VDP 7UJ EDQD -HODpLUD

A3D YL]XDOQR NDWHGUDOD ODUNRYD FUNYD 7UJ EDQD -
JUDYHYLQH NRMH PL EDa XSXitIMX GD MH WR =DJUHE 3 672

A=ULQMHYDF L(SFOOHML JUDG?:

A6YDNL SXW GUXJDpLMH FHQWDU JUDG-DS) RNR NDWHGUDOH
A-RVLS -HODpLU ]DWR @&WR MH X VDPRP FHQWUX-09)]DWR MH
fSlieme3 (STG10)

AINK 2 (STO11)

A3RPLVOLP QD 60MHPBIV LS UXWD QEIZ)WXII X2 672

I1HNLP LVSLWDQLFLPD MH SUYD DVRHAMMDELMDS EWOD LYNH) DV
MH WR DVRFLMDFLMD QD URGQL JUDG -HGQD LVSLWDQLFLCL

ispitanika spominju da je to glavniayl.

AOHQL MH WR XYLMHN ELOR QHNR YHVHOMH JUDG 9ROL(
zadovoljstvo bit u ZagrebupeDNDU VDP VH URGDZ®) QD VHOX 3 67

APHQL MH WR SUYR JUDG X NRMHP VDP URYyHQD X NRMHP V
jekRQFHQWULUDQR P83) ALYRWD 3 672

A=DJUHE VPDWUDP NDR VYRM JUDG 'DNOH WR MH PRM GRP
=DJUHEX SUYD DVRFLMDFLMD MH QD QH&WR PRMH QHAaW
GMHWLQMVWYR L P O D GenaMalgradHNaKorPtoaadveH &b miegts Rda,
PMHVWR SRVOD L RVWYBBIOOB)QMH ALYRWQLK FLOMHYD

MPosao. Neutralna asocijaciipf(STG07)
MRodni grad? (STG08)i (STG13)

AGODYQL JUDG VMHGLaAWH NXOWXUH NDPIOMEAW B X QRO DPIF
GXJRIJIRGLAQMBTMWMYDGLFLMD
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AGlavni grad, prekrasan grad, moj grédSTG15)
AD MH OLMHSL L GD YROLPEOIMHWL WX GD PL MH GUDJ

Dalje su ispitanicima pokazane 24 slike s odabranim urbanim ikonama grada Zagreba.
IspitankH VH SUYR |]DPROLOR GD RGDEH WwXanih Skena@avgtaddD Q D M |
Zagreb, one kojeSR QMLKRY R hajpdjé& prédstialgjugrad Zagreb. Ispitanicirsu

RYRP GLMHOX QDMGXaH UD]PLAOMDOL L pHVWMR@RumbaNHQMDO L
LNRQD 6YL LVSLWDQLFL VX X RYRP GLMHOX QDJODVLOL GL

odabrati samo pet slika koje najbolje predstavljaju grad.

1DNRQ &WR VX L]DEUDOL VYRMLK SHW V Qarbdaju préerBL WD QLT
YDAaQRVWL |]D JUDG =DJUHE SUL pHPX MH ELODKadDMYDaQl
SUYD ]QDPHQLWRVW QDMpH&auH VH SRMDYOMLYDOD FUNYD
GROMH MH SULND] LIERUD QDMK DpPDMQLMLK DWUDNFLMD

Tablica6. Frekvencija izbora urbanih ikona

Tip urbane Urbana ikona Prvi  Drugi 7UH yHWY Peti  Ukupno
izbor izbor izbor izbor izbor

ikone

Prirodne Slieme 1 0 0 0 0 1

ikone
Maksimir 0 1 0 0 0 1
Zrinjevac 1 0 2 1 4 8
=RRORANL YUW 0 1 0 0 0 1
Aomislavac 0 1 0 1 0 2
Jarun 0 1 0 0 0 1
Bundek 0 0 0 0 1 1

Prije *ULPNL WRS 0 1 0 0 1 2

globalne

ikone
.XOD /RWUAauDN 1 0 0 0 0 1
=DJUHEDpPNL WXQLO0 0 0 0 0 0
Medvedgrad 1 0 0 0 0 1
Mimara 0 0 0 0 1 1
Mirogoj 0 1 0 1 2 4
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.ORYLUHYL GYRUL O 0 0 0 0 0
Dolac 0 0 2 2 0 4
8VSLQMDpD 0 0 1 3 4 8
Katedrala 2 2 4 1 0 9
Kamenita vrata 0 3 0 2 0 5
+UYDWVNR QDURG 3 2 4 2 0 11
Crkva svetog Marka 6 3 1 2 1 13
Trg bana JosipaHODpLUGL 1 0 2 1 1 5
Moderne Koncertna dvorana Vatrosle O 0 0 0 1 1
urbane Lisinski
ikone
Fontane 0 0
Muzej suvremene umjetnosti 0 0
UKUPNO 16 16 16 16 16 80

lzvor: izrada autora

1DMpH&AUL RGJRYRU NRML VHQDRMQEEMK YO BQLERMWR @B D
SUYL RGJRYRU ELOD MH &UNYD VYHWRJ ODUND ,VSLWDQL
]JODpPHQMHE SG®ORAMM VH QDOD]L L]JPHYyX 6DERUD L %DQVNL

koji je jedinstven u svijetu.

A3D VDPD ODUNRYD FUNYD ]JERJ VYRMH ORNDFLMH L]JPHyYX
YDAQRVW D L WDM SRVHEQL NURY WR MH ]D REMD&aAQMDYD)
YMHUVNL L NXOWXUQL VSRPHQLN« O LKaté@GdonPriisakh kbliknOL UHF |
YHIDWMDM QMH]LQ YDQMVNL GLR WDM NURY RGYODpPpL PDOI
YMHUVNL WR MH FUNYD HWR LPD GUXJH J]QDPHQLWRVWL
]@DpH WNR MH WR UDGLR RIPGD MH UDGLR L WDNR 3 672

A7R MH RYDNR QDMWLSLpQLML WXULVWLpPpNL VLPERO =D Pt}
DOL ELK UHNOD WR MH ODQGPDUN daditetu iQdJuNiRRYHo FUN Y D
IRUD YLGMHWL WDNYX FUNYX NRMD Qb Naetrtan® Dp@omRs&t pD Q N
MH SDPWLOD LVWR WDNR GMHWLQMH IRUD 1HNDNR LVWR \
RG QDMWLSLpQLMLK ODQ-GIHDUND X =DJUHEX 3 672

A7X MH VDaHWD SRYLMHVW FLMHOH +UYDWVNH X FUNYL L
*XSFD NRML MH SRIJXEOMHQ OLVOLP GD VDPpLQMDYD VY
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OHAWURYLUHYLK GMHOD NRMD VX XQXWUD 7X MROL®LGRUL
DGYHQW ER&LUQD MHOND 3D QD OMHWR MH WX PDVD WXL
(STC04)

A3D PLVOLP GD MH MDNR ELWQD ]DWR MHU VH QDOD]L X VV
RQGD VSHFLILPQD MH PLVOLP Gi MjBtoN Foo@ bofeWrBvaQzHdyD E D &
FUMHSRYD 1DOD]L VH L]PHYyX 90DGH L 6DERUD WDNR GD M
PLVOLP GD V WXULVWLpPNRJ VWDMDOLAWD GD MH QH]DREL
(STOO5)

APa meni je vrlo bitna zbog/ YRJ SROR&DMD JGMH VH QDOD]L L]JPHyX X
LIPHyX 6DERUD L EDQVNLK GYRUD MHGQD RG SUHNUDVQL
KUYDWVNR RELOMH&AMH XQDWRpPp VLVWHPX SURWHNORJ UD](
grada Zagreba.7R MH X WR YULMHPH ELOR YUOR WH&NR DOL MH
KUYDWVNRJ QDURGD L SR WRPH MH RQD YDAQD 2akBEQR PL
sam vezan uz tu crkvu, ima za mene vrlo velike osobne vrijednosti, i zbog pongasie to
dubokousrcuibWR VDP MH VWDYLR @& SUYR PMHVWR 3 672

A7DM VSHFLILPpQL NURY PLVOLP GD SULYODpPL VYH L QHND
JUDGD 307p72

A7R PL MH ]DWR MHU MH WX EOL]X VDERU Lla poOselsD L VP
LOQWHUHVDQWQD L]JIJOHG LOL SRORADM 3D MHGQR L GUXJ
GRJDYyDQMD LVSUHG L VPMHQX VWUDaH OHQL MH NDG VDP
JLGX SD PH QD.3SWR#BRGVMHUD

A=DWR MMKRLRMWYHQD SR GL3IDMQX NURYD 3 672

AODUNRYD FUNYD 3RYLMHVQL WUJ JODYQL WUJ 6DERU |
LPD YHOLNR SRYLMHVQR |QDpHQMH WR MH WR , V SRVORP
s nekim od ljudi kojima pokeX MHPR =DJUHE MD ELK UHNOD-TBHNR VWUD

A9D&QD MH MHU WX MH SRJIJXEOMHQ 0D \§dbbt.Oro%X Ebifenikv X M H
kulture. =DGRYROMQR VH RVMHUDP O LWHISR. PD MGIMH XV M HO M X G
(STO16)

41



Slika 10. Crkva svetog Marka

lzvor: 7XULVWLpPND ]DM H G|@tip H\Dw.uhid 22 dDe b=H/iBlthki E D |
zagreb/atrakcije/trgovi/marketvg| pristupljeno 28.6.2019.

'UXJD SR UH Gn{a Qrbale Rddd dja su u odgovorima pojavila 11 putdrjatsko

QDURGQR ND]DOL&WH .D]DOL&AWH MH ]D SUYL L]JERU L]DEU
pPHWYUWL L]ERU LVSLWDQLND *ODYQL UD]JORJ MH QDMpHa
na kojem se nalazi dok su neki ispitanici isticaiDd QRVW GRJDYyDQNenogadD]DOL A&
UD]J]ORJD ]D QMHJRYX YDaQRVW WH VHQWLPHQWDOQH RVMI
ND]DOLaAawX NRML VX ELOL QHaAWR pHaiuL QHJR NRG FUNYH V

A.D]IDOL&AWH PLVOHUL QD +1. KUDWHSBEQOQWRYHY L6 RDS R DV
ND]DOLAWH +UYDWVNR QDURGQR ND]DOLaAWH pRYMHN PRa
GRJDYyDMH 9DQMVNL GLR MH SULYODpDQ MDNR MH OLMH
]QDWLAHOMD WD VH VYMWIQRMWUIR PRaAH YLGMHWL

A2VLP A4WR YROLP ND]DOLAWD L NDR GLMHWH VDPD pLQMH
SRJOHGDa&a RQDM VYRG JRUH SD ]DVWRUL |]DLVWD XYLMHN

WR XUHYHQMH RNR +1. LXYYALRIEN HNHNDWRR NDGV8WRRYHPR V D
XYLMHN WL EXGH WRBSOR X VUFX 8 672
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A+1. OMHVWR KUYDWVNH NXOWXUH QH VDPR =DJUHED ¢
JUDYVHYLQD L]YDQD L L]JQXWUD L SR PHQL VH VYDNL QDURG
GD MH WR ]QDPHQLWRVW A4WR MD GR&LYOMDYDP" 'RALYOM
GUXJLP QDMYHULP JUDGRYLPD LPDMXiL MHGQX RYDNYX JU
VYDNL JUDG RVWDY&AWLQX SR pHP-BE)EL WUHEDR ELWL SUHS

A7R ®MIH SUHNUDVQD ]JUDGD XSHPDS)XOMUOD]|EH XBMHMWXDMDY
(STC07)

A«mislim da ima jako veliku povijest u Zagrebu i mislim da doslovno ne postoji osoba koja
QLMH pXOD ]D +1. , PLVOLP GD DUKLWH podnBtia\éNdr uL]JOHGI
Zagrebu $ L NXOWQH SUHGVWDYH VX WDPR L WR MH QDMYHUL

.DG GRyHP @GR €ID NDP X =DJUHEX %D& PL MH SRYH]DQR ]D
(STG09)

A=DWR aWBUWHR WIBINGL M H Sigb j& B Koitlr® Kdji devddi umjetnike iz
FLMHORJ VYLMHWD L PHQL RVREQR SXQR ]QDpL OHQL MH
QHNDNR X VMHUDQMX MHU VDP REIR&DYDOD LiL X ND]DOLA&W

AMHGQR RG QDMOMHSALK -Mp]|DOLAWD QD VYLMHWX?3 672

A-8QD RG ]QDpPDMQLMLK JUDYHYLQD RSHW SRYLMHVW XP
SXQR XVSRPHQD SXQR OLMHSLK WUHQXWDND L]X]JHWQR S
MHGDQ RG ]QDpPDMQLMLK WUJRYD X =DJUHEX HBRQHRAH X]E
RGOD]J]DN X WR ND]DOL&WH NDG PDOR GXEOMH UD]PLAOMDI
SURODJ]LP NUR] WDM WUJ DOL QDMYL&H SULVMHUGDQMH QH
JUDVHYLQH5E 672

A9DOMGD QDMVWDULMH zhab]BueoL é Wrhe. Bit(oKje REje jakyHijepo
VDJUDYHQR L WX VH RGYLMDMX ND]DOL4AQH SUHGVWDYH
]JDGRYROMQR 8YLMHN MH OLMHSR XUHYyHQR XYLMHN MH FY
ALYRWD LMB)R ® 672
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Slkall +UYDWVNR QDURGQR ND]DOLaWH

Izvor: Hrvatska turistixa zajednicahttps://croatia.hr/hRHR/dozivljaji/poslovniturizam/Zagrep
pristuplieno 25.7.2019.

7UHUD QDM]QDpDM @IDNM D HEDPWEYG QDOMH ,VSLWDQLFL VX MH
QMHQRJ YMHUVNRJ DVSHNWD JODYQH FUNYH VYLK NU&UD
YDAQRVWL WH JUDVHYLQH Q Rd®KaMdalQéirtvoERukumMH QRJI L]
ispitanika RG pHJD NDR SUYL LJERU LVSLWDQLND NDR GUXJL
LJERU LVSLWDQLND L ]D KatetwaiUspitaniti SEiRdju objak®in\RUBugel N

QR WDNRYyHU WPLEEW URQMEDADQ M HD WXULVWH QHJR ]D ORNDOR

A3D JUDYHYLQD JERJ VYRMH VWDURVWL RGQRVQR SUYR NL
REMHNW JERJ VWDURVWL GRED L] NRMHJ MH JUDYyHQD 7R N
NUAUDQLQGMNRMIWNGUDOX LPD RVMHUDM NRML JD GDOMH
XQXWUDAQMRVW GD QLMH GRVWD VDPR YZDdapenitdsikofsiLR QHJ
treba vidjeti3 6 7@1)

A5HOLJLR]QL FHQWDU VYLK YMHUQLND VERWRMDpNLKJX
RSXawDQMH NDG XyHP XQXWUD ,PD RGOLpPpQH RUJXOMH IH
DNXVWLpQR MHGQH RG QDMVWDULMLK X (XURSL QDMVWI
]IDWYRUHQ RG YUXULQH L RBEXHEWDQNLNWDA LMD NYDHPRQWHP SC
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A=QDpL NDNR MH =DJUHE QDVWDR QD GUXJRP EUGX RG O
JUDVHYLQL®BH QWM QMHYL VH YLGH V ELOR NRMH X]YLVLQH
Ako gledamo da se 94% Hrvateldiarira kao katolici, onda je bitna sa tog religijskog dijela,

]JJUDGD SULPMHU JRWLpNRJ VWLOD XYMHUDP VH VPLUHQR L

A3UHGNOM D YDADQ GL RptoDIdto sidio jshd wnikatnih dijelova grada

po kojem je Zagreb prepoznatljiv. b@ovljena ¢, RGOLpQR L]JJOHGD &aWR VH
UHSUH]HQWDFLMH , PLVOLP GD MH ELWQD V RE]JLURP GD N
RVMHUDML SUHRDLAWDYSRVYEBEQR V REJLURP GD QLVDP QHN!
DUKLWHNWORUL 3 672

A=DWR ZWR MH NDWHGUDOD JGMH JRG GD GRYHPR X NRML
LEOL JOHGDWL NDWHGUDOD ]D QD& JU D GNieDdeditdEob H W X U L
SUH]QDpDMQD YIT®H1JD WXULVWH 3

A8 FHQWUX JUDGD MH LVWDNQXWD MH PLVOLP GD OMXGL
XUHYHQR QHPD JUDILWD GRVWD MH XUH3$RQR 9LAH PH SUL

ANDWHGUDODpPpYWIIXY HUYIDFALIMH -XAFHQWUX MH3 672

A3D MD PLVOLP GD MH VSRPHQLN NXOWXUH NDWROLpPND F
MDNR YDaQD 7NR JRG GRyH X =DJUHE LGH X NDWHGUDOX [/
=DJUHE WX MH L 6\ 6H®EIERQRDF SRNRSDQ 3

SIMHGHUD XUEDQD LNRQD NRMX VX LVSLWDQLFL L]JGYRMLOL
1MX MH LJGYRMLOR XNXSQR LVSLWDQLND -HGDQ LVSLWD(
QD pHWYUWR GRN VX LVSLWDBWNXDSRDQDLQRDW LS \BSALSLNMD
JERJ VYRJ L]JJOHGD NRML YUD{GD X QHND VWDUD YUHPHQD
LVSLWDQLFLPD SUHGVWDYOMD D WR MH QDMpH&UH VMH{DQC

Avidim da se i djeca i odrasli vole jako voziti, moji ptayo. Prvo pitaneAEXPR LAOL QD
XV SLQMD [6%@B)

ABVSLQMDpPD LVWR WLSLpQL VLPERO =DJUHED LVWR XVSRP
JUDG L] YLVRND WD YR§QWOE NQJILPNVNDG BABYH QEWNB WNR Q
XYLMHN JD YRGLPR Q@B)XVSLQMDpX 8 672
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A/ozio sam se nedavno kad sam strancima pokazivao grad, ali kao klicu mi je to bilo
]DQLPOMLYR 6MHWLP VH XYLMHN GMHWL@MVWYD NDG LGHP

6MHWLA VH NDG VL VH SUY L ir8a\yodshh, RstaRd D RmMWiékBrhi lijeNdRO L N R
V M H 0D @GMaB)

,VSLWDQLFL VX WDNRYyHU LVWLFDOL QMHQ L]JJOHG L GXOML
RVWDOH XVSLQMDpH X (XURSL L VYLMHWX 1DJODabyDOL
ostala QHSURPLMHQMHQD L X AVMWRURPY G XXXIODRDYHEDL NDN
jedinstvenoj pojavi u svijetl. WHKQRORANRP RGPDNX

A$ XVSLQMDpD WR MH HYR GLR VWDURJ =DJUHED NRML LV
JGMH LK MRa LPODGMIEDOD.KDMR&EXQMYDNRP VOXpbBWMX) WR MH

ABLPERO =DJUHED YL&H XQLYHU]DOQH =DJUHE MH MHGLQ!
(STGO4)

ABVSLQMDpPD 1HAWR ZWR QLMHGDQ GUXJL JU D/ HW RI IpH\RW
YyLP VH WRDYYBLR NRMHP MH-08yDGX ULMHp * 672

A7R MH YLAH WHKQLpPpNL WHKQRORANL RGPDN X SRYLMHVW
WDM QHNL GRALYOMHOG) QLAWD GUXJR 3 672

A7R VDP LVWR JRGLQDPD G Rriam¥ Dol mithoDi@id nenta, MikoGeLi@oR P L L
RVREQL GRMDP SD VDP VKYDWLOD GD L GUXJL JUDGRYL WI
UHWUR SD PL MH IRUD QLVX MX PRGHUQL]JLUDOL RVWDOD
GHGX L QD MHGERQRVYWRH FDIQOD VDP VH X /MXEOMDQL L X
SRVHEQD DOL 31 UHWUR3 672

Osim toga isticali su povezivanje donjeg i gornjegeldijgrada i njihove suprotnosti te
RVMHUDMH NRML VH SRMDYOMXMX NDG VH GRyYyH QD JRUQML

A, R Q DWRijeS& stari dio grada sa novim urbanim i nekako uvijek mi je fora, koliko god

GD MH JX4aYD X GRQMHP JUDGX MHGQRVWDYQR SRSQH& VI
VYLMHW OLU YLGL& JUDG NR QD GODQX ErmidijavhijestoDR QH NI
PLUQLM(STODY)RW 3
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A3UXaD VH SRJOHG QD FLMHOL JUDG &DPRU WXULVWD X N
LGX XVSLQMDpRP MHU aWHGH QRJH GMHFD NDG SUYL SXW
XVSLQMDpD QN DY IMBEHRNKNDKBU W H SC B y&)J R UH

AOLVOLP GD MH ]DEDYQR L ]DQLPOMLYR L Wjgg @ad&iD SRYH
Prepoznatljiva slika® 6 708)

Slikal2 8VSLQMDpD

lzvor: 7XULVWLPpND ]DM H G|@tpHDw\d.undzAaddeb:Hb/glahHa@jButovanja/kretanj@o- |
gradu/javniprijevozi-parking/upinjaca54allce61584 pristuplieno 28.6.2019.

.DPHQLWD YUDWD VX MHGDQ RG ]QDpDMQLK VLPEROD JUDG|
]D JUDG DOL L ]D +UYDWVNX =ERJ SRabDUD NRML MH REXK
ODMNH %R aM HpreBs@WjajG §Mbbl Viade i vjere u bolje suttdl SLWDQLFL LK QD
YHaX X] QMLKRY SRYLMHVQL ]QDpDM L VLPEROLNX NRMX LP|

A( NDPHQLWD 9UDWD RSHW GLR VWDUM)SRYLMHVWL NXOWX

A.DPHQLWD YUDWD VX WMLOALHOVXV Y- REMHNW.AXDMX SULpX
SRAaDU X =DJUHEX NDG MH VYH L]JJRULOR WR MH RVWDOR
WDNR X FHQWUXRS5JUDGD 3 672

A.DPHQLWD YUDWD &4HQRD 6WDUL =DJUHE 3RxapMHVW OH!
VYLMHuUX NDG R@W)WUHED:® 672
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A7R MH LVWR VWDUL VSRPHQLN NXOWXUH WX MH ELR SRACL
LPD QHNR YHOLNR ]QDpHQMH /LMHSR PL MH NDG LK YLGLP
X YH]L WRJ SHREDUWDRNR/ND MD PDMND ERaMD D GUXJR MH ]JRU
LGH SRVMHWLWL NDIBHQLWD YUDWD 3 672

7UJ EDQD -RVLSD -HODpLUD MH JODYQL JDJUHEDpPNL WUJ ,V
]JD QMLK WR pHVWR P M H V#&inadbRijuge Rokatlie Vohi Boji BuQy® idak R
LIGYRMLOL PHYyX ELWQLK WXULVWLPNLK DWUDNFLMD QDJ(
GRpHND VSRUWDAD NRQFHUDWD L VOLPQR 1LVX WROLNR Q
LOL QHAWRQRRPH VO

A7UJ EDQD -HODpLUD FHQWDU JUDGD RG NXG VYL SXWRYL
Zagreba. Ako se gledaju tramvajske linije, sve voze na trg i sve voze sa trga, to je meni neka
VLPEROLND JGMH VYH WHAaL D B &naHyrada, Hnexi esbhho, gséQ D V H
PLMHQMDR NUR] JRGLQH DOL SR PHQL MH QDMYHUOUL JUDGYV
UDJ]ORJD WR PMHVWR JGMH VH UDGH YHOLNL NRQFHUWL L
priredbe se rade u srcu, apohQL MH WR VUFM)IJUDGD 3 672

AORAGD EL JD VYL VWDYLOL QD SUYR PMHVWR 7X VH RGYL
7NDOpPD NDILUL LVWR WDNR QRUQL aLYRW , QDMYLAH WX
WUAQLFD 'RODF , PRW@LRP AP FH QWRDGRVRIDYDQMD DOL L (
SUYR PMHVWR $0OL ]JERJ DUKLWHNWXUH VH @®MYL&H PRaH

A1DMSR]QDWLML WUJ X JUDGX 1H NDR ]JQDPHQLWRVW YL:
WDPR VDPL WB$ R DAV Q-@EW R 712

AQDMSUHSR]QDWOMLYLML VYL GRJDYyDML QDMYD&QLML VH
15)

A9D&DQ MH MHU MH WX VUHGLAWH JUDGD L WR MH JODYQL
GRJDYD VYDAWD N D @elikind WANSRM B RO L WHR U4 Djdda SROD]H V
'RODF JODYQD WUAQLFD X =DSUREXMG VH NRWQRHBRA D iLD GIK

Jedna ispitanica se prisjetila kako je trg izgledao prije. Na trgu su se prikazivali besplatni

filmovi.
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/BretQR VH RVMHUDP MHU VDP WDPR 4LYMHOD VYRMX PODGR
JLGX MH ELOR SODWQR L WX VPR JOHGDOL ILOPRYH FUWLI
JLGX L]QDG SUROD]D L WX MH ELR JODBQDMR-B)RB72HWQMD

'RODF VX LVSLWDQLFL pHVWR YH]DOL X] 7UJ EDQD -HODpLU
MHU MH WR MHGQD RG QDMVWDULMLK WU&QLFD JUDGD WH |
NLAREUDQLPD M HsEnOdlaRyriie Zugiesa p Q L K

A.DR WU&QLFD ]QDpL PMHVWR JGMH VH LVWR MDNR SXQF
QDMVWDULMD =DJUHEDPND WUAQLFD SD WLPH LPD QHNX V
SRUHG VD GniGaWojeldukasale fali prva ijednBG YHULK VPMHAWHQD X VI
JUDGD RGPDK L]QDG VDPRJ WUJD D XQLNDW MH RYL &H\
QHNX XPMHWQLpPNX GLPHQ]JLMX PLVOLP GD MH |[DQLPOMLY
NDNR JUDG GLAH QD SUGRMHU NG W HORGEIHNH LVWRPQH ]
AWR LPD QD WU&QLFL NDR QHNR VUHGLAWH GQHYQRJ &LY]
VYRMLP NLAREUDQLPD &HVWLQVNLPD WR MH QHNR NXOWX!
WRPH MH JQOBBMQD

A7R MH MD PLVOLP YHU X PQRJLP YHOLNLP JUDGRYLPD QHF
WHWD L] QMHPDpNH YROL GRUL QD 'RODF MHU WDPR QHPD
MH VWLOX VXQFREUDQL @&4HVWLQVNLI2ZIHEAWR aWR PLVOLP G

AALYRSLVDQ PL MH 1HNDNR MH RQR FHQWUDOQD WUAQLFD
XUHYVHQ ]JERJ RYLK VXQFREUDQpPLUD @&HVWLQ@NLK PLULVL G

A7UEXK JUDGD &4LYRSLVQR &4DUHQR GLQDPLpQWRIit,2ERADYL
QHAWR SRWUDALOD L YUDWLOD VH ]D YUHULFD NRC
IDQWDVWLPpQL (PRFLMD YHVHOMH JX&aw OHNMOLP GD MH QDI

Mirogoj je urbana ikona koju su, oni koji su ju odabrali, okandgkitali kao malo morbidnu
EXGXiL GD VH UL RGDUREQMALYD GLYOMHQMH 1DMYLAaFkF
PLUD L VSRNRMD NRML RVMHUDMX WDPR

A3D WR MH VWDUD JUDyD DUNDGH VSRPHQLFL LDNR VX W
toSpoPHQLFL YULMHGQRWZ®H NXOWXUH 3 672
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AOLURJRM $UNDGH MD VDP VH ]QDOD LiL SURZHWDW SR
PDNDU WR VDG pXGQR ]JYXpL 7DM YHOLNL RJURPQL SURVW|
SUHSR]QDWOMLY 7HPRPGQBGHPSR]|BLIFMH 2 672

A.VWR QHNDNR MHGLQVWYHQR PLVOLP GD LVWR QLWNR QF
JUREOMH PRAH ELWL ]JDQLPOMLYR DOL ED&a NDG SUROD]LA |
L ERJDWL OR&HA L KFRGOOWR URKALWHDWR FUQL KXRBY MHU VF

AOLURJRM 'RVWRMDQVWYHQ RVMHUDM PL MH VPLUHQMH
SUHNUDVQR LVSODQLUDQR VYH MHGQDB)WLA&LQD NRMD VH W

. X O X /RRYeUZvojila samgedna osoba QDJODADYDMX INXQMEQLXp ¥ LNPEENRD L\

iza nje te njenu jedinstvenost u odnosu na druge gradove.

AOLVOLP GD LPD NRQNUHWQR SRYLMHVQL OLQN VD =DJUH
diferencira grad Zagreb u odnosu na sve osigadove. Crkve imaju svi drugi gradovi,
NDWHGUDOH DOL RYDNR QH&WR MH ED& WLSLpPpQR ]D =DJU
Zagreba. Definitivno pozitivni (dojmovi), ta nekakva povijest grada i ponos. | neka lijepa
WUDGLFLMD V REJLUKRBOYD WR SXFDQMH 3

60LPQR WRPH GYLMH RVREH VX LIGYRMLOH *ULpNL WRS ND

AKRULMHQWLU X GDQX XYLMHN %D& JD pXMHP VYDNL GDQ
XVNRUR X NXUL =Da&WLWQL JQDN =DlJWHRRAKD IfiugiNedHERIL. WD M V
nisu iz Zagreba)p Dide (nijetoliko bitan RQL UH UDGLMH JOHGDWL NXOX L
nam je orijentir u danw (STO07)

AAULpNL WRS OLVOLP GD QHPD QLWNR WDN WRS NRML SXFL
QHAWRXUFLPD WR PL MH pDN ]DEDYQR RYDNR PRAGD QHPL
zabavn@ (STG13)

5D]ORJ ]|D RGDELU OHGYHGJUNMGBEB X XUERQ LXD WRAMAIPDMBY ]D

nalazi Oltar domovine.
AOHG Y H-Glfaddd@ovine, bitnoddMH ROWDU GRPRYLQH X13ODYQRP JUL

I1DM]QDpDMQLMD XUEDQD LNRQD L] NDWHJRULMH SULURGQL
odabralo ukupno 8 ispitanika. Jedna ispitanica je Zrinjevac smijestila na prvo mjesto po
YDAQRVWL GYDUHUSLWDROPYLWBE QMDHWDQ QD pHWYUWR GRN M
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QD SHWR PMHVWR SR Y [ZiigeRa¢ ¥ podébad HidgSsvejBylithiéda, park u
JUDGX DOL L JERJ GRJDYDQMD NRMD VH WX RGYLMDMX WL
QDJODADYDOL NDNR QD VH QD =ULQMHYFX PR&H QDLUL QD
GD MH WR QHAWR AWR MH YLA&H N D2WRRWWHRID/ WV DR 0 Q LHFX UQ
NDNR VH XJRGQR RVMHiUDMX QD =U L QMthsReXvreXey BjBstotd y X M X .
]D SREMHUL L QDNUDWNR RGPRULWL

AOHQL WL MH =ULQMHYDF QD SUYRP PMHVWX ]DWR aWR PL
paviljon centralni koji je onako uspomena na stari Zagreb, ima ove platar§e nekako
=ULQMHY D onkkio Ksid-pobBlam na Zagreb, pomislim na Zrinjevac, i zbog stvari koje

VH WX GHabYDMX L VYH , pDN GDQDVY OMXGL NRULVWH RYH
QHNDNYH WUDGLFLMH L SRYLMHVWL =QDpL Pé&kitvertiR JGMH
zbog evenata, ako nisu, lijepo mi je sjesti na klupu i samo onako sjediti i piti kavu. Mjesto
JGMH VH MD RVMHUDP XY{B)HN MDNR XJRGQR 3 672

A=HOHQR VUFH JUDGD SUHGLYDQ SDUN QHGDOHNR WUJD
fontana. /IMXGL QD QHNL QDPLQ VX RSOHPHQLOL SDUN OMX(
LQWHUQDFLRQDOQR -@@3ROD]H WXULVWL 3 672

A3R PHQL MHGQR SUHNUDVQR UHPHN GMHOR pRYMHND VD
*UDG VUHGLAQML GLR =DJWHBDL MBHH AVDH HQ R YU(RH B & LINND R%M H (
VYHPX WRPH MHU DNR VH JOHGD L %Hp L 3HAWD LPDMX MD
SR PHQL =ULQMHYDF ODA&XUDQDF NRPSOHWQL SRWH] SUHF
DOL QHND JHOHQ D meéeR aKdDbithd) Pdgd@ovio sd tim platanama koje djeluju
DULVWRNUDWVNL L GDMH MHGQX YHOHEQRVW JUDGD &aWF
8WRpLAWH OMXGL awR VH ULMHWNR X +UYDWVNRM YLGL
VOXpDMVANRMYDWR YDQL SXQR YbAH VH SURYRGL 3 672

A7X @8HUHP SRG SDX]RP QD SRVOX 7X MH LVWR PLU RG YUH’
QD NOXSX MHGQX RG RYLK 3RJRW®&YR NDG MH JXaYD X GDQ

A'HILQLWLYQR QDMOMH S 3 LzirBsRdvhNjee ~ielalserBnd je lpokrivehewi® R L
SDUNRP GRJDYyDML NRML VH GRJDYyDMX M GQDNR OLMHS X

A, VWR NDR MHGDQ SUHNUDVDQ SDUN X FHQWUX JUDGD VL
FHQWUD JGMH WH SUR P HWIH& HGDY FE@WX NFRIMULX MU R/@D G W X C

51



NRMH VPR JOHGDOL X SDYLOMRQX 9L4&H NDG VH QH&WR GH
11)

A=DWR MHU MH ED& RSXaWDMXu WX VDP EOL]X UDGLOD -D
]D S UR aBEstW Didd im& ivhekih koncerata tu, i tak, blizu centru je. Mislim da je jako

YD&DQ ]D WXUL]DP ]ERJ SRORA&BM™M2L ]JERJ JHOHQLOD SR O}

-HGQD LVSLWDQLFD MH LVSULpDOD SULpX NDNR MH =ULQMI
susretane RWHQFLMDOQLK AAHQLNDS3

AL XYLMHN VH VMHWLP VYRMH EDNH NRMD PL MH SULpDOD
JRGLQD RQGD MX MH QMHQ WDWD GRYHR QD =ULQMHYDF L

AHQLFL QD =ULQMHYFX DRRPGIMHEDASHULPOLWD M7 AWLK L G>
QHNDG ELR , PFDGB@EBPR MH WR

Slika 13. park Zrinjevac

Izvor: Apartmanija!,https://www.apartmaniia.hr/apartmani/pamtnievaezaqreli) pristupljeno
25.6.20109.

SIMHGHUL SR YDAQRVWL RG SULURGQLK XUEDQLK LNRQD WM™

A 7R Ra¢® Mjesto je to na kojem se za vrijeme WHQWD QDOD]L QDMYHIUUH
Zagrebu.

A.DR SDUN PL MH RN 8JRGDQ SURVM)RU ]D aHWQMX ERUDYI

A7RPLVODYDF NRPSOHNV ]|DMHGQR VayrehUurigar Hwesth VSHF L
NXOWXUX RYRJ GLMHOD QHI4XPLUH NUR] VWROMHUD 3 672

52



Jedna ispitanica je Sljeme stavila kao prvi izbor za M@prDMQLMX XUEDQX LNRQX X
WR MH YL&H ]ERJ YODVWLWRJ GRMPD 60MHPHQD 1DJODV
ponudu i prirodu.

AO®L MH YDAQR MHU MD YROLP SODQLQDULW WX VDP X SU
JubG MHIWLQLMH RG RQRJ QHERGHUD QD WUJX 'REUD JDV
SR JLPL QHNDG LPD VQLMHJD SD Y&HORBAaH VNLMDWL LDNR VY

Ispitanica je izdvojila pozitivne karakteristike Sljemena.

AXXaWwWDMXuH PR&H VH SODQLQDULW ELFLNORP MR]LW ON
MHVWL WR MH RAQR SRIJLWLYQR?3® 672

Nakon toga se osvrnula na ono negativno.

Aegativng GD VH XQLO®HWDYMHNP GUYHUH +UYDWVNH axXxPH GR
QHPD 4LpDUH QHPD GRYROMG@GREZPMHVWD ]D SDUNLUDQMH

ODNVLPLU MH LIDEUDOD MHGQD LVSLWDQLFD L] UD]JORJD &V
GD ODNVLPLU QLMH VWDGLRQ YHU SDUN

ARG UDDWDP X WRP NYDUWX L VNRUR VYDNL GDQ ELOD X ODN
YUW =QDpL RYDM SRJOHG NRML ]QDP QDSDPHW .DG SRPLYV
JD MH WDM ODNVLPLOLMDQ QDSUDYLR WD MR]WW®RDPLDWMN LEPD
Zagreb. | ne volim kad ljudi govore da idu na Maksimir i prvo pomisle na stadion, to mi je
komaJD LGHP X ODNVLPLU X SDUN , ODNVLPLU PL QLNDG QH
ostait SDUN 3-0372

-DUXQ MH WDNRRMREDD PO MHB@QD® WDNRYyHU MH JODYQL UD]C
iuspomene2VLP WRJD QDJOD&ADYD YDaQRVW -DUXQD ]D VSRUW

A=DWR AWRJWHEMRNR PRUH QDMYHUH MDNR VH SXQR YH:
0ODGRVW JGMH ¥XQINRYDAD ERN ¥DP WUHQLUDR YHVODQMH
]JD WR PMHVWR D L VDG &LYLP EOL]X WRJD SD VPDWUDP GD
(STG09)

Isti ispitanik je jedini odabrao i Bundekk DJOD&aDYD NDNR MH WR PMHVWR ]
GUXaHQMH X] URAWLOM L EDYOMHQMH VSRUWRP
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A%XQGHN VDP VWDYLR X WRS VOLPQR NDR ]D -DUXQ VDP
JRGLQD &4LYLR QD 7UQVNRP SD VDP L4DR QD %XQGHN L
SXQR VSRUWRYD RMitlim dd Pgdgsdj@ babo dweNdRacije u Zagrebu gdje se
PR4H WDNR QHAWR YLGMHWL D WR VX %XQGHN L -DUXQ 7F
QHIJGMH JGMH VH PRaAH& RS®®VWLW L WR L -DUXQ 3 672

60LP@PPPLAOMDQMD LVALUVADQLFUW.PDMX L X]

A -D VDP 4LYMHOD EOL]X =RRORA&NRJ YUWD L QHNDNR PL M
VH PRJO RSTOM) ii °

Jedina moderna urbana ikona koju je jedan od ispitanika odabrao je koncertna dvorana
Vatroslav Lisinski., VWDNQXR MHOQYN&JRDW XIOM/XUX =DJUHED L +UY|
]QDpDMQLK OMXGL NRML VX X QMHPX LPDOL NRQFHUWH 6D
YHUO RQR @aWR /LVLIQV N A& @GRMVE WW BI'XOLMPID

A2SHW EL UHNDR NROLNR MH ND]D®t, &ivinski j p@&@ricawa) DG L F L
NRMX GROD]J]L FLMHOL VYLMHW L NRML SUHGVWDYOMD QD3
WHPHOMQLK REMHNDWD X JUDGX DOL L X GUADYL $NR
ND]DOLAWD WR MH QHERi dvoju-vRj@iNbE, ali DisinRki Bréma\van nije
QHAWR SRVHEQR OHQL YL&H ]QDpHQMH aWR VX XQXWUD VY
SR WRPH PLVOLP GD LPD MHGDQ YD&DQ ]QDpDM NDR MHGQD
jejednoGXKRYQR EODJR 7R VX PHQL VYH REMHNWL NRML VX F
WLVXiH GUMBLK 3 672

9HU QDNRQ SRPHWQRJ RIEAMIIPADSULWIUNDKWLIQAMBDRR VX LSI
VWDULMH XUEDQH LNRQH RG RYQKFQRWLAMHL E L WRDIQ LADH O R M I
XSUDYR RQH SRYLMHVQR YDAQH L]D zankmljiGje \oWVdMjih SULpD

urbanih ikona.

AGHILQLWLYQR VX WR RGXYLMHN ELOL VLPEROL JUDGD YM
postati,aliovH VX ELWQH L JERJ NXOWXUQRJ-83) L SRYLMHVQRJ J(

A1H PRJX UHUL GD QLVX ]QDpDMQH PLVOHUL QD QRYH XUE
VX PL LVWR ]QDpDMQH NDR /LVLQVNL *OD]J]EHQD DNDGHPLM
su moderneJUDYHYLQH NRMH VX VWYDUQR RN $OL WR QLMH R
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JUDYHYLQH X =DJUHEX 9L&H PH RYH SRYLMHVQH DVRFLUDNM
RQGD WH SRYLMHVQH JUDYHYLQH X XYLMHN (STOUH SRIOHGI

A1THNDNR PL MH URPDQWLpPQLMH L OMHS&H NDG VH JUDG YH
QHNX SULpX L]D VHEH QHJR VDG NUR] JUDYHQMH GUDVWLpPQ
VWDUL GLR JUDGD GHILQO#LYQR ]JDQLPOMLYLML 8 672

AOLVOLP B 8DR]HQWLUDMX JUDG .DG GRyHad QHJGMH L YL(
]JJubGD NDG YLGL4A VWDUX QH WUHED WL QLAWD WR MH SF
UH SRVWDWL MHGQRJ GBRD DOL VDG QLMH?® 672

A-D MHGQRVWDYQR BHIUPGIHE2WH 2P RGH U Q

1IDNRQ a4WR VX UDQJLUDOL XUEDQH LNRQH SUHPD YDAaQRYV
QMLKRYRP PLAOMHQMX ]JQDPHQLWRVWLY EDWQIPLJBDLLYX GAH IV
VX ]QDPHQLWRVWL MDNR YDA&D H M WX WIXV R/Q HG @ H A W RJ UDRG) p
L QHND GRJDYVDdstivsD te zQdg RafilQdeVilolazi u Zagreb, ali i u bilo koji drugi

WXULVWRMNE WRDI® RQH VX WH NRMH JUDG pLQH SUHSR]QD

A-DNR VX ELW Q H prépdzihafhivdstikgradlédd Rddl ih ne bi bilo to bi bilo ko i svako
GUXJR VH@R 3 672

A3R PHQL VX SXQR ]QDpDMQL VYL WL VSRPHQLFL VYH WH
QDP MH WR MHGQD OLMHSD VWYDU L ]D VOMUD®FHSNRMLRYQ
YMHUQR L YUIORJHGQR * 672

A3D ELWQH VX PLVOLP GD VX MDNR ELWQH MHU WR MH Qt
JUDG WUHEDOR pLQLW GUXJDpLMLP RG VYLK GUXJLK 1H&W
ELWQR-83)672

AIXJHWQR VX ELWQH /MXGH DVRFLUDMX QD RGUHYHQD PMt
RSOHPHQH V GRGDWQRP YULMHGQR&UX GRJIJDYyDQMLPD SUL
WXULVWDH): 672

A-DNR SXQR -HU JUDGRYL QLVX VHD®@RPXQLLFMHR NV W W B R EGHEHA
VH JUDG SUHSR]QDMH SR pHPX VH UD]JOLNXMH RG GUXJLK

GD VH UDGL R =DJUHEX LOL +1. LWG 8 3DUL]X ]QDPR (LIIHC
vrata, u Londonu Big Ben. TakodasvitiQGRYL LPDMX QHAWR SR pHPX VX S
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VX 1QDPHQLWRVWL L WR QDMYHULP GLMHORP SRYLMHVQH ]
aLYL L ]JD&WR WX &aLYL OLVOLP GD VYDND J]HPOMD PRUD LI
SRYLMHYVW dRKad neR WextitetNjudi na tom prostoru, bez toga bi bili hrpa ljudi u
NDRVX X JXAaYL JGMH VH PDOL LQGLYLGXDOQL LGHQWLWH
Puno ljudi, puno nacija, ali su svi na hrpi, namjerno zatiru identitet i povijestondatse
GRELMH MDND GUAaDYD $ V GUXJH VWUDQH (XURSD MH SXQ
SRYLMHVW 1DabDORVW SRYLMHVW MH pHVWR SUHSUHND OWN
nije bez razloga da svaki narod koji ima povijest cri HQMH L] WH SRYLMHVWL |
bXYD WR 7DNR GD PLVOLP GD VX ]QDPHQLWRVWL GRND]
OHJLWLPQRVW ALYRWD QD WRP SURVWRUX .DG QHWNR GR)
QLAWD GUXJR SRVOLMH MPWGOVIKRWEKSNRMIPRK JOD¥QL VLPE
06)

A3D MHVX ELWQH VX 'DMX VOLNX JUDGD GDMX QHNX SRYLI
VX MHGQRVWDYQR-0QDab VOLND 8 672

A-DNR ELWQH =DWR MHU PLVOLP GD XYlLt#dieNneNgbeGoveGHP R (
AHOLA YLGMHWL QHNH NRQNUHWQH J]QDPHQLWRVWL =D UD]
WROLNR ELWQR GD LPD4a QD PRUX QHNH JQDPHQLWRVWL 9H
=DGUX 6SOLWX aLBEbrQGRX WPHVYRQWH QD=DJUHEX MH WR S)
na taj efekt nudimo lijepo vrijeme i dobar provod, nego nudimo konkretne stvari koje se mogu

X JUDGX YLGOBHWL 3 672

AMDNR SXQR QHPMHUOMLYH VX SRJRWRYR DNPRstdtdH LVWLD
NUR] MDYQH PHGLMH WR SODVLUD&a VYLMHWX RQGD MH \
=DJUHE 314)%72

A-DNR VX YDAQH L PLVOLP GD MH VDG X [DGQMLK QHNROLN
VYH YL3H EUHQGLUDWL Uroighifjtd je @jako 8dbropADiva ZRjkeh [akb

SXQR ]D SRND]DWL PL NRML SUDNWLpPNL &LYLPR X =DJUHI
(STO15)

-HGQD LVSLWDQLFD MH QDJODVLOD GD VX XUEDQH LNRQH
GRYROMQH YHDMDOD NVRPEAWHUDWL V UD]JOLPpLWLP GRGDWAQ
RSOHPHQLWL IHVWLYDOLPD L GRIJDYDQMLPD
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A'D MDNR VX ELWQH ]JQDPHQLWRVWL MHU WR SULYODpL WX
QHWNR GRiL 3RJRWRYR =DJUBD pQLMHGEMRORANR WHH YVIYN] IVLE
MHGQRP GDQX PDNVLPDOQR GDQD 7UHED VH SRQXGLWL
]JDGQMH YULMHPH NUHQXOR VD RYLP EHHU IHVW IRRG IHVW
GRELR YHU GYLMH JBGDGK NDR HE@IDRPOMBSAH XUHYyHQ JUDG
SULYODpPL WXULVWH QLMH GD WR VDPR GROD]L ORNDOQD
OMXGL QLAWD =QDpL WUHED LPDWL QHNX SULpX L]D WRJD
GYRUIRIWID MW ELOR VXSHU SD URRI SDUW\ML YH]DQL QD WI
NRMH LPDPR GD QHND GRGDWS)D SULpD GUXAHQMH * 672

Jedna ispitanica je naglasila da su znamenitosti ipak manje bitne od dodatne ponude, dakle
GRGDWQRJ VD&@amMD DAORDDGD MH ELWQR GRALYMHWL LVN
grad, a ne toliko vidjeti znamenitosti.

AOHQL VX WL JQDPHQLWRVWL RVREQR PDQMH ELWQH NROL
KUDQD WDN QHND PMHVWD UD]SQRAEDYDMW LY HIH] VY DLPVRN A D L
(STO13)

Nakon toga ispitanicima je postavljeno pitanje misle li da u Zagrebu postoje znamenitosti koje
LPDMX QHNL QHJIDWL Yspit@nidi B G avgnd pifadj Gili podijelieniNeki
ispitanicisunaovompaWDQMX WUHEDOL PDOR GXOMH UD]J]PLVOLWL L ¢

A.ROLNR VH PHQL pLQL VYH SULGRQRVL SR]JLWLYQR SD L
doprinose vrijednosti. Ja mislim da imamo dosta vrijednosnih stvari koje nam doprinose, da
ED4a QHYULMHGQLK-®pa L QHPD 3 672

AOLVOLP GD QHPD ED&4 QHpHJD aWR ED& RGELMD X ELWL V
DWUDNFLMX QHPD OR&H ]QDPHQLWRVWL VYH VHSPRAaH L]JUF

Ostali ispitanicisSUNUHQ XOL QDEUDMDWL VYH RQH J]QDPHQLWRVWL |
se u odgovorima pojaf YDOD 6YHXpPpLOLAQD EROQLFD NDR AUXJOR?3 L
IRQWDQH NDR EHVSRWUHEQR XODJDQMH &YMHWQ@AL WUJ 1
PMHVWD NRMD YL4AH QH SRVWRMH 1HNL LVSLWDQLFL VX V
gradu.
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A3D UHFLPR 6YHXpLOLAZQD EROQLFD X %ODWX UXJOR ,PD
VDP SRJOHG QD WR VWYDUD MHGDQpQ® LD YERD @VADH UD M
UDJUX3HQD MH -G)MHORYL 3 672

A6YH IRQWDQH =QDpL WDPR NRG 9HULVODYD +ROMHYED ]C
XUEDQH MDNR JUDYHYLQH WL YHOLNL SRVORYQL NRPSOF
QDMYHDPWIHML.MD PL MH & YMHWQL WUJ WR PL MH QDMYLA&H
LPD SUHYL&H VKRSSLQJ FHQWDUD RSUGHQLWHR3)L X FHQWUX

A6WYDUL NRMH VX UXLQLUDQH D QLVX LVNRULAWHQH 6
neLVNRULAWHQ NDSLWDO |DWLP VWDUH WYRUQLFH L&DUD
QHNXOWXUD SUHPD JUDYHYLQDPD SVL NRMH OMXGL SXa
QHNXOWX0DA 2 672

A3D MD YMHUXMHP GD GD RQH VH URIBHRWAIWRGVNHEYDR X
EROQLFD NRMD MH SR PHQL JUDGVNR UXJOR =D WR UXJO
ELOWHQLPD MHU MH SR PHQL WR MDYQD VUDPRWD 'XJR J
SRWSXQR QHRUJDQL]LUD Q RljudinfaM KkdiicH i gpDzgleda DpoDndisu iaL Y R
svemu, mislim da se takve stvari u pravo vrijeme trebaju planirati i otkloniti. Od ostalih
VWYDUL UHFLPR 3DURPOLQ SUHNUDVQD JUDYHYLQD NRM
parking, po meni nedozvoljivaHU VH UDGL R VSRPHQLNX NXOWXUH 9DQ
JRGLQD GRELYD VWDWXV XPMHWQLQH L |DAWLUHQ MH GLR I
EL VH SR PHQL WUHEDOR YL&H YUHGQRYDWL UHFLPR .DWF
redu,aOL RVLP .DWHGUDOH YHULQD IDVDGD X JUDGX MH GRV
=DJUHSUDQD ASRAWXM L pXYDM VYRM JUDG?3 ,PD SUOMDYA
QRYLK IDVDGD NRMH VH QDSUDYH YUOR EU]JRISBR¥MDQX SRS
VXENXOWXUDOQX YULMHGQRVW DOL QH QD QHNDNYRP QR
novci da to lijepo izgleda. Recimo te me stvari smetaju. Recimo izvrsna ideja je bio onaj zid u
Branimirovoj, gdje prolazi tramvaj, evo tu je prostoW X L]YROLWH QDSUDYLWL V°
GMHOD 9L&H WDNYLK JLGRYD L GD VH GDMX QDJUDGH
GHYDVWLUDQMH JUDGD L GD RQR PDOR @aWR VH REQRYL QI
06)

A(YR NROQNUHWQR QHWRGQ@HX RBXWUIXFMHNRMD MH QHVUH]
neprimjerencoAUKLWHNWRQVNL GRVWD ]JJUDGD NRMH EDHE)VWUA&H L
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A3D UHFLPR RYDM QRJRPHWQL VWDGLRQ NRML MH GRVWD
QHNLK VDGUDMDMDRELOD PODGD ELR MH WDPR MHGDQ EUF
VSODY QH&WR NDR a4WR MH VDG X %YHRJUDGX QH JQDP MHC
]JIRGQR QD 6DYL 8YLMHN QDP MH VYLPD ELR-MUQ X RNX L R

A3D PRAGD QH ED&a |]QDPHQLWRVWL QHJR VYH WH ]JJUDGH NR
.R]IDUL ERN EHVSUDYQR L]JJUDYyHQL GLMHORYL NRQWHMQ}

NRQWHMQHULPD WUDPYDML EL PRJOL EILWNLWKUWWIBOD ML 67TC
12)

A=DJDYyHQMH DNR MH SUOMDY JUDG .RG QDV pDN L QHPD
SUHPD YyUQRPHUFX WR MH |[DSX&a&WHQLMH L WL-IQHNL J]DSX&aW

AOLVOLP GD EL JUDG WUHEDOMRL [SEK QN\RL K LI®DH DX®MH GE WQ KRWNRH V.
IDVDGH REQRYOMHQH X ]DGQMLK JRGLQD DOL EL JUDG
REQRYOMHQH NDG VH a@aHUH JUDGRP SD YLGLWH WH IDVDG
VDPR XUHGLWL IDVLEGH GRGRAWDHEMIMRERYGD EL VH JUDG M
PDOL %Hp , VDG MH PDOL %Hp DOL EL MR&a YL&H GR&aDR GF
NRMD uH ELWL YUKXQDF NYDOLWHWH WR MH QHGRVWDWD?!
podzePQL DOL GD VSRML L =DSUH&L0O L *RULFX &HQWDU JUL
FHQWUX JUDGD L MR& YL4AH QHNLK GRJDyDMD QDSUDYLW
JRGLQD WR MH QHPMHUOMLYR NDNYL VX GRWPDERLNRJIN

SODQD GD VH QDSUDYH QHNL XUEDQL NRQFHSWL GD WL NY
(STO14)

A1LMH OLMHSR UHFLPR 'XEUDYD PHQL QLMH OLMHSD ]D =D
ima svakakvih ljudi sa svih strana koji nisutoli®ULYU&aHQL =DI&HEX 3 672

2YGMH VH MHGQD LVSLWDQLFD QDGRYH]DOD QD WR &aWR
YUHPHQD 6SRPLQMH NLQD WH RULJLQDOQD PMHVWD NRMD

AVWR QHND NXOWQD NLQD NDR NLQR *U kipu ENBpd,Ho 84H SURG
VWYDUQR VWYDUL NRMH VX LPDOH GX&X NOXE -DEXND )DO
)DOL LVWR QHNLK PMHVWD NDG VDP ELOD PDOD NROLNR
*DMHYRM ]YDOR VH 3pHO D 0 maliDestora@ yhlje) § tDibao W kpmizvodel R N D
RG PHGD L QDPD NOLQFLPD MH ELOD QDMYHUD IRUD MHVW
ERURVDQDPD VD RQLP ELMHOLP X NRVL L ELMHOLP NXWDPTC
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fali takvih mjesta. & R VDG VYH WD VH QXGL RG UHVWRUDQD L VOIL
QHAWR GD NDaHa GD WR MH VDG VWYDUQR QHAWR GUXJDF}
QLMH ED& NDR QD PRUX SL]]D® S®A®RYD ILVK IOHLFVFK REM

1DNRQ AWIRNDB LIMB SLWDOR AREDYH]QD3 SLWDQMD L] LQWI
GLVNXVLMX R WHPL 6YL LVSLWDQLFL VH VODaxXx GD MH =C
GUXJDpLMHP R EZ6&gkal Xije/gpadl kojiReDprimjeren za masovni turizam, time se

JXEL pDU.=DJUHEDWUHED SRQXGLW LuspiR@D4ddj ngkdIRAJ ADM D
godina. 9HOLN EURM LVSLIVODYHQW RDBOMAGEDR RG QDMNYDOLW!
JUbDGD =DJUHED =DJUHE YLa4H QLMH PMHVWR NUR] NRMH W
SRVWDR PMHVWR X NRMH VH GROD]DN SODQLUD L SURGXa.
FLMHOH JR@GdaGaHren®krdea

A1D SXWXDMIRVWDQH WSHLIQLRL MKML GIRADBD SRIJRGQRVWL $H
DUDQAPDQH NUHiUH LJOHWH ,QIUDVWUXNWXUD VH LVWR VD
AWR SULYDWQRJ &aWR KR VR HRIDQ L*IUHIVEV MFHL M HI XNUFDWOH SDWY O D
L VWUDQH WXULVWH =DWLP QHNR EUHQGLUDQMH JUDGD U
VX WXQHOL DOL RSHW LPD SURVWRUD ]D SREROMADQMH QI
zabavne manife DFLMH NRMH VX QDMpH&iH EHVSODWQH NRQFH
L]JOR&EHO0%) 672

A3ULMH JRGLQD QH ELK WR PLVOLRDOJUDEDG HIERL WLLYKQ R
GRJDYyDQMD WR MH PDOR SRGLJOR JUé&KBIturhkl zhavhéhltostP DOR V
VX SULMH ELOH WX DOL QLMH ELOR WROLNR WXULVWD 7U
]JDQLPOMLYR GD GRyX DOL GD XVSXW ]J]QDBBHQLWRVWL VDPR

A3D VYH YLaAH GD DOL QDRIDQR\-NEHLEMEMRUPR P HWEHD LP X « X
=DJUHEX MH WXUL]DP GRVWD VWLKLMVNL 3RVWRMH YRYVH
ELOWHQL DOL YHULQD OMXGL MH SUHSXawWwHQD VDPRVWDO
PRAH SURSXVWLWL GRVWdn dorodiDnstad Mvaeali Kbl pokatiti \WwaX U

WXULVWLpNRP SRQDaAabDQMX WUHED GLUL QHNL UHQRPH 7
VWDWLVWLND L DNR VH JOHGD VXKRSDUQR EURM QRUHQMD
VDGUADMD JPDEXQXBWILPWLRPRIXUXMH GD SRQHVX VD VREF
PDOR 1D NUDMX MH WR VYH YL&H YL]XDOQR ODJQHWLUGOL 1
SULMH QHNLK JRGLQH 3ULMH WRJD GRPHW MH ELOR /LFL'
opHW QDLOD]L WD SRSODYD MHIWLQLK VXYHQLUD L] .LQH«
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LGHQWLWHW GD EL VH RQGD PRJOR UHUL GD MH WR SUD
SURPRFLML UHFLPR DGYHQW MH L]JYUVWDQ M&¥HRe@WMo DOL W
nema veze sa gradom, taj advent je postao komercijalizam novog doba i to je lijepo, ali gdje

VX JUDGVNH YULMHGQRVWL NDG QDYDOL SDU WLVXuD OM)
QHNRP PDVV WXUL]PX QHPDO®HNH UHJXODFLMH 3 672

A'D3D RQR MD EL UHNDR GD MH WR GUXJDpLMD YUVWD WXU
REDOD DOL VYDNDNR YLGLP QDSUHGDN X RYLK ]JDGQMLK ST
OMXGL SRNULOL RYH |]QDpDMQLMH JUDGRMHXLSOD® RNL RIY LQ
AWR VX SULMH ELOL 3ULMH MH ELR %Hp L %RGLPSHAWD VD

6 QHNLP LVSLWDQLFLPD VH Xa0OR X GRGDWQ@X UDVSUDYX R
,VSLWDQLFL VX LPDOL |DQLPOMEBRBONRR® B QWDYUHVL NGHHINHL B
JUDGD L WLPH RALY Bdmwnekd adp@edlogd/ stUbarhiddnje granica autobusa

za razgled grada na periferne dijelove grada poput Jaruna, Maksimira, Bundeka i sl.,
LVNRULAWDYDQMH SRWHHPFMMDEAMHJEMENH. @DRWD QUIBINRJ Y L
=DJUHE ]D UD]OLRVWP WMRIJDYBYPMBOpLOLAQD EROQLFD NRMD
NRMX VX EURMQL LVSLWDQLFL SURJODVLOL NDR AUXJOR:? ]
mogli iskorisWLWL LOL X OMHpLOLaQH VYUKH LOL X ZHOOQHVV W

AyDN RQL EXVHYL ]D VLIJKWVHHLQJ QH LGX QD -DUXQ LOL
dijelove grada kao Bundek, Jarun, Maksimir, MSU. Zatim mogle bi se uvesti neke osginal

ideje upoznavanja grada, prensgemirskim tijelima 3AULJ]HPOMHQL \XX9bhHYHEX«W D
L RQGD MR& RSUHQLWR PLVOLP GD QHGRYROMQR HNVSORD
LIYRUQLK VXYHQLUD APDGH LQ &URDWLD3® SD EL VH L C(
SULNODGQLP DPELMHQWLPD« L ]D 7X@ND/QHEOF L&K72VWR UHN

A5LMHND 6DYD =DJUHE MH MHGDQ RG ULMHWNLK JUDGRYD
VX VH JUDGLOL ROBR ULMHNH 3 672

A'HILQLWLYQR 6OMHPH VYH PDQMH L PDQMH OMXGL LPD E
YL&aH uJ &pd bentar grada, a okolicu manje. Kad bi sebe stavio u poziciju turista, ja bi
LVW&RSWAYODR JOHGDW FHQWDU JUDGD D RQGD RNROLFX DOL
RNROLFL QHJR X VWURJR®)FHQWUX JUDGD 3 672

AORAGD RRFWBMQLPNL YUW 1HEWR SRVHEQR X FHQWUX MH
RELO MR& GD VH PDOR XORAL L XUHGL PLVOLP-GD EL ELOR

61



A7UHEDOR EL YL&H $UHQX NRULVWLW PRAGD Ylfidd NRQFH
6YHXpLOLAQD EROQLFD WDPR EL VH WUHEDOL LVNRULVWL
QHLVNRULAWHQ MDYQL SULMHYR] YODNRP 2QGD RYH GRI
(STO12)

Jedna ispitanica je primijetila kako bi se Savski nasip moBaEROMH LVNRULVWLWL
ELFLNOLVWLpNH VWD]H L SRWLFDQMHP FLNORWXUL]PD 7LP

(Samobor, Ivanja Reka).

AD UHFLPR YROLP 6DYVNL QDVLS DOL VDPR MHGDQ GLR Mt
ELFLNOVYWWPPNRKRIOR EL VH VYH GR 6YHWH 1H@Ghru&MH DOL
se ide, prema Ivanji RNL WR EL VH LVWR PRJOR XUHGLWL DOL W
RGOD&H UHFLPR WX EL VH PRJDR UD]¥LWH2FLNORWXUL]DP

JednaLVSLWDQLFD MH SUHGORALOD JUDYHQMH IDUPH aLYRWL
SRGUXpMD 2VLP WRJD PRJDR EL VH QDSUDYLWL UHVWRU
UDGLRQLFH LJUDGH &WUXNOL NDR WLSLpPpQRJiddgudtacie |D RYH
GRPDULK SURL]JYRGD awR EL GRGDWQR SRWDNOR GRPDUOX
VDGUADM EL ][DVLIJXUQR ELR ]DQLPOMLY L RGUDVOLPD L GM

A3D PLVOLP GD ODNVLPLU QLMH GREURHLYNXRD LIAVEH QY @D
nema nekih aktivnosti koje ti se nude. A Jarun isto ima velik potencijal, ali nije renoviran

JRGLQDPD ,VWR GD JD UHQRYLUDMX XUHGH WH &@&HWQLFH
]DSXawHQ awbD EL VH RG D MHIAL PRI WD QUHNKXLWDO X IDU
UHVWRUDQ SD UDGLRQLFX aWUXNOL GBHIXVWDFLMH GRPDUL
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44, 2JUDQLPHQMD LVWUDALYDQMD

2JUDQLPHQMD LVWUDALYDQMD VX PODPRND XR SXJRIMINM LL V €
VWXGHQWLPD ORJXiUH MH GD EL RGJRYRUL ELOL SRWSXQF

godina ispitanika.

,VSLWDQLFL VX ELOL VWDQRYQLFL =DJUHED LOL ELYaL VWD
uz grad. Dase uzelae VSLWDQLNH NRML QHPDMX WROLNX HPRFLRQD
EL L RGJRYRUL ELOL GUXJDpLML 2SHW LVSLWDQLFL NRML
XSR]QDWL V SULpDPD NRMH VWRMH L]D VYDNH JUDYHYLQH ]

Koncept urbanih ikona je WD QHSR]QDW LVSLWDQLFLPD REMDA&aQ!
A]JQDPHQLWRVWL?® WH MH PRJXiH GD VH WLPH PDOR L]JXELO

9HULQD LVSLWDQLND MH YLVRNR REUD]RYDQD WdaPH MH
vierojatnoL P D G UaXRID5ha kit <piha Q L @akineobrazovaya.

O9HOLNL EURM LVSLWDQLND MH YH]DOR RGUHYHQH ORNDFLI
RGYLMDMX 7LPH VH PRAGD VNUHQXOD SDaQMD V RQRJD &V
se dublji uvid i uaj aspekkoji je G R V W DzavdaBibDb@nih znamenitosti za grad Zagreb.

63



5. =%$./-8y8$.

BUEDQH LNRQH VX |1QDpDMDQ GLR NUHLUDQMD PDUNH JUDGI
JUbDGD 1DMpH&auH VH UDGL R HOHPHQWLPD XUEDQRJ RNROL
imaju RGUHYHQD ]QDpHQMD L VLPEROLNX 7D ]QDpHQMD QL)
JOREDOQD UHOLJLR]QD LGHROR&A&ND RVREQD SROLWLpPN
povijesna.

,VWUDALYDQMH R XOR]L XUEDQLK LNRQD Xprijéilgta@aQ M X P D
Zagreba.3ULURGQH XUEDQH LNRQH VX X NRQWHNVWX JUDGRY|
VOLPQR =D JUDG =DJUHE WX VPR XEURMLOL =ULQMHYDF 6
3ULWRP VH =ULQMHYDF SRND]DR BE\DBOFD QINRR @D fj B RID VM B JS §/1
NDUDNWHULVWLNH ]HOH®}H AR V]IHP HX pRHOM QX FIH BGDMH RV W
3UHGJOREDOQH LNRQH GDNOH RQH VDJUDYHQH SULMH

QDM]QDpPDMQLMH ]D JNUWDHELDU QDN QIG HQ WILRMHW DNV R MH A&WR V.
YH]DQH X] SRVHEQD ]QDpHQMD L SULpH NRMH SRYHUC
QDMLVWDNQXWLMLPD SUHPD LVWUDALYDQMX WX VX VH QD
%ODAHQH '"MHYLMH KDBW.MHSD WYYH /DGLVODYD WH +UYDWVN
JUDYHYLQH VX ]QDpDMQH JERJ VYRMHJ L]JOHGD DOL L VLF
SUHSR]QDWOMLYL HOHPHQWL JUDGD NRML SULYODpH WX
Guggenheim u BilDX LOL 30H&XURP NXiURP X 3UDJX 8 =DJUHEX V
WDNYH B5H]XOWDWL SURYHGHQRJ LVWUDALYDQMD SRND]XN\
GUXJRP SODQX X RGQRVX QD RYH AVWDULMH?®* NRMH SULpD
jedanisptDQLN QLMH VYUVWDR PHyX SHW QDM]QDpPpDMQLMLK XU|

,VWUDALYDQMHP MH WDNRYyHU ]DNOMXpHQR GD =DJUHE LPD
3RWUHEQR MH SRWLFDQMH pLAUHQMD RGUHVHQLK SRGUXE
faVvDGD L SUHQDPMHQD VWDULK QDSX&WHQLK ORNDOD L ]JU
LPD 1DGDOMH LVWUD&LYDQMH MH GRQLMHOR UH]XOWDWH
6DPR QHNH RG LGHMD VX SRWLFDQMH RINDO BWHNpLL]® DI QR B I
]D L]JJUDGQMX ED]JHQD SRWLFDQMH YHUHJ EURMD GRJDYDQ
]J]QDPHQLWRVWLPD NRULAWHQMH 3UL]JHPOMHQRJ VXQpHYRJ
WXUD SR JUDGX =DJUHEX FE@RMHLFDWMH GHIXHL KE GRMDYE Q ML
REQDYOMDQMH +LSRGURPD ]D VYUKH SURPRFLMH GRPDiLI
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%XGXuL GD MH QHNROLNR LVSLWDQLND L]JUD]JLOR QRVWDOJ
YLAH QH SRVWR M Hni VoW, Zapei mayéo iskiodstitins¥oju tradiciju i povijest

L UHYLWDOL]JLUDWL WDNYD SRGUXpMD WH LK GRGDWOQR F
]DVLIXUQR SULYXNOR MR&a YHUL EURM WXULVWD

MRAaH VH ]DNOMXpLWL NDNR JUDG etiDrndd ktiande Rdnhe MdieGLQ VW Y
SUHSR]QDWOMLYH 2QH VX YLAH SUHSR]J]QDWOMLYH JERJ V
ODUND LOL |JERH YHLEHEW XYUVWDWL X] ]QDpDMQLMH WXUL"
jedan od pozitivnih primjera generiranjadhtne vrijednosti, a rezultati govore sami za sebe.

*UDG =DJUHE X SURWHNOLK QHNROLNR JRGLQD UDGL QD L]
PDQMLP GRJDYDQMLPD WLMHNRP FLMHOH JR®@Ag@HINBRVWLAaF
izrazito veliki potencipbO SRVWDWL MRa XVSMH&aEaQLML X NUHLUDQMX
LVWUDALYDQMD PRJOD RVYUQXWL YLAH QD XWMHFDM SRWH
VWDULK HOHPHQDWD L RELpDMD NRML EL X] GRJDyDQMD Y

razinu.
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