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1. UVOD

Turizam je pod velikim utjecajem prometa. Dostupnost turistiCkih destinacija ovisi
o razvijenosti prometa, odnosno o prometnoj infrastrukturi i prijevoznim sredstvima koja

se na nekom podrucju koriste.

1.1. Predmeti cilj rada

Predmet rada odnosi se na ulogu prometa u turizmu, odnosno na utjecaj prometa
na turizam. Rad se bavi ulogom prometa u turizmu slavonskih Zupanija, odnosno

utjecajem prometa na turizam slavonskih Zupanija.

Cilj rada je prikazati razvijenost prometa i njegov utjecaj na turizam u slavonskim

Zupanijama.

1.2. Metodologija i izvori podataka

U pisanju rada koriStena je stru€na literatura koja se bavi povezanoScu turizma i
prometa. UkljuCuje stru¢ne Clanke, knjige i internetske stranice te provedene analize

vezane uz temu.
Prilikom pisanja rada koristile su se sljede¢e metode:

- Analiza

- Sinteza

- Komparacija
- Dedukcija

- Indukcija.



1.3. Struktura rada

Rad je podijeljen u pet glavnih poglavlja. Zapocinje uvodom. Drugo poglavlje govori
o atraktivnosti turizma. Povezanost prometa i turizma obradena je u treCem poglaviju.
Cetvrto poglavlje govori o povezanosti prometa i turizma u slavonskim Zupanijama. Rad

zavrSava zakljuCkom.



2. ODREDNICE ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE

U posljednjih nekoliko desetljec¢a istrazivaci turizma pokusali su na mnoge nacine
istraziti razliCite dimenzije konkurentnosti i atraktivnosti turistiCke destinacije. Pojam
priviacnosti odrediSta prvi su konceptualizirali Mayo i Jarvis (1981) kroz studiju koja ga
povezuje s putnikovim procesom donoSenja odluka i posebne koristi koje imaju putnici.
Uvjerenja, osjecaji i miSljenja koja pojedinci imaju o percipiranoj sposobnosti turistickog
odrediSta da zadovolji njihove posebne potrebe za odmorom obi¢no se pokazuju

atraktivnoSéu odredista.

2.1. Atraktivnost turistiCkog odredista

Atraktivnost odredista se definira kao relativna vrijednost pojedinaénih pogodnosti
i gledana sposobnost destinacije da ispuni te posebne pogodnosti. Sto vige turist vjeruje
da ¢e destinacija zadovoljiti njegovu potrebu za odmorom, to ¢e mu destinacija biti
privliacnija i vjerojatnije da ¢e ju posjetiti. Tu sposobnost povecavaju specifiCni atributi i
karakteristike odrediSta, kao Sto su atrakcije, infrastruktura ili usluge. TuristiCka
destinacija mozZe se shvatiti kao skup atributa koji su uglavnhom "dani", a djelomi¢no
"Covjecno stvoreni". U "zadanom" dijelu postoji nekoliko prirodnih obiljezja turistiCke
destinacije, poput klime, krajolika, plaza, planina, povijesno-kulturnih gradevina i dr. U
dijelu koji je napravio Covjek, postoje karakteristike kao Sto su hotelska i prometna
infrastruktura, paket-aranzmani i oprema za sport i zabavu, koje se mogu prilagoditi

Zeljama kupaca, uz ograni¢enje prora¢una (Jiang i sur., 2016).

TuristicCka destinacija je kombinacija atributa destinacije, uglavnom turistickih

sadrzaja i usluga. Klasi¢no, ovi se atributi destinacije dijele u dvije glavne kategorije:

- Primarna kategorija ukljuCuje izvorne karakteristike kao $to su prirodni resursi,
povijesna arhitektura, klima, ekologija i kultura.
- Sekundarna obiljezja su sadrzaji uvedeni uglavnom za turiste kao $to su hoteli,

ugostiteljske djelatnosti, prijevoz i zabava.
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Primarna je svrha turista uzivati u izvornim atributima, a ne u ostalima. Ipak,
sekundarni atributi bitni su za jaCanje atraktivnosti destinacije. Isto tako, ti se atributi mogu
shvatiti kao "faktori priviacenja" koji navode pojedinca da izabere jedno odrediste umjesto
drugog nakon Sto se donese odluka o putovanju. Postoji i nekoliko drugih Cimbenika koji
utjeCu na privlacnost odredista kao Sto su: Cisto i mirno okruzenje, kvaliteta smjestaja,
sadrzaji prilagodeni obiteljima, sigurnost, pristupacnost, ugled, zabava i mogucénosti

rekreacije.

Genest i Legg (2003) pokusali su shvatiti znaCajne determinante atraktivnosti
destinacije identificirajuci tri dimenzije atraktivnosti koje pruzaju kvalitetan turisticki

proizvod i iskustvo, a to su:

-  Proizvod
- Udinak

- Buduénost.

Atraktivnost destinacije odredena je njezinim jedinstvenim svojstvima. Znacaj ovih
karakteristika pomaZzZe ljudima da procijene privlaCnost destinacije i naprave izbor
odredista. Sto viSe destinacija moze zadovoljiti potrebe svojih posjetitelja, to se vise

smatra atraktivnom i vece su Sanse da Ce biti odabrana kao krajnja destinacija.

Utjecaj atraktivnosti destinacije nije ograni¢en samo na fazu odabira destinacije,
veC utjeCe i na ponasSanje turista opcenito. Takoder, primjeCuje se da je atraktivnost
destinacije najznacajniji prediktor namjere ponovnog posjeta. Drugim rijeima, $to su
posjetitelji viSe oCarani destinacijom, to se oCekuje veca ucestalost posjeta. Slicno tome,
Kozak i Baloglu (2010) proveli su studiju o utjecaju atributa destinacije na ucestalost
posjetitelja i njihovu namjeru povratka. Stoga su ilustrirali snage i slabosti destinacije

ocjenjujuci razinu njezine atraktivnosti definiranu elementima prikazanima na Slici 1.



Slika 1. Komponente atraktivnosti destinacije
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Izvor: Kozak i Seyhmus (2011) Managing and Marketing Tourist Destinations: Strategies

to Gain a Competitive Edge

2.2. Turisticka infrastruktura

TuristiCka infrastruktura smatra se fizickim elementom koji je projektiran i podignut
kako bi opsluzivao posjetitelje (Jovanovic i Ili¢, 2016).TuristiCka infrastruktura se smatra

temeljem razvoja turizma, kao i temeljem za koriStenje resursa destinacije. Nadalje,



prema Jovanovi¢u i llicu (2016), turistiCka infrastruktura ukljuCuje besplatne sadrzaje,

opremu i potrebne resurse za funkcioniranje svake turistiCke destinacije.

Prometna infrastruktura ponajviSe ukljuCuje ceste, Zeljeznice, zraCne luke i dr. koji
turistiCcko odrediSte Cine dostupnim turistima. Primarni je cilj turisticke infrastrukture
zadovoljenje potreba turista, izmedu ostalog u vidu hotela, restorana i sportskih sadrzaja.
Takoder, Lovelock i Lovelock (2013) smatraju da implementacija i razvoj prometne
infrastrukture uvelike doprinose sve vecoj sloZzenosti turistickog fenomena. Toliko, da

utjeCe na povecanje funkcionalne slozenosti i teritorijalne, destinacijske, konkurentnosti.

Forum za turizam i promet (Slika 2) navodi da je turistiCka infrastruktura uglavnom
lanac opskrbe prometne, drustvene i ekoloske infrastrukture koja suraduje na regionalnoj
razini kako bi se stvorila atraktivna turistiCka destinacija. Stoga se naglasak turistiCke
infrastrukture ogleda u Ccinjenici da ona moze pridonijeti povecanju ucinkovitosti
distribucije i proizvodnje turistiCkih usluga, a ponekad, Cak i proSiriti ponudu turistickih

usluga.

Slika 2. Podjela turisti¢ke infrastrukture

Environmental
infrastructure

Transport Social
infrastructure infrastructure

|zvor: Tourism & Transport Forum (TTF), (2012) Tourism Infrastructure Policy and
Priorities.



Osim toga, literatura Cesto ukazuje na klasifikaciju turistiCke infrastrukture u Cetiri

kategorije, i to (Slika 3):

- fizicku (hoteli, moteli, restorani, promet, komunikacije, voda, elektricna
energija)

- kulturnu (kultura, bastina, sajmovi i festivali, lokalna umjetnost i glazba,
odijevanje i ples, jezik i hrana)

- usluge (bankarski objekti, putniCke agencije, agencije za osiguranje, turisticki
vodici)

- upravljanje (mehanizam reda i zakona, carina i imigracija).

Slika 3. Komponente turisticke infrastrukture

Tourism

infrastructure

|
| | | |
Physical Cultural Service Governance

Izvor: Raina, A., (2005) Ecology. Wildlife and Tourism Development: Principles,

Practices and Strategies, pp. 192.

2.3. Transportna infrastruktura

Murphy, Pritchard i Smith (2000) povezuju turisti¢ki proizvod s analizom potraznje
i ponude i opisuju kako razliCiti elementi destinacije stupaju u interakciju s turistima.
Turisti¢ki proizvod podrazumijeva sloZzeno konzumno iskustvo koje proizlazi iz procesa u
kojem turisti koriste razliCite usluge (rekreacija, smjestaj, informacije i prijevoz). Usluzna

infrastruktura ima vaznu ulogu u izgradnji dozivljaja turistiCkog proizvoda. Ona je



smjeStena unutar Sireg makrookruzenja destinacije te su infrastruktura i tehnologija u

destinaciji bitne karakteristike koje mogu povecati dozivljaj.

Planiranje i razvoj turizma u stvarnom kontekstu komparativhe i konkurentske
prednosti ne bi bili ostvarivi bez cesta, zra€nih luka, luka, elektricne energije, kanalizacije
i pitke vode. Isto tako, Kaul (1985) je medu prvima prepoznao ucinak prometne
infrastrukture kao kljuénog elementa stabilnog razvoja turizma. Promet ima znacajnu
ulogu u turizmu bududi da je odgovoran za povezivanje regija koje generiraju turizam s

odredistima. TuristiCko odrediste treba biti lako dostupno i dostupno za kretanje.

Malo je istrazivanja koja procjenjuju ulogu prometne infrastrukture u razvoju
destinacije i turizma. U brojnim turistiCkim istraZivanjima veza izmedu prometa i turizma
se uspostavlja samo u smislu pristupacnosti, gdje se promet vidi kao poveznica koja
povezuje turiste i njihove Zeljene destinacije. Neki su znanstvenici istrazivali povijest
turizma iz perspektive razvoja razli¢itih naCina prijevoza (Dickman, 1994), dok su drugi
poput Milla i Morrisona (1985), zauzeli interdisciplinarnu perspektivu, shvacajuci promet
kao samo jedan od brojnih elemenata koji Cine turistiCki sustav. Razvijeni su i modeli

turistickinh tokova, s tim da promet ima ogranicenu ulogu.

Lundgren (1982) sagledava promet iz geografske perspektive i analizira turisticke
tokove izmedu gradskih i ruralnih odrediSta. Njegov model prikazuje promet kao
sekundarni element prostorne hijerarhije izmedu ruralnih i metropolitanskih destinacija.
Ukratko, ove ranije studije, iako prepoznaju vezu izmedu turizma i prometa, ne uspijevaju

identificirati nikakvu specificnu uzro¢nu vezu.

Prva vrsta studija utemeljena je na anketama, koje su izvorno vodili Gearing i
suradnici (1974) u slu€aju Turske kao turistiCke destinacije. Autori su uodili da je
infrastruktura (koja ukljuuje ceste, vodu, struju, sigurnosne usluge, zdravstvene usluge,
komunikacije i javni prijevoz) glavna odrednica koja definira dolaske turista. Infrastruktura

je neizostavna komponenta u promicanju turistiCcke destinacije.

Druga vrsta studija temelji se na procjeni jednadzbe medunarodne turisticke

potraznje. Kao Sto tvrde Seetanah i suradnici (2011), dohodak u zemlji podrijetla, troSkovi



putovanja, relativne cijene, te€aj, turistiCka infrastruktura i razina razvoja u zemlji

odrediSta medu najceS¢im su odrednicama dolazaka u turista u turistiCku destinaciju.

Vecina modela studija agregira brojke turista, zanemarujuéi i ne uzimajuci u obzir
ucinak zemlje podrijetla i ulogu prometne infrastrukture u razvoju destinacije. Dodatno,
do sada je regresijska analiza bila intenzivho koncentrirana na destinacije u razvijenim
zemljama. Iznimka su, medu ostalima, Naudé i Saayman (2005), koji su proucavali
determinante turistiCkin tokova u sluCaju afriCkih zemalja koristeCi pristup regresije
panelnih podataka. KoristeCi presjek kvadrata plus statiCku i dinamic¢ku procjenu
podataka panela, ovi su autori identificirali politiCku stabilnost, osobnu sigurnost,
marketinSke napore i dostupnu infrastrukturu kao temeljne odrednice, kao i tipi¢ne

klasi¢ne Cimbenike u gotovo svim analiziranim skupovima panela.



3. UTJECAJ PROMETA NA TURIZAM

Danas je prometni sustav temeljna komponenta turistiCke industrije i preduvjet je
za razvoj u bilo kojoj regiji svijeta. Dobra prometna struktura povecava udobnost putnika
do razli¢itih odredista i neophodna je za uzivanje u viSe slobodnih aktivnosti. Turisticka i
prometna infrastruktura medusobno su povezane i ekonomski korisne (Chen i sur., 2021).
Turizam i promet nisu dva razli¢ita podrugja, ve¢ se medusobno nadopunjuju. Stovise,
promet se smatra determinantom privlacnosti odredista. To je najpotrebnija komponenta,
a u osnovi nudi turisticku dostupnost. Zemlja privlaci viSe turista dobrom prometnom
infrastrukturom. Postoji pozitivna veza izmedu cestovne infrastrukture i turistiCkih

aktivnosti koja je izravno utjeCe na razvoj razvoja turizma (Nazneen i sur., 2019).

TuristiCka infrastruktura pozitivno utjeCe na kvalitetu zivota stanovnika. Ako je
destinacija liSena pristupacnosti, turizam se ne moze pojaviti. Pristupacnost predstavlja
jedan od vaznih ¢imbenika u razvoju turizma. To je glavna komponenta i turistima nudi
uzitak u boravka u destinaciji. Odnosi se na lakoc¢u dolaska do dobara, usluga, aktivnosti
i odrediSta. Ako navedeno nije osigurano, turisti ¢e potraziti drugu destinaciju. Topografija

podrucja ima znacajnu ulogu u provedbi strategija/politika.

Prometna infrastruktura je preduvjet za razvoj prometacjer se promet sastoji od
niza pojedinacnih prijevoza, sto njegovu infrastrukturu Cini sastavnim dijelom turistickih
putovanja. Dobro razvijena prometna infrastruktura nuzan je uvjet za razvoj turizma u
destinaciji, ali sama po sebi nije dovoljna. Prometna infrastruktura sama po sebi ne znadci
uvijek dostupnost Zeljenih prometnih destinacija jer ovisi o dostupnosti, odnosno

organizaciji prometa (Institut za turizam, 2012).

Turisticko putovanje prvenstveno je doZzivljaj koji se sastoji od niza dojmova.
PojedinaCna opterecenja, ili u Sirem smislu trziSte, imaju vaznu ulogu u stvaranju tih
utjecaja. U uvjetima kao Sto je sve vecCa konkurencija na turistiCkom trZistu, postoji
mogucnost nezadovoljstva medu turistima i to mozZe odvratiti turiste od ponovne kupovine
istih proizvoda. Jednostavnije je sagledati ulogu prijevoza u danasnjem turizmu imajuci u

vidu Cinjenicu da vrijeme provedeno u vozilima €esto Cini znaCajan udio u ukupnom
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vremenu provedenom na putovanju. Nekada je glavni cilj prijevoza bio Sto prije sti¢i na
odrediSte i zaboraviti sve tegobe s kojima se Covjek suoCavao tijekom putovanja. Promet
danas ima sasvim drugaciju ulogu te ona prati tri glavna aspekta (Institut za turizam,
2012):

- promet osigurava prometnu dostupnost turistickinh odrediSta
- promet osigurava mobilnost unutar turistiCke destinacije

- pojedine vrste prijevoza su turistiCka atrakcija.

3.1. Prometna dostupnost turistikih odredista

Uspjeh turistiCke industrije usko je povezan s prometnom povezanoséu izmedu
mjesta polaska i mjesta odrediSta. U turistiCkoj literaturi, prometni sustavi definirani su
kao funkcioniranje i interakcija izmedu nacina prijevoza, putova i terminala koji podrzavaju
turiste u i izvan odrediSta te, takoder, pruzanje usluga prijevoza unutar odredista.
(Prideaux, 2000:56).

Primarna funkcija prometne infrastrukture je omoguditi pristup odredenim
regijama. U usporedbi s mrezama slabijeg ucinka, udinkovita infrastruktura smanjuje
troSkove prijevoza i privlaci viSe turista. Kvaliteta usluge prijevoza jednako je vazna. Ona
utjeCe na turistiCku ukupnu procjenu odredista i na njihovu namjeru ponovnog posjeta i
na komunikaciju s drugim potencijalnim turistima o odredenoj destinaciji. Prometna
infrastruktura odredista (tj. ceste, zraCne luke, Zeljeznice i luke) ima srediSnju ulogu u
oblikovanju ukupne konkurentnosti lokalne turisticke industrije. Promet uvelike odreduje
pristup trziStu, tj. veci pristup trZistu poti€e odrzive turistiCke tokove prema odredistu i

stvara prilike za privlaCenje posjetitelja koristenjem prometa (Prideaux, 2000).

U Prideauxovom (2000) modelu razvoja turistiCke destinacije, prometni pristup
turistiCkoj destinaciji smatra se klju¢nim faktorom u odredivanju njezine stope i razmjera
rasta jer promet utjeCe na sposobnost turisticke destinacije da se prosiri na nova trzista.
Prideaux (2000) takoder je razvio model transportnih troSkova kako bi ispitao ulogu

transporta u olakSavanju rasta turistickog odrediSta i u oblikovanju portfelja trZista
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turistiCckog odredista. Model dijeli troSkove pristupa prijevozu u tri kategorije: stvarne
cijene putovanja, vremenska vrijednost za putovanje i troSak udobnosti. Utvrdeno je da

promet utjeCe na turistiCke tokove u razli€itim turistickim odrediStima.

3.2. Zraéni promet i turizam

Zracni promet ima nekoliko prednosti u odnosu na druge oblike prijevoza, a to su
veca brzina, sigurnost, kvaliteta usluge i pouzdanost. Infrastruktura zraCnog prometa ima
znacajnu ulogu u poticanju rasta regionalnog turizma. Putovanje zrakoplovom opcenito
je pouzdano $to je posebno vazno za putnike koji putuju na duge relacije i one koji putuju

u udaljena i periferna podrucja s loSijim kopnenim prijevozom (Mukkala i Tervo, 2013).

Za putovanja na duge relacije zra¢ni prijevoz uvelike smanjuje vrijeme putovanja,
a time i oportunitetne troSkove povezane s putovanjem. Infrastruktura zraénog prometa,
takoder, moze omoguciti destinacijama uspostavljanje i/ili jaCanje gospodarskih veza
povezanih s turizmom s drugim podrucjima kako bi se formirale konkurentske prednosti.
Bieger i Wittmer (2006) predloZili su model sustava za analizu medusobne povezanosti
zratnog prometa i turizma u kojem ponuda zraCnog prometa poboljSava kvantitetu,
kvalitetu (potroSacku moc) i strukturu (duljina boravka i svrha putovanja) dolaznih
posjetitelja. Na temelju ovog sustava razvili su i analitiCki okvir za razumijevanje faktora

uspjeha povezanih s razli€itim poslovnim modelima zra¢nih prijevoznika.

Dostupnost i vrsta zranog prometa, takoder, utjeCe na turisticke tokove. Khadaroo
i Seetanah (2007) istrazili su zna€ajan utjecaj terminala zra¢nih luka na dolazne turisticke
tokove na 26 oto€nih odrediSta. Tveteras i Roll (2014) istrazivali su uCinke izravnih
medunarodnih letova na turistiCke tokove i otkrili da se dugorocna elasti¢nost potraznje
izravnih letova na dugim relacijama kreée od 0,3 do 0,5 u Peruu. Sirenje niskotarifnih
prijevoznika (tj. zranih prijevoznika koji nude letove po nizim cijenama) ne samo da
poboljSava dostupnost trzista za odlazne turiste, ve¢ takoder ima pozitivan u€inak na broj

dolazaka turista u odredista.
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3.3. Zeljezniéki promet i turizam

Tehnoloski napredak pozicionirao je zeljezniCki promet kao privlacnu opciju za
putovanja u smislu sigurnosti, pogodnosti, pravovremenosti, fleksibilnosti i pristupacnosti
(Yan, Zhang i Ye 2014). U usporedbi sa zraCnim prijevozom, Zeljezni€ki prijevoz moze biti
ekonomicniji za odredene turiste. Za razliku od zracnih luka, vecina zeljeznickih postaja
nalazi se blize gradskim srediStima i urbanim aktivnostima, omogucujuci turistima da
gotovo odmah udu u svoje odrediste. Mnogi Zeljeznicki kolodvori ne zahtijevaju od putnika
temeljitu (i dugotrajnu) sigurnosnu provjeru, $to dodatno smanjuje obveze turista u

prijevozu.

Brzi ZeljeznicCki sustavi posebno su revolucionirali turizam smanjivanjem vremena
putovanja i poboljSanjem udobnosti putnika. Dostupnost brzih Zeljeznickih sustava,
takoder, utjeCe na percepciju turista o pristupacnosti i korisnosti destinacije i nastavlja

mijenjati konkurentsko okruzenje medu destinacijama.

Bazin, Beckerich i Delaplace (2011) identificirali su nekoliko razloga zasto neki
turisti u Europi preferiraju brze ZeljezniCke sustave. Za gradske turiste na kratkim
relacijama brzi ZeljezniCki sustav pruza atraktivnu alternativu vozniji eliminirajuéi probleme
povezane s umorom, prometnom guzvom i parkiranjem. Usluga brzog Zeljeznickog
sustava, takoder, se moze povezati s drugim turistickim proizvodima za stvaranje
promocija vec¢e vrijednosti. Osim navedenog, brzi zZeljezniCki sustav pruza vrhunsku

udobnost u vozilu i sliéne prednosti u odnosu na druge nacine prijevoza.

3.4. Cestovni promet i turizam

Cestovna i prometna infrastruktura ima vaznu ulogu u razvoju turizma. Ona
omogucuje jednostavan pristup turistiCkim destinacijama i poveéava poslovne aktivnosti
u regiji $to pozitivno utjee na Zivotni standard lokalne zajednice. Znanstvenici navode da

cestovna i prometna infrastruktura nema samo kljuénu ulogu u poboljSanju postojecih

13



turistiCkih aktivnosti, ve¢ takoder promice razvoj novih turisti¢kih mjesta u regiji. Cestovna
i prometna infrastruktura u zemlji privlaci turiste i moze promovirati turisticka odredista
(Virkar i Mallya, 2018).

Utvrden je pozitivan odnos izmedu cestovne infrastrukture i turistickih aktivnosti
Sto povecava tijek razvoja turizma. Virkar i Mallya (2018) istaknuli su nekoliko parametara
povezanih sa zadovoljstvom turista, ukljuCujuc¢i prometnu infrastrukturu i kvalitetu usluge,
te ustvrdili da je prometna infrastruktura znacajan prediktor za razvoj turizma. Naime,

cestovna i prometna infrastruktura olakSava putovanje turista i kretanje unutar destinacija.

Istrazivanja sugeriraju da razvoj cestovne i prometne infrastrukture stvara prilike
za zapoSljavanje, poboljSava poslovne aktivnosti i donosi nekoliko drugih koristi za
lokalnu zajednicu (Kanwal i sur., 2019). Razvoj cestovne i prometne infrastrukture stoga
moze formirati pozitivhu percepciju u lokalnoj zajednici o dobrobitima turizma, $to kasnije
moze oblikovati pozitivhu potporu lokalne zajednice za turizam u tom podrucju. Prednosti
povezane s razvojem cestovne i prometne infrastrukture mogu dodatno rezultirati
zadovoljstvom zajednice. Suprotno tome, razvoj cestovne i prometne infrastrukture moze
generirati negativan utjecaj na okolis, buduci da su prometne guzve, prenapucenost,
buka, zagadenje zraka i oStecenje prirodne ljepote mogucée negativne posljedice razvoja
cestovne i prometne infrastrukture. Opazeni negativni utjecaj na okoliS moze stoga biti

negativno povezan s podrSskom zajednice razvoju turizma.

3.5. Vodeni promet i turizam

Vodeni promet €ini velik dio prijevoza u turizmu i putovanjima. Inace poznat kao
pomorski promet, rije€ni promet ili vodeni promet, odnosi se na prijevoz ljudi ili tereta
vodenim putovima. lzraz vodeni transport takoder se moze koristiti za opisivanje
namjernog kretanja same vode na velikim udaljenostima. To ukljuCuje akvadukte,
tegljenje santi leda i kontejnerske posilijke. Medutim, u smislu putovanja i turizma, vodeni
promet odnosi se na kretanje putnika i robe vodenim putem. Jedno je od najstarijih vrsta

prijevoza, a Siroko je koristena kroz povijest.
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Putnici vodeni prijevoz koriste za rekreaciju i putovanje na posao. Trajekti se mogu
koristiti za relativno lako putovanje izmedu razli€itih podru€ja. Brodovi za krstarenje jos
su jedan primjer vodenog prijevoza. Oni su Cisto rekreativni. u proSlosti su brodovi za
krstarenje pruzali nacin putovanja iz jedne zemlje u drugu. Veci od trajekata, obicno nude
putovanja od 1 do 2 tjedna na kojima putnici posjecuju viSe lokacija i uZivaju u zabavi na
brodu.

Vodeni transport, odnosno povezanost vodenim putovima posebno je znacajna za
otoke. Upravo povezanost otoka s kopnom vodenim putem moZe znac€ajno utjecati na
privlacnost otoka u turistiCkom smislu. Dobra prometna povezanost otoka s kopnom
znacajno doprinosi razvoju turizma na otoku kao i kvaliteti zivota lokalnog stanovnistva.
|z navedenog razloga otoci koji su kvalitetno povezani s kopnom ostvaruju bolje turistiCke

rezultate u odnosu na one koji su loSije povezani s kopnom.

3.6. Mobilnost unutar turisticke destinacije

Jedna od znacajki multimodalnog putovanja je lan€anost. Tipi¢ni primjer
multimodalnog putovanja je lanac koji ukljuCuje pjeSacenje, autobus, vlak ili voznju
biciklom, autobus i vlak ili pjeSacenje, autobus i bicikl. Sve to ukazuje na Cinjenicu da
multimodalno putovanje obiljeZzava koriStenje najmanje dva nacina putovanja. U urbanim
sredinama multimodalni transportni sustav je sustav koji nudi razli€ite nacCine prijevoza (u
prijevoznom ili funkcionalnom smislu) koji su povezani suceljima usmjerenima na

olakSavanje prijenosa izmedu razli€itih modalnih usluga.

Veci transportni sustavi hijerarhijski su organizirani kao sustav s viSe razina.
Metodologija za dobivanje optimalnih karakteristika pojedine prometne mrezZe sastoji se

od sljedecih elemenata (Nes i Bavy, 2004):

e Specifikacija potraznje putovanja
e Specifikacija subjekata ukljucenih u pruzanje usluga, ukljuujuéi i njihove
operativne ciljeve

e Specifikacija projektnih varijabli sustava transportnih usluga
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¢ Modeliranja potraznje za transportnim uslugama

e Modeliranja optimizacije dizajna usluzne mreze.

Takoder, multimodalni prijevoz putnika ukljucuje i integrirano planiranje uskladeno
sa sadas$njim stanjem u urbanoj sredini kao i pretpostavke buduceg razvoja. Integrirano
multimodalno planiranje prometa treba se odnositi na postojeci prijevoz u urbanoj sredini,
ali i na buduce potrebe Sto se posebno odnosi na gradove koji biljeze brzu urbanizaciju.
Stoga je klju¢no procijeniti koji Ce oblici prijevoza biti najprikladniji za potrebe trenutnog i
buduceg stanovniStva u nekoj urbanoj sredini. U idealnom slucaju koraci u planiranju

prijevoza ukljuCuju slijedece (Haas, 2019).

e Pracenje i razumijevanje postojecih uvjeta

e Predvidanje buducéeg rasta stanovniStva ukljuCujuci predvidanje gdje ce
ljudi Zivjeti i raditi te analizu gdje Ce biti potraznja za prijevozom

e Razvijanje, ocjenu i davanje prednosti projektima koji mogu implementirati
odrzivost prometa

e Jasno razumijevanje prioriteta te njihovo ukljuCivanje u kratkoroCne i

dugoroCne planove razvoja prometne infrastrukture.

Stoga danas turistiCke destinacije diljem svijeta koriste razliCite pristupe u razvoju
multimodalnih mreza koje uklju€uju tradicionalne oblike masovnog prijevoza, poput,
podzemne Zeljeznice i autobusa, kombinirane s novijim oblicima prijevoza, kao $to su
koriStenje usluga Uber-a, Lyft i dijeljenje bicikala. U multimodalnom prijevozu naglasak
se stavlja na pruzanje integriranih usluga koje putnicima daju pogodne, ucinkovite i

pristupacne nacine putovanja u turistickim destinacijama.

3.7. Promet kao turisticka atrakcija

Prijevoz se od poCetka razvoja turizma smatra dijelom turistickog dozivljaja.
Tijekom vremena stalna potraga za novim iskustvima ucinila je odredene vrste prijevoza

turistiCkim atrakcijama i primarnom motivacijom za putovanje. Danas je u ponudi niz
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razliCitih vrsta prijevoza jer svojom atraktivnoS¢u vucCe putnike i izletnike da potroSe
znatne koli¢ine novca na iskustvo voznje. Razli€iti nacini prijevoza ¢esto nadopunjuju
neke druge, jednako atraktivne nacine prijevoza ili se prijevoz moze odvijati preko
podrucja koje je vrlo privlacno, iako sredstva koja se koriste sama po sebi nisu toliko

atraktivna.

Prometna vozila kao turistiCke atrakcije mogu se podijeliti prema razli€itim fiziCkim
karakteristikama. Jedna od tih podjela temelji se na prirodi turistickog iskustva koje ono

predstavlja. U tom kontekstu prijevoz se moze podijeliti na (Horak, 2014):

- luksuzni prijevoz
- avanturisticki prijevoz
- nostalgicni prijevoz

- ostali aktivni prijevoz.

Luksuzni prijevoz je prijevoz koji uvelike nadilazi uobi€ajene standarde slicnih
prijevoznih uslugaili je jedinstven i skup pa si ga mozZze priustiti manji broj putnika. Koncept
luksuznog prijevoza moze se sazeti u reCenicu koja samouvjereno reklamira voznju
jednim od najluksuznijih vlakova na svijetu: ,Voznja u ovom vlaku putnicima nudi
najluksuznije iskustvo ZeljezniCkog prijevoza na svijetu i iskustvo koje ¢e zauvijek biti
zapamceno." (Horak, 2014:227).

Danas se velik broj zanimljivih turistickin putovanja odvija onim prijevoznim
sredstvima koja zbog zastarjele tehnologije viSe ne funkcioniraju redovito. NajviSe se
koriste parni vlakovi i brodovi te stari jedrenjaci i originalni muzejski eksponati. Ovakvo
putovanje organizira se pod nazivom nostalgi¢no putovanje i obi¢no je jeftino.
Dominantno iskustvo je osjecaj nostalgije, a ne luksuza. Nostalgicni prijevoz u Hrvatskoj
ukljuCuje rekonstruirane ili obnovljene brodove, poput, Vrgade, Michaela, Romance i

nekih drugih, na motore i jedra koji krstare na razli€itim rutama Jadranom (Horak, 2014).

TuristiCki aranzmani pripremaju se kao antistres programi za posebnu skupinu
korisnika s afinitetima prema odredenoj vrsti turizma. IstraZivanja su pokazala da je veliki
broj menadzera, poduzetnika, brokera i drugih poslovnih ljudi, koji rade pod

svakodnevnim pritiskom i u stresnim situacijama, sklon koriStenju rekreacijskih usluga i
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raznim antistresnim programima. Ipak, najjaCi ucinak rehabilitacije i opusStanja postizu
antistresni programi vezani uz boravak na otvorenom. Ova vrsta programa, nazvana
avanturistiCki turizam, nudi kombinaciju avanturistiCkih aktivnosti ukljuCujuci voznju

terenskim vozilima, voznju splavima i (rije€nim) raftingom.
Ostali oblici atraktivhog prijevoza su:

- taksi (London)

- brodovi i autobusi za razgledavanje (London, Amsterdam, Pariz)
- Camci sa staklenim dnom za promatranje podmorja

- uspinjaCe i tramvaji

- cestovni vlakovi

- konjska zaprega

- razne zivotinje (deve, koniji, slonovi)

- egzoti¢na prijevozna sredstva (rikSe, taketook).
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4. PROMETNA INFRASTRUKTURA | TURIZAM U SLAVONSKIM
ZUPANIJAMA

Vazan ¢imbenik prometne povezanosti na podrucju zupanija u Slavoniji (Brodsko-
posavska, VirovitiCko-podravska, Vukovarsko-srijemska, PozZesSko-slavonska, Osjecko-
baranjska) su medunarodni TEN-T prometni koridori (Slika 4). Rije¢ je o prometnim
koridorima koji povezuju slavonske Zupanije s europskim drzavama te kao takvi mogu

utjecati i na dostupnost slavonskih Zupanija turistickoj potrazniji.

Slika 4. TEN-T koridori koji prolaze slavonskim zupanijama

|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-
HR_KONACAN_20201221.pdf
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Osim 8to se Isto¢na Slavonija nalazi na vaznim prometnim pravcima u Europi, te
Sto to posljedi¢no utjeCe i na promet koji se kroz Zupaniju odvija, kao i na turisti¢ki promet
u regiji, na turistiCku potraznju utjeCe i opce stanje prometa i prometne infrastrukture

unutar predmetne regije.
4.1. Cestovni promet i prijevoz

Na podrucju zupanija u Slavoniji cestovna infrastruktura nije jednoliko razvijena i
uredena. Postoje vrlo velike razlike u stanju kolnika i infrastrukture od Zupanije do
Zupanije, ali i unutar samih zupanija. Slika 5 prikazuje stanje kolnika na cestama (lokalnim
i zupanijskim) u Slavoniji (Prometni master plan funkcionalne regije Istocna Hrvatska,
2020).

Slika 5. Stanje kolnika na slavonskim cestama

OCJENE STANJA ASFALTNIH KOLNIKA
OCJIENA 0 kolnici bez ostecenja ili sa lokalnim ostecenjima na povisini manjoj od 30 %
LC 14% 29% OCJENA 1 - mrezaste pukotine na kolniku od 30 %~ 40 % ukupne povrsine kolnika, zafim
ulegnuéa i neravnost kolnika
OCJENA 2 - mrezaste pukotine na kolniku od 40 % - 50 % od ukupne povréine kolnika,
zatin ulegnuéa i neravnost kolnika
i ai
ZC 22% 24%
OCTENA 5 mreZaste pukotine na kolniku preko 80 % ukupne povisine sa potpunim
0% 20% 40% 60% 80% 100% unistenjem kolovoznog zastora na cijeloj &rini kolnika, prema propisima
ovakovi kolnici smatraju se neprohodnim

OCJENA 3 - 11

‘OCJENA 4 - mrezaste pukotine na kolniku 70 % - 80 % od ukupne povriine sa vecim
povriinama razorenog koloveznog zastora, zatim veca ulegnuéa i denivelacije
kolnika

Mocjena0 Mocjenal ocjena 2 ocjena3 Mocjena4 Mocjenas

Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije Istoéna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN 20201221.pdf

Kao Sto podaci ukazuju, stanje kolnika nije zadovoljavajuce. LoSi kolnici negativno

se odrazavaju na sigurnost putnika, ali i na zadovoljstvo putovanjem. Kao takvi, negativno
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se odrazavaju i na atraktivnost slavonskih Zupanija za turiste. Kako bi slavonske Zzupanije
bile viSe privlaCne turistima, nuzno je poboljSati cestovnu infrastrukturu te time doprinijeti
zadovoljstvu turista tijekom putovanja (Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na
Hrvatska, 2020).

4.2. Zeljezniéka infrastruktura i prijevoz

Zupanijama u Slavoniji prolaze medunarodni Zeljezni¢ki koridori koji su dobar
potencijal za privlaCenje medunarodnih turista koji putuju vlakom. Medutim, Zeljeznicki
koridori i njihova infrastruktura u slavonskim Zupanijama jo$ uvijek ne zadovoljavaju, i to
velikom vec¢inom, medunarodne tehnicke i sigurnosne standarde (Prometni master plan

funkcionalne regije Istocna Hrvatska, 2020).

Slika 6. Koridori na prugama za medunarodni promet €ija duljina kolosijeka ne

udovoljava TSI-ju

M601:Vukovar
M302:Vladislavci
M302:Vladislavci

M301: Osijek

M104: Nova Kapela-Batrina
M104: Garcin

M104: Andrijevci

M104: Oriovac

M104: Sibinj

M104: Nova Gradiska
M104: Slavonski Brod
M104: Staro Petrovo Selo

o

100 200 300 400 500 600 700

|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-
HR KONACAN 20201221.pdf
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Slavonske Zupanije imaju veliki potencijal u kontekstu Zeljezni¢kog prometa.
Medutim, taj se potencijal ne koristi, ve¢ se stanje na svim razinama pogorSava kao
posljedica zastarjelosti, dotrajalosti i neulaganja u obnovu svih razina prijevoza i
infrastrukture u zeljezniCkom prometu (Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na
Hrvatska, 2020).

Putnicki promet vlakovima vrlo je neatraktivan na podrucju slavonskih Zupanija. To
je posljedica neuskladenih voznih redova s potraznjom, ali i zastarjelog voznog parka koji
ne odgovara suvremenim potrebama putnika. Ovaj problem jo$ viSe dolazi do izrazaja u
medunarodnom prometu putnika. Medunarodni promet putnika vlakom na podrucju
slavonskih Zupanija ¢ini 0,2% ukupnog medunarodnog kopnenog prometa putnika

(Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska, 2020).

Slika 7. Graniéni promet putnika u zeljeznickom sustavu za oba smjera kretanja
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|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN_20201221.pdf
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lako se na podrucju slavonskih Zupanija nalazi pet granic¢nih prijelaza za vlakove,
ovaj potencijal jos uvijek nije prepoznat u turistickom smislu te kao takav se u navedene

svrhe ni ne koristi.

4.3. Javni prijevoz

Javni prijevoz bitan je na svim urbanim i ruralnim podrucjima kako za lokalno
stanovnistvo tako i za turiste. Dobro organizirana i kvalitetha mreza javnog prijevoza
osigurava manje koristenje osobnih automobila i bolju mobilnost putnika. lako je mreza
javnog prijevoza na podrucju slavonskih Zupanija relativno dobro razvijena, tek 5,7%
putnika koristi se javnim prijevozom. Razlog tome ponajviSe proizlazi iz loSih prijevoznih

sredstava i neadekvatne infrastrukture.

Slika 8. Koristenje javnog prijevoza
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|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN_20201221.pdf
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Javni prijevoz nedovoljno je zastuplien u putovanjima putnika. Kao takav
nedovoljno se Koristi i od strane turista. Slavonske Zupanije joS uvijek ne prepoznaju
vaznost javnog prijevoza za lokalno stanovnistvo i turiste te posljedicno ne rade na
podizanju njegove kvalitete. Slika 9 prikazuje udio koristenja pojedine vrste javnog
prijevoza u ukupnom KkoriStenju javnog prijevoza u slavonskim Zupanijama (Prometni

master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska, 2020).

Slika 9. Udio koristenja pojedine vrste javnhog prijevoza u slavonskim zupanijama

= autobus
= vlak

18% = taksi

tramvaj
63%

Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije IstoCna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN_20201221.pdf

Na podrucju javnog prijevoza u slavonskim Zupanijama problem proizlazi i iz
ponude dnevnih polazaka, ali i iz trajanja putovanja koje je poprili€no dugo, posebno od

jednog do drugog sjedista zupanija.
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Slika 10. Dostupnost sjediSta zupanija s javnim prijevozom u

|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN 20201221.pdf

Javni prijevoz u slavonskim Zupanijama je poprilicno neatraktivan domacéem
stanovnistvu i turistima poradi duljine trajanja putovanja od jednog do drugog mjesta. U
odnosu na trajanje putovanja osobnim automobilom, trajanje putovanja javnim
prijevozom je poprilicno dugacko (Slika 11) (Prometni master plan funkcionalne regije
Isto€na Hrvatska, 2020).
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Slika 11. Omjer vremena putovanja javni prijevoz/automobil

Funkcionaina regia
Hrvatsha

Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije Istoéna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN 20201221.pdf

Na temelju svega navedenog, na Slici 12 prikazani su temeljni razlozi koji

otezavaju koriStenje javnog prijevoza na podrucju slavonskih zupanija.

Slika 12. Razlozi koji otezavaju koristenje javnog prijevoza na podrucju

slavonskih zupanija

visoka cijena prijevoza

sporost voznje do od
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26


https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-HR_KONACAN_20201221.pdf
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-HR_KONACAN_20201221.pdf

|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije Isto¢na Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN_ 20201221.pdf

4.4. Pjesacki i biciklisticki promet

Dostupnost pjeSackih i biciklistickih staza, takoder, se odrazava i na turizam,
posebno na one turiste koji se po destinaciji kreCu pjesSke ili biciklom. Na podrucju
slavonskih Zupanija nalazi se mali broj biciklistickih staza. Uz navedenog, na podrucju
slavonskih Zupanija je nedovoljno biciklisti¢kih ruta. Biciklisticke staze su loSe napravljene

i imaju nezadovoljavajuéu infrastrukturu.

Slika 13. Uc€estalost voznje biciklom i pjeSacenja
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Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije IstoCna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN 20201221.pdf
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4.5. Urbani promet

Zasicenost prometom u urbanim sredinama na podrucju slavonskih Zupanija
relativno je niska. Ovaj pokazatelj je isto vazan i u kontekstu turista buduci da se
zaguSenost prometom moze negativno odraziti na zadovoljstvo turista turistiCkom

destinacijom.

Slika 14. Prometni uvjeti na razini funkcionalne regije u poslijepodnevhom

vr$nom satu

-

Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije IstoCna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-
HR KONACAN 20201221.pdf

Kada je rije€ o signalizaciji, ona je nedovoljno koristena u urbanim sredinama.

Problem u urbanim sredinama je i na razini buke koja je vrlo visoka, posebno u gradu

28


https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-HR_KONACAN_20201221.pdf
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-HR_KONACAN_20201221.pdf

Osijeku. Takoder, problem je identificiran i na razini onecliS¢enja koje proizlazi iz

prometnog sustava.

Slika 15. Strateska karta buke za grad Osijek

Legenda

W 35-3908
B 40-4408

45-49dB
B 50-5408
M 55-5908
B 60-64dB
W 65-6908
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W -=80dB

|zvor: Prometni master plan funkcionalne regije IstoCna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-lstocna-
HR_KONACAN_20201221.pdf

4.6. Zracniivodeni promet

Zracna luka Osijek Klisa jedina je zra€na luka na podrucju slavonskih Zupanija.
Procjene ukazuju na to da na podrucju slavonskih Zupanija nije potrebno graditi nove
zraCne luke, ve¢ da je postojeéu zracnu luku potrebno u tehniCkom, tehnoloSkom i
sigurnosnom smislu obnoviti. Takoder, potrebno ju je i prosiriti. S proSirenjem zracne luke
omogucio bi se vecCi broj medunarodnih letova te bi se na taj nacin povecala

konkurentnost slavonskih zupanija u turistickom smislu.

Kada je rije€ o unutarnjim vodnim putevima, velik dio njih joS uvijek ne udovoljava

uvjetima medunarodne klase plovnosti. Rijeka Dunav i Sava, takoder, su u prometnom
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smislu nedovoljno iskoriStene. LoSa infrastruktura i uredenost samih pristaniSta vazan su
problem i u turistickom smislu. Luke u slavonskim zupanijama imaju velik potencijal i
mogucnosti i za razvoj turizma (posebno kruzing turizma). Upravo na ovom podrucju
treba dodatno raditi kako bi se ova regija joS viSe priblizila turistima te kako bi se

maksimalno iskoristio njezin potencijal.

Slika 16. Broj pristajanja i broj putnika u luci Osijek u razdoblju od 2013. do 2018.
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Izvor: Prometni master plan funkcionalne regije IstoCna Hrvatska (2020)
https://www.vpz.hr/wp-content/uploads/2020/12/Nacrt-Masterplana-Istocna-
HR KONACAN 20201221.pdf

4.7. Uloga prometa u turizmu slavonskih zupanija

Dostupnost turistiCke destinacije uklju€uje pitanja vezana uz magistralne drzavne
i/ili medudrzavnu prometnu infrastrukturu koja mora udovoljiti velikom broju prometnih
zahtjeva na Sto kvalitetniji nacin, a sve kako bi turistima olakSala dolazak i odlazak iz
turisticke destinacije te kretanje, odnosno mobilnost tijekom boravka u destinaciji. Ovo je

vazno u kontekstu turizma jer dostupnija turistiCka destinacija ima bolju iskoriStenost
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kapaciteta, nego ona koja je manje dostupna. To ukazuje na Cinjenicu da promet ima
znacCajan utjecaj na turiste te da utjeCe i na njihovu odluku o tome hoce li odredenu

destinaciju posjetiti ili ne.

Kada je rijeC o dostupnosti turistiCke destinacije, nije samo u pitanju krace ili dulje
vrijeme putovanja, ve¢ je u pitanju i cijena putovanja kao i udobnost putovanja. |1z
navedenog razloga putovanje do turistiCcke destinacije nastoji se pretvoriti u turisticki
dozivljaj Sto znaci stvaranje atraktivhe ponude koju turisti mogu koristiti tijekom svojeg

puta do odabrane destinacije i koja prelazi njihove primarne potrebe tijekom putovanja.

Promet znac€ajno utjece i na razvoj turizma u samoj destinaciji. On odreduje koliko
turisti mogu biti mobilni, utje€e na njihovo zadovoljstvo prijevoznim sredstvima,
infrastrukturom i prijevoznim linijama. To znaci da promet u turistiCkim destinacijama,

takoder, znatno utjeCe na turizam i njegovu razvijenost na nekom podrucju.

Nesumnijiva je uloga prometa u razvoju turizma Sto potvrduju i pojedini razvojni
pragovi turizma koji se podudaraju s razvojnim pragovima pojedinih prometnih sredstava
— zeljeznice, osobnog automobila, zrakoplova (Dvorski i Vidaci¢, 2001). Kada je rije€ o
prometu na podrucju slavonskih zupanija, analiza je pokazala da se na tom podrucju
odvija kopneni, vodeni i zracni promet. U prometnom smislu slavonske su Zupanije vrlo
razvijene Sto znaci da omogucuju turistima dolazak u Zupanije na razliite naCine, ali i
kretanje u Zupanijama na razliCite nacine. To ukazuje na Cinjenicu da promet ima vaznu
ulogu u turizmu slavonskih zupanija te direktno ili indirektno utjeCe na razvijenost turizma

na ovom podrucju.

lako je promet prepoznat kao vazan Cimbenik u kontekstu turizma, pa tako i
turizma na podrucju slavonskih Zupanija, analiza je pokazala da nijedan spektar prometa
(kopneni, vodeni, zra¢ni) na podrucju slavonskih Zupanija nije zadovoljavajuci te da nije

uskladen s potrebama danasnjih turista.

Problemi na podrucju prometa i njegove razvijenosti u slavonskim Zupanijama su

mnogobrojni i slojeviti. Odnose se gotovo na sva podrucja i izvedbe prometa. UoCava se
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da nema jasne strategije prometnog razvoja te da se sadasnji prometni razvoj odvija vrlo

neucinkovito.

Takve okolnosti dovode do toga da se promet ne Koristi u turistiCke svrhe na
zadovoljavajuci nacin, bilo da se radi o prometnim moguc¢nostima dolaska i odlaska turista
u slavonske Zupanije ili da se radi o njihovoj mobilnosti po slavonskim Zupanijama.
Slavonske zupanije imaju jako velik potencijal za bolju uklju¢enost prometnog faktora u
stvaranje konkurentske prednosti te se oCekuje u buducnosti da ¢e slavonske zupanije

ovaj potencijal prepoznati i pravilno usmijeriti.
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5. ZAKLJUCAK

Promet je kljuCan za kretanje ljudi. Tijekom Citave povijesti CovjeCanstva ljudi su se
kretali, odnosno prelazili su s jednog mjesta na drugo, a tehnoloska i tehni¢ka razvijenost
utjecale su na dostupnost prijevoznih sredstava. U suvremenom svijetu promet je dio
svakodnevnog Zivota ljudi te je, isto tako, pod utjecajem dostupnosti prijevoznih sredstava

i razvijenosti infrastrukture.

U turistickom sektoru nezamislivo je kretanje ljudi bez prijevoznih sredstava i
razvijene prometne infrastrukture. Promet je prepoznat kao jedan od klju¢nih faktora u
turistiCkom sektoru jer o njemu ovisi dostupnost turistic¢kih destinacija i mobilnost u samim

turistickim destinacijama.

Promet, kao bitan faktor u turistickom sektoru, iznimno je vazan i samim turistima.
Mogucnosti vezane uz prijevozna sredstava kojima se mozZe doci do neke destinacije,
razvijenost infrastrukture i mobilnost u turistickim destinacijama znacajno utjeCu na
zadovoljstvo turista odredenom turistickom destinacijom, ali i na njihovu odluku o posjeti

odredenoj turisti¢koj destinaciji.

Suvremeni turisti veliku vaznost pridaju prometu. Promet utjeCe na njihove odluke,
zadovoljstvo i mobilnost do destinacija i u destinacijama. Iz navedenog razloga bitno im
je da taj utjecaj bude pozitivan te da doZivljaj putovanja bude zadovoljavajuci. Navedeno
prepoznaju brojne turistiCke destinacije te aktivho rade na ulaganju u promet (prijevozna
sredstva, prometnu infrastrukturu i upravljanje prometom). Na taj nacin stjecu
konkurentsku prednost na turistickom trziStu sto posljedi¢no dovodi i do njihove bolje

pozicioniranosti.

Analiza provedena za potrebe ovog rada ukazala je na to da slavonske Zupanije
imaju brojne moguénosti po pitanju prometa i bolje pozicioniranosti na turistiCkom trzistu
utemeljene na prometnoj razvijenosti. Rije€ je o Zupanijama u kojima se odvija kopneni,
vodeni i zra¢ni promet. Osim toga, ove se Zupanije nalaze na vaznim medunarodnim

prometnim tokovima te kao takve imaju vrlo povoljan geopolitiCki polozaj. Promet u ovim
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Zupanijama trebao bi biti maksimalno iskoriSten kako u gospodarskom tako i u turistiCkom

smislu.

lako je promet vrlo bitan za razvijenost turistiCkih regija, slavonske Zupanije jo$
uvijek ne koriste svoj prometni potencijal i ulogu koju bi promet trebao imati u turizmu.
Prometna neiskoristenost vidljiva je u kopnenom, vodenom i zrachom prometu. Na
temelju navedenog moze se zakljuciti da ove Zupanije nedovoljno prepoznaju vaznost
prometa za razvoj turizma te da na ovom podrucju trebaju tek poceti raditi strateski i

usmjereno.
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