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SAZETAK

Vjerski turizam jedan je od najstarijih oblika turizma za koji se turisti odlu¢uju motivirani,
djelomicno ili u potpunosti, vjerom. Razlozi vjerskih putovanja mogu biti posjet odredenim
svetim mjestima, sudjelovanje u vjerskim dogadanjima, okupljanja vjernika ili hodocasca uz
naglasak na zadovoljavanje unutarnjih duhovnih potreba ¢ovjeka. Generacija Z, ¢esto nazivana
ylnternet generacijom®, generacija je kojoj koristenje suvremenih tehnologija predstavlja
okosnicu Zivotnog stila i sastavni je dio njihovog identiteta. Rije¢ je o generaciji koja daje

prednost komunikaciji putem drustvenih mreza, fleksibilnosti i osobnoj slobodi.

Cilj istrazivanja ovog diplomskog rada je ispitati do koje mjere su mladi pripadnici Generacije
Z motivirani za stjecanje iskustava u pojedinom segmentu vjerskog turizma u Republici
Hrvatskoj te koji su njihovi stavovi glede trenutnog stanja vjerskog turizma namijenjenog
Generaciji Z u Republici Hrvatskoj. Kao metoda za prikupljanje primarnih podataka u ovom
istrazivanju koristen je online anketni upitnik. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od 18.
ozujka do 5. kolovoza 2024. godine, na uzorku od 148 ispitanika. Istrazivanjem je utvrdeno da
vecina ispitanika Generacije Z nije upoznata s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u Republici
Hrvatskoj, ali ima Zelju za sudjelovanjem u istom. Kao glavni motiv koji Generaciju Z potice na
vjerska putovanja su vjera i napredak u odnosu s Bogom. Generacija Z stajalista je da je vjerski
turizam za mlade u Republici Hrvatskoj osrednje razvijen, ali da ima potencijala za daljnji
razvoj. Pritom smatraju da je potrebna vec¢a promocija vjerskog turizma putem drustvenih

medija.

Klju€ne rijeci: vjerski turizam, Generacija Z, hodocas¢a, vjerska dogadanja, vjera, mladi



ABSTRACT

Religious tourism is one of the oldest forms of tourism for which tourists are motivated,
partially or completely, by faith. Reasons for religious travel could be to visit certain holy
places, participate in religious events, religious gatherings or pilgrimages with an emphasis on
satisfying internal spiritual needs. Generation Z, often called ,Internet generation”, is a
generation for whom the use of modern technologies represents cornerstone of their lifestyle
and an integral part of their identity. It is about a generation which prefers the communication

through online social networks, flexibility and personal freedom.

The aim of the research of the master thesis is to examine to what extent the young
representatives of Generation Z are motivated for gaining experience in a particular segment
of religious tourism in the Republic of Croatia and what are their attitudes regarding the
current situation of religious tourism for Generation Z in the Republic of Croatia. An online
survey was used as a method for collecting primary data in this research. The research was
conducted in the period from March 18% to August 5%, 2024, on a sample of 148 respondents.
Through research it was determined that the majority of respondents of Generation Z are not
familiar with the offer of religious content for youth in the Republic of Croatia, but have a
desire to participate in it. The main motive that encourages Generation Z for religious journeys
is faith and progress in the relationship with God. Generation Z is of the opinion that religious
tourism for youth in the Republic of Croatia is moderately developed, but that there is
potential for further development. At the same time, they believe that greater promotion of

religious tourism through social media is needed.

Key words: religious tourism, Generation Z, pilgrimages, religious events, faith, youth
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1. UVOD

Vjerski turizam smatra se najstarijim oblikom turizma za koji se turisti odlucuju motivirani,
djelomicno ili u potpunosti, vjerom. Turisti posjecuju odredena sveta mjesta, sudjeluju u
vjerskim dogadanjima ili hodocas¢ima kako bi zadovoljili svoje unutarnje duhovne potrebe.
Vjerski turizam kako u svijetu, tako i u Hrvatskoj poprima sve veée razmjere u suvremenom
drustvu. Vjerska putovanja i sadrzaji organizirani za mlade sve su ¢esc¢i i posjeceniji. Generacija
Z je generacija koja je odrasla u digitalnom dobu, stoga koriStenje suvremenih tehnologija
predstavlja njihovu svakodnevicu i sastavni je dio njihovog identiteta. Rijec je o generaciji koja

preferira komunikaciju putem online drustvenih mreza, fleksibilnost i osobnu slobodu.
1.1. Definiranje obuhvata istrazivanja

U sklopu ovog diplomskog rada provedeno je primarno istrazivanje u kojem su sudjelovali
pripadnici Generacije Z. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od 18. oZujka do 5. kolovoza
2024. godine, na uzorku od 148 ispitanika. Tema istrazivanja je bila ispitivanje motivacije,

stavova i iskustava Generacije Z s vjerskim turizmom u Republici Hrvatsko;j.
1.2. Ciljevi istrazivanja, izvori podataka i koristene metode

Cilj istrazivanja u ovom diplomskom radu je, temeljem anketnog upitnika, ispitati do koje
mjere su mladi pripadnici Generacije Z motivirani za stjecanje iskustava u pojedinom
segmentu vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj te koji su njihovi stavovi glede trenutnog

stanja vjerskog turizma namijenjenog Generaciji Z u Republici Hrvatsko;j.

Osim primarnih izvora, u radu su koristeni i sekundarni izvori podataka za pisanje teorijskog
dijela rada. Oni obuhvacaju: strucnu i znanstvenu literaturu prikupljenu putem Google Znalac
alata, dokumente koji navode odgovarajuce statisticke podatke, izvjeS¢a potrebna za obradu

primjera u radu te internetske izvore podataka prikladne za temu rada.

0d znanstveno-istrazivackih metoda koriStene su induktivna i deduktivha metoda, metoda

uzorka i deskripcije.
1.3. Struktura rada

Diplomski rad sastoji se od pet poglavlja: uvod, sredisnji dio rada koji je podijeljen na tri
poglavlja te zakljucak. U uvodu je definiran obuhvat istrazivanja, izneseni su ciljevi istrazivanja,

izvori podataka, koristene metode te opis strukture rada.



U drugom poglavlju rada prikazani su teorijski aspekti razvoja vjerskog turizma, navedene su
karakteristike i oblici vjerskog turizma te motivacija za putovanjima vjerskog karaktera.
Opisana je uloga vjerskog turizma u razvoju turisticke destinacije te su navedeni stavovi
Katolicke Crkve glede vjerskog turizma. Na temelju prikaza triju vjerskih destinacija dan je uvid

u stanje vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj.

Trece poglavlje je usmjereno na Generaciju Z kao segment potraZznje te se navode katoli¢ka
vjerska dogadanja namijenjena toj generaciji u razli¢itim oblicima. Opisana je i uloga vjerskih
zajednica mladih i drustvenih medija u promociji vjerskog turizma te SWOT analiza ponude

vjerskog turizma namijenjene Generaciji Z u Republici Hrvatskoj.

U cetvrtom poglavlju izneseni su rezultati provedenog primarnog istraZivanja, analizirani su
podatci, dan je kriticki osvrt na mogucnosti i ograniCenja razvoja vjerskog turizma za
Generaciju Z u Republici Hrvatskoj te su navedena ogranicenja istrazivanja i preporuke za

daljnja istrazivanja.

U posljednjem, petom poglavlju prikazan je zakljucak cjelokupnog istrazivanja.



2. OBIUEZJA | RAZVOJ VIERSKOG TURIZMA 1Z PERSPEKTIVE
KATOLICIZMA

2.1. Pojmovno odredenje vjerskog turizma

Vjerski turizam specifi¢an je oblik turizma kojem je osnovni motiv posjeta nekom svetom
mjestu, kao $to su svetiSta, katedrale, samostani, crkve i sl., i/ili sudjelovanje u nekom
vjerskom dogadanju i tematskom vjerskom putu uz razmatranje, meditaciju, molitvu i

bogosluzje (Cerovié¢ & Zanketi¢, 2014).

Vjerski turizam, ¢esto nazivan i religijskim turizmom, kao glavni cilj ima jacanje vjere sudionika
putovanja, odnosno zadovoljenje duhovne, religijske potrebe pojedinaca, sudionika vjerskog

turistickog putovanja (Duvnjak et al., 2011).

Zbog svog pocetnog hodocasnickog oblika, vjerski turizam ¢esto se smatra najstarijim oblikom
turizma s tradicijom dugom tisu¢ama godina. Putovanja k svetim mjestima tijekom povijesti
(naseljima, prirodnim elementima kao Sto su voda, drvede ili planine) nisu imala suvremenu

logisticku podrsku, no imali su isti motiv — vjeru (Lavinia Tala & Padurean, 2008).

Vizjak (1993: 142) vjerski turizam definira kao: ,,skup potreba, odnosa i usluznih aktivnosti
kojima se zadovoljavaju duhovne, kulturne i socijalne potrebe vjernika koje proizlaze iz njihova
religijskog opredjeljenja, odnosno vjere kojoj pripadaju i to na turisticki nac¢in.” Kao glavne
komponente vjerskog turizma navodi duhovnu (molitva, meditacija, duhovna obnova) i
kulturnu (susreti medu ljudima razli¢itih nacija, kultura i religija, te upoznavanje kulturnih i

prirodnih bogatstava vlastite i drugih zemalja) komponentu.

Prilikom proucavanja odnosa izmedu turizma i religije, pojavljuju se teskoce glede upotrebe
ispravnog termina. Vjerske zajednice, osobito one koje turizam smatraju obiljezjem
suvremenog doba, izbjegavaju putovanja nadahnuta vjerom, osobito hodocasca, nazivati
vjerskim turizmom. Razlog tome je $to ne Zele naglasavati svjetovni aspekt tih putovanja, ve¢
onaj duhovni. Takvo stajaliSte podupiru i tradicionalniji istrazivaci jer turizam ¢esto smatraju
hedonisti¢kim fenomenom, dok su putovanja iz duhovnih motiva viSe orijentirana na pokoru,
molitvu, askezu, meditaciju i opcenito odricanje od svjetovnih uZitaka. No, sva putovanja
motivirana vjerom ukljuéuju elemente zajednicke i drugim vrstama i oblicima turisti¢kih
putovanja, medu kojima je najvaznija potrosnja (na prijevoz, prehranu, smjestaj, suvenireisl.).

Stoga, nije realno raditi stroga razgranic¢enja (Hitrec, 2006).



Promatran na moderan nacin, vjerski turizam dozivljava znacajnu ekspanziju nakon Drugog
svjetskog rata, kada pocinje jacati i integrirati se u svjetske turisticke tokove, potaknute
mnogim materijalnim i duhovnim poticajima. S obzirom da predstavlja ekonomski vrlo
ucinkovit oblik turizma, mnoge destinacije vjerskog turizma tijekom povijesti su postale centri
vjerskih, trgovackih i kulturnih dogadanja koja su vazna ne samo za to mjesto, veci za regiju ili
cijelu drzavu (primjer Medugorja u Bosni i Hercegovini). U takvim mjestima putnicima se nude
razni kulturni, infrastrukturni, gastronomski i drugi sadrzaji, cime se povecavaju investicije u

ta odredista (Duvnjak et al., 2011).

Vukonié (1996) objasnjava da se povezanost vjere i turizma najbolje moze opisati gledajuci
tisuce sakralnih objekata koji postaju predmetom interesa i posjeta turista. Pritom navodi da
razlog njihovog zanimanja viSe proizlazi iz kulturne i povijesne vrijednosti sakralnih objekata,
amanje iz njihove izvorne vjerske svrhe, te zakljucuje da je funkcija vjerskih sadrzaja u turizmu
definirana njihovom ulogom unutar religije. lzdvaja dvije velike kategorije tih sadrzaja ili

gradevina:

e sakralni objekti (crkve, hramovi, dZzamije) koji predstavljaju privlacan c¢imbenik
turisticke ponude, a unutar kojih vjerski turisti neposredno zadovoljavaju svoje vjerske
potrebe,

e objekti vjerskih zajednica i organizacija (samostani, vjerske Skole, sjemenista) koji su
dio receptivne turistiCke ponude, a koji su namijenjeni pruzanju usluga vjerskim

turistima.

Duhovna komponenta, kao sastavni dio tradicije i kulture ¢ovjeanstva, ostavila je i nastavlja
ostavljati veliki trag na turizam, i na strani ponude i potraznje. Premda se vjerski turizam po
nekim svojim karakteristikama poceo primicati suvremenom kulturnom turizmu, ipak se od
njega razlikuje po dva klju¢na elementa: vjerskom motivu putovanja te prisutnosti vjerskog

sadrZaja u receptivnoj turisti¢koj destinaciji (Duvnjak et al., 2011).
2.2. Obiljezja vjerskog turizma i pripadajucih segmenata

Motiv putovanja je jedno od obiljeZja po kojem se vjerski turizam razlikuje od ostalih oblika
turizma. Pritom treba razlikovati turista-vjernika (religioznog turista) od vjerskog (religijskog)

turista.



Razlika proizlazi iz intenziteta i dubine vjerovanja i osjecanja. Turist-vjernik (religiozni turist)
uvjeren je u svoje religijske stavove i redovito izvrSava religijske obveze. U destinaciji su mu
najvazniji sakralni objekti, a motivi koji ga poti¢u na putovanje su ,susret” sa svetim mjestima,
prisustvovanje vjerskim blagdanima, Stovanje odredenog sveca, ucenje o vlastitoj vjeri te
iscjeljenje. Za razliku od toga, vjerski (religijski) turist posjecuje religijske atrakcije iz znatizelje,
$to ga Cini slicnijim uobicajenom turistu. Njegovo putovanje viSe je kulturnog karaktera, iako

ima strukturu hodocaséa (Leki¢ et al., 2022).

Vjerski turizam ukljucuje sve vrste individualnih ili grupnih putovanja motiviranih vjerom,
kojima je odrediste vjersko mjesto. Da Graca Mouga Pocas Santos (Blackwell, 2007) izdvaja
pet karakteristika vjerskog turizma: dobrovoljno, neplaéeno i privremeno putovanje, primarno
motivirano vjerom, nadopunjeno drugim motivima, ima vjersko mjesto kao odrediste te

putovanje do odredista nije dio vjerske prakse.

Vjerski turizam ima manje izrazenu sezonalnost, iako tijekom odredenih vjerskih blagdana,
vaznih datuma vjerskog kalendara ili vaznih vjerskih dogadanja, moze dodi do intenziviranja

turista u odredenim vjerskim destinacijama (Raboti¢, 2013).

Kod vjersko-turistickih putovanja, vaznu ulogu imaju turisticki vodici. Njihovi zadatci ukljucuju
prikladnu prezentaciju sakralnih i drugih kulturnih vrijednosti turistima te vjeSto vodenje
turistickog putovanja u smislu duhovne rekreacije i obrazovanja predstavljene na nenametljiv
i srdacan nacin. Takoder, potrebno je turistima pruziti informacije o obic¢ajima i stilu Zivota
ljudi posjeéivanih mjesta. S obzirom da su u pitanju turisti-vjernici, ugodnije ¢e se osjeéati ako
je vodic ujedno i vjernik njihove religije (Vizjak, 1993).

Vjerski turizam najce$ée se pojavljuje u tri oblika:

e kao hodocasce (grupne i individualne posjete vjerskim svetistima),

e kao masovna okupljanja povodom vaznih religijskih datuma i obljetnica,

e kao obilazak i posjet znacajnim religijskim mjestima i objektima u sklopu turistickog

itinerara i neovisno o vremenu posjeta (Vukoni¢, 1996).

Uz temeljna tri oblika vjerskog turizma, pod utjecajem novih motiva za putovanjem i razvojem

novih tehnologija, javljaju se i novi podoblici vjerskog turizma:

e vjerski bazirana krstarenja,



e krSc¢anski kampovi,
e pastoral u turizmu,
e provodenje odmora u samostanu uz koriStenje drugih turistic¢kih usluga (Cerovi¢ &

Zanketi¢, 2014).

Od svih navedenih oblika vjerskog turizma najviSe se istice hodocascée, stoga ée ono biti
detaljnije razradeno. Vuckovic (2009) opisuje hodocasée kao odlazak na put u odredeno sveto
mjesto ili k svetim ljudima, s odredenim ciljem i u ograni¢enom razdoblju, s planiranim
povratkom. Spominje pokornicko (npr. oprostenje grijeha) i zavjetno (npr. molitva za
ozdravljenje) znacenje hodocasca te kao cilj hodocas¢a navodi duhovnu promjenu koju ono

potic¢e kod vjernika iz iskustva susreta sa Svetim.

Hodocasnicka mjesta su mjesta za koja se vjeruje da su se u njima dogodila ¢uda, da se i dalje
dogadaju te da postoji mogucnost da se ponove, primjerice Lourdes u Francuskoj (Blackwell,

2007).

U proslosti se na hodocasca redovito odlazilo pjesSice, dok se u danasnje vrijeme koriste razna
prijevozna sredstva koja vjernicima omogucéuju putovanja daleko izvan njihove zemlje,
primjerice u Svetu Zemlju ili svetiSta kao Sto su Fatima, Lourdes, Czestochowa, Santiago de
Compostela, svetiste sv. Antuna Padovanskog u Italiji i mnoga druga (Cerovi¢ & Zanketic,

2014).

Motivacija koja pokrece pojedinca na hodocas¢e moZe ukljucivati razloge poput: molitve za
ozdravljenje, zahvalnosti, molitve za oprostom, molitve za procis¢enje, proslave vjerskog

blagdana te prisustvovanja vjerskom obredu (Cerovié¢ & Zanketi¢, 2014).

Svako hodocasc¢e obuhvacda nekoliko jedinstvenih trenutaka koji ga izdvajaju od drugih vrsta i

oblika putovanja:

e dodir sa svetim mjestom i susret s boZanstvom koji mijenja osobu i njezin dotadasnji
nacin Zivota,

e ostvarenje dodira sa svetim preko dodira relikvije, poljupca slike, obilaska oko kipa,
kupanja u svetoj vodi ili Skropljenja vodom,

e zavrSetak susreta ostvaruje se prinoSenjem zavjetnog dara, upisom u spomen knjigu ili

slicnim ¢inom,



e hodocasnik nastoji produziti iskustvo susreta sa svetim noseci sa sobom suvenir iz
svetiSta poput slike, krunice, kipa, svete vode, svijeée i sl.,

e sve to djeluje ili bi trebalo djelovati na zZivot hodocasnika nakon hodocasé¢a kroz
unaprjedenje njegova nacina Zivota, $to je i neposredni uzrok njegovog hodocaséenja

u neko svetiste (Cerovi¢ & Zanketié, 2014).
2.3. Motivacija za putovanja vjerskog karaktera

Motivi turisti¢ckih putovanja mogu se opisati kao unutrasnji i subjektivni poticaji povezani s
bihevioristickim osobinama samog turista. Osnovni motivi koji potic¢u ljude na ukljucivanje u
turisticka putovanja su bijeg od svakodnevice, rekreacija i odmor izvan uobicajenog okruzenja

te briga za zdravlje i potreba za novim iskustvima i doZivljajima (Cavlek et al., 2011).

S aspekta turisticke ponude i potraznje, religijski motivi oduvijek su imali vaznu ulogu, a
osobito se isticu u uvjetima masovnih putovanja, globalizacije, ekoloskih problema i opce
nesigurnosti. S obzirom da raste potreba za duhovnom ravnotezom, posjete svetim mjestima

ponovno dobivaju na znacaju (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014).

Glavni motiv koji turista-vjernika pokrec¢e na putovanje je duhovna potreba za onim Sto mu
odredena vjerska turisticka destinacija moZe ponuditi. Prema naucavanju Rimokatolicke

Crkve, motivi duhovnog karaktera mogu biti:

e molitva,

e ispovijed,

e sveta misa,

e mijesto prisutnosti BlaZzene Djevice Marije,

e blizina osobe/a koje su bile u kontaktu s Blazenom Djevicom Marijom,

e kulturni sadrzaj baziran na vjerskom programu (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014).

Neovisno o kojoj je svjetskoj religiji rije¢, osnova putovanja motiviranog vjerom je osobno
spasenje, s posebnim naglaskom na spas duse i nutrine ¢ovjeka (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014). Za
krs¢ane, hodocaséa predstavljaju ,prakticni model putujuceg Zivota usmjerenog prema
odredenom cilju, u Sto je organski ukljucena identitetska struktura osobe, duh, dusa i tijelo”

(Vranjes, 2012: 361).

Religiozni motiv je kompleksan i moze imati razli¢ita znacenja i intenzitete, ovisno o osobnim
uvjerenjima i drustvenim okolnostima, od potpunog nijekanja vjere do vjerskog fanatizma.
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Ovisno o intenzitetu svojih vjerskih uvjerenja, ljudi su spremni putovati na krace ili duze
udaljenosti, nekad iznimno dugacke, sve sa svrhom zadovoljenja vlastitih vjerskih potreba

(Vukoni¢, 1996).

Sve su ucestalija i zajedni¢ka putovanja vjernika koja organizira sama Crkva. Premda cilj
putovanja nije nuzno religijski, bitno je zajednicko druZenje vjernika. Ta putovanja su
uglavnom turisticka, iako se u program tih putovanja c¢esto ukljuuju posjete sakralnim
objektima i svetim mjestima. Ono $to ih Cini religijskim jest obveza izvrSavanja religijskih
obreda, poput molitve i sudjelovanja na Svetoj Misi. Takoder, u kategoriju turisticko-vjerskih
putovanja svrstavaju se i putovanja radi posjete vjerskim manifestacijama (Cerovié & Zanketic,

2014).

Osim glavnog motiva, vjere, ljudi se ukljucuju u vjerski turizam i iz drugih razloga kao Sto su
obrazovni interes ili trazenje autenticnih iskustava. Takvi putnici motivirani su Zeljom za
dubljim poznavanjem povijesti odredenog mjesta ili shva¢anjem odredene religije te njezine
kulture i vjerovanja. Dakle, nije nuzno biti religiozan ili pripadati nekoj vjeri da bi se netko

odlucio krenuti na vjersko putovanje (Idris, 2019).

Stausberg (ldris, 2019) pruza razli¢ite razloge i motive koji mogu potaknuti pojedinca na
vjerska putovanja: obrazovanje i osposobljavanje, dogadanja poput gospel koncerata,
papinskih posjeta i sl., sajmovi i izloZbe, svetkovine i festivali, lijeCenje i potraga za drugim
ovozemaljskim dobrobitima, provodenje ljetovanja u vjerskom okruzenju (npr. kampovi),
misije i ostali oblici evangelizacije, hodocaséa, kupovina vjerskih suvenira i predmeta,
povlaenje od svakodnevnog Zivota s ciliem duhovne obnove i osobnog rasta, rituali, seminari,

sastanci i konferencije te posjete vjerskim vlastima radi savjetovanja ili ispovijedi.
2.4. Uloga vjerskog turizma u razvoju turisticke destinacije

Neovisno o motivu posjete vjerskoj destinaciji, i turistima i hodocasnicima treba ponuditi
usluge, a ispunjenje tih usluga stvara mogucnost za ekonomski razvoj destinacije (Cerovi¢ &

Zanketi¢, 2014).

Cerovi¢ i Zanketi¢ (2014: 97) vjersku destinaciju opisuju kao: ,neko mjesto ili geografska
zaokruZena cjelina koja raspolaze vjerskim i religioznom ¢imbenicima, ponudom duhovnog
sadrZaja te ponudom usluge smjestaja, prehrane i odmora potrebnih da se zaokruzi

odgovarajuca ponuda u cjelini.“ Temeljni pokazatelji uspjeSnog upravljanja destinacijom u



kojoj se odvija vjerski turizam ukljuéuju: zadovoljstvo hodocasnika, zadovoljstvo nositelja

ponude, kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva te kvaliteta prirodnog okruzenja.

Prema procjenama Svjetske turisticke organizacije UN-a, UNWTO (engl. UN World Tourism
Organization), svake godine izmedu 300 i 330 milijuna turista posjeti glavna vjerska mjesta
diljem svijeta, s priblizno 600 milijuna nacionalnih i medunarodnih vjerskih putovanja (UN

Tourism, 2014).
UNWTO navodi tri glavne koristi vjerskog turizma:

e podize svijest o zajednickoj bastini CovjeCanstva i osigurava sredstva za njegovo
ocuvanje,
e pridonosi lokalnom razvoju,

e pomaze u izgradnji kulturnog razumijevanija.
Takoder, navodi i glavne izazove s kojima se vjerski turizam suocava:

e ocuvanje vjerskih gradevina i spomenika,
e postivanje lokalne tradicije i vjerskih obicaja,

e ukljucivanje lokalnih zajednica u razvoj (Griffin & Raj, 2017).

Kako bi se postigla ravnoteza u upravljanju vjerskom turistickom destinacijom, navedene
koristi trebaju se nastojati maksimalizirati, uz osiguravanje ucinkovitog upravljanja mogucim

izazovima.

Hodocas¢a i vjerska dogadanja utjecCu na turisticku ponudu destinacije kroz svoju turisticku,
kulturnu i drustvenu funkciju. Kroz turisti¢ku funkciju vjerskih dogadanja, destinacije mogu
prosSiriti turisticko trziste, izgraditi imidZ, privuéi posjetitelje, promovirati se te potaknuti
stvaranje ekonomske koristi. Turisticki sadrzaji nisu potrebni hodocasnickom odredistu da bi
bilo sveto jer njegova vrijednost proizlazi iz duhovnih resursa i dogadaja neovisnih o turizmu.
Ipak, turizam moZe pomodi u ocuvanju hodocasni¢kih mjesta i obogadivanju iskustava

posjetitelja (Cerovi¢ & Zanketié, 2014), stoga se moZe govoriti o obostranoj koristi.

Uloga vjerskog turizma u razvoju turisticke destinacije najbolje se moze vidjeti iz ekonomskih

ucinaka koje ono ima na samu destinaciju i njezino gospodarstvo.

Neki od pozitivnih ekonomskih u¢inaka mogu biti:



e zaposljavanje lokalne zajednice (otvaranje novih radnih mjesta unutar suvenirnica,
hotela, turistickih agencija, bolnica i sl.),

e povecanje prihoda od turizma,

e razvoj infrastrukture,

e rast broja stanovniStva (uzro¢no-posljedicno povezan s otvaranjem novih radnih
mjesta i povecanoj mogucnosti zaposlenja — primjer Lourdesa u Francuskoj koji
kontinuirano biljezi porast broja stanovnika otkako je postao mjesto hodocasé¢a 1858.
godine),

e privlacenje novih ulaganja u destinaciju,

e povecanje kvalitete Zivota i smanjenje siromastva u lokalnim zajednicama.
S druge strane, negativni ekonomski ucinci su:

e rast troSkova za komunalne usluge, zbrinjavanje otpada, javnu rasvjetu, marketing i
promociju,

e rast cijena nekretnina, usluga i troskova Zivota (Vijayanand, 2012).

Izvrstan primjer kojim se moZe opisati uloga koju vjerski turizam ima na razvoj turisticke
destinacije jest Medugorje. Neko¢ malo i nepoznato mjesto ¢ak i u vlastitoj zemlji, a danas
vjerski, turisticki i socioloski fenomen, kako ga opisuje Raboti¢ (2013). Medugorje je mjesto
poznato po marijanskim ukazanjima od kojih je prvo zabiljeZzeno 1981. godine, nakon ¢ega je
medunarodni ugled Medugorja rastao neizmjernom brzinom. Osnovano je turisti¢ko drustvo,
izgradeni su smjestajni kapaciteti, a lokalno stanovnistvo pocelo je pruzati usluge brojnim

posjetiteljima.

Unatoc¢ brojnim pozitivnim ucincima i mogucnostima razvoja turisticke destinacije uz pomo¢
vjerskog turizma, ne smiju se zanemariti i moguci negativni ucinci. Masovni posjeti mogu
narusiti "sveto ozracje" sakralnih mjesta i otezati religijska iskustva onima ¢iji je primarni motiv
posjete duhovnog karaktera. Takoder, moZe dod¢i do komodifikacije i komercijalizacije
sakralnih mjesta, simbola i vjerskih sluzbi odnosno rituala (Vukonié, 2002). Nadalje, razvoj
vjerskog turizma mozZe negativno utjecati i na okolis u smislu oSteéenja faune, prenapucenosti,
zagadenja bukom, oneciSéenjem zraka i vode, kréenjem Suma, mikroklimatskim promjenama

te vandalizmom (Shinde & Olsen, 2022).

10



2.5. Stavovi Katolicke Crkve o razvoju vjerskog turizma

lako se na prvi pogled moze Ciniti da su turizam i vjera u svojim temeljima dva u potpunosti
razli¢ita pojma, gdje se jedan povezuje s hedonistickim, a drugi s duhovnim i skromnim
naCinom Zivota, oni i dalje mogu imati pozitivan medusobni utjecaj, stoga je zanimljivo
sagledati misljenje Katolicke Crkve o razvoju vjerskog turizma, od povijesnog razdoblja do

danas.

Katolicka Crkva je od samih pocetaka bila blagonaklona prema fenomenu turizma, tocnije
prema njegovoj osnovnoj ideji, ali nije prihvadala sve oblike njegova razvoja. Odbijala je
prihvatiti pojedina ,slobodna“ ponaSanja turista, kao Sto su nudizam i naturizam, kao i
uporabu sakralnih objekata u turisticke svrhe. Naglasavala je negativne posljedice turizma u
zemljama u razvoju, poput sive ekonomije i prostitucije te je ukazivala na to da tradicionalne
kulturne i umjetnicke vrijednosti gube znacaj i unisStavaju se. Medutim, kasnije se Katolicka
Crkva pokusSavala prilagoditi fenomenu turizma i iskoristiti ga za promicanje vlastitih

vrijednosti, cemu svjedoci analiza u nastavku (Korov, 2014).

Katolicka Crkva je na tri temeljna nacina izrazila prihvac¢anje turizma kao pojave ravnopravne

ostalim pojavama u Zivotu suvremenog Covjeka:

1) uspostavom posebnih institucija unutar Crkve zaduZenih za rjeSavanje problema
povezanih s turizmom,

2) stavovima i uputama o turizmu opcenito, kao i o vezi izmedu religije i Crkve s jedne
strane i turizma s druge, uglavhom iskazanih u govorima papa i raznim crkvenim
dokumentima,

3) organiziranjem posebnih skupova, kao $to su kongresi, seminari i simpoziji, na kojima
se analiziraju razliciti aspekti turizma i njegove posljedice, posebno s gledista Crkve i u

odnosu na Crkvu (Vukonié, 1996).

Sredisnje organizacijsko tijelo Katolicke Crkve koje se bavilo turizmom bila je Papinska komisija
za pastorizaciju migracija i turizma (lat. Pontificia Commissione per la Pastorale delle
Migrazioni e del Turismo), koju je u ozujku 1970. godine osnovao papa Pavao Il. svojim
apostolskim pismom. Komisija je aktivno obnasala svoj rad, najprije izdavanjem ¢asopisa On
the Move, koji je pratio dogadanja u turizmu i pojasnjavao turizam i njegovo znacenje s

teoloskog aspekta te davao upute Crkve glede turizma, te organiziranjem simpozija i drugih
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skupova s temom Crkve i turizma (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014). Kasnije je ova komisija prestala
postojati kao zasebno tijelo, a njene zadace preuzeo je Dikasterij za promicanje cjelovitog

ljudskog razvoja, osnovan 2016. godine od strane pape Franje.

Za institucionalizaciju Crkve u turizmu vaZzno je i pismo pape Pavla VI. Ecclesiae sancte o
provodenju dekreta Drugoga vatikanskog koncila. Prema njemu svaka biskupska konferencija
mora uspostaviti tijelo (komisiju ili odbor) ili imenovati delegata za pastorizaciju turista. Time
je pastorizacija postala bitan dio organiziranog angazmana Crkve u podrucju turizma (Korov,

2014).

Papa Pio XIl. bio je prvi papa koji je jasno pri¢ao o turizmu i zauzeo stavove koji se mogu
smatrati sluzbenim stavovima Crkve o turizmu te o odnosu religije, odnosno Katolicke Crkve

prema turizmu. Godine 1952. svoja stajaliSta sazeo je u tri klju¢ne tocke:

e turizam djeluje na unapredenje moralnog i psihickog karaktera osobe,
e turizam djeluje na budenje svijesti, smanjenje predrasuda prema drugim ljudima,
zajednicama i pojavama te poboljSava medukulturalno razumijevanje,

e turizam stvara prilike za ,,duhovno uzdizanje” (Korov, 2014).

Osim pozitivnih stavova, papa je u svojim govorima ukazao i na moguce opasnosti koje mogu

proistedi razvojem turizma i potencijalno ugroziti religiju.

Papa koji se svojim djelovanjem najvise istaknuo kada se govori o turizmu jest papa Pavao VI.
Svoje stavove o turizmu objavio je u dvjema svojim enciklikama: Populorum progressio i
Evangelii nuntiandi. Godine 1969. odobrio je Opci direktorij za pastorizaciju turizma, najvazniji
dokument Crkve o turizmu, u okviru Drugog vatikanskog koncila (znacajnog dogadaja u
povijesti Katolicke Crkve koji je oznalio pocetak procesa modernizacije unutar Crkve).

Direktorij usvaja pozitivan pogled na turizam, isticuci, kako turizam moze:

e pridonijeti medusobnom upoznavanju ljudi i promicanju gostoprimstva,

e smanijiti razlike medu drustvenim slojevima i ljudskim rasama,

e prevladati razliku medu narodima, ako se njime otklanjaju zle predrasude u susretima
izmedu civilizacija i kultura,

e predstavljati jedan od najvaZnijih izvora prihoda za mnoge narode i otvarati nove
prilike za zaposljavanje, $sto u nekim podru¢jima moZe utjecati na smanjenje

iseljavanja,
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e unaprijediti proces ujedinjavanja prema kojem je usmjeren Bozji narod (Korov, 2014).

U glavnhom dokumentu Drugog vatikanskog koncila Radost i nada (lat. Gaudium et spes), istice
se znacaj koristenja slobodnog vremena predlazuéi da suvremeni ¢ovjek koristi svoje slobodno
vrijeme za opustanje, te za unapredenje svog duhovnog i tjelesnog zdravlja kroz putovanja u
razli¢ite dijelove svijeta (Korov, 2014). Takoder, navode se i potencijalne negativnosti, poput
narusavanja kulturnog identiteta naroda i etni¢kih zajednica, devastacije i iskoristavanja
prirodnog i uredenog okolisa, izrabljivanja radne snage te ekscesnih oblika turizma (poput tzv.

seksualnog turizma) i sl. (Hitrec, 2006).

Godine 1967. u Rimu odrZao se Prvi svjetski kongres o turizmu, koji su zajednicki organizirali
Katolicka Crkva i Svjetska turisticka organizacija. Na kongresu se raspravljalo na temu O
duhovnim vrijednostima turizma, a sudjelovao je i papa Pavao VI. te je napomenuo da je

potrebno ukazivati na pozitivne i duhovne vrijednosti koje turizam donosi (Korov, 2014).

Sto se tice Hrvatske, mogu se istaknuti dva skupa organizirana od strane Katoli¢ke Crkve jos za
vrijeme Jugoslavije, a kojima je tematika turizam. Prvi pod nazivom Turizam zbliZzava narode
odrzao se u Zadru 1975. godine, dok je drugi odrzan u Dubrovniku 1977. godine pod nazivom
Obitelj i turizam (Korov, 2014). Danas Hrvatska biskupska konferencija putem svog Odbora za
pastoral turizma, aktivno sudjeluje u promicanju i provedbi ovog oblika pastoralnog djelovanja

u nasoj zemlji (Vranjes, 2012).

Iz svega navedenog, moze se zakljuciti da Katolicka Crkva nastoji odrZati stalno pozitivan stav
prema turizmu i potaknuti ljude da sami istrazuju njegove pozitivne strane i mogucénosti koje
nudi, a koje im mogu pridonijeti u osobnom i drustvenom napretku i na kraju priblizavanju

Bogu (Korov, 2014). Turizam u kontekstu Crkve moZe predstavljati novi nacin evangelizacije.

Unatoc prevladavanju pozitivnih stavova Katoli¢ke Crkve o turizmu, kada je rije¢ o hodoc¢aséu
kao najucestalijem obliku vjerskog turizma, Crkva izraZava jasne stavove. Vranje$ (2012)
objasnjava da unatoc postojanju odredenih sli¢nih elemenata hodocasc¢a i turistickih kretanja,
osnovna motivacija vjernika i specifi¢ni elementi hodoc¢aséa znacajno ga razlikuju od turizma.
Nadalje, navodi kako je bitno prepoznati prvobitnu duhovnu vrijednost hodocaséa jer ono

potice kulturu obnove krs¢anskog duha.

Najslikovitiji prikaz hodocasnika u odnosu na turiste dao je Ante Vuckovi¢ u svom djelu

Hodocasce i rijec¢. Objasnjava da na prvi pogled hodocasnik i turist mogu izgledati slicno; noseci
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sliénu odjecu, fotografirajuci ljude i mjesta kako bi zabiljezZili svoje uspomene, no medu njima
postoji znadajna razlika. Hodocasnik kre¢e na put iz duhovne potrebe i unutarnje teznje za
oslobodenjem od grijeha, ozdravljenjem i iscjeljenjem. Hodocasnika hodocasée mijenja i
dovodi do samospoznaje. Poti¢e ga na promjene u vlastitom Zivotu i priblizava ga Bogu. S
druge strane, turist Zeli novo iskustvo i avanturu, Zeli se odmaknuti i odmoriti od svakidasnjeg
Zivota. Hodocasnik je voljan potruditi se za susret s Bogom i samim sobom, dok je za turista

primarni cilj predah, odmor i mir (Vuckovi¢, 2009).

,,Crkva ima Sansu u turizmu jer radosna poruka Krista tu nalazi nove putove, gdje biinace tesko

dosla. Odmor Covjeka nije put u prazninu, nego put da se praznina ispuni.”

Papa Ivan Pavao Il.

2.6. Katolicka svetista u Republici Hrvatskoj

Vjerski turizam Republike Hrvatske krasi duga i bogata tradicija, osobito vezana uz marijanska
svetiSta, no postoje i svetiSta drugacijeg nastanka poput Ludbrega i Krasi¢a. Premda je Bog
prisutan svugdje oko nas, vjernici se rado odlucuju hodocastiti na mjesta posebne prisutnosti

BoZje u Zelji da susretnu i doZive Boga noseci svoje nakane u srcu.

U ovom radu ¢e se nastojati poblize prikazati Hrvatsko nacionalno svetiste Majke BoiZje

Bistricke, Svetiste Majke BoZje Trsatske te Dolina kardinala — KrasSi¢.
2.6.1. Hrvatsko nacionalno svetiste Majke Bozje Bistricke

,Sto je Mariazell Austrijancima, Sto je Czestochowa Poljacima, a Cesima grob sv. Ivana
Nepomuka, to je Hrvatima Marija Bistrica” rijeci su zagrebackog biskupa Maksimilijana

Vrhovca zapisane 1810. godine (Krapinsko-zagorska Zupanija, 2010: 7).

Marija Bistrica, najvece, najpoznatije i najposjecenije hrvatsko marijansko svetiSte nalazi se
medu blagim breZuljcima Hrvatskog zagorja. Postalo je nacionalno svetiSte 1715. godine
podizanjem velikog zavjetnog oltara od strane Hrvatskog sabora. Na Mariji Bistrici 15. kolovoza
1971. godine odrzan je Xlll. medunarodni marijanski kongres, prvo veliko slavlje. Te godine
svetiste je sluzbeno proglaseno Hrvatskim nacionalnim svetistem Majke BoZje Bistricke. Ipak,

najveéi i najsvecaniji dogadaj bio je kada je papa Ivan Pavao Il. 3. listopada 1998. godine
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proglasio kardinala Alojzija Stepinca blazenikom (Hrvatsko nacionalno svetiSte Majke Bozje

Bistri¢ke, https://www.svetiste-mbb.hr/stranica/povijest).

U Mariji Bistrici Stuje se ¢udotvorni kip Majke Bozje s Djetetom u narucju koji ima neobi¢nu
povijest. Kip postoji od 15. stoljeéa te se prvobitno nalazio u kapeli na obliznjem Vinskom Vrhu
do 1545. godine. Zbog napada Turaka, ondasnji Zzupnik zakopao je kip ispod kora u bistrickoj
Zupnoj crkvi. Ubrzo poslije toga Zupnik je umro i sa sobom ponio tajnu o Marijinom kipu.
Godine 1588. kip je ponovno naden zahvaljujuci cudesnoj svjetlosti koja je isijavala s mjesta
na kojem je bio skriven, no 1650. biva ponovno skriven. Do drugog otkriéa kipa doslo je 15.
srpnja 1684. godine zaslugama zagrebackog biskupa Martina Borkovi¢a nakon kojeg je kip
smjesten na bocni oltar crkve. Vec slijedeéeg dana nepokretna djevojcica je prohodala, a to
¢udo ozdravljenja odjeknulo je cijelom zagreba¢kom biskupijom, Stajerskom i Ugarskom. Od
tog trenutka pocinju masovna hodocaséa Majci Bozjoj Bistrickoj (Krapinsko-zagorska Zupanija,
2010). U velikom pozaru 14. kolovoza 1880. godine koji je zahvatio crkvu kip Majke Bozje

Bistricke ostao je neostecen, ali je pocrnio te je poznat i kao Crna Gospa.

Svake godine oko milijun vjernika sudjeluje u pedesetak hodocas¢a koja pocinju na Bijelu
nedjelju, pocetkom mjeseca travnja, i traju do kraja listopada, kada se obiljezava Zahvalnica.
Prema Mariji Bistrici vodi pet hodocasnickih puteva, a brigu o udobnosti i sigurnosti
hodocasnika vode stanovnici. Vjerske svetkovine odnosno prostenja odraZavaju bogatu
tradiciju Hrvatskog zagorja. Brojni posjetitelji imaju prilike uZivati u Sarolikim Standovima s
rukotvorinama i suvenirima, domadim jelima i pi¢éima te prekrasnom krajoliku Sto osigurava
predivan doZivljaj hodocas¢a u Mariji Bistrici (Hrvatsko nacionalno svetiste Majke BoZje

Bistri¢ke, https://www.svetiste-mbb.hr/stranica/hodocasca).

Paralelno s hodocasc¢ima, u bistrickom su se podrucju razvili stari zanati koji nude proizvode
od meda, drveta i gline, a vjestina izrade tradicionalnih drvenih djecjih igracaka iz Hrvatskog
zagorja upisana je 2009. godine na UNESCO-ovu Reprezentativnu listu nematerijalne bastine

Covjecanstva (TZO Marija Bistrica, https://www.tz-marija-bistrica.hr).
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Slika 1. Hrvatsko nacionalno svetiste Majke BoZje Bistricke

Izvor: iz osobnog albuma autorice

2.6.2. Svetiste Majke Bozje Trsatske

SvetiSte Majke BozZje Trsatske najstarije je hrvatsko marijansko svetiste koje je ve¢ sedam
stolje¢a mjesto vjerskih i kulturnih dogadanja te okupljanja mnostva Stovatelja Majke Bozje.
Trsatsko svetiste, smjesteno na zapadu Hrvatske, ima status najvaznijeg marijanskog svetista
u tom dijelu zemlje te je duhovno srediste Rijecke metropolije koja obuhvaca Cetiri biskupije:
Gospicko-senjsku, Krcku, Porecko-pulsku te Rijecku nadbiskupiju. Osim Sto okuplja Stovatelje
iz Austrije, Italije i Slovenije, privlaci i hodocasnike iz kontinentalne Hrvatske (Leki¢ et al.,

2022).

Svetiste Majke Bozje Trsatske nosi naziv , Hrvatski Nazaret” te se smatra obiteljskim svetistem
jer je njegov nastanak vezan uz Nazaretsku kucicu u kojoj je neko¢ Zivjela BlaZzena Djevica
Marija i u kojoj se dogodio ¢in Kristova Navjestenja i utjelovljenja. Prema predaji, 10. svibnja
1291. godine andeli su iz Nazareta na Trsat prenesli Nazaretsku kuéicu na visoravan na kojoj
se danas nalazi franjevacki samostan. Ondje je kucica boravila do 10. prosinca 1294. godine
kada su je andeli prenijeli u talijanski gradi¢ Loreto gdje se i dalje nalazi (Bradanovi¢ & Hosko,
2002). Papa Urban V. €uvsi da su Hrvati pogodeni gubitkom Svete kudice, 1367. godine daruje
im ¢udotvornu sliku Gospe Trsatske, za koju se smatra da je djelo sv. Luke, a koja tada postaje
predmetom Stovanja u trsatskom svetistu. Godine 1453. Martin Frankopan donirao je sredstva

za izgradnju nove crkve i samostana za franjevce koji i danas ¢uvaju i vode Svetiste (Rijeka
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Tourist Board, https://visitrijeka.hr/svetiste-majke-bozje-trsatske-i-franjevacki-samostan-

trsat/).

Brojna okupljanja vjernika, proslave razli¢itih blagdana te duhovno-kulturna dogadanja
svjedoce o privla¢nosti ovog SvetiSta za mnoge posjetitelje. Prema procjenama, Trsat godiSnje
posjeti visSe od 300.000 ljudi, medu kojima su i hodocasnici i turisti. Hodocasnici posjeéuju
svetiSte tijekom cijele godine, a najviSe na marijanske blagdane. Od sluzbenih hodocasca
posebno se izdvajaju hodocas¢e povodom blagdana Gospe Trsatske, koje se odrzava 10.
svibnja u c¢ast dolaska Nazaretske kucice na Trsat, te svetkovina za blagdan Velike Gospe 15.
kolovoza koja je popracena tradicionalnim sajmom i brojnim popratnim priredbama. Takoder,
subotama tijekom ljeta hodocasnici iz srediSnjeg dijela gornje Hrvatske dolaze iskazati
pobozZnost Gospi Trsatskoj sudjelujuéi u obrednom ophodu oko oltara. Trsatsko svetiste krasi
i spomenik postavljen u cast pape Ivana Pavla Il. i njegovog posjeta Trsatu 8. lipnja 2003.
godine tijekom svog tre¢eg pohoda Hrvatskoj, a koji je djelo kipara Ante Jurki¢a pod nazivom

,Trsatski hodocasnik” (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014).

Slika 2. Svetiste Majke BozZje Trsatske

Izvor: https://www.novilist.hr/rijeka (preuzeto 24. kolovoza 2024.)

2.6.3. Dolina kardinala — Krasic

Krasi¢, maleno mjesto velikog znacaja, smjesteno u sjeverozapadnoj Hrvatskoj nije sluzbeno
proglaseno svetiStem. lzrazito je posjeéeno jer je blaZeni Alojzije Stepinac, kojeg tamosnji
narod veé odavna Stuje kao sveca, u mucenistvu ku¢nog pritvora proveo posljednjih 16 godina

svoga Zivota zbog montiranog sudskog procesa tadasnje vlasti.
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Sluzbeno se Krasi¢ spominje 1249. godine, a Zupa Presvetog Trojstva, ujedno i srediste posjeta
hodocasnika, prvi puta se navodi na popisu Zupa iz 1334. godine. KraSi¢ se jos nazivai, Dolinom
kardinala“ bududi da iz tog kraja i okolnih mjesta osim blazenika i kardinala Alojzija Stepinca,
dolaze i kardinal Franjo Kuharié, vojni biskup u miru msgr. Juraj Jezerinac te varazdinski biskup
u miru msgr. Josip Mrzljak. Prilikom svog prvog posjeta Krasi¢u, mnogi hodocasnici dozive
duhovnu dubinu tog mjesta, ali i ozbiljnost teskih i tragi¢nih dogadaja iz proslosti. Datumi koji
osobito okupljaju hodocasnike u Krasi¢u su 10. veljace, kada se obiljezava obljetnica smrti
blazenog Alojzija Stepinca — Stepincevo, 8. svibnja na godisnjicu njegova rodenja, 11. oZujka
na obljetnicu smrti kardinala Franje Kuhariéa — Kuhari¢evo te 3. listopad na obljetnicu

kardinalove beatifikacije (TZO Krasi¢, https://tzokrasic.hr/?page id=248).

Kako navodi sadasnji Zupnik Zupe Presvetog Trojstva u KraSi¢u, Ivan Vucak (Erceg, 2024),
godisnje Krasi¢ posjeti vise od 50.000 hodocasnika dolazedi iz razli¢itih dijelova Hrvatske, ali i
Europe, kao i iseljeniStva iz Amerike i Kanade, naglasavajudi da broj hodocasnika svake godine
raste. U KraSi¢u hodocasnici posjecuju crkvu Presvetog Trojstva, krizni put blazenog Alojzija
Stepinca te blaZzenikovu spomen kucu. Takoder se moZe posjetiti i rodna kuca blazenog Alojzija
Stepinca u obliznjem Brezaricu. Za vrijeme devetnice pred Stepincevo, ali i na dan Stepinceva,
Krasi¢ se od ,obi¢ne Zupe” pretvara u ,svetiste” blazenog Alojzija Stepinca. Cijelim krajem
odiSe radost i snaga zajedniStva koja se, nakon misnog slavlja, na kraju dana ocituje u okrijepi

hodocasnika ispred Zupne crkve pripremljenoj od strane usluznih domacina.

Slika 3. Dolina kardinala - Krasi¢

Izvor: https://www.locator-tzzz.com/point/146/crkva-presvetog-trojstva (preuzeto 24. kolovoza 2024.)
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3. GENERACIJA Z U VJIERSKOM TURIZMU

3.1. Pojmovno odredenje i obiljezja Generacije Z

Pod pojmom generacije podrazumijeva se odredena skupina ljudi obuhvacena temeljem
njihove dobi, smjestena u odredeni druStveno-povijesni kontekst. Odredenu generaciju
karakteriziraju specificni obrasci ponasanja, osje¢anja i razmisljanja te utjecaj kulture,
vremena i prostora. Generacije koje su prisutne od druge polovice 20. do pocetka 21. stoljeca
mogu se podijeliti u pet kategorija, i to: Baby-boom generacija (1946. - 1964.), Generacija X
(1965. - 1980.), Milenijalci ili Generacija Y (1980. - 1995.), Generacija Z (1995. - 2010.) te
Generacija Alfa (2010. -). (Balan & Vreja, 2018).

Generacija Z je demografska skupina koja dolazi nakon milenijalaca (Generacije Y) te
predstavlja najmladu, etnicki najraznolikiju i najve¢u generaciju ikada. Generacija je koja Zivi u
svijetu ,stalnog azuriranja” i brze obraduje informacije u odnosu na prethodne generacije.
Raspon godina koji se dodjeljuje Generaciji Z obuhvaca razdoblje od sredine 1990-ih do 2010.
godine, pri ¢emu se toc¢an raspon godina moZe razlikovati ovisno o autorima. Generaciju Z
vec¢inom Cine djeca pripadnika Generacije X (Dadi¢ et al., 2022). Djeca su starijih roditelja
odrasla u manjim obiteljima u kojima su se njegovale tradicionalne vrijednosti i u kojima su
majke bile zaposlene. Odrastali su ,,pod staklenim zvonom®, nadgledani i zasti¢eni od vanjskog
svijeta (Rothman, 2016). Vecina iskustava Generacije Z odvila se ranije nego kod prethodnih
generacija. Ranije su poceli Skolovanje, brze su odrastali i ranije su bili okruzeni marketinskim

porukama i oglaSavanjem (Vukojevic¢, 2020).

Slovo ,Z“, kao posljednje slovo engleske abecede, adekvatno opisuje Generaciju Z kao
generaciju koja je svojim dolaskom oznacila , kraj jasno definiranih uloga, tradicija i iskustava“
(Sladek & Grabinger, 2014). Predvida se da ¢e se s Generacijom Z proucavanje generacija i
njihovih karakteristika zavrsiti, iz razloga Sto se promjene viSe ne¢e dogadati na generacijskoj

razini, nego na dnevnoj bazi (Vukojevié, 2020).

Prema podatcima objavljenim na portalu Finances Online (Chang, 2024), Generacija Z je 2019.
godine obuhvacala 32% svjetske populacije, odnosno 2,47 milijardi ljudi, Sto ju Ccini
najbrojnijom  generacijskom skupinom. Takoder, smatra se najobrazovanijom,
najsofisticiranijom i najpovezanijom generacijom u povijesti (Dadi¢ et al., 2022). Generacija Z

svjedodila je mnogim promjenama politicke, ekonomske, drustvene i tehnoloSke naravi,
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ukljucujuci brz tehnoloski napredak, turbulentnu svjetsku politiku, rasnu nejednakost te
nedavnu pandemiju (Pichler et al., 2021). Uz sve to, odrastala je u vremenu velike recesije,

terorizma i klimatskih promjena (Dadic et al., 2022).

Glavni ¢imbenik po kojem se Generacija Z, u pogledu ponasanja i vrijednosti, razlikuje od
ostalih generacija jest brzi tehnoloski napredak. Generacija Z prva je generacija odrasla uz
mogucnost pristupa Internetu u bilo kojem trenutku, stoga tehnologija predstavlja klju¢nu
ulogu u gotovo svim segmentima njihova Zivota, uklju¢ujuéi socijalizaciju, komunikaciju i
provodenje slobodnog vremena (Pichler et al., 2021). Stoga, ne ¢udi Cinjenica da su dobili
najviSe nadimaka od svi generacija, od kojih je veéina povezana s tehnologijom i Internetom.
Online generacija, Gen Tech, Facebook generacija, ,always clicking”, C generacija (engl.
connected, computerized, communicating, content-centricc community-oriented, changing),
iGeneration (Dadi¢ et al., 2022), ,mobile natives” i ,digital natives” (Rupci¢, 2021) samo su

neki od njih.

S obzirom da su odrastali uz informacijsko-komunikacijsku tehnologiju, stekli su naviku da je
jednim klikom sve mogucde i dostupno, Sto se odrazava u njihovom pogledu na u¢enje i posao.
Komunikacija putem drustvenih mreZa njihov je osnovni nacin druzenja zbog ¢ega manjkaju
drustvene kompetencije za uspostavljanje izravne komunikacije s ljudima. Kao rezultat
konstantnog koriStenja mobilnih uredaja, kod Generacije Z pojavljuje se nedostatak
koncentracije. Zbog enormne koliine sadrZaja dostupnog putem mobilnih uredaja, te
sadrZaje pregledavaju povrsno i vrlo brzo postaju nezainteresirani jer se neprekidno pojavljuju
novi sadrzaji, sto dodatno umanjuje njihov opseg usredotocenosti. Stoga, Generacija Z u
usporedbi s prethodnom generacijom, sklonija je razvijanju ovisnosti o mobilnim uredajima i
njihovim sadrzajima, Sto rezultira manjkom sposobnosti njihovog kritickog razmisljanja o
razli¢itim pojavama. Smanjen opseg usredotoCenosti Generacije Z u izravnoj je vezi s
povecanjem njihove umjesnosti obavljanja vise zadataka u isto vrijeme (engl. multitasking).
Naime, u isto vrijeme pregledavaju ili kreiraju sadrZaj na Internetu, primaju informacije
slusajudi radio, gledajudi TV ili YouTube te komuniciraju preko chat aplikacija (Rupci¢, 2021).
Upravo radi aplikacija koje poti¢u multitasking, preciznost, koncentracija i dugoroéno

pamdéenje predstavljaju izazov za Generaciju Z (Dolot, 2018).

Pripadnici Generacije Z teze ostvarenju svoje profesionalne karijere u istom trenutku, bez

previse napora jer se tesko suocavaju s vizijom o dugotrajpom postepenom razvoju
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profesionalne karijere. Bududi da ih karakterizira mobilnost i dobro znanje stranih jezika,
spremni su prihvacanju posla kako u neposrednoj okolini, tako i u inozemstvu. Nije im vazna
stabilnost zaposlenja te su skloni ¢estoj promjeni radnog mjesta kako bi izbjegli monotoniju
svakodnevice. Prednost daju samozaposljavanju jer smatraju da je bolje placeno i Zele biti
neovisni o drugima (Rothman, 2016). Takoder, vazni su im transparentnost, fleksibilnost,
osobna sloboda i samopouzdanje kao elementi radne etike, kao i ocekivanje da ¢e se njihove

ideje uvazavati (Gaidhani et al., 2019).

Generacija Z ima individualan, neformalan i direktan stil komuniciranja, a online umrezavanje
sastavni je dio njihova Zivota. Smatraju se ,uradi sam” (engl. Do-It-Yourself) generacijom.
Kreativni su i u konstantnoj su potrazi za autenticnos¢u (Garcia-del Junco et al., 2021). Rad u
grupama za njih predstavlja izazov. U istrazivanju koje je imalo za cilj usporediti stavove
Milenijalaca i Generacije Z o grupnim zadacima na fakultetima u istom periodu njihova Zivota,
Generacija Z imala je manju vjerojatnost da ¢e uzivati u druZenju te vecu vjerojatnost da ce

biti zabrinuta da ¢lanovi grupe nece izvrsiti svoj dio zadatka (Pichler et al., 2021).

Generacije Z ekoloski je osvijeStena te ima visok stupanj odgovornosti prema ocuvanju
prirodnih resursa. Takoder, manje su skloni glasovanju i sudjelovanju u politickim strankama

od prethodnih generacija (Gaidhani et al., 2019).

U pogledu turizma i putovanja, Generacija Z predstavlja demografsku skupinu izrazito
otvorenu prema putovanjima i multikulturalnom okruzenju. Prilikom planiranja i organizacije
putovanja sluZze se druStvenim mrezama kako bi prikupili informacije o destinacijama,
uvazavaju¢i misljenja svojih vrSnjaka. U potrazi za atraktivnim destinacijama, sluze se
komunikacijom ,,od usta do usta” (engl. word-of-mouth). Putovanja dozivljavaju kao priliku za
izlazak iz uobicajene rutine, u potrazi za srecom i neovisnoséu. Imaju velika o¢ekivanja glede
putovanja te nekonvencionalan pristup turizmu. Skloniji su uspostavljanju odnosa s lokalnim
stanovnistvom, a kulturni sadrZaji za njih nisu od prevelike vainosti. TraZze razliCite opcije
smjestaja te uvelike koriste online nacine kupovine proizvoda i usluga, a tehnologija im pruza

mogucénost brze rezervacije putovanja gdje god da se nalazili (Garcia-del Junco et al., 2021).
3.2. Vjerske zajednice mladih

,Gdje su dvojica ili trojica sabrani u moje ime, tu sam i ja medu njima.“ Mt 18, 20
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Mladi, u traZenju vlastitog identiteta i smisla Zivota, kao i rjesSenja svakojakih problema s
kojima se suocavaju unutar obitelji ili unutar samih sebe, sastaju se i stvaraju razne skupine u
kojima nastoje zajednickim snagama prevladati krizna razdoblja Zivota. Te skupine postaju
kompas u njihovom Zivotu i imaju bitnu odgojnu ulogu. Crkva se zalaZe i podrzava stvaranje
ovakvih zajednica iz razloga Sto ¢ovjek kao drustveno bice ,jedino u zajednici i po zajednici
raste, razvija se i postaje osoba, priprema se za zZivot”. Takoder, zajednica pomaze ¢ovjeku u
prihvacanju BoZje poruke ljubavi i zajedniStva s Bogom i s bliznjima. U vjerskim zajednicama
se stvaraju mnoge vrijednosti koje nedostaju u danasnjem svijetu poput iskrenih prijateljstava,
uzajamne paznje, radosti susreta, strpljenja, ljubavi, nesebi¢nosti i sl. Vjerske zajednice
osposobljavaju svoje ¢lanove za svjedocenje Boga i Njegove ljubavi i ljudima izvan zajednice

(Gjergji, 1978).

Broj vjerskih zajednica mladih u Hrvatskoj je u porastu. Jedna od njih je katolicka zajednica
mladih Eho koja od 2016. godine djeluje na podrucju Zagreba, ali i Sire putem drustvenih
mreza. Marko Matijasevi¢, voditelji jedan od osnivaca zajednice Eho, navodi daih je pokrenula
ideja o educiranju mladih u svrhu pomoci u raznim aspektima Zivota, od molitve, financija do
meduljudskih odnosa. Djelovanje zajednice obuhvada pet podrucja, po uzoru na biblijsku
knjigu o Tobiji, a koja uklju¢uju: razmatranja odnosa mladih spram roditelja i ostalih ljudi,
odnosa prema Bogu, novcima, radnicima. Zanimljivo je i podrucje o odabiru Zivotnog partnera.
Naziv Eho ima svoje znacenje, a to je da njihovo djelovanje unutar zajednice odjekne dalje i da
se prosiri. Zajednica je aktivha na drustvenim mreZzama Facebook (18.000 pratitelja),
Instagram (>25.000 pratitelja) i Youtube na kojima redovno objavljuju sadrzaj vjerske
tematike. Dio njihova poslanja su organizacije projekata, poput OsnaZENA, Eho konferencija,
Konferencija za mlade — proBUDI, molitveni susreti te evangelizacije po zajednicama i Zupama.
Takoder, pokrenuli sui Dom molitve Zagreb koji za cilj ima neprestanu molitvu i slavlje Boga.
Uz sve navedeno, osnovali su i prvi hrvatski katoli¢ki radio za mlade Let Love Eho te povremeno

organiziraju Let Love Eho partyje duhovne glazbe za mlade (Krvavica, 2023).

Sljedeca vjerska zajednica za mlade koju je vrijedno spomenuti jest Studenski pastoral
Sveucilista u Zagrebu — SPAS, koja djeluje dugi niz godina, a koju od 2021. godine predvodi
studentski kapelan don David A. Leskovar. Ova zajednica okuplja studentsku populaciju grada
Zagreba, pruza im priliku za duhovni rast i zajednistvo kroz razne duhovne obnove, studentski

vjeronauk, druZenja i predavanja o temama bliskim mladima. Cesto organizira hodo¢aséa za
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mlade te studentska ljetovanja u katolickom duhu. Jedan od primjera je hodo¢asc¢e povodom
Svjetskog dana mladih 2023. godine kada su mladi imali priliku posjetiti mnoge gradove poput
Barcelone, Fatime, Torina, Santiaga de Compostela, Lourdesa, a krajnji cilj bio je grad Lisabon
u kojem je odrzan sam susret. Bilo je to hodocas¢e u kojem se u 16 dana proslo 3.500
kilometara. Svake godine organiziraju i hodocasée povodom europskog susreta mladih Taize,
kao i ljetovanje u katolickom kampu na Postirama. U njihovoj organizaciji moglo se ove godine
oti¢i na Susret hrvatske katolicke mladezi u Gospic, a redovito organiziraju i hodoc¢as¢a mladih

u Rim.

Kako navodi don David A. Leskovar, mladima Zeli prenijeti radost i Isusa kroz vjeronauk,
predavanja, tribine, hodocas¢a te osobnim susretima. Takoder je aktivan na drusStvenim
mreZama, kao i na web stranici pastorala. Zelja mu je ,rusiti predrasude o Crkvi i doprijeti do
onih koji se nalaze s druge strane “ograde” te im pomoci da dodu na pravi put” (JeZovita,

2021).
3.3. Katolicka vjerska dogadanja namijenjena Generaciji Z

Cerovi¢ i Zanketi¢ (2014: 150) u svojoj knjizi MenadZment hodocasca i vjerskih dogadaja
vjersko dogadanje opisuju kao ,organizirano zbivanje koje je usmjereno na privlacenje paznje
osoba na jednom (svetom) mjestu u odredeno vrijeme da obiljeze posebne prilike kako bi
zadovoljile vjerske i duhovne potrebe.” Motiv vjerskih dogadanja je vjera te su ona najéesce
povezana uz odredena sveta mjesta ili blagdane. Centar vjerskih dogadanja Cini liturgijski ¢in

te se organiziraju od strane vjerskih (crkvenih) zajednica.
Vjerska dogadanja dijele se na:

e redovita vjerska dogadanja povezana s vazinim vjerskim blagdanima, poput Uskrsa,
Tijelova, Duhova, BoZi¢a, adventa, Velikog tjedna, blagdana posvecenih Blazenoj
Djevici Mariji te blagdana posveéenih svecima,

e povremena, prigodna vjerska dogadanja, poput susreta mladih, kriznog puta,
procesija, tematskih kongresa, puckih pobozZnosti, vec¢ih duhovnih obnova, hodoc¢aséa
u svetista te dogadaja beatifikacije blaZenika i kanonizacije svetaca (Cerovi¢ &

Zanketi¢, 2014).

Dogadanja veéinom pocinju u manjem razmjeru, ali unapredivanjem programa, uspjeSnom

organizacijom, atraktivnoscu te prikladnom promocijom mogu prerasti u velika dogadanja od
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regionalnog znacaja, a ponekad i u mega dogadanja. Svako vjersko dogadanje posebno je na
svoj nacin te neovisno o tome Sto se vremenski i prostorno ponavlja uvijek ima razliCite
karakteristike. Ono najvaznije kod vjerskih dogadanja i ono po ¢emu se razlikuje od ostalih

vrsta dogadanja jest ispunjenje duhovnih i vjerskih potreba (Cerovi¢ & Zanketi¢, 2014).

Vjerska dogadanja za mlade, kako u svijetu tako i u Hrvatskoj, okupljaju velike mase mladih
vjernika. Ono Sto mlade privlaci na sudjelovanje u ovim dogadanjima jest izrazito pozitivna
atmosfera prozeta zajedniStvom i rado$¢u. Mladi ljudi diljem svijeta okupljaju se na jednom
mjestu sa zajednickom svrhom, a to je ljubav prema Bogu. Svojim Zivotima Zele svjedociti zivu
vjeru i slaviti svoga Spasitelja. Unatoc sve uzurbanijem svijetu koji promice razlicite vrijednosti,
od kojih se velik dio ne slaze s nau¢avanjima vjere, kod ovih dogadanja vrijeme kao da stoji.
Mladi se vracaju u svoj unutrasnji svijet, promisljaju o pravim vrijednostima i svojim kuéama

nerijetko se vracaju ispunjeni Duhom Svetim, sa Zeljom za promjenom.

lako postoji mnogo katolickih vjerskih dogadanja namijenjenih Generaciji Z, u ovom radu

pobliZe ¢e se prikazati Mladifest, Svjetski dan mladih te Susret hrvatske katolicke mladezi.
3.3.1. Mladifest

Medunarodni susret mladih — Mladifest, odrzava se svake godine u Medugorju u periodu od
31. srpnja do 6. kolovoza. Do sada je odrzano ukupno 35 susreta. Svake godine susret okupi
viSe od 50.000 mladih i oko 500 sveéenika iz 70-ak zemalja svijeta. Ovaj susret pravi je duhovni
odmor za mlade. Program susreta sastoji se od molitve, svjedoCanstava, kateheza, misnog
slavlja, procesije, molitve krunice, euharistijskog klanjanja, slavljenja uz pjesmu i ples i jos
mnogo toga. Na Mladifest mladi ljudi, koji su spoznali da njihova istinska sre¢a leZi u Bogu,

dolaze to zajednistvo s Bogom i ljudima svjedoditi i Zivjeti (HKM, https://hkm.hr/vijesti/mala-

prapovijest-mladifesta/).

Mladifest nije obi¢no okupljanje ljudi jer tu je prisutno zajednistvo i radost. Prilika je mladima
za upoznavanje razli¢itih zemalja i kultura kroz provodenje zajednickog vremena u molitvi i
slavlju. Uz duhovni program, sudionici imaju mogucnost istraZiti ljepote koje im pruza ovo

posebno mjesto koje odise mirom i duhovnom snagom (Laudato, https://laudato.hr/vijesti/).

Ideja o susretu mladih javila se, krajem Marijanske godine 1988., u srcu mladog hodocasnika
iz Engleske, koji je tu ideju podijelio s fra Slavkom Barbari¢cem. Fra Slavko podrzao je njegovu

ideju te je organizirao i vodio Festival sve do svoje smrti, 24. studenog 2000. godine. U to

24


https://hkm.hr/vijesti/mala-prapovijest-mladifesta/
https://hkm.hr/vijesti/mala-prapovijest-mladifesta/
https://laudato.hr/vijesti/najave-dogadaja/35-mladifest-2024-putovanje-kroz-siroki-brijeg-medugorje-i-makarsku

vrijeme susreti su se odrzavali u velikom zelenom Satoru, u hladovitoj Sumi pored crkve u
Medugorju, na brdu ukazanja Krizevac te navecCer u crkvi kada je bilo klanjanje. Kateheze za
mlade vodili su hercegovacki franjevci, a pjevanje je predvodio mladi irski sve¢enik Liam Lotan.
Nakon Sto je prvi susret odrzan s uspjehom, donijeli su odluku o nastavku odrzavanja Festivala.
Stoga je odrzan i drugi susret, bolje organiziran i bogatijeg sadrzaja od prethodnog. Glas o
Medugorju, a samim time i o Festivalu poceo se Siriti. Zahvaljujuci Festivalu, mladi ljudi su
prepoznali i prihvatili snagu Kristova poziva na mir, mir koji samo On moze dati onima koji ga
traZe iskrenasrca. Toiskustvo prosirilo se te se i danas nastavlja Siriti, potpomognuto medijima
drustvene komunikacije. Upravo su iskustva u Medugorju kod mnogih izrodila odlukom za
nasljedovanjem Krista putem sveéeni¢kog i/ili redovni¢kog poziva (Opcina Citluk,

https://citluk.ba/mladifest-medugorije/).

Cilj Mladifesta je ukazati mladima i svijetu da bez Boga, zajedniStva u molitvi, druzenja u

bratskoj ljubavi i bez poZrtvovnosti nema pravog odmora (HKM, https://hkm.hr/vijesti/mala-

prapovijest-mladifesta/).

Program Medunarodnog susreta mladih uZivo prenose mnoge radiopostaje, televizijske
postaje, internetski portali te YouTube kanal Radio MIR Medugorje, prenoseci dio atmosfere i
zajednistva i onima koji nisu na mjestu dogadanja. Takoder, program se moze pratiti na vise
svjetskih jezika.

Slika 4. Medunarodni susret mladih - Mladifest

Izvor: Facebook stranica Medjugore Youth festival (preuzeto 14. kolovoza 2024.)
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3.3.2. Svjetski dan mladih

Svjetski dan mladih (engl. World Youth Day, WYD) je okupljanje mladih vjernika globalnog
razmjera na kojem mladi imaju priliku produbiti i ojacati svoju vjeru, doZivjeti univerzalnost
Katolicke Crkve i predati svoj zivot Isusu Kristu u zajednistvu sa stotinama tisuca vrSnjaka iz
svih dijelova svijeta. To je susret s Papom koji se odrzava svakih nekoliko godina (prije se
odrzavao svake dvije do tri godine, u novije vrijeme svake Cetiri godine), uvijek u razli¢itoj
drzavi. Posljedniji Svjetski dan mladih odrzan je u glavnom gradu Portugala, Lisabonu od 1. do
6. kolovoza 2023. godine. Sljedeéi susret najavljen je za Seul u Koreji 2027. godine

(WorldYouthDay.com, https://worldyouthday.com/about-wyd/).

Svjetski dan mladih hodocasée je za koje se treba modi odvaziti, izadi iz vlastitih okvira i otvoriti
srca za nova iskustva i nove ljude te prije svega, pogled usmijeriti prema Bogu. Prilika je to za

vracanje vjere, nade i zajedniStva u svijet posredstvom mladih kroz koje djeluje Bog.

Mladi hodocasnici na Svjetski dan mladih naj¢es¢e odlaze u organizaciji svojih Zupa ili
nadbiskupija. Ve¢inom su u mjestu dogadanja smjesteni po Zzupama, domovima, skolama i
ostalim objektima grada domacina. Mladi sudjeluju u mnostvo dogadanja organiziranih u
gradu domacinu, a u sredistu su zajednicki susreti svih okupljenih i susreti u nazo¢nosti Pape,
koji uklju€uju svecanost otvaranja susreta, krizni put, bdjenje i klanjanje s Papom te Svetu misu
zatvaranja susreta. Osim vjerskog susreta, Svjetski dan mladih je takoder susret izmedu
razlicitih kultura, zabave i sporta. Ono je dokaz da je Katoli¢ka Crkva itekako Ziva i mlada te da
poznaje i upotrebljava jezik mladosti. Susreti se odrZzavaju svake godine na biskupijskoj razini

te svakih nekoliko godina na medunarodnoj razini (Laudato, https://laudato.hr/).

Poceci susreta sezu u 1984. godinu kada je papa lvan Pavao Il. na Cvjetnicu u Rimu odrzao
susret povodom proslave jubileja mladih Svete godine otkupljenja. lako se predvidalo 60.000,
susretu je prisustvovalo 250.000 mladih iz cijeloga svijeta. Bilo je to iznimno znacajno iskustvo
za cijelu Crkvu, stoga je papa donio odluku o odrZavanju novog susreta vec iduce 1985. godine.
| taj susret okupio je masu ljudi Sto je potaknulo papu da napiSe apostolsku pobudnicu
mladima i 20. prosinca 1985. osnuje Svjetski dan mladih. Godine 1986. odrzao se prvi susret
na biskupijskoj razini na kojem je papa predstavio Svjetski dan mladih, a prvi sluzbeni
medunarodni susret odrzao se 1987. godine u Buenos Airesu te okupio 900.000 mladih (WYD

Lisbon 2023, https://www.lisboa2023.org/en/history).
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Simbol Svjetskog dana mladih predstavlja kriz kojeg je papa lvan Pavao Il. 1984. godine
povjerio mladima. Rijec€ je o krizu koji zajedno s mladima putuje kroz cijeli svijet, od jedne do
druge Zupe, od biskupije do biskupije i iz drzave u drzavu (WorldYouthDay.com,

https://worldyouthday.com/).

Iskustvo susreta Svjetskog dana mladih, iskustvo je koje mladi pamte za cijeloga Zivota. Rijeka
mladih ljudi koja pjesmom i plesom preplavljuje ulice grada, potic¢e na mir i zajedniStvo svih
ljudi bez obzira na rasnu i etni¢ku pripadnost. Mogu se vidjeti zastave zemalja iz cijeloga
svijeta. Mnogi prijedeni kilometri i joS teret na ledima prikazuju Zrtvu koju su mladi spremni
podnijeti za svoga Spasitelja. Obilje milosti i blagoslova slijeva se niz lica mladih. Mnoga
prijateljstva se sklapaju i dijele se uspomene u obliku narukvica, predmeta, potpisa i sli¢no.
Sve to Cini jedno veliko iskustvo i dokazuje da mladi, ¢ak i u virtualnom svijetu danasnjice,

Zedaju za pravim i istinskim vrijednostima.

Do sada je odrzano ukupno 15 medunarodnih susreta Svjetskog dana mladih, a njihova
kronologija, kao posjeéenost te gesla susreta vidljivi su u Tablici 1. Prvih osam medunarodnih
susreta predvodio je papa Ivan Pavao Il., zatim je tu ulogu preuzeo papa Benedikt XVI.
sudjelujuci na susretima u Kolnu, Sydneyu i Madridu. Sadasnji papa Franjo prisustvovao je na
posljednja Cetiri susreta, zaklju¢no s Lisabonom koji je prosle godine okupio 1.500.000 mladih
vjernika. Prema tablici moZe se vidjeti kako se radi o zapanjuju¢im brojkama Sto samo

potvrduje znacaj ovih susreta.

Zanimljivo je da je susret u Manili na Filipinima zabiljeZzen u Guinnessovoj knjizi rekorda kao
najvece okupljanje u povijesti Crkve, kada je 15. sije¢nja 1995. godine u parku Luneta papa
Ivan Pavao Il. sluZio zavr$nu Svetu Misu susreta na kojoj je sudjelovalo izmedu 4 i 5 milijuna

ljudi (Guinness World Records, https://www.guinnessworldrecords.com/).
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Tablica 1. Statisticki prikaz podataka odrZanih susreta Svjetskog dana mladih

Broj
susreta

VI.
VII.

VIIl.

Xl.
Xll.
X,
XIV.

XV.

Godina
odrzavanja

1987.

1989.
1991.
1993.

1995.

1997.

2000.

2002.
2005.

2008.

2011.

2013.

2016.

2019

2023.

Izvor: izrada autorice

Mijesto

odrzavanja
Buenos Aires
Santiago de

Compostela
Czestochawa

Denver
Manila
Pariz
Rim
Toronto
Koln
Sydney

Madrid

Rio de
Janeiro

Krakow
Panama

Lisabon

Geslo susreta

»1 mi smo upoznali ljubav koju Bog
ima prema nama i povjerovali joj* (1
lv 4, 16)

,Ja sam Put, Istina i Zivot” (Iv 14,6)

»Primiste Duha posinstva“ (Rim 8, 15)
»,Ja dodoh da Zivot imaju, u izobilju da
ga imaju” (v 10,10)

»,Kao sto mene posla Otac, tako i ja
saljem vas“ (lv 20, 21)
,UCitelju, gdje stanujes? Dodite i
vidjet ¢ete” (Iv 1, 38-39)
| Rijec tijelom postade, i nastani se
medu nama“ (v 1, 14)

, Vi ste sol zemlje...vi ste svjetlost
svijeta” (Mt 5, 13-14)
,2Dodosmo mu se pokloniti“ (Mt 2, 2)
»Primit ¢ete snagu Duha Svetoga koji
Ce si¢i na vas i bit ¢ete mi svjedoci” (Dj
1, 8)

,Ukorijenjeni i nazidani na Kristu,
ucvrséeni vierom" (Kol 2, 7)
»Podite i u¢inite mojim ucenicima sve
narode” (Mt 28, 19)

»Blago milosrdnima, oni ¢e zadobiti
milosrde” (Mt 5, 7)

»Evo sluZbenice Gospodnje, neka mi
bude po tvojoj rijeci” (Lk 1, 38)
»Tih dana usta Marija i pohiti“ (Lk 1,
39)

Broj
sudionika

900.000
600.000

1.500.000
500.000

4.000.000
1.200.000
2.000.000

800.000
1.000.000

500.000

2.000.000

3.700.000

2.000.000
700.000

1.500.000

,Otkrivanje Krista, uvijek iznova i uvijek potpunije, najliepsa je avantura naseg Zivota.”

Papa lvan Pavao Il. (Santiago de Compostela, 1989.)
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3.3.3. Susret hrvatske katolicke mladezi

Susret hrvatske katolicke mladezi (SHKM) nacionalni je susret mladih koji se odrzava, u pravilu,
svake dvije godine u nekom gradu Republike Hrvatske te okuplja vise tisuéa mladih vjernika iz
svih hrvatskih biskupija, odnosno nadbiskupija. Do sada je odrzano 12 Susreta hrvatske
katolicke mladezi. Prvi susret bio je u Splitu i Solinu 1996. godine pod vodstvom Splitsko-
makarske nadbiskupije. Misno slavlje koje je predvodio kardinal Franjo Kuhari¢ okupilo je

50.000 mladih iz Hrvatske i Bosne i Hercegovine (HKM, https://hkm.hr/mladi/). Posljednji, 12.

susret odrzan je 4. svibnja ove godine u Gospi¢u pod organizacijom Gospic¢ko-senjske

biskupije, dok ¢e se sljededi susret odrzati 2026. godine u PoZegi.

Ovi susreti prilika su za mlade iz Hrvatske i iseljeniStva da svjedoce ljepotu svoje vjere u svojoj
domovini. Glavni motivi za ukljucivanje mladih u Susret hrvatske katolicke mladezZi su
sudjelovanje u molitvi i euharistiji, nove ljubavi i prijateljstva kao plod zajedniStva te samo

putovanje u novo i nepoznato mjesto (Erceg, 2024).

Susret u Gospicu prvi je od susreta za koji su se organizatori odlucili pribliziti mladima koristeci
digitalne medijske kanale. UoCi odrzavanja susreta objavljivali su prikladan sadrzaj te ih
pozivali na susret na drustvenim mrezama Facebook, Instagram i TikTok. Takoder, razvili su i
web stranicu susreta putem koje su objavljivali program i sav sadrzaj vezan uz odrZavanje
susreta. Iskoristili su i tadasnju zaokupljenost Eurosongom i Baby Lasagnom koji je putem
svojih drustvenih mreZa pozivao sve mlade da se uklju¢e u 12. Susret hrvatske katolicke

mladezi.

Tablica 2. prikazuje kronoloski slijed do sada odrZanih Susreta hrvatske katolicke mladezi
prema mjestu odrZavanja, njihovom geslu te broju sudionika. Nakon izrazito uspjesno
posje¢enog susreta u Splitu, Cetiri godine kasnije odrzan je drugi po redu susret u Rijeci, no uz
znatno maniji broj sudionika, njih 5.000. Slijede ga susret u Bjelovaru 2022. godine uz 7.000
sudionika te nedavni susret u Gospié¢u 2024. godine kojem je prisustvovalo 10.000 sudionika.
Prije 10 godina u Dubrovniku se okupilo ¢ak 35.000 sudionika, a istiCu se joS i susreti u

gradovima Zadru, Sisku i Vukovaru na kojima je bilo 30.000 mladih.
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Tablica 2. Statisticki prikaz podataka odrZanih Susreta hrvatske katolicke mladeZi

Broj Godina Mjesto Broj
N . . . Geslo susreta e
susreta odrzavanja odrzavanja sudionika
Kri .
" 1996, split »S Kristom u trece 50.000
tisucljece
Il. 2000. Rijeka »I Rijec je tijelom postala“ 5.000
. 2002. Osijek »Sacuvaj nas u svom 16.000
imenu
IV. 2004. Sibenik LZaveslaj na pucinu“ 20.000
V. 2006. Pula ,UCitelj je ovdje i zove tel” 18.000
VI. 2008. Varazdin »Bijahu postojani“ 22.000
Vi, 2010. Zadar »Da vasa radost bude 30.000
potpuna
\IIR 2012. Sisak ,U svjetlosti hodimo* 30.000
IX. 2014. Dubrovnik »Na slobodu pozvani“ 35.000
X. 2017. Vukovar ,Krist, nada nasa!“ 30.000
XI. 2022. Bjelovar ,Gore srca” 7.000
XIl. 2024. Gospic »Raduj se za svoje 10.000

mladosti*”

Izvor: izrada autorice

3.4. Uloga drustvenih medija u promociji vjerskog turizma
,Podite po svem svijetu, propovijedajte evandelje svemu stvorenju.“ Mk 16, 15

Turizam opcenito, a tako i vjerski turizam tijekom povijesti je koristio razli¢ite oblike medijske
komunikacije kako bi se probio na trZiSte i privukao zainteresirane pojedince. Sve se vise
putnika prilikom planiranja svojeg putovanja sluzi informacijama i iskustvima drugih ljudi, a
nakon putovanja dijele vlastita iskustva. Najrasireniji i najnapredniji promotivni medijski alat
danasnjeg doba su drustvene mreZe. DruStvene mreze, u usporedbi s tradicionalnim web
stranicama, imaju vedi doseg te omoguduju agencijama uspostavu ,jedan na jedan” odnosa sa
svojim klijentima. Takoder, utjecaj drustvenih medija na turizam izravno se odraZava na
profitnu marzu poduzeéa i njegovu sposobnost uspjeha na konkurentnom trziStu. Stoga,

poduzeca trebaju razviti snazan marketinski plan da bi mogla opstati na trzistu (Yesil, 2013).

Drustvene mreze, kao medij za promociju vjerskih turistickih destinacija, imaju vise
komunikacijskih prednosti. One izbacuju vremenska i prostorna ograni¢enja te omogucuju
razmjenu iskustava i misljenja o nekom turistickom odredistu s viSe ljudi u isto vrijeme.

Drustvene mreZe ujedno predstavljaju kreativne platforme koje se koriste za kreiranje
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multimedijskog sadrzaja. Ostvarenje uzajamnog razumijevanja izmedu ponudaca i potrosaca
u turizmu preko dvosmjerne i ravnopravne komunikacije, glavna je komunikacijska strategija

digitalnih kampanja (Andeli¢ & Grmusa, 2017).

Kada je rije¢ o Generaciji Z kao generaciji koja vecinu svoga vremena provodi na mobitelima i
koja je prisutna na razli¢itim drustvenim mrezama, jasno je da ¢e se kao glavni alat promocije
vjerskih turistickih destinacija koristiti upravo drustveni mediji. Tu vaznu ulogu imaju

influenceri.

Oni putem drustvenih mreza pruzaju savjete o svim aspektima Zivota; mode, zdravlja, glazbe,
liepote, uredenja interijera i eksterijera, nacina zZivota i dr. (Razum & Mandarié, 2019). Kroz
izlaganje sadrzaju stvorenom od strane influencera i suradnjom s njima, korisnici drustvenih
mreza postupno stvaraju bliske odnose s njima. U skladu s tim, influenceri mogu utjecati na
potrosacko ponasanje svojih pratitelja, kao i na njihove stavove glede odredenih tema. Bududi
da pratitelji imaju veliko povjerenje u influencere i njihov sadrzaj, influenceri predstavljaju

obecavajuci marketinski potencijal (Yuan & Lou, 2020).

Prednosti drustvenih mreza iskoristili su i , katolicki influenceri“ koji drustvene mreze koriste
u svrhu evangelizacije mladih, ali i za dijeljenje sadrZaja vezanog uz razna vjerska dogadanja i

hodocaséa mladih, bilo u Hrvatskoj ili u svijetu.

Jedan od uspjesnijih primjera djelovanja katolickih influencera na drustvenim mreZama,
zasigurno je Chance to Walk. To je projekt koji su pokrenule dvije mlade Zene, Emina Dabo
Hunjak i Marijeta Martié, s ciljem evangelizacije mladih po uzoru na papu Franju koji istice
vaznost druStvenih medija kao alata za svjedocenje vjere mladima. Svoju evangelizaciju
provode od 2018. godine te su dostupne na drustvenim mreZzama Instagram, Facebook i
YouTube. Obuhvat njihova djelovanja Sirok je i kompleksan, stoga su se projektu 2022. godine
prikljucile dvije nove ¢lanice. Najaktivnije su na Instagramu na kojem ih prati 15.000 ljudi, a sa
svojim pratiteljima redovito dijele sadrzaje vjerske tematike, od poticajnih tekstova preko
inspirativnih fotografija i videozapisa, do isjeaka s raznih vjerskih dogadanja, koncerata i
okupljanja. Na Instagram storyima dijele aktualnosti o vjeri, upuéuju mlade na razne vjerske
zajednice mladih koje i one same posjecuju, prenose snimke raznih vjerskih dogadanja,
duhovnih koncerata, konferencija i sl. Naziv Chance to walk potjece od Zelje da potaknu mlade
na djelovanje i promjene, a svojim sadrZajem nastoje preko BoZje rijeci ohrabriti i probuditi

nadu i vjeru kod mladih ljudi (Book.hr, https://book.hr/).
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3.5. SWOT analiza ponude vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj

SWOT (snage, slabosti, prilike i prijetnje) analiza u nastavku prikazuje unutarnje i vanjske

¢imbenike koji utje¢u na ponudu vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj.

Tablica 3. SWOT analiza ponude vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj

SNAGE

SLABOSTI

Bogata kulturna i povijesna bastina,
mnostvo svetista i sakralnih objekata
Duga tradicija hodocaséa, osobito u
marijanska svetista

Raznolikost  vjerskih  turistic¢kih
destinacija po cijeloj Hrvatskoj
Mnostvo vjerskih zajednica za mlade
u Hrvatskoj

Susret hrvatske katolicke mladezZi kao
najve¢e  nacionalno  okupljanje
mladih vjernika

Razliciti ljetni vjerski kampovi za
mlade

Visoka razina sigurnosti

Dobra prometna povezanost i laka
dostupnost vjerskim destinacijama

Nedovoljna  promocija  vjerskog
turizma za Generaciju Z
Nedovoljna iskoristenost digitalnih

medijskih kanala i mogucnosti koje

nudi  digitalno doba (osobito
drustvene mreze)
Sporo prilagodavanje novim

trendovima na trzistu

Nedovoljna ponuda vjerskih sadrzaja
za mlade

Koncentriranost vjerskih sadrzaja u
ljetnim mjesecima

Nedovoljna informiranost Generacije
Z o ponudi vjerskog turizma
Nedovoljno praéenje statistickih
podataka glede vjerskih turistickih
kretanja

PRILIKE

PRIJETNJE

Promocija vjerskih dogadanja putem
drustvenih medija

Povezivanje vjerskog turizma s
kulturnim i drugim sadrZajima
privlatnim Generaciji Z, kako bi se
obogatio program vjerskih putovanja
i zainteresiralo Generaciju Z za
uklju¢ivanjem u ista

Dobre mogucnosti za cjelogodisnji
razvoj vjerskog turizma za Generaciju
YA

Volontiranje i interaktivne radionice
vjerskog karaktera diljem Hrvatske
Digitalizacija  vjerskih  turisti¢kih
destinacija kroz upotrebu VR
tehnologije i mobilnih aplikacija
Suradnja s katolickim influencerima u
priviaéenju Generacije Z na vjerska
turisticka putovanja

Veca uklju¢enost sveéenika i Crkve u
razvoj vjerskog turizma

Bogata i raznolika ponuda vjerskog
turizma u  drugim europskim
zemljama

Sve bria modernizacija koja moze
staviti tradicionalne vrijednosti u
drugi plan ili ih ¢ak u potpunosti
zanemariti

Pod utjecajem drustvenih promjenai
sekularizacije drustva moze doci do
pada zainteresiranosti Generacije Z
za vjerskim turizmom
Visoki troskovi
marketinskih kampanja

digitalnih

Izvor: izrada autorice
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Kao sto je vidljivo u Tablici 3., ponuda vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj
obiluje brojnim snagama od kojih se mogu istaknuti bogata kulturna i povijesna bastina,
mnostvo svetiSta i sakralnih objekata te Susret hrvatske katolicke mladezi kao najveée
nacionalno okupljanje mladih vjernika. Od slabosti se istice nedovoljna iskoriStenost digitalnih
medijskih kanala i mogucnosti koje nudi digitalno doba, a osobito drusStvene mreze. Prilika za
unapredenje ponude vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj je mnostvo, od
kojih je medu najvaznijima promocija vjerskih dogadanja putem drustvenih medija. Ne smiju
se zanemariti i prijetnje kao Sto je stavljanje tradicionalnih vrijednosti u drugi plan ili njihovo

zanemarivanje pod utjecajem sve brze modernizacije.
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4. PRIMARNO ISTRAZIVANJE: ISTRAZIVANJE STAVOVA GENERACIJE Z O
MOTIVACUI | ISKUSTVIMA U VIERSKOM TURIZMU U REPUBLICI
HRVATSKOI

4.1. Predmet i cilj istraZivanja

Predmet ovog istrazivanja su motivacije, stavovi i iskustva Generacije Z o vjerskom turizmu u

Republici Hrvatskoj.

CiljistraZivanja je ispitati do koje mjere su mladi pripadnici Generacije Z motivirani za stjecanje
iskustava u pojedinom segmentu vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj te koji su njihovi
stavovi glede trenutnog stanja vjerskog turizma namijenjenog Generaciji Z u Republici

Hrvatskoj.

4.2. Uzorak i metodologija istrazivanja

Online anketni upitnik je metoda koja je koristena za prikupljanje primarnih podataka u ovom
istrazivanju. Upitnik je sastavljen od 20 pitanja namijenjenih punoljetnim stanovnicima
Republike Hrvatske rodenim od 1995. godine, odnosno pripadnicima Generacije Z. Istrazivanje
je provedeno u razdoblju od 18. ozujka do 5. kolovoza 2024. godine. U navedenom razdoblju

prikupljeno je 148 ispunjenih online anketnih upitnika.

Upitnik je ispitanicima distribuiran elektronic¢kim putem uz garanciju anonimnosti. U upitniku
su koriStena pitanja s moguénos$c¢u odabira jednog ili vise odgovora, Likertova skala te pitanja
otvorenog tipa. Prvih 10 pitanja odnosilo se na socio-demografska obiljeZja ispitanika te na
njihova religijska uvjerenja. Drugih 10 pitanja bilo je usmjereno na poznavanje vjerskog
turizma te njihovom vjerojatnos$c¢u sudjelovanja u istom, kao i stavova o trenutnom stanju i
moguénostima razvoja vjerskog turizma za mlade u Republici Hrvatskoj te o motivaciji za

ukljucivanjem.

Nadalje u radu ée biti prikazani rezultati provedenog istrazivanja, uz grafi¢ke prikaze te njihovo

objasnjenje.
4.3. Analiza podataka i interpretacija rezultata istraZivanja

U narednim redovima analizirat ée se podaci prikupljeni anketnim upitnikom.
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Grafikon 1. Spolna struktura ispitanika

1. Spol ispitanika:
148 odgovora

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

@ Musko
@ Zensko

Prvo pitanje odnosilo se na spol ispitanika te je utvrdeno da je u anketnom upitniku

dominantan Zenski spol. Od ukupno 148 ispitanika Generacije Z sudjelovalo je 110 Zenskih

osoba, odnosno njih 74,3% te 38 muskih osoba, odnosno 25,7%.

Grafikon 2. Dobna struktura ispitanika

2. Dob ispitanika:
148 odgovora

® 18-
®2-
® 24-
10,8% ®27-

31,8%

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

20
23
26
29

Od 148 ispitanika Generacije Z, njih 31,8% pripada dobnoj skupini od 21 do 23 godine, 30,4%

dobi je izmedu 18 i 20 godina, 27% ih ima izmedu 24 i 26 godina te se 10,8% odnosi na dobnu

skupinu od 27 do 29 godina.
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Grafikon 3. Status ispitanika

3. Vas status:
148 odgovora

@ Ucenik/ca - srednja $kola
@ Studentfica

Zaposlen/a
@ Nezaposlen/a

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Od 148 ispitanika Generacije Z, njih 70,3% je studenata, 17,6% ih je zaposleno, 10,8% ih

pohada srednju skolu te ih je 1,4% nezaposleno.

Grafikon 4. Podrucje studiranja ispitanika koji su studenti

4. Ukoliko ste student, koje je podruéje Vaseg studiranja?
109 odgovora

@ Podrugje prirodnih znanosti

@ Podrugje tehniékih znanosti
Podrucje biomedicine i zdravstva

@ Podrugje biotehnickih znanosti

@ Podrugje drustvenih znanosti

® Podrugje humanistickih znanosti

® Umijetni¢ko podrugje

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Od ukupnog broja studenata, najvise (49,5%) ih studira na fakultetima iz podrucja drustvenih
znanosti (ekonomija, pravo, psihologija i sl.), 19,3% ih studira u podrucju tehnickih znanosti
(strojarstvo, brodogradnja, elektrotehnika i sl.), 7,3% pohada fakultete s podrucja prirodnih
znanosti (matematika, kemija, fizika i sl.), biomedicine i zdravstva te humanistic¢kih znanosti
(teologija, filozofija, povijest i sl.), 6,4% studira biotehni¢ke znanosti (nutricionizam,

Sumarstvo, agronomija i sl.) te 2,8% umjetnicko podrucje.
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Grafikon 5. Mjesto prebivalista ispitanika prema broju stanovnika

5. Pema broju stanovnika, mjesto Vaseq prebivalista ima:
148 odgovora

@ Manje od 5.000 stanovnika

@ I1zmedu 5.000 i 10.000 stanovnika
lzmedu 10.000 i 50.000 stanovnika

@ Izmedu 50.000 i 100.000 stanovnika

@ Vide od 100.000 stanovnika

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

NajviSe ispitanika, njih 31,1%, dolazi iz manjih naseljenih mjesta do 5.000 stanovnika. Jednak
broj ispitanika, 20,9%, dolazi iz manjih gradova izmedu 5.000 i 10.000 stanovnika te iz velikih
gradova s vise od 100.000 stanovnika. 23% Cine ispitanici koji Zive u gradovima izmedu 10.000
i 50.000 stanovnika te najmanje ispitanika, 4,1%, prebiva u gradovima izmedu 50.000 i 100.000

stanovnika.

Grafikon 6. Struktura ispitanika prema vjeroispovijesti

6. Koje ste vjeroispovijesti?
148 odgovora

@ Katolik

@ Pravoslavac
Protestant

@ Musliman

@ Agnostik

® Ateist

©® Ne Zelim se izjasniti

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Iz Grafikona 6. vidljivo je da prevladava katoli¢ka vjeroispovijest kod ispitanika u postotku od
81,1%, slijede ju ateisti i agnostici s 8,1%. ZabiljeZena su i dva protestanta i jedan musliman, a

jedan ispitanik se odlucio ne izjasniti glede svoje vjeroispovijesti.
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Grafikon 7. VazZnost vjere, religije kod ispitanika

7. Koliko Vam je vazna vjera, religija?
148 odgovora

80
80 (54,1 %)
60

40

20

19 (12,8 %) 21 (14,2 %)
12 (8,1 %)

16 (10,8 %)

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Nakon pitanja o vjeroispovijesti, ispitanici su imali priliku izraziti koliko im je vazna vjera za
njihov Zivot. Broj 1 oznacavao je izrazito nevazno, a broj 5 izrazito vazno. Nesto visSe od
polovice ispitanika (54,1%) vjeru odnosno religiju smatra izrazito vaznom u svom Zivotu, a
14,2% vaznom. Za 12,8% ispitanika vjera je izrazito nevazina, dok je 10,8% neutralno po pitanju
vaznostivjere. Takoder, 12 ispitanika vjeru smatra nevaznom za svoj Zivot. lako se 24 ispitanika

izjasnilo kao ateist ili agnostik, zanimljivo je da samo njih 19 smatra vjeru izrazito nevaznom.

Grafikon 8. Pripadnost ispitanika vjerskoj zajednici za mlade

8. Jeste li ¢lan neke vjerske zajednice za mlade?
148 odgovora

@ Jesam
@ Nisam

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Od 148 ispitanika Generacije Z, njih 95 (64,2%) nije ¢lan niti jedne vjerske zajednice za mlade,

dok ih 53 (35,8%) djeluje u nekoj od vjerskih zajednica za mlade.
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Grafikon 9. Posjecenost vjerskih destinacija u Hrvatskoj

9. Jeste li ikada posijetili neku od vjerskih destinacija u Hrvatskoj?
148 odgovora

® DA
® NE

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Vecina ispitanika Generacije Z posjetila je neku vjersku destinaciju u Hrvatskoj, sto je vidljivo

na Grafikonu 9.

Na sljedece pitanje, od ispitanika koji su posjetili neku od vjerskih destinacija u Hrvatskoj,
traZilo se da navedu o kojoj je destinaciji/ama rije¢. Kao tri najces¢a odgovora mogu se navesti
Marija Bistrica, Trsat i Ludbreg. U popisu u nastavku teksta navedene su neke od ostalih

vjerskih destinacija koje su ispitanici posjecivali, a koje su najcesc¢e ponavljali:

e Krasic, e Krasno,

e SvetiSte sv. Josipa u Karlovcu, e Aljmas,

e Vepric, e Solin,

e Sinj, e Remete,
e Krapanj (ljetni kamp za mlade ,Kursiljo“), e Udbina,
e Majka Bozja od Kamenitih vrata, e Molve.

Uz hrvatske vjerske destinacije nekolicina je spomenula i Medugorje i Surkovac u Bosni i

Hercegovini.
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Grafikon 10. Upoznatost ispitanika s ponudom vjerskog sadrZaja za mlade u Hrvatskoj

11. Koliko ste upoznati s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u Hrvatskoj?
148 odgovora

40
37 (25 %)

30 33 (22,3 %)
30 (20,3 %)

20

10

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

14 (9,5 %)

Pitanje broj 11 je od ispitanika Generacije Z zahtijevalo da oznace u kojoj mjeri su upoznati s

ponudom vjerskog sadrZaja za mlade u Hrvatskoj. Ispitanici su brojevima od 1 do 5, gdje 1

oznacava ,Uopce nisam upoznat/a“, a broj 5 ,,U potpunosti sam upoznat/a“, trebali procijeniti

svoje (ne)poznavanje ponude. Iz Grafikona 10 uocljivo je da su ocjene od 1 do 4 sli¢no

rasporedene. 37 ispitanika (25%) nije niti upoznato niti neupoznato s ponudom vjerskog

sadrZaja za mlade u Hrvatskoj, 34 ispitanika (23%) nije upoznato, 33 ispitanika (22,3%) je

upoznato, 30 ispitanika (20,3%) uopcée nije upoznato, a samo 14 ispitanika (9,5%) je u

potpunosti upoznato s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u Hrvatskoj.

Grafikon 11. Upoznatost ispitanika s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u svijetu

12. Koliko ste upoznati s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u svijetu?
148 odgovora

60
53 (35,8 %)

40

41 (27,7 %) 43 (29,1 %)

20

10 (6,8 %)

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja
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Isto kao i kod 11. pitanja, 12. pitanje bilo je usmjereno na upoznatost ispitanika Generacije Z
s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade, ali u svijetu. Struktura odgovora znatno je drugacija od
prethodne. Najvise ispitanika, njih 53 ili 35,8% nije upoznato s ponudom vjerskog sadrzaja za
mlade u svijetu, 43 ispitanika tj. 29,1% neodlu¢no je glede upoznatosti, a 41 ispitanik ili 27,7%
uopce nije upoznato. Tek 10 ispitanika oznacilo je da su upoznati s ponudom vjerskog sadrzaja

za mlade u svijetu, a samo jedan ispitanik u potpunosti je upoznat.

Grafikon 12. Vjerojatnost ispitanika za sudjelovanjem na nekom od vjerskih dogadanja za mlade

13. Kolika je kod Vas vjerojatnost za sudjelovanjem na nekom od vjerskih dogadanja za mlade?
148 odgovora

@ Nemam Zelju sudjelovati
@ Mozda bih se odlugio/la na sudjelovanje
Sigurno bih sudjelovaol/la

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Iz Grafikona 12. vidljivo je da je udio ispitanika Generacije Z koji bi se moZzda odlucili za
sudjelovanje na nekom vjerskom dogadanju za mlade i onih koji bi sigurno sudjelovali isti te

iznosi 35,1%. S druge strane, 29,7% ispitanika nema Zelju sudjelovati.

Grafikon 13. Sudjelovanje ispitanika na nekom od navedenih vjerskih dogadanja

Jeste li sudjelovali na nekom od navedenih vjerskih dogadanja?

M o 17 (11,5%)

Sk A M e 30 (20,3%)

SUSTEL NrVatske Kat0l ke M e o 6 (41,0%)

Europski susret mladih - TAIZE 5(3,4%)

L —— (44,6%)

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja
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Na 14. pitanje ,Jeste li sudjelovali na nekom od navedenih vjerskih dogadanja?“, ispitanici su

visSestrukim odabirom mogli odabrati jedan ili viSe navedenih vjerskih dogadanja ili pod

kategoriju , Ostalo” napisati neko drugo vjersko dogadanje kojem su prisustvovali, a koje nije

prethodno navedeno, ili pak opciju ,,Nisam sudjelovao/la“. Prema Grafikonu 13., 66 ispitanika

(44,6%) nije sudjelovalo na niti jednom vjerskom dogadanju, dok je ostalih 82 ispitanika

(55,4%) sudjelovalo na barem jednom. Od navedena cetiri vjerska dogadanja, uvjerljivo

prednjaci Susret hrvatske katolicke mladezi sa 62 glasa, slijede ga Svjetski dan mladih s 30

glasova te Mladifest sa 17. Europskom susretu mladih prisustvovala je nekolicina ispitanika.

Uz navedena cCetiri vijerska dogadanja, ispitanici su jo$ navodili:

Magis Europe (Susret isusovacke mladezi),

Koncert duhovne glazbe ,Progledaj srcem”,

Katolicke kampove za mlade (Krapanj, Postire, Modrave),

Antunovski hod mladih,

Hod franjevacke mladezi,

Framafest (festival duhovne glazbe u BiH),

Planinarski krizni put,

Susret mladih u Malom LosSinju (pod organizacijom Pastorala mladih Zagrebacke
nadbiskupije),

Hodocas¢e mladih Zagrebacke nadbiskupije u Mariju Bistricu,

Protestantske konferencije za mlade: ,Geni se”, ,Ziherica“ i ,,Abroad”,

Protestantske kampove za mlade: Zelena Dolina, Povljana na Pagu, Severin na Kupi te

Baptisti¢ki kamp Cinta na otoku Ugljanu.
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Grafikon 14. Razvijenost vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj prema misljenju ispitanika

15. Koliko je, po Vasem misljenju, vjerski turizam za mlade razvijen u Hrvatskoj?
148 odgovora

@ Ne znam

@ Nimalo
Slabo

@ Osrednje

@ Jako

@ Vrlo jako

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Prema Grafikonu 14. vidljivo je da su misljenja ispitanika Generacije Z glede razvijenosti
vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj podvojena. Vedina ispitanika (36,5%) smatra da je
vjerski turizam za mlade u Hrvatskoj osrednje razvijen, 23% je odgovorilo sa ,ne znam”
(moguci razlozi za to su nezainteresiranost ili neupoznatost s temom), 18,9% smatra da je

slabo razvijen, a 16,9% da je jako razvijen.

Grafikon 15. Iskustva ispitanika glede vjerskog turizma za mlade

16. Kakva su Vasa iskustva glede vjerskog turizma za mlade?
148 odgovora

@ Nemam iskustva

® |zrazito negativna

30,4% Negativha

@ Niti pozitivna niti negativna
@ Pozitivha

@ Izrazito pozitivna

~

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

0Od 148 ispitanika Generacije Z, njih 56 (37,8%) nema iskustva glede vjerskog turizma za mlade,

45 (30,4%) ispitanika ima pozitivna iskustva, a 34 (23%) ispitanika ima izrazito pozitivna
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iskustva. Nadalje, 11 (7,4%) ispitanika je neutralno glede iskustva, a negativna ili izrazito

negativna iskustva ima dvoje ispitanika.

Pitanje broj 17 bilo je otvorenog tipa te se nadovezivalo na prethodno pitanje. Od ispitanika

se traZilo da navedu faktore koji su utjecali na formiranje njihovog iskustva glede vjerskog

turizma za mlade. Pritom treba naglasiti da su ispitanici bez iskustva vjerskog turizma za mlade

spominjali razloge neukljucivanja u ovu vrstu turistickih kretanja. U nastavku su navedeni neki

od najcescih razloga koje su ispitanici navodili, za tri najvece kategorije (prema postotku

ispitanika) i prema ucestalosti ponavljanja.

e |[spitanici bez iskustva vjerskog turizma za mlade:

o

©)

©)

©)

nezainteresiranost,
utjecaj obitelji, drustva i okoline,
neupoznatost s ponudom vjerskog turizma,

nevaznost vjere/ateizam.

e |[spitanici s pozitivnim iskustvom vjerskog turizma za mlade:

©)

©)

©)

o

zajednistvo/dobro drustvo,

dobra organizacija vjerskih dogadanja,
pozitivna i ugodna atmosfera,

bogat program i zanimljiv sadrZaj susreta,
nova poznanstva i sklapanje prijateljstava,
duhovno vodstvo (predani sveéenici),
pozitivha prethodna iskustva,

vjera i povezanost s Bogom.

e |[spitanici s izrazito pozitivnim iskustvom vjerskog turizma za mlade:

o

o

osjecaj zajednistva/sklapanje prijateljstva/druZenje,

dobra organizacija, bogat sadrzaj,

iskustvo vjere/prilika za napredovanje u vjeri/zblizavanje s Bogom/molitva,
trud svecenika,

utjecaj odgoja/sudjelovanje u vjerskim zajednicama/kretanje u krugu vjernika,
pozitivha atmosfera,

prethodno sudjelovanje na vjerskim dogadanjima,

osjecaj prihvacenosti, pristupaénost i otvorena komunikacija,
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o privlaCnost destinacija.

Dvoje ispitanika s negativnim i izrazito negativnim iskustvom vjerskog turizma za mlade, kao
faktor takvog iskustva spomenuli su odnos prema svetom i liturgiji i nesvidanje moderne

duhovne glazbe te negativno iskustvo sa sudionicima vjerskih dogadanija.

Grafikon 16. Motivacija ispitanika Generacije Z za ukljucivanjem na vjerska putovanja — prvi dio

B U potpunosti se ne slazem. M Ne slazem se. M Niti se ne slazem, niti se slazem.
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Na vjerska putovanja me Na vjerska putovanja se Na vjerska putovanja Vjerska putovanja za mene
motivira iskljucivo vjera i odlucujem kako bih odlazim zbog drustva. su bijeg od svakodnevice.
vlastiti napredak u odnosus upoznao/la nove ljude i
Bogom. stekao/la poznanstva.

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

18. pitanje sastojalo se od sedam tvrdnji vezanih uz motivaciju Generacije Z za uklju¢ivanjem
na vjerska putovanja. Od ispitanika se traZzilo da odrede stupanj slaganja s navedenim
tvrdnjama. Na tvrdnju ,Na vjerska putovanja me motivira iskljucivo vjera i vlastiti napredak u
odnosu s Bogom®, najvise ispitanika, njih 49 od ukupnih 148, je odgovorilo da se slaze. S
navedenom tvrdnjom u potpunosti se ne slaze 33 ispitanika, dok ih se 32 niti ne slaZe, niti
slaZze. U potpunosti se slaze 25 ispitanika, a najmanje ispitanika, njih 9, se ne slaze s tvrdnjom

da ih na vjerska putovanja motivira iskljucivo vjera i vlastiti napredak u odnosu s Bogom.

S tvrdnjom da se na vjerska putovanja odlucuju kako bi upoznali nove ljude i stekli poznanstva
slaZe se najvise ispitanika Generacije Z, njih 45 odnosno 30,4%. S tvrdnjom se u potpunosti ne
slaze 31 ispitanik odnosno 20,9%, a samo jedan ispitanik manje, odnosno njih 30 (20,3%), se

niti ne slaze, niti slaze s tvrdnjom. 22 tj. 14,9% ispitanika se ne slaZe s tvrdnjom, dok ih se 20
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tj. 13,5% u potpunosti slaze da se odlucuju na vjerska putovanja kako bi upoznali nove ljude i

stekli poznanstva.

Za tvrdnju ,,Na vjerska putovanja odlazim zbog drustva“ najvise ispitanika je izrazilo neutralan
stav - 27,7%. S tvrdnjom se slozilo 25,7% ispitanika, a 21,6% ih se u potpunosti nije slozilo.
15,5% ispitanika se nije slozilo, a 9,5% ispitanika se u potpunosti slozZilo s tvrdnjom da na

vjerska putovanja odlaze zbog drustva.

Jednak broj ispitanika Generacije Z se u potpunosti ne slaze ili je neutralnog stava prema
tvrdnji da su vjerska putovanja za njih bijeg od svakodnevice te iznosi 27%. S istom tvrdnjom
ne slaze se 23% ispitanika, dok ih se slaze 16,2%. Svega 10 ispitanika, odnosno 6,8%, izrazilo je

potpuno slaganje s tvrdnjom da su im vjerska putovanja bijeg od svakodnevice.

Grafikon 17. Motivacija ispitanika Generacije Z za ukljucivanjem na vjerska putovanja — drugi dio

B U potpunosti se ne slazem. B Ne slazem se. Niti se ne slazem, niti se slazem.
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Na vjerska putovanja se odlucujem Na vjerska putovanja odlazim Vjerski turizam koristim kao podlogu
kako bih prikazao/la svoje nakane. iskljucivo zbog znatizelje. za putovanja zbog nizZih troskova.

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

S tvrdnjom ,,Na vjerska putovanja se odlu¢ujem kako bih prikazao/la svoje nakane”, najvise
ispitanika, njih 36 (24,3%), je neutralnog stava odnosno niti se ne slaZe, niti se slaze. Samo
jedan ispitanik manje, odnosno njih 35 (23,6%), se slaze s navedenom tvrdnjom. 31 ispitanik
(20,9%) u potpunosti se ne slaze s tvrdnjom, dok ih se 27 (18,2%) u potpunosti slaze. 19
ispitanika (12,8%) se ne slaze s tvrdnjom da se na vjerska putovanja odlucuju radi prikazivanja

vlastitih nakana.
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50 od 148 ispitanika Generacije Z se u potpunosti ne slaze s tvrdnjom da na vjerska putovanja
odlaze iskljuéivo zbog znatizelje. S istom tvrdnjom se 42 ispitanika ne slaze ili je neutralnog

stava. 12 ispitanika se slaze s tvrdnjom, dok ih se samo dvoje u potpunosti slaze.

Uvjerljivo najvedi broj ispitanika, njih 78 tj. 52,7%, se u potpunosti ne slaze s tvrdnjom da
vjerski turizam koristi kao podlogu za putovanja zbog nizih troskova. 33 ispitanika, tj. 22,3% se
ne slaze s tom tvrdnjom, 22 tj. 14,9% ih se niti ne slaze, niti se slaze, a 14 ispitanika, tj. 9,5% se
slaze. Samo jedan ispitanik odgovorio je da se u potpunosti slaze s tvrdnjom, odnosno da

koristi vjerski turizam kao podlogu za putovanja zbog nizih troskova.

Grafikon 18. Stajaliste Generacije Z o razvoju vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj

B U potpunosti se ne slazem. B Ne slazem se. Niti se ne slazem, niti se slazem.
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u promociji vjerskih destinacija za ima potencijala za daljnji razvoj. mladih na vjerska putovanja.
mlade u Hrvatskoj.

Izvor: obrada autorice prema rezultatima istraZivanja

Predzadnje pitanje u anketi sastojalo se od tri tvrdnje koje su za cilj imale ispitati stajaliste
ispitanika Generacije Z o razvoju i promociji vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj, kao i njihov
stav o vaznosti uloge Crkve u privlacenju mladih na vjerska putovanja. Kao i u prethodnom

pitanju, ispitanici su mogli odabrati stupanj (ne)slaganja s navedenim tvrdnjama.

Vedina ispitanika (72,3%) smatra da drustveni mediji igraju veliku ulogu u promociji vjerskih
destinacija za mlade u Hrvatskoj, Sto su izrazili kroz stupanj slaganja ili potpunog slaganja s
navedenom tvrdnjom. Ispitanika koji su bili neodlucni glede te tvrdnje ima 11,5%. Oni koji se

ne slazu ili u potpunosti ne slazu s tvrdnjom zajedno Cine 16,2%.

47



S tvrdnjom da vjerski turizam za mlade u Hrvatskoj ima potencijala za daljnji razvoj se u
potpunosti slaze 64 ispitanika (43,2%), a slaze se 50 ispitanika (33,8%). 21 ispitanik (14,2%)
izrazio je neutralan stav glede iste tvrdnje. Podjednak broj ispitanika se nije slozio (4,7%) ili se
u potpunosti nije slozio (4,1%) s tvrdnjom da vjerski turizam za mlade u Hrvatskoj ima

potencijala za daljnji razvoj.

Da Crkva ima bitnu ulogu u privladenju mladih na vjerska putovanja, u potpunosti se slozilo
najviSe ispitanika, njih 69 od 148, a sloZilo se 44 ispitanika. 18 ispitanika se niti ne slaze, niti se
slaze s tvrdnjom, 10 ih se ne slaZe, a sedmoro se u potpunosti ne slaze s tvrdnjom da Crkva

ima bitnu ulogu u privlac¢enju mladih na vjerska putovanja.

U posljednjem pitanju ispitanici su mogli dati prijedloge za unapredenje vjerskog turizma za

mlade u Hrvatskoj. Prijedlozi za napredak koje su ispitanici spominjali su:

e bolja promocija vjerskog turizma na televiziji i putem drustvenih medija,

e veca angaziranost na drustvenim mrezama (Instagram, TikTok i sl.),

e viSe sadrzaja za mlade (npr. izleti), po Zupama i unutar zajednica,

e viSe vjerskih dogadanja za mlade (koncerata, duhovnih obnova, vjerskih kampova)
tijekom cijele godine,

e bolja organizacija hodocas¢a i vjerskih putovanja,

e poticanje mladih na vjeru unutar drustva, vjerskih zajednica, Zupa te od strane
svecenika ¢ime bi se povecalo i zanimanje za vjerskim turizmom,

e poticanje mladih na sudjelovanje u volonterskim projektima o€uvanja i obnove vjerskih
objekata i okolisa,

e viSe suradnje s lokalnim zajednicama, predstavljanje vjerskih dogadanja u Skolama i na
fakultetima,

e veca ukljucenost svecenika,

e nize cijene i bolja kvaliteta smjestaja.

Medu prijedlozima za unapredenje vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj, pojavljuje se
podvojenost ispitanika glede toga treba li modernizirati susrete ili se pak posvetiti
tradicionalnim vrijednostima. Takoder, neki od ispitanika smatraju da Crkva i drZzava trebaju

suradivati, dok drugi zastupaju odvojenost Crkve od drzave.
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Nakon detaljne analize provedenog istrazivanja, mogu se donijeti zakljucci i glavni nalazi
istrazivanja koji ¢e se iznijeti u narednim redovima. Anketni upitnik, orijentiran na Generaciju
Z, ispunilo je najvise ispitanika Zzenskog spola (74,3%) dobi od 21 do 23 godine (31,8%). Najvise
ispitanika su studenti (70,3%) s podrucja drustvenih znanosti (49,5%). NajceSée prebivaliste
ispitanika je u mjestu s manje od 5.000 stanovnika (31,1%). Najvedi broj ispitanika je katolicke
vjeroispovijesti (81,1%) te im vjera zauzima izrazito vazno mjesto u Zivotu (54,1%). Vecina
ispitanika nije ¢lan niti jedne vjerske zajednice za mlade (64,2%), ali je posjetila neku od

vjerskih destinacija u Hrvatskoj (81,1%), a najviSe Mariju Bistricu, Trsat i Ludbreg.

IstraZivanje je pokazalo da vedina ispitanika nije upoznata s ponudom vjerskog sadrzaja za
mlade u Republici Hrvatskoj ili je iskazala indiferentan stav prema istom, ali bi sudjelovala ili
bi se mozda odlucila na sudjelovanje na nekom od vjerskih dogadanja za mlade. Takoder,
vecina ispitanika je barem jednom tijekom svog Zivota sudjelovala na nekom od vjerskih

dogadanja za mlade, bilo u svijetu, bilo u Hrvatskoj.

Provedeni anketni upitnik dao je uvid u motivaciju, stavove i iskustva Generacije Z o vjerskom
turizmu za mlade u Republici Hrvatskoj. Prema rezultatima istrazivanja te izracunu srednjih
vrijednosti, moZe se zakljuciti da je za ispitanike Generacije Z glavni motiv vjerskih putovanja
vjera i napredak u odnosu s Bogom. Slijede ga prikazivanje osobnih nakana ispitanika te
upoznavanje novih ljudi i stvaranje poznanstva. Cetvrti motiv po redu su odlasci na vjerska
putovanja zbog drustva, nakon cega slijedi motiv bijega od svakodnevice. Ukljucivanje na
vjerska putovanja iz znatiZelje i nizih troskova su najmanje zastupljeni motivi kod Generacije

Z

Sto se tice stajali$ta Generacije Z glede vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj, misljenja su da
je osrednje razvijen, ali da ima potencijala za daljnji razvoj. Pritom vecina ispitanika smatra da
drustveni mediji imaju znacajnu ulogu u promociji vjerskih destinacija za mlade u Hrvatskoj,
kao i u privla¢enju mladih na vjerska putovanja. Stovise, velik broj ispitanika je kao prijedlog
za unapredenje vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj navelo veéu angaZiranost na
drustvenim medijima te potrebu za boljom promocijom istog. Takoder, za Generaciju Z Crkva
ima vazinu ulogu u privla¢enju mladih na vjerska putovanja te postoji potreba za veédom
ukljucenosti i poticanjem mladih na vjeru i vjerom motivirana putovanja od strane svecenika,

Zupa te vjerskih zajednica.
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Provedenim istraZivanjem utvrdilo se da nesto vise od 1/3 ispitanika Generacije Z nema
iskustva glede vjerskog turizma za mlade, Sto zbog nezainteresiranosti, neupoznatosti s
ponudom vjerskog turizma, okoline u kojoj su odrastali ili odgoja u obitelji, do toga Sto su
ateisti ili agnostici. Medutim, kada bi se zbrojile kategorije pozitivnih i izrazito pozitivnih
iskustava ispitanika, dolazi se do zakljuc¢ka kako ipak takva iskustva prednjace, s postotkom od
53,4%. Tome u korist ide i ¢injenica da je od ukupnih 148 ispitanika ankete, samo njih dvoje

imalo (izrazito) negativna iskustva glede vjerskog turizma za mlade.

4.4, Kriticki osvrt na mogucnosti i ograniCenja razvoja vjerskog turizma za Generaciju Z
u Republici Hrvatskoj

Provedeno istrazivanje dalo je uvid u trenutno stanje vjerskog turizma za mlade u Republici
Hrvatskoj iz perspektive Generacije Z, odnosno generacije danasnje mladezZi. Iz gore
spomenutih nalaza, moze se zakljuciti kako vjerski turizam namijenjen mladima u Republici
Hrvatskoj ima velikih potencijala i svakako mogucnosti za daljnji napredak. Pripadnici
Generacije Z koji su bili sudionici ovog istrazivanja uglavnom su izrazili da bi sudjelovali u
vjerskim dogadanjima za mlade. Dakle, potencijalnih kandidata za vjerski turizam ima, no

postoji potreba za poboljSanjem istog.

Poznato je kako je Republika Hrvatska zemlja bogata povijesnom i kulturnom bastinom,
marijanskim i ostalim svetiStima, sakralnim objektima i sl. Vjera moZda je najstariji motiv
putovanija, ali to ne znaci da ne moZze privuéi najmladu generaciju. Mladi ljudi, u ovom slucaju
pripadnici Generacije Z, teZe pravom i iskrenom susretu s Bogom $to potvrduje provedeno
istraZivanje u kojem se upravo vjera i osobni napredak u odnosu s Bogom pokazao kao glavni
motiv vjerskih putovanja za mlade. Moguénosti razvoja vjerskog turizma za Generaciju Z u
Republici Hrvatskoj su brojne. VaZna je suradnja i uklju¢enost svih dionika. Razvoj treba
usmijeriti prema ciljnoj skupini i s tim u skladu prilagodavati sadrzaje. Treba slusati potrebe i
Zelje ciljne skupine i redovito provoditi istrazivanja u tu svrhu. S obzirom na to da je Generacija
Z generacija koja je konstantno na mobitelima i koja ne poznaje Zivot bez Interneta, drustvene
mreZe idealan su alat za promociju vjerskih destinacija, hodocaséa, vjerskih dogadanja i ostale
ponude vjerskog karaktera. Susret hrvatske katoli¢cke mladezi moze posluZiti kao dobar primjer
ponude vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj, ali uz nedovoljno promocije i
manjak informacija o samom susretu. Vazno je vizualnim sadrzajima, npr. videozapisima ili

fotografijama privu¢i mlade za uklju¢ivanjem. Takoder, ljetni kampovi vjerske tematike
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predstavljaju izrazito privlia¢an oblik vjerskog turizma za Generaciju Z, no postoji potreba za

njihovim organiziranjem i u ostalim mjesecima, a ne samo ljeti.

Ogranicenje buduéeg razvoja vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj
predstavlja nedovoljna informiranost iste o vjerskom turizmu uopée zbog male posvecenosti
toj temi od strane medija i ¢estog svrstavanja vjerskog turizma pod kategoriju kulturnog
turizma, a s tim u svezi i krivog tumacenja pojma vjerskog turizma. Zatim, ¢esto se na velikim
dogadanjima vjerske tematike pojavljuje problem s nedostatkom smjestajnih i ugostiteljskih
kapaciteta. Zbog konstantne modernizacije drustva, Generacija Z viSe ,ne drzi“ do nekih
tradicionalnih vrijednosti, vjerskih praksa i obicaja i tezi stalnom unapredenju, ,azuriranju” i
vlastitoj slobodi. Ogranicenje predstavlja i ne nuzno religiozan stav svih sudionika vjerskog
turizma, odnosno nisu svi pripadnici Generacije Z vjernici pa nemaju Zelju ukljuciti se u vjerska

putovanja.
4.5. OgranicCenja istrazivanja i preporuka za daljnja istrazivanja

Provedeno primarno istraZivanje ima nekoliko ograni¢enja. Prvo ogranienje povezano je uz
spol ispitanika, a to je da u istraZivanju prevladava Zenski spol ispitanika, toc¢nije njih 74,3%,
dok je ispitanika muskog spola znatno manje, njih 25,7%. Pretpostavlja se da bi veci udio
muskih ispitanika mogao promijeniti ishod ankete. Takoder, da bi rezultati istrazivanja bili
relevantniji, potreban je veci uzorak ispitanika. Nadalje, ovim istraZzivanjem nije obuhvaéena
sva dob Generacije Z, odnosno nisu ispitani maloljetni pripadnici Generacije Z. Stoga, u
daljnjim istraZzivanjima trebalo bi obuhvatiti svu dob Generacije Z kako bi rezultati bili

relevantniji.

Za daljnja istrazivanja preporucuje se provedba tijekom odrzavanja nekog od vjerskih
dogadanja za mlade u Republici Hrvatskoj kako bi bili ispitani motivi koji su sudionike privukli
na sudjelovanje. Takoder preporuca se distribucija anketnih upitnika u Skolama i na
fakultetima kako bi bio obuhvacen sto Siri spektar ljudi. Fokus u ovom istraZivanju bio je na
vjerskom turizmu za mlade, a osobito na vjerskim dogadanjima organiziranim za mladez. 1z tog
razloga, u daljnjimistraZivanjima preporucuje se obuhvatiti sve aspekte vjerskog turizma. Kako
bi se ponuda vjerskog turizma za Generaciju Z u Republici Hrvatskoj razvijala Sto kvalitetnije i

u skladu s njihovim potrebama i Zeljama, trebalo bi redovito provoditi ovaj tip istrazivanja.
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5. ZAKLUJUCAK

Vjera od davnih vremena pokreée ljude. Jos u Isusovo vrijeme, apostoli su putovali i svjedocili
vjeru. Vjeru koja je kasnije postala dijelom turizma u okviru suvremenog doba. Vjerski turizam
kao najstariji specifi¢ni oblik turizma u danasnje vrijeme poprima sve vece razmjere, no jos
uvijek uz nedovoljno promoviranja. Generacija Z, kao generacija danasnje mladezi, predstavlja
veliki potencijal za bududi razvoj vjerskog turizma. Generacija je to kojoj je koristenje
suvremenih tehnologija svakodnevni dio Zivota i sastavni dio njihovog identiteta te je

potrebno objavljivati novosti o svim vrstama dogadanja i online putem.

Ovaj rad i istrazivanje imali su za cilj odgonetnuti $to mlade, to¢nije Generaciju Z, motivira za
stjecanje iskustva u vjerskom turizmu te njihove stavove glede trenutnog stanja vjerskog
turizma namijenjenog Generaciji Z u Republici Hrvatskoj. Nakon provedenog primarnog
istrazivanja, utvrdeno je da vecina ispitanika Generacije Z nije upoznata s ponudom vjerskog
sadrZaja za mlade u Republici Hrvatskoj, ali ima Zelju za sudjelovanjem u istom. Nadalje,
Generacija Z na vjerska putovanja najvise je motivirana vjerom i vlastitim napretkom u odnosu
s Bogom. Smatraju da trenutna promocija vjerskih destinacija i sadrzaja za mlade u Republici
Hrvatskoj nije dovoljno popularizirana te da bi se Crkva trebala viSe angazirati u privlacenju
mladih na vjerom motivirana putovanja. Pripadnici Generacije Z koji su sudjelovali na vjerskim

putovanjima imaju pretezno pozitivna iskustva, dok negativnih iskustava gotovo da i nema.

Vjerskom turizmu u Republici Hrvatskoj potrebno se viSe posvetiti s obzirom na velik potencijal
i moguénosti koje postoje. Tri analizirana hrvatska svetiSta primjer su da su domadi, ali i strani
posjetitelji zainteresirani i privuceni bogatom vjerskom tradicijom i kulturom Hrvatske, Sto
potvrduju statisticki podaci o broju posjetitelja. Vjerski turizam privlaci i mlade generacije, a
vjerska dogadanja namijenjena njima najbolji su pokazatelj potrebe mladih za vjerom, unato¢
sve uzurbanijem i tehnoloski naprednijem nacinu Zivljenja. U radu su izneseni stavovi Katolicke
Crkve o vjerskom turizmu prema kojima Crkva smatra da ono moze biti izvrsno sredstvo u
evangelizaciji mladih, ali i u meduljudskom prihvacanju razli¢itih naroda i kultura. Vjerski
turizam pozitivno utjece i na razvoj turisti¢ke destinacije u ekonomskom smislu jer je prisutno
povecanje prihoda od turizma i otvaranja novih radnih mjesta, ali i o€uvanje kulturne bastine.
Postoje i moguci negativni ucinci, najéesce ekoloske prirode te ih treba sprijeciti kvalitetnijom

infrastrukturom.
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Poseban naglasak u ovom radu bio je na Generaciji Z i njihovom poimanju vjerskog turizma.
Kroz dubinsku analizu obiljezja Generacije Z pokazalo se da je rije¢ o tehnoloski naprednoj
generaciji, kreativnoj i Zeljnoj autenti¢nih iskustava te otvorenoj prema putovanjima. S
obzirom na to da vedinu informacija glede putovanja pretrazuju online putem drustvenih
mreza, uvazavajuci misljenja sve popularnijih influencera, potrebno je vjerske destinacije i
dogadanja promovirati i putem tih kanala. Da je tome tako, potvrdeno je i provedenim

anketnim istrazivanjem.

Na kraju, moze se zakljuciti da Republika Hrvatska ima potencijala za daljnji razvoj vjerskog
turizma namijenjenog Generaciji Z. Pritom je vazno da se u promociji koristi sredstvima bliskim
Generaciji Z, kao $to su drustvene mreze. Takoder, potrebno je osluskivati Zelje i potrebe
Generacije Z te u skladu s tim razvijati ponudu vjerskog turizma kako bi se postigli uspjesni

rezultati i ostvarilo najbolje moguce iskustvo.
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PRILOZI

ANKETNI UPITNIK

Vjerski turizam u Republici Hrvatskoj iz perspektive Generacije Z: motivacija,

stavovi i iskustva

Postovani sudionici istrazivanja,

u svrhu izrade diplomskog rada na Ekonomskom fakultetu SveuciliSta u Zagrebu pod
mentorstvom prof. dr. sc. Olivera Kesara provodi se istrazivanje na temu stavova Generacije

Z o motivaciji i iskustvu vjerskog turizma u Republici Hrvatskoj.

Molim Vas da upitnik ispunite ukoliko ste punoljetni te rodeni 1995. godine ili
kasnije. Anketni upitnik u potpunosti je anoniman te ée se njegovi rezultati koristiti
isklju€ivo u svrhu akademske analize, istrazivanja i pisanja diplomskog rada. Za ispunjavanje

ovog anketnog upitnika potrebno je 5 - 7 minuta.
Unaprijed Vam se zahvaljujem na izdvojenom vremenu!
Jana Kozjan

* Oznacava obavezno pitanje

1. Spol ispitanika: *

O Musko

O Zensko
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2. Dob ispitanika: *

O
O
O
O

18-20

21-23

24 -26

27-29

3. Vas status: *

©)
@)
@)
@)

Ucenik/ca - srednja skola
Student/ica
Zaposlen/a

Nezaposlen/a

4. Ukoliko ste student, koje je podrucje Vaseg studiranja?

@)
@)
@)
@)
©)
©)
©)

Podrucje prirodnih znanosti
Podrucje tehnickih znanosti
Podrucje biomedicine i zdravstva
Podrucje biotehnickih znanosti
Podrucje drustvenih znanosti
Podrucje humanistic¢kih znanosti

Umjetnic¢ko podrucje
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5. Pema broju stanovnika, mjesto Vaseg prebivalistaima: *
Manje od 5.000 stanovnika
Izmedu 5.000i 10.000 stanovnika

O

O

O lzmedu 10.000 i 50.000 stanovnika
O lzmedu 50.000 i 100.000 stanovnika
O

Vise od 100.000 stanovnika

6. Koje ste vjeroispovijesti? *

Katolik

Pravoslavac
Protestant
Musliman

Agnostik

Ateist

Ne Zelim se izjasniti
Ostalo:[ ]

@)
@)
@)
@)
@)
@)
@)
@)

7. Koliko Vam je vazna vjera, religija? *

Izrazito nevazna

O O O O O
w

lzrazito vazna



8. Jeste li ¢lan neke vjerske zajednice za mlade? *

O Jesam

O Nisam

9. Jeste li ikada posjetili neku od vjerskih destinacija u Hrvatskoj? *

O DA

O NE

10. Ako je Vas odgovor na prethodno pitanje bio potvrdan, mozete li navesti o kojoj se

destinaciji/ama radi?

11. Koliko ste upoznati s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u Hrvatskoj? *

Uopce nisam upoznat/a

O O O O O
w

U potpunosti sam upoznat/a
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12. Koliko ste upoznati s ponudom vjerskog sadrzaja za mlade u svijetu? *

Uopce nisam upoznat/a

o O O O O
w

U potpunosti sam upoznat/a

13. Kolika je kod Vas vjerojatnost za sudjelovanjem na nekom od vjerskih dogadanja za

mlade? *

O Nemam Zelju sudjelovati
O Mozda bih se odlucio/la na sudjelovanje

O Sigurno bih sudjelovao/la

14. Jeste li sudjelovali na nekom od navedenih vjerskih dogadanja? *

Ukoliko zabiljezZite "Ostalo", molim Vas da napiSete o kojem je dogadaniju rijec.

Mladifest

Svjetski dan mladih

Susret hrvatske katolicke mladezi
Europski susret mladih - TAIZE

Nisam sudjelovao/la

Ostalo:[ |

O o o oo d
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15. Koliko je, po Vasem misljenju, vjerski turizam za mlade razvijen u Hrvatskoj? *

Ne znam
Nimalo
Slabo
Osrednje

Jako

© O O O O O

Vrlo jako

16. Kakva su Vasa iskustva glede vjerskog turizma za mlade? *

Nemam iskustva

Izrazito negativna
Negativna

Niti pozitivna niti negativna

Pozitivna

o o0 O O O O

Izrazito pozitivna

17. Koji faktori su utjecali na formiranje takvog iskustva? *
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18. Odredite u kojoj mjeri se slazete s dolje navedenim tvrdnjama. *

Na vjerska putovanja me motivira iskljucivo vjera i vlastiti napredak u odnosu s Bogom.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

Na vjerska putovanja se odlu¢ujem kako bih upoznao/la nove ljude i stekao/la

poznanstva.
. Niti se ne
U potpunosti . . . .
. Ne slazem se. slazem, niti se . U potpunosti se
se ne slazem. . Slazem se. .
slazem. slazem.

Na vjerska putovanja odlazim zbog drustva.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

Vjerska putovanja za mene su bije

g od svakodnevice.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

Na vjerska putovanja se odlucujem kako bi

h prikazao/la svoje nakane.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

Na vjerska putovanja odlazim iskljucivo zbog znatizel

je.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

Vjerski turizam koristim k

ao podlogu za putovanja zbog nizih troSkova.

U potpunosti
se ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.
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19. Odredite u kojoj mjeri se slazete s dolje navedenim tvrdnjama. *

Drustveni mediji igraju veliku ulogu u promociji vjerskih destinacija za mlade u

Hrvatskoj.
i Niti se ne
U potpunosti se ‘ . i .
. Ne slazem se. slazem, niti se . U potpunosti se
ne slazem. . Slazem se. .
slazem. slazem.

Vjerski turizam za mlade u Hrvatskoj ima potencijala za daljnji razvoj.

U potpunosti se Niti se ne
Potp . Ne slazem se. slazem, niti se . U potpunosti se
ne slazem. v Slazem se. .
slazem. slazem.
Crkva ima bitnu ulogu u privlacenju mladih na vjerska putovanja.

U potpunosti se
ne slazem.

Ne slazem se.

Niti se ne
slazem, niti se
slazem.

Slazem se.

U potpunosti se
slazem.

20. Imate li prijedloge za unapredenje vjerskog turizma za mlade u Hrvatskoj?
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ZIVOTOPIS

KONTAKT

e jana kozjan@gmail.com

0 Hrvatska

ZNANJE | VJESTINE

@ Engleskijezik Kk
== B kategorija

* poznavanje rada u MS Office
programima (Word, Excel,
PowerPoint)

o certifikat za osvojeno 3. mjesto
na 7. “Organize Your Talk”
studentskom natjecanju u
prezentacijskim vjestinama na

engleskom jeziku (svibanj 2019)

¢ organiziranost L 8. 6.8 & |
¢ komunikativnost 2.8 8 & i
« kreativnost b 6 & & g
e pedantnost 2 8 8 6 &

e rjesavanje problema ¥y

JANA KOZJAN

0 MENI

Imam 24 godine, apsolventica sam na Ekonomskom
fakultetu Sveucilista u Zagrebu. Disciplinirana sam |

odgovorna osoba sposcbna za timski rad i daljnje uéenje.

Radujem se novom iskustvu i prilici za unapredenjem
vlastitih sposobnosti.

OBRAZOVANJE

EKONOMSKI FAKULTET, SVEUCILISTE U ZAGREBU
listopad 2018. - trenutno

Integrirani prijediplomski i diplomski sveucilisni studij
Poslovna ekonomija, smjer Turizam

OPCA GIMNAZIJA, JASTREBARSKO
rujan 2014. - lipanj 2018.

RADNO ISKUSTVO

NARODNE NOVINE D. D., JASTREBARSKO
e lietna sezona od 2017. do 2024. godine
= rad u trgovini, distribucija Skolskih udzbenika, unos
skolskih narudzbenica u sustav, preuzimanje i slaganje

trgovacke robe

HOBI | INTERESI

+ planinarenje
« fotografiranje

* putovanje
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