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SazZetak i klju€ne rijeci

Distributivna trgovina obuhvaca sve oblike trgovackih aktivnosti, pocevsi s nabavkom robe
od proizvodaca, sve do njezine prodaje krajnjem potrosacu. U nacionalnim gospodarstvima
trgovina je jedan od najznacajnijih gospodarskih sektora. U ovom radu razmatra se
sudjelovanje distributivne trgovine 1 ostalih odabranih djelatnosti u stvaranju bruto domaceg
proizvoda, te njihov doprinos zaposlenosti i razvoju cjelokupnog gospodarstva. Stanja,
kretanja i trendovi na podrucju klju¢nih pokazatelja vaznosti pojedine djelatnosti razmatrat ¢e
se u razdoblju recesije u hrvatskom gospodarstvu. Razmotrit ¢e se kako povremena
usporavanja i stagnacije u privrednoj aktivnosti za vrijeme recesije utjeCu na gospodarske

djelatnosti.

Kljuéne rije¢i: distributivna trgovina, zaposlenost, bruto dodana vrijednost, recesija,

preradivacka industrija, gradevinarstvo, prijevoz i skladiStenje, poslovanje nekretninama

Summary and keywords

Distributive trade includes all forms of trading activities, starting with the supply of goods
from the producer, until it is sold to the ultimate consumer. In national economies, trade is one
of the most important economic sectors. This paper deals with distributive trade and other
selected activities in the creation of gross domestic product, their contribution to employment
and the development of the entire economy. Conditions, movements and trends in the area of
key indicators of the importance of certain activities will be considered in the period of
recession in the Croatian economy. It will be considered how periodically slowdowns and

stagnations in economic activity during the recession have an impact on economic activity.

Key words: distributive trade, employment, gross added value, recession, manufacturing,

construction, transport and storage, real estate business
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1.UVOD

Distributivna trgovina je jedna od najvaznijih djelatnosti u hrvatskom gospodarstvu. Vaznost
distributivne trgovine i svih ostalih djelatnosti i sektora u nekom gospodarstvu se ocituje u
mogucnosti stvaranja dodane vrijednosti . Stvaranje dodane vrijednosti u nekoj gospodarskoj
aktivnosti jedan je od najvaznijih pokazatelja doprinosa te aktivnosti stvaranju druStvenog
bruto proizvoda. Predmet mog interesa u ovom diplomskom radu je utvrditi u kojoj mjeri je
distributivna trgovina sudjelovala u stvaranju bruto domaceg proizvoda u razdoblju recesije.
Isto tako cilj je razmotriti zaposlenost i stanje poslovnih subjekata u promatranom razdoblju.
Da bi se Sto bolje uvidjela vaznost distributivne trgovine, te kategorije razmotrit ¢e se i u

ostalim odabranim djelatnostima i na kraju analizirati i usporediti.

1.1. Predmet i cilj rada
Predmet ovog rada je utvrditi pojam, ulogu i polozaj distributivne trgovine u hrvatskom

gospodarstvu. U ovom radu uloga distributivne trgovine promatrat ¢e se u odredenom
vremenskom razdoblju, u razdoblju recesije. Isto tako, pojmovno ¢e se odrediti ostale
odabrane djelatnosti (preradivacka industrija, gradevinarstvo, prijevoz 1 skladiStenje, te
poslovanje nekretninama) 1 njihova uloga u gospodarstvu naSe drzave. Cilj ovog rada je
potkrijepiti teorijsku osnovu o odabranim djelatnostima, kvantitativnim izratunima u drugom
dijelu rada, te na temelju toga utvrditi ulogu distributivne trgovine u vrijeme recesije u odnosu

na druge djelatnosti.

1.2. Izvori podataka i metode prikupljanja
Za potrebe ovog rada bit ¢e koristeni sekundarni izvori podataka. Za teorijski dio rada koristit

¢e se razliCite knjige 1 udZbenici iz podrucja distributivne trgovine i ostalih odabranih
djelatnosti. Biti ¢e koriSteni razli€iti ¢lanci 1 radovi koji se bave tematikom ekonomskih i
financijskih kriza. Koristit ¢e se 1 razliciti struéni radovi, te podaci sa internetskih stranica. Za
prakticni dio rada koristit ¢e se unaprijed prikupljeni, javno dostupni podaci. podaci ¢e se
prikupljati sa stranica DrZzavnog zavoda za statistiku, Hrvatske narodne banke, Nacionalne

klasifikacije djelatnosti (nadalje: NKD) i ostalih.

1.3. Sadrzaj i struktura rada
Rad je strukturiran u 7 poglavlja.

Prvo poglavlje je uvodni dio. U njemu ¢e biti opisan predmet i cilj rada, sadrzaj i struktura

rada , te izvori i metode prikupljanja podataka koji ¢e se koristiti u izradi.



U drugom poglavlju ¢e se teorijski odrediti pojam distribucijske trgovine, njena klasifikacija i

uloga distributivne trgovine u gospodarstvu.

Treée poglavlje pojmovno odreduje ostale odabrane djelatnosti koje ¢e koristiti u usporednoj

analizi distributivne trgovine.

Cetvrto poglavlje se temelji na odredivanju razdoblja recesije u hrvatskom gospodarstvu. Uz

definiranje 1 pokazatelje recesije, utvrdit ¢e se utjecaj recesije na nacionalno gospodarstvo.

Peto poglavlje je pocetak prakti¢nog dijela rada. U ovom poglavlju racunat ¢e se kljucni
kvantitativni pokazatelji vaznosti odabranih djelatnosti u RH. Racunat ¢e se pokazatelji
vezani za poslovne subjekte, zaposlene osobe i bruto domaci proizvod. Isto tako koriStenjem

statistiCkih formula izraunat ¢e se bazni indeksi kako bi se lakSe pratile promjene.

Sestim poglavljem ée se nastojati obrazloziti izradunati pokazatelji u prethodnom poglavlju.
Provest ¢e se komparativna analiza distributivne trgovine i ostalih odabranih djelatnosti, isto

kao i komparativna analiza pojedinih komponenti distributivne trgovine.

U sedmom poglavlju dat ¢e se zakljuc¢ak rada sukladno s teorijskim i prakti¢nim dijelom rada.



2. POJMOVNO ODREDEN]JE DISTRIBUTIVNE TRGOVINE

Danas se distributivna trgovina smatra pravom gospodarskom aktivno$¢u sa svojim
specificnim karakteristikama koje zahtijevaju da se izuCava kao sve ostale gospodarske
aktivnosti. U suvremenoj ekonomskoj literaturi distributivna trgovina se najces¢e definira kao
ukupnost svih oblika trgovackih aktivnosti, od nabavke robe od proizvodaca do isporuke robe

krajnjem potrosacu.

2.1. Definicija distributivne trgovine
Distributivna trgovina je jedna od najstarijih djelatnosti, ali je u proslosti u ekonomskoj

literaturi bila slabo zastupljena.

Korijeni suvremene trgovine seZzu davno u proslost, u daleko 15.stoljece i povezuju se sa

Benediktom Kotruljevi¢em i njegovom knjigom ,, O trgovini 1 savr§enom trgovcu®.

Jos u 15.st. Kotruljevi¢ je istaknuo kako je trgovina usmjerena prije svega na stvaranje opceg
dobra jer dobavlja robe iz onih krajeva koji njima obiluju u one krajeve gdje ih nema kako bi
udovoljila ljudske potrebe (Kotruljevié, prijevod, 2005: 16)."

Prema Kotruljevicu: “Trgovina je vjestina ili skup pravila po kojima se legitimne (vlasne)
osobe pravicno vladaju u trgovackim stvarima, radi ocuvanja ljudskog roda i s nadom u

dobitak.””

S promjenom shvacanja distributivne trgovine, mijenjale su se i njene definicije. S pocetnih

tradicionalnih gledista distributivne trgovine, definicije su postale sve cjelovitije.

Definirana je kao skup zadataka koji podrazumijeva kupovinu proizvoda ili usluga kako bi se
ponovno prodali s odredenom marzom koja pokriva troskove 1 rizike poslovanja.3 Ovakvo
shvacanje distributivne trgovine mozZe se okarakterizirati kao tradicionalno. Gospodarski
razvoj, poslije Drugog svjetskog rata, koji je doveo do povecanja proizvodnje i znacajnih
promjena na trziStu na temelju postepenog jacanja uloge trgovinskih poduzeéa u lancu

vrijednosti od proizvodaca do potroSaca, promijenio je pogled na distributivnu trgovinu.

! Renko, S. KneZevi¢, B. Vouk, R. (2010) Izazovi trgovine u recesiji. Zagreb: Ekonomski fakultet. Str. 1.

? Kneevi¢, B. (2011) Znacaj distributivne trgovine u gospodarstvu Hrvatske. Zagreb: Ekonomski fakultet.
Predavanje. Dostupno na:
http://www.efzg.unizg.hr/UserDocsImages/trg/bknezevic/ttp2011/seminari/sem02.pdf (10.05.2019.)

3 Schaffers, H. (2011) Retail and Wholesale Trade Sector — Final sector report. Brussels: Europe INNOVA
Sectoral Innovation. Str.11.
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Dakle, moze se rec¢i da je trgovina danas ,,gospodarska djelatnost koja se sastoji u stalnom
izboru, razvijanju, prikazivanju i nabavljanju razlicitih vrsta robe, u prenoSenju informacija o
iskazanoj potraznji kupaca, uskladistenju i Cuvanju zaliha robe koje su potrebne za prodavanje
te preprodaji robe velikom broju pojedina¢nih i organiziranih potrosaca, u koli¢inama, na
nacin, na onome mjestu 1 u ono vrijeme koje odgovara njihovim zahtjevima, a sve to s

tendencijama poslovnoga povezivanja i suradnje s proizvoda¢ima i s potrogatima.«*

Na temelju povijesne analize razvoja trgovine doslo se do zakljucka o stalnom porastu njezina
znacenja, s obzirom na prostorno i vremensko udaljavanje proizvodnje od potros$nje te Sve

vecu specijalizaciju proizvodnje i razvijanje sve vecih razlicitosti u po‘croénji.5
2.2. Klasifikacija distributivne trgovine

U republici Hrvatskoj distributivna trgovina je definirana Nacionalnom klasifikacijom
djelatnosti. Prema NKD-u razvrstavaju se po djelatnostima pravne osobe, fizicke osobe koje
obavljaju djelatnost sukladno propisima, tijela drzavne vlasti, tijela drzavne uprave i jedinice
lokalne samouprave i uprave. Nacionalnom Klasifikacijom se odreduju podruéja, podpodrucja,
odjeljci, skupine, razredi i podrazredi gospodarskih i onih djelatnosti, a propisuje ju Vlada

Republike Hrvatske. Na slici 1. prikazana je klasifikacija distributivne trgovine.

Slika 1. Klasifikacija distributivne trgovine prema NKD-u 2007.

Podrucje G-

Trgovina na veliko i na
malo; popravak motornih
vozila i motocikala

Odjeljak 45-

rgovina na veliko i na malo|
motornim vozilima i Trgovina na veliko, osim Trgovina na malo, osim
motociklima; popravak rgovine motornim vozilima rgovine motornim vozilima
motornih vozila i i motociklima i motociklima
motocikala

Odjeljak 46- Odjeljak 47-

Izvor: izrada autora prema podacima sa NKD-a

* Segetelija, Z. Knego, N. Knezevi¢, B. Dunkovi¢, D. (2011) Ekonomika trgovine. Zagreb: Novi informator. Str.33.
5 .
Ibid. Str.36.



Odjeljak 45 ukljucuje sve djelatnosti koje su povezane s prodajom i popravkom motornih

vozila i motocikla, dok odjeljci 46 i 47 ukljucuju sve ostale djelatnosti u podrucju trgovine.

Odjeljak 45 je odjeljak trgovina na veliko i na malo motornim vozilima i motociklima;
popravak motornih vozila i motocikla. Ovaj odjeljak ukljucuje sve djelatnosti (osim
proizvodnje 1 iznajmljivanja) povezane s motornim vozilima i motociklima, ukljucujuci
kamione i teretnjake kao $to su trgovina na veliko i na malo novim i rabljenim vozilima,
popravak i odrzavanje vozila te trgovina na veliko i na malo dijelovima i priborom za motorna
vozila i motocikle. Takoder su ukljucene i djelatnosti posredovanja u trgovini na veliko i na
malo vozilima, drazbe automobila u vezi s trgovinom na veliko te trgovina na veliko putem
interneta. Ovaj odjeljak takoder ukljucuje djelatnosti kao Sto su pranje i1 poliranja vozila, itd.
Ovaj odjeljak iskljucuje trgovinu na malo motornim gorivima, mazivima ili proizvodima za

hladenje te iznajmljivanje motornih vozila ili motocikla.®

Znacajniji odjeljci, tj. sastavnice distributivne trgovine su odjeljci 46 1 47, tj. trgovina na

veliko i trgovina na malo.

Trgovina na veliko, osim trgovine motornim vozilima i motociklima , tj. odjeljak 46,
ukljucuje trgovinu na veliko za vlastiti racun ili uz naplatu ili na osnovi ugovora
(posredovanje), a odnosi se na trgovinu na veliko na domacem trzistu, kao i na medunarodnu

trgovinu na veliko (uvoz/izvoz).

Ovaj odjeljak iskljucuje:

— trgovinu na veliko motornim vozilima, stambenim auto prikolicama i motociklima
— trgovinu na veliko priborom za motorna vozila i motocikle,

— iznajmljivanje i davanje robe u zakup (leasing),

— pakiranje ¢vrste robe i punjenje tekuce ili plinovite robe u boce, uklju¢ujuéi mijesanje i

filtriranje za tre¢e osobe.’

Osobitost veletrgovine u sustavu distribucije proizlaze iz njezina polozaja, budué¢i da ona
moze povezivati ne samo proizvodaca s trgovinom nego i proizvodaca s proizvodacem

odnosno trgovinu s trgovinom. Te su specifi¢nosti uvjetovale nastajanje razli¢itih oblika

® NKD 2007. S OBJASNJENJIMA. Str.111. Dostupno na:
https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007 s objasnjenjima.pdf
7 Ibid. Str.113.



https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007_s_objasnjenjima.pdf

veletrgovinskih poduzec¢a i poslovnih jedinica. Svakako, tu je rije¢ ne samo o obavljanju
tipicnih veletrgovinskih funkcija nego i o eventualnom preuzimanju funkcija prethodnoga
(proizvodnog) i sljedecega (maloprodajnog) stupnja, zahvaljujuéi okrupnjivanju, integraciji,

kooperaciji i sI.2

Dakle, poduzeca trgovine na veliko kontinuirano nabavljaju robu da bi je ponovo prodala,
radi ostvarivanja dobiti, daljnjim preradiva¢ima ( industriji, zanatstvu), drugim trgovinskim
poduzecima (trgovina na veliko, trgovina na malo) ili velikim potroSac¢ima (drzava, vojska,

ugostiteljstvo).’

Trgovina na malo osim trgovine motornim vozilima i motociklima, tj. odjeljak 47, ukljucuje
trgovinu na malo (prodaju bez prerade) novim i rabljenim predmetima pretezno stanovnistvu
za osobnu potrosnju ili uporabu u kucanstvu koja se obavlja u prodavaonicama, robnim
kucama, na Standovima, putem posSte i interneta, uli¢nih prodavaca, prodajom od vrata do

vrata, putem potrosackih zadruga itd.

Trgovina na malo prvo se razvrstava prema vrsti prodajnog mjesta (trgovina na malo u
prodavaonicama: skupine 47.1 do 47.7; trgovina na malo izvan prodavaonica: skupine 47.8 i
47.9). Trgovina na malo u prodavaonicama ukljuéuje i trgovinu na malo rabljenim

predmetima (razred 47.79).

Kod trgovine na malo u prodavaonicama postoji daljnja razlika izmedu specijalizirane
trgovine na malo (skupine 47.2 do 47.7) i nespecijalizirane trgovine na malo (skupina 47.1).

Navedene skupine dalje su podijeljene prema rasponu prodanih proizvoda.

Prodaja izvan prodavaonica razlikuje se prema nacinu na koji se obavlja, primjerice trgovina
na malo na Standovima 1 trznicama (skupina 47.8) 1 ostala trgovina na malo izvan
prodavaonica, npr. narudzbe posStom, dostava kupcu na kuénu adresu, prodaja pomocu

samoposluznih aparata itd. (skupina 47.9).

Roba koja se prodaje u ovom odjeljku se u pravilu odnosi na robu Siroke potrosnje ili trgovine
na malo. Iz tog je razloga roba koja se inace ne prodaje u trgovini na malo isklju¢ena iz ovog
odjeljka (npr. zitarice, rude, industrijski strojevi i oprema, itd.). Ovaj odjeljak takoder

ukljucuje jedinice koje se bave pretezno prodajom stanovnistvu proizvoda kao $to su osobna

® Segetelija, Z. Knego, N. KneZevi¢, B. Dunkovi¢, D. (2011) Ekonomika trgovine. Zagreb: Novi informator. Str.68.
° Berekoven, L. (1986) Grundlagen der Absatzwirtschaft, Dritte Auflage, Verlag Neue Wirtschafts- Briefe, Herne.
Berlin. Str.30.



racunala, papirnata roba i pisaci pribor, boje ili drva, iako se ovi proizvodi ne moraju koristiti
za osobnu potro$nju ili uporabu u kué¢anstvu. Rukovanje robom, koje je uobi€ajeno u trgovini,
ne utjeCe na osnovne karakteristike robe i moze ukljuivati npr. sortiranje, odvajanje,

mijeSanje 1 pakiranje.

Maloprodaja kao djelatnost obuhvaca sve aktivnosti vezane za prodaju robe i usluga krajnjim
potrosacima odnosno stanovniStvu za osobnu upotrebu ili upotrebu u kuéanstvu te predstavlja
sve transakcije u kojima kupac namjerava potroSiti proizvod u osobnoj, obiteljskoj i
kucanskoj uporabi. Krajnji potrosaci su fizicke osobe koje kupuju proizvode za osobnu
upotrebu u domacinstvu, dakle u neposlovne svrhe. Budu¢i da djelatnost maloprodaje vrsi
prodaju robe i usluga krajnjim potro$a¢ima, direktno utjeCe na realizaciju osnovnog marketing
principa “zadovoljenje potreba i Zelja potrosaca“. Maloprodaja takoder predstavlja veliki
izvor marketing informacija o stavovima, zeljama i potrebama potrosaca, s obzirom da ima
direktan kontakt s potrosa¢ima. Maloprodajom se bave trgovci na malo, ali u nekim
slucajevima 1 proizvodaci i veletrgovci kada proizvode prodaju izravno krajnjem potrosacu,

. ey e . T
no to je vise iznimka nego pravilo.'

2.3. Uloga distributivne trgovine u gospodarstvu
Trgovina u cjelini, a posebno maloprodaja, u Republici Hrvatskoj spada medu najvaznije

dijelove hrvatskoga gospodarstva. Preko trgovine, Republika Hrvatska se ubrzano globalizira
Sto je posebna dimenzija njezine uloge u gospodarskom Zivotu. Nesporna je Cinjenica da
upravo trgovina pokazuje smjer kretanja u gospodarstvu u smislu nuznosti prilagodavanja

poslovanja u odnosu na zahtjeve suvremenih svjetskih trendova.

S obzirom na vaznost trgovine i dinamic¢nost tog sektora koji treba biti u funkciji i interesu
cjelokupnog gospodarstva Republike Hrvatske, uspostavljen je pravni temelj u okviru kojeg
se vodi racuna kako o zaposlenicima tako 1 o potroSaima u smislu njihove opskrbljenosti
robama na udaljenim i izoliranim podru¢jima kao i robama koje su vezane uz posStivanje
kulturnih i obiteljskih tradicija te potreba turista. Dakle, kod stvaranja pravnog temelja za

. . . . o . . . . o . . 11
obavljanje trgovine vodilo se ra¢una o funkcioniranju cjelokupne druStvene zajednice.

% Heron, J. (2017) Trendovi u trgovini na malo u Republici Hrvatskoj. Zavr$ni rad. PoZega: Veleuciliste u PozZegi.
Str.2. Dostupno na : https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:112:831032

" Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva i obrtnistva. Trgovina i unutarnje trZiSte. Dostupno na:
https://www.mingo.hr/page/kategorija/trgovina-i-strateske-robe (14.05.2019.)
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Trgovinski je sektor u razvijenim gospodarstvima jedan od najvaznijih sektora, ako ne i
najvazniji gospodarski sektor. Razvijena gospodarstva karakterizira trend opadanja udjela
industrijskih sektora u gospodarskoj strukturi te rast udjela trgovinskog i usluznog sektora.
Rastu¢i troskovi radne snage, restriktivni zakonski uvjeti i nedostatak primarnih sirovina
uvjetuju preseljenje industrijske proizvodnje u dijelove svijeta u kojima spomenuti problemi
nisu toliko izrazeni. Istovremeno je potraznja za dobrima u razvijenim zemljama porasla zbog
povecane potroSacke moci stanovni$tva. Ovakvi su trendovi uzrokovali pojacanu trgovinsku
aktivnost i ubrzani razvoj trgovinskog sektora koji ima za cilj pribliziti proizvodnju i

potrosnju. 12

2 Renko, S. Knezevié, B. Vouk, R. (2010) Izazovi trgovine u recesiji. Zagreb: Ekonomski fakultet. Str. 53.



3. POJMOVNO ODREDENJE OSTALIH ODABRANIH DJELATNOSTI
,,Djelatnost (activity) je kombinacija resursa kao $to su oprema, rad, tchnike proizvodnje,

informacijske mreze ili kombinacija proizvoda kojoj je rezultat stvaranje specificnih roba ili
usluga. Djelatnost odreduju input proizvoda (roba ili usluga), proizvodni proces i output

proizvoda.

Za jasniji prikaz vaznosti distributivne trgovine, usporedit ¢e se sa ostalim odabranim
djelatnostima iz Nacionalne Kklasifikacije djelatnosti, a to su: preradivacka industrija,

gradevinarstvo, prijevoz i skladistenje i poslovanje nekretninama.

3.1. Preradivacka industrija

Prema NKD-u preradivacka industrija obuhvaca podrucje C.

Ovo podrucje ukljucuje fizicke ili kemijske transformacije materijala, tvari ili sastojaka u novi
proizvod, iako to ne moze biti jedini i univerzalni kriterij za definiranje preradivacke
industrije. Materijali, tvari ili sastojci koji se transformiraju su sirovine koje nastaju kao
proizvodi poljoprivrede, Sumarstva, ribarstva, rudarstva i vadenja te drugih preradivackih
djelatnosti. Velike promjene, obnavljanje ili rekonstrukcija proizvoda opcenito se smatraju

preradivackom industrijom.

Rezultat preradivackog procesa jest proizvod koji moze biti gotov u smislu da je spreman za
uporabu ili konzumiranje, ili polugotov proizvod koji je input za daljnju preradu. Npr.
proizvod rafinerije aluminija jest input koji se koristi u primarnoj proizvodnji aluminija;

primarni aluminij input je u pogonu za izvlacenje aluminijske Zice; aluminijska Zica input je u

ee v

Prema NKD 2007 u ovo podru¢je pripadaju sljedece djelatnosti:

e proizvodnja prehrambenih proizvoda, pi¢a i duhanskih proizvoda,

e proizvodnja tekstila, odjece, koZe i srodnih proizvoda,

e prerada drva i proizvoda od drva i pluta, slame, pletarskih materijala, papira i
proizvoda od papira,

o tiskanje i umnoZavanje snimljenih zapisa,

 Narodne novine (2012) Zakon o sluzbenoj statistici. Zagreb: Narodne novine d.d. br.111/98., 124/08.
Y NKD 2007. S OBJASNJENJIMA. Str.21. Dostupno na:
https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007 s objasnjenjima.pdf
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e proizvodnja koksa i rafiniranih naftnih proizvoda, kemikalija, kemijskih proizvoda,
osnovnih farmaceutskih proizvoda i farmaceutskih pripravaka,

e proizvodnja proizvoda od gume i plastike,

e proizvodnja ostalih nemetalnih mineralnih proizvoda,

e proizvodnja metala, gotovih metalnih proizvoda,

e proizvodnja rac¢unala te elektronickih i optic¢kih proizvoda i elektricne opreme,

e proizvodnja strojeva i uredaja,

e proizvodnja motornih vozila, prikolica i poluprikolica i ostalih prijevoznih sredstava,

e proizvodnja namjestaja,

o ostala preradivacka industrija, popravak i instaliranje strojeva i opreme.*

Preradivacka industrija je, uz sektor financijskog posredovanja, poslovanja nekretninama,
iznajmljivanja i poslovnih usluga, sektor gospodarstva s ponajve¢im udjelom u strukturi bruto
domaceg proizvoda (BDP-a) i ukupnoj zaposlenosti Republike Hrvatske, te apsolutno

najveé¢im udjelom u ukupnom izvozu.

Kao takva, preradivacka industrija morala bi biti najvazniji oslonac gospodarstva Republike
Hrvatske 1 njezina glavna strateSka odrednica. Preradivacku industriju u Hrvatskoj u
proteklom razdoblju karakteriziraju promjene koje se ocituju u povecanju znaajnosti i
obujma proizvodnje u onim djelatnostima koje nisu tehnoloski intenzivne (odnosno u
industrijama niske i nize srednje tehnoloske razine). Takve promjene govore o tome da je
potrebno poduzimati aktivnosti na promjeni strukture preradivacke industrije u Republici
Hrvatskoj, u smjeru podizanja konkurentnosti i sposobnosti proizvodnje izvoznih proizvoda s
viSom dodanom vrijedno$¢u, imajué¢i u vidu cinjenicu da je Hrvatska malo i otvoreno
gospodarstvo u razvoju koje mora izvoziti da bi ostvarilo gospodarski rast i ekonomski

prosperiralo.

Konkurentan i efikasan industrijski sektor primarno ovisi o sposobnosti same industrije da se
neprekidno prilagodava i reagira na promjene u okruzenju, te usmjerava svoje aktivnosti na
strukturne reforme 1 prilagodbe zahtjevima trZiSta. Pri tome je zadatak drZave unaprjedivati

uvjete za odvijanje tih aktivnosti, a intervenirati samo iznimno, u slucajevima trziSnih

™ Hrvatska gospodarska komora. O odjelu preradivacke industrije. Dostupno na: https://www.hgk.hr/o-odjelu-
za-preradivacku-industriju (11.05.2019.)
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neuspjeha, te na taj nacin pridonijeti efikasnijem funkcioniranju trzista i stvaranju povoljnijeg
6

poduzetnikog okvira.*
U hrvatskom gospodarstvu najvecu ulogu u sektoru preradivacke industrije imaju

prehrambena i drvno-preradivacka industrija.

3.2. Gradevinarstvo

Prema NKD-u gradevinarstvo obuhvaca podrucje F.

Ovo podrucje ukljucuje opée 1 specijalizirane gradevinske djelatnosti gradnje zgrada i
gradevina niskogradnje. Ukljucuje radove na novim gradevinama, popravke, nadogradnju i
preinake, podizanje montaznih zgrada ili drugih gradevina na gradiliStu od prethodno

izradenih dijelova i gradnju privremenih gradevina.

Opce gradevinske djelatnosti ukljucuju cjelovitu gradnju stambenih i uredskih zgrada, zgrada
za trgovinu, komunalnih i drugih zgrada javne namjene, poljoprivrednih zgrada itd., ili radove
na gradnji gradevina niskogradnje, kao §to su autoceste, ulice, mostovi, tuneli, Zeljeznicke
pruge, uzletiSta za avione, morske i1 druge luke, sustavi za navodnjavanje i druge vodne
gradevine, kanalizacijski sustavi, industrijske gradevine, cjevovodi i elektri¢ni vodovi,

sportske gradevine itd.

Ovi se radovi mogu obavljati za vlastiti racun ili uz naplatu ili na osnovi ugovora za racun
drugih. Dio radova, a katkada i cjelokupni radovi, mogu se dati na izvodenje podizvoda¢ima.
Poslovni subjekt koji odgovara za cjelokupni gradevinski projekt razvrstava se u podrucje

gradevinarstva.
Ovdje je takoder ukljuéen popravak zgrada i gradevina niskogradnje."’

Promjene u kretanjima na trziStu nekretnina mogu imati znatan utjecaj na ukupna kretanja u
gospodarstvu, pa se zbog toga Cesto naglasava vaznost njihova kontinuiranog pracenja, kao 1
izrade kvalitetnih analiza trziSta nekretnina. Opcenito, analiza trZiSta nekretnina najcesce se
odnosi na ispitivanje trziSnog potencijala i utrzivosti, odnosno konkurentnosti postojecih i
planiranih objekata. Pri tome je snazan naglasak na istraZivanju trziSnog potencijala, Sto

zapravo podrazumijeva definiranje ponude i potraznje na doticnom trziStu, kao 1

Ministarstvo  gospodarstva, poduzetnistva i obrta. Preradivacka industrija. Dostupno na:
https://www.mingo.hr/page/kategorija/preradivacka-drvno-preradivacka-i-prehrambena-industrija
(11.05.2019.)

7 NKD 2007. S OBJASNJENJIMA. Str.104. Dostupno na:
https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007 s objasnjenjima.pdf
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identificiranje njihovih determinanti. Za rezultate takvih analiza zainteresirani su brojni
subjekti, pocevsi od razvojnih stru¢njaka, investitora, lokalnih vlasti, zemljoposjednika, preko
pojedinaca koji se bave kupoprodajom nekretnina i njihovim iznajmljivanjem, pa sve do

vlasnika stanova koji u njima Zive te podstanara.*®

3.3. Prijevoz i skladiStenje
Prema NKD-u prijevoz 1 skladiStenje pripadaju podruc¢ju H. Ovo podrucje ukljucuje

djelatnosti u vezi s obavljanjem putnickog ili robnog prijevoza, bilo redovitoga ili
izvanrednoga, zeljeznicom, cjevovodom, cestom, vodom ili zrakom te pratece djelatnosti na
terminalima i parkiraliStima, prekrcaj tereta, skladistenje itd. U ovo podruc¢je ukljuceno je
iznajmljivanje prijevoznih sredstava i opreme s vozacem ili rukovateljem. Takoder su

ukljucene postanska i kurirska djelatnost.

Ovo podrucje iskljucuje:

— generalni remont ili popravak prijevoznih sredstava, osim motornih vozila,
— gradnju, odrZavanje i popravak cesta, zZeljeznickih pruga, luka, zracnih luka,
— odrzavanje i popravak motornih vozila,

— iznajmljivanje prijevoznih sredstava ili opreme bez voza&a ili rukovatelja.'®

Kada je rije¢ o prometu kao ekonomskoj kategoriji, u teoriji 1 praksi susre¢emo se s
poimanjem prometa u Sirem i u uZem smislu. U Sirem smislu promet moze znaciti: promet
roba, promet novca ili kapitala, itd. U uZem smislu pod prometom podrazumijevamo prijenos

ili prijevoz ljudi, dobara, slika, vijesti, informacija, energije i sl. s jednog na drugo mjesto.

,,Prijevoz (kao dio pojma promet) predstavlja djelatnost kojom se pomocu posebnih tehnickih

sredstava 1 osobite organizacije svladavaju prostorne udaljenosti prenosec¢i ljude, dobra i

energiju s mjesta na mjesto.**

' Tica, J. Boras, T. (2012) Uloga trziSta nekretnina i gradevinske industrije u strategiji razvoja malog otvorenog
gospodarstva. U : Druzi¢, |. i Druzi¢, G., ur. Razvojna strategija malog nacionalnog gospodarstva u
globaliziranom  svijetu. Zagreb: Ekonomski fakultet. Vol 1. Str. 321-352. Dostupno na:
http://web.efzg.hr/repec/Chapters/chapter12-11.pdf

' NKD 2007. S OBJASNJENJIMA. Str.127. Dostupno na:

https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007 s objasnjenjima.pdf

20 Cavrak, V. (2002) Ekonomika prometa. Zagreb: Skola za cestovni promet. Str.4.
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Prijevozna usluga je output nematerijalnog oblika i ne moZze se uskladistiti pa se visak
potraznje iznad ponude ne moze zadovoljiti dekumuliranjem postojecih zaliha, niti se viSak
ponude iznad potraznje moze kumulirati na zalihama, $to namece potrebu da se procesi

proizvodnje i potrosnje te usluge odvijaju istovremeno.”*

Uz prijevoz podrucje H ukljucuje i skladistenje. Organizacija skladiSnoga poslovanja ovisi o
brojnim ¢imbenicima, kao Sto je veli¢ina skladista, vrsta skladiSta, odnosno o njegovoj misiji,
lokaciji skladista, stupnju mehanizacije 1 automatizacije skladiSnoga poslovanja, stupnju
informatizacije skladisnoga poslovanja, strukturi i stupanju obrazovanja, osposobljenosti,
vjestini, iskustvu zaposlenika. U dizajniranju organizacije skladiSnog poslovanja treba imati

na umu posebnosti unutrasnje i vanjske organizacije skladiSnoga poslovanja.22

3.4. Poslovanje nekretninama
Ova djelatnost obuhvaca podru¢je L NKD-a. Ovo podru¢je ukljucuje djelatnosti

najmodavaca, posrednika i/ili meSetara u jednoj ili viSe sljede¢ih djelatnosti: prodaja ili
kupnja nekretnina, iznajmljivanje nekretnina, pruzanje ostalih usluga vezanih uz poslovanje
nekretninama kao §to su procjena nekretnina ili usluge zaloznih posrednika. Djelatnosti u
ovom podrucju mogu se obavljati s vlastitim ili zakupljenim nekretninama, uz naplatu ili na
osnovi ugovora. Takoder je ukljuena gradnja gradevina u kombinaciji sa zadrzavanjem
vlasniStva nad nekretninom ili davanjem u najam takve nekretnine. Ovo podrucje ukljucuje

upravljanje nekretninama.”

Ovo podrucje obuhvaca razliCite razrede vezane za poslovanje nekretninama, a to su: kupnja i
prodaja vlastitin nekretnina, iznajmljivanje i upravljanje vlastitim nekretninama ili
nekretninama uzetim u zakup (leasing), poslovanje nekretninama uz naplatu ili na osnovi
ugovora, agencije za poslovanje nekretninama, upravljanje nekretninama uz naplatu ili na

oshovi ugovora.

Ova djelatnost regulirana je Zakonom o posredovanju u prometu nekretninama. Ovim se
Zakonom odreduju uvjeti za obavljanje djelatnosti posredovanja u prometu nekretninama,
sklapanje ugovora o posredovanju u prometu nekretninama, op¢i uvjeti poslovanja, prava i

obveze posrednika u prometu nekretnina, agenata posredovanja u prometu nekretnina i

*! Naletina, D. (2019) Opcenito o prometu i prometnim granama. Zagreb: Ekonomski fakultet. Predavanje.

2 Krpan, LJ. Marsanic, R. Jedvaj, V. (2014) Upravljanje zalihama materijalnih dobara i skladiSno poslovanje u
logisti¢koj industriji. Rijeka. Tehnicki glasnik 8. Str. 269-277. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/129385

2> NKD 2007. S OBJASNJENJIMA. Str.151. Dostupno na:

https://eobrt.portor.hr/dokumenti/nkd2007 s objasnjenjima.pdf
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nalogodavaca, posredni¢ka naknada, stru¢ni ispit za obavljanje poslova agenta te nadzor i

upravne mjere nad obavljanjem posredovanja u prometu nekretnina.*

Isto tako, od strane Hrvatske gospodarske komore, donesen je Kodeks etike u poslovanju
posrednika u prometu nekretnina. U cilju odgovornog i eticki utemeljenog ponasanja i
primjene nacela savjesnosti i poStenja, poticuéi razvijanje kvalitetnih odnosa i lojalne
konkurencije u podru¢ju posredovanja u prometu nekretnina, te radi zaStite stranaka i
zaposlenika, c¢lanice Udruzenja poslovanja nekretninama Hrvatske gospodarske komore
sporazumno su na Vije¢u Udruzenja odrzanom 22. studenoga 2011. usvojile Kodeks etike u
poslovanju posrednika u prometu nekretnina, a koji je Skupstina Hrvatske gospodarske

komore potvrdila na sjednici odrzanoj 30. studenoga 2011.

Radi potrebe uskladivanja odredaba Pravila poslovanja posrednika u prometu nekretninama sa
Zakonom o posredovanju u prometu nekretnina izraden je Kodeks koji u cijelosti zamjenjuje

Pravila poslovanja, te stupanjem na snagu ovog Kodeksa prestaju vaziti Pravila poslovanja.

** Narodne novine (2019) Zakon o posredovanju u prometu nekretninama. Zagreb: Narodne novine d.d. br.
32/19.
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4. RAZDOBLJE RECESIJE U HRVATSKOM GOSPODARSTVU

Privredne aktivnosti svakog gospodarstva prolaze kroz odredene faze. Recesija je nepozeljno
stanje u gospodarstvu, a ocituje se kroz povremena usporavanja privrednih aktivnosti neke

zemlje pracena istodobnim pogor$anjima opce ekonomske klime i stanja privrede.

4.1. Definicija recesije
Iako se pojmovi recesija, kriza, depresija, 1 stagnacija ¢esto u medijima koriste kao sinonimi,

oni za ekonomsku znanost imaju bitno razli¢ito znacenje. Intenzitet poteskoca mjeri se na
skali od stagnacije, preko recesije, do depresije, a tek u kona¢nici moze se govoriti o krizi.
Stagnacija je, dakle, prva faza u kojem su stope rasta nize nego u prethodnom razdoblju. S
druge strane, recesija oznacava pad ekonomske aktivnosti, odnosno pad zaposlenosti,
industrijske proizvodnje, trgovine, i dohodaka. Stroga definicija odreduje recesiju kao silaznu
putanju bruto domaceg proizvoda tijekom dva uzastopna 2 tromjesecja, no struc¢njaci se ne
pridrzavaju nuzno ove definicije i1 dopuStaju iznimke. Jednostavnije reCeno, recesija
obiljezava znatan pad ekonomske aktivnosti vidljiv u razli¢itim dijelovima gospodarstva koji

traje viSe mjeseci.

Teska recesija, koja traje dugo i ukljucuje pad BDP-a u iznosu veéem od 10% naziva se
depresijom. Poznata je velika povijesna depresija brojnih gospodarstava koja je u SAD
zapoCela 1929, a zavrsila tijekom 1930-tih. U Americi je tada 13 milijuna ljudi ostalo bez
posla, propalo je preko 9 tisuca banaka, a industrijska je proizvodnja pala za 45% u samo 4

godine.

Uzroci recesija nalaze se u poslovnoj i potrosackoj klimi, stanju i kretanjima na trzistu
kapitala, padu industrijske proizvodnje, deficitu platne bilance, vanjskom dugu, proracunskom
deficitu, i drugima. Sto se Hrvatske tige, jo§ sredinom 2006. godine (znacajno prije suvremene
financijske krize) Becki je institut za medunarodne ekonomske studije objavio kako Hrvatsku
slijedi recesija, nastavi li se viSegodi$nji trend usporavanja rasta, kroni¢na nadmo¢ uvoza nad

. /e . . . . . v v 2
izvozom, rastuéi vanjski dug i previsok manjak u drzavnom proracunu.?

4.2. Pokazatelji recesije
U prethodnom odlomku navedeni su uzroci koji dovode do financijskih kriza. Isto tako u

razdoblju recesije ti uzroci postaju pokazatelji, tj. posljedice financijske krize. Daljnji

proracunski deficit, pad bruto domaceg proizvoda, pad proizvodnje, rast nezaposlenosti, rast

®Sajter, D. (2008) Recesija u Hrvatskoj i ,stezanje remena”. Popularan rad. Osijek: Prilika. Dostupno na:
https://bib.irb.hr/datoteka/485869.Recesija.pdf
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vanjskog duga , smanjenje izvoza, povecanje uvoza i ostale aktivnosti su pokazatelji recesije

odredenog gospodarstva.

Krajem 2008. godine financijska je kriza poprimila globalne razmjere i uzdrmala svjetsku
ekonomiju. Neposredan pokreta¢ krize bio je slom trzista drugorazrednih hipoteka u SAD-u,
no uzroci leze u doktrinarnim 1 pragmati¢nim rjeSenjima koja su ve¢ duze vrijeme

prevladavala na Zapadu.

Kriza nije zaobiSla ni Hrvatsku, a poduzete mjere vlasti pokazale su se zaka$njelim i
nedovoljnim da bi se izbjegla ozbiljna recesija. U listopadu 2008., dok je kriza jos bila
ograni¢ena na financijski sektor, podignut je iznos jaméenih depozita gradana sa 100 000 na
400 000 kuna, ¢ime je osigurana stabilnost banaka i to se opc¢enito smatra jednim od rijetkih
uspjeSnih poteza Vlade od izbijanja krize. U studenom je Vlada iznijela Sest mjera koje su
ve¢inom imale karakter neobaveznih preporuka. Jo§ u velja¢i ove godine, dok su zemlje
srednje i jugoistoéne Europe ve¢ provodile financijske programe pomoci gospodarstvu, nije
priznavala da smo suoceni s recesijom, da bi krajem mjeseca napokon izisla s paketom od

deset antirecesijskih mjera.”®

Dana 26.veljace 2009. Vlada je donijela paket 10 antirecesijskin mjera. Prva mjera jest
dodatno jac¢anje makroekonomske stabilnosti kroz rebalans proracuna. Vlada je kao drugu
mjeru donijela rastereCenje gospodarstva od neporeznih davanja. U to je vec ukljuceno
rezanje naknade za HGK u iznosu od 25 posto. Tre¢a mjera odnosi se na jacanje likvidnosti
javnih poduzeca, a time i privatnog sektora. Pritom se radi o tome da se navedenom mjerom
skracuju rokovi obaveze placanja javnih poduzeéa na 60 dana. Cetvrta mijerau paketu
ukljucuje uskladivanje drzavnih potpora sa sustavom potpora EU. Peta mjera odnosi na
jacanje financijske pozicije HBOR-a za programe potpore malim i srednjim poduzeéima.
Sesta mjera odnosi se na potporu turizmu i ja¢anje svih preduvijeta za uspjeh ovogodisnje
sezone. Pritom ¢e se dati preporuka Skolama da sva svoja putovanja organiziraju u Hrvatskoj,
kao i preporuka svim gospodarskim subjektima da se maksimalno koriste proizvodi hrvatskog
gospodarstva. Sedma mjera usmjerena je na jaanje atmosfere koja ¢e privuci strane ulagace u
Hrvatsku. Intenzivirat ¢e se suradnja s lokalnom zajednicom kako bi se olakSalo stranim
investitorima ulaganje u nasoj zemlji. Unutar osme mjere, koja se odnosi na trziste nekretnina,

Vlada ¢e kupnju prve nekretnine joS viSe subvencionirati kako bi se stabiliziralo stanje na

%® Mlikoti¢, S. (2010) Globalna financijska kriza-uzroci, tijek i posljedice. Zagreb: Pravni fakultet u Zagrebu.
Vol.44. No.89. Str.83-94. Dostupno na: https://hrcak.srce.hr/98006
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trziStu. Vlada od banaka ocekuje da ne povisuju svoje kamate, a od investitora da ne
obracunavaju veliki profit, ve¢ snize svoje cijene, radi nastavka potraznje za stanovima.
Deveta mjera Vlade usmjerena je na sprjeCavanje uvoza bofl robe, pri ¢emu ¢e se na
granicama pojacati inspekcijske aktivnosti. Deseta antirecesijska mjera nosi socijalno

obiljeZje te je usmjerena na odrzavanje Zivotnog standarda najugrozenijih skupina drugtva.?’

Pokazatelji recesije su vrlo raznoliki i ima ih velik broj, stoga je tesko jednoznacno odrediti
razdoblje u kojem je pojedino gospodarstvo bilo pogodeno recesijom. U lipnju 2009.godine
Drzavni zavod za statistiku (DZS) objavljuje da je BDP u prvom tromjesecju potonuo za 6,7
posto u odnosu na isto razdoblje prethodne godine, §to je najveci pad u povijesti od kad DZS
vodi te podatke. U kolovozu i studenom DZS objavljuje da BDP nastavlja padati u oba
tromjesecja i to za 6,9 % , odnosno 5,7% §to znaci da je sluzbeni pocetak recesije u Hrvatskoj
bila 2009. Godina. Prvi puta u veljaci 2015.godine DZS objavljuje minimalan porast BDP-a,
od 0,3 %, nakon 12 uzastopnih kvartala pada. 1z toga je vidljivo da je Vlada i cjelokupno
gospodarstvo na dobrom putu. % Tako ¢ée se za potrebe ovog rada, vremenskim periodom
recesije smatrati razdoblje od 2009.godine pa do pocetka 2015.godine, tj. cijela 2014.godina,

radi zornijih 1 jasnijh izracuna 1 prikaza u sljede¢im poglavljima.

4.3. Utjecaj recesije na nacionalno gospodarstvo
Unato¢ tome da je glavni pokazatelj recesije pad BDP-a, kroz njega se i uocava prisutnost

krize u odredenom nacionalnom gospodarstvu. Na grafikonu 1. prikazano je kretanje BDP-a u

hrvatskom gospodarstvu u razdoblju recesije.

%7 Vidi: Vlada predstavila 10 antirecesijskin mjera. Dostupno na: http://www.poslovni.hr/vijesti/vlada-
predstavila-10-antirecesijskih-mjera-109602 (19.05.2019.)

?® Vidi: Recesija u Hrvatskoj od prvog dana. Dostupno na: https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/ovako-je-
pocela-recesija-u-hrvatskoj (19.05.2019.)
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Grafikon 1. Bruto domaci proizvod, godiSnji obracun (mil.kn)
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Izvor: izrada auta prema podacima iz Statistickog ljetopisa, 2016.godina

Na grafikonu je jasno vidljiv trend pada, tj. smanjenja bruto domaceg proizvoda, uz iznimku
njegovog rasta 2011. godine. lako je BDP bio u porastu 2011.godine to za hrvatsko
gospodarstvo nije bio znak izlaska iz recesije, ve¢ upucuje na razdoblje stagnacije u

gospodarstvu.

Na samom pocetku 2012. godine od strane DZS-a objavljen je novi pad BDP-a , tako da
razdoblje stagnacije nije dugo potrajalo. lako je doslo do porasta BDP-a u 2011.godini (
postoci po tromjesec¢jima su bili do 1% rasta) nacionalno gospodarstvo nije uspjelo izaéi iz
recesije. Bruto domaci proizvod je u drugom tromjesecju 2012. godine realno pao za 2,2 posto
u odnosu na isto isto razdoblje 2011. godine, objavio je Drzavni zavod za statistiku. Pad BDP-
a za 2,2 posto predstavlja produbljivanje recesije, s obzirom da je u prvom Kkvartalu
gospodarstvo oslabilo 1,3 posto, a to je ujedno i najveci pad nakon drugog tromjesec¢ja 2010.
godine kada je BDP potonuo za 3 posto. Pad izdataka za potro$nju kucanstava, Sto je najveca
kategorija u BDP-u, znatno je snazniji nego u prvom tromjesecju kada je pao za 0,3 posto u
odnosu na isto razdoblje prosle godine. Pad potrosnje kucanstava od 3,4 posto ujedno je

najveéi pad od prvog tromjese&ja 2010. kada je ta kategorija zabiljeZila pad za 4 posto.?®

Hrvatska je, naZalost, bila medu ¢lanicama EU koje su tijekom ovog razdoblja zabiljezile
najveci pad gospodarstva. Toc¢nije, vedi je pad zabiljezen samo u Grckoj, €iji je realni BDP u

2014. bio 26,0% manji nego u 2008. godini, a nesto bolje je prosao Cipar u kojem je taj pad

*poslovni  dnevnik. DZS: Pad BDP-a u drugom tromjeseCju 2,2 posto. Dostupno na:
http://www.poslovni.hr/vijesti/dzs-pad-bdp-a-u-drugom-tromjesecju-22-posto-216385 (09.09.2019.)
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iznosio 10,4%. U Hrvatskoj je realni pad BDP-a, odnosno njime mjeren pad razine
gospodarske aktivnosti, iznosio 12,6%, §to je ujedno dovelo i do osjetnog pada udjela u
prosjecnoj razini razvijenosti EU. Naime, realna razina BDP na razini cijele EU bila je u
2014. godini 0,7% veca nego u 2008. pa je, zbog takvih divergentnih kretanja, udio Hrvatske

u prosjecnoj razvijenosti EU smanjen sa 63% na 59%.%°

U usporedbi sa zemljama EU10, Hrvatska je imala najizrazeniji pad, a niza razina BDP-a u
2014. u odnosu na predkriznu 2008. zabiljeZena je jo§ samo u Sloveniji i Latviji. Usporedba
potro$nih metoda obracuna BDP-a pokazuje da se Hrvatska medu c¢lanicama EU10 nije
isticala samo po realnom padu drZzavne potros$nje. Istodobno je pad osobne potro$nje bio
najizrazeniji, pad vrijednosti investicija u fiksni kapital medu najizrazenijima, a rast
vrijednosti izvoza roba i usluga najnizi. Pritom je rast robnog izvoza bio medu najnizima, ali
je doslo i do znatnog pada vrijednosti izvoza usluga. Prije svega je devizni prihod od turizma i

dalje nominalno bio manji nego u 2008. godini. **

Pad BDP-a je naravno popracen i padom dugih makroekonomskih pokazatelja. Razina
industrijske proizvodnje je u 2014. godini bila 16,9% nizZa nego u 2008., promet u trgovini na
malo realno 19,7% manji, a fizicki obujam gradevinskih radova ¢ak 46,7% manji. Takve
trendove u proizvodnji roba i usluga pratio je i odgovarajuéi pad broja zaposlenih koji je u
promatranom razdoblju smanjen za 14,2% ili ¢ak 221,3 tisu¢e zaposlenih, a time je znatno
povecana 1 stopa nezaposlenosti. Sa 13,2% u 2008. na 19,7% u 2014. godini. Takva kretanja
na trziStu rada odredila su 1 relativno skroman rast neto placa koje su u istom razdoblju,
promatrano kroz njihovu prosje¢nu vrijednost, povecane sa 5.178 kuna na 5.535 kuna ili za
samo 6,9%. Radi usporedbe, u prethodnom usporedivom razdoblju koje je zavrSilo 2008.
godinom njihov je nominalni rast iznosio daleko viSih 39,2%. Tako je ve¢ 8 iz pada broja
zaposlenih za 14,2% i rasta njihovih placa za 6,9% lako uociti utjecaj negativnih trendova na
trziStu rada na pad kupovne moci stanovniStva, a time 1 na navedena kretanja osobne

i 32
potrognje.’

° Hrvatska gospodarska komora. Kretanje BDP-a u Hrvatskoj- izvori i posljedice. Str. 6. Dostupno na:
https://www.hgk.hr/documents/kretanje-bdp-a-u-hrvatskoj-izvori-rasta-i-posljedice5addcdb7bc19c.pdf

*! Ibid. Str.6.

* Ibid. Str.7.
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5. KLJUCNI KVANTITATIVNI POKAZATELJI VAZNOSTI ODABRANIH

DJELATNOSTI U RH (2009.-2014. GODINA)
Kvantitativno istrazivanje, tj. Kvantitativni podaci oslanjaju se na statistiku i vjerojatnosti. Cilj

kvantitativnih istrazivanja je opis odredenih stanja ili ustanovljavanje uzro¢no- posljedi¢nih

veza izmedu pojedinih komponenti.

U idu¢im poglavljima statisticki ¢e se analizirati 1 izracunavati pokazatelji po pojedinim
djelatnostima koje su odabrane za analizu u ovome radu. Rezultat ¢e biti brojcani pokazatelji
koji ¢e posluziti za usporednu analizu vaznosti distributivne trgovine u hrvatskom

gospodarstvu za vrijeme recesije.

5.1. Kvantitativna analiza poslovnih subjekata u razdoblju recesije
Analiza poslovnih subjekata obuhvaéa analizu fizickih i pravnih osoba koje obavljaju

djelatnost u skladu s propisima.

Registrirane pravne osobe jesu jedinice upisane u Registar poslovnih subjekata Drzavnog
zavoda za statistiku, a odnose se na trgovacka drusStva, poduzeca, ustanove, zadruge, udruge,
politicke stranke i ostale neuskladene jedinice koje su imale pravni subjektivitet prema prije
vrijede¢im zakonima, tijela drzavne vlasti te tijela jedinica lokalne i podrucne (regionalne)

samouprave.

Aktivne pravne osobe jesu jedinice upisane u Registar poslovnih subjekata navedene u
prethodnoj definiciji za koje je status aktivnosti odreden prema podacima Registra poreznih
obveznika (godiSnja prijava poreza na dobit) i podacima Registra godiSnjih financijskih

izvjestaja Fine (Godisnji financijski izvjestaj).>

Na tablicama broj 1 i broj 2 prikazan je broj registriranih i aktivnih pravnih osoba po

pojedinim djelatnostima u razdoblju recesije.

% Statisticki ljetopis 2015. Str.84. Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/lietopis/2015/sljh2015.pdf
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Tablica 1. Registrirane pravne osobe prema podrucjima NKD-a 2007

DJELATNOST
DISTRIBUTIVNA | PRERADIVACKA GRADEVINARSTVO |PRUEVOZ I SKLADISTENJE POSLOVANIJE
GODINA TRGOVINA INDUSTRIJA NEKRETNINAMA | UKUPNO
2009. 90158 22649 23651 8059 6242 269856
2010. 89372 22989 24011 8137 6523 275154
2011. 90184 23742 24675 8308 6827 283932
2012. 91580 24752 25365 8568 7152 294475
2013. 81285 23247 23461 7947 6725 282872
2014. 84100 24480 24589 8447 7033 298161

Izvor: Izrada autora prema podacima iz Statisti¢kih ljetopisa 2010.,2011.,2012.,2013.,2014. i
2015.godine

Tablica 2. Aktivne pravne osobe prema podrucjima NKD-a 2007.

DJELATNOST

DISTRIBUTIVNA

PRERAPIVACKA

GRADEVINARSTVO

PRIJEVOZ | SKLADISTENJE

POSLOVANIJE

TRGOVINA INDUSTRUA NEKRETNINAMA
GODINA UKUPNO
2009. 343871 13001 15030 3997 5183 131886
2010. 36135 13779 15781 4246 5438 141482
2011. 319394 13178 14784 3968 5222 128330
2012. 33468 14024 15437 4239 5553 139630
2013. 35920 15277 16815 4688 5907 155705
2014. 38758 16507 17947 51390 6219 171046

Izvor: Izrada autora prema podacima iz Statisti¢kih ljetopisa 2010.,2011.,2012.,2013.,2014. i
2015.godine

Da bismo iz prethodnih tablica dobili podatke koji se mogu usporedivati i analizirati rauna se

udio pojedine djelatnosti u ukupnom broju registriranih,tj. aktivnih pravnih osoba. Udio

predstavlja omjer dvaju elemenata, s time da brojnik oznacava jedan element, a nazivnik zbroj

svih elemenata dane veliCine.

1z ¢ega slijedi, da Ce se za izracun koristiti sljedece formule:

Udio u ukupnom broju

registriranih pravnih

osoba

Udio u ukupnom broju

aktivnih pravnih

osoba

Broj registriranih pravnih

osoba / ukupan broj pravnih

0soba*100

Broj aktivnih pr

avnih osoba/

= ukupan broj aktivnih pravnih

0soba*100
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Na sljede¢im tablicama ( tablica 3. i 4.) vidljivi su udjeli poslovnih subjekata, tj. registriranih i
aktivnih pravnih osoba, u ukupnom broju registriranih i aktivnih pravnih osoba po pojedinoj
djelatnosti za razdoblje od 2009. do 2014. godine izraCunati po prethodno navedenim

formulama.

Tablica 3. Udio registriranih pravnih osoba u ukupnom broju registriranih pravnih osoba prema pojedinoj djelatnosti

DJELATNOST
DISTRIBUTIVNA PRERADIVACKA PRUEVOZ |
GODINA TRGOVINA INDUSTRUA GRADEVINARSTVO SKLADISTENJE ;2:;2}/::\':']:'\"/-\
2009. 33,41% 8,39% 8,76% 2,99% 2,31%
2010. 32,48% 8,35% 8,73% 2,96% 2,37%
2011. 31,76% 8,36% 8,69% 2,93% 2,40%
2012. 31,10% 8,41% 8,61% 2,91% 2,43%
2013. 28,74% 8,22% 8,29% 2,81% 2,38%
2014. 28,21% 8,21% 8,25% 2,83% 2,36%
Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 1.
Tablica 4. Udio aktivnih pravnih osoba u ukupnom broju aktivnih pravnih osoba po pojedinoj djelatnosti
DJELATNOST
DISTRIBUTIVNA PRERADIVACKA PRUEVOZ I P
TRGOVINA INDUSTRUJA GRABEVINARSTVO SKLA:)I§'I(')ENJE N(Izlill-?(;'\l'llellr\IJ:MA
GODINA
2009. 26,44% 9,86% 11,44% 3,03% 3,93%
2010. 25,58% 9,74% 11,15% 3,00% 3,88%
2011. 24,82% 10,22% 11,47% 3,08% 4,05%
2012. 23,97% 10,04% 11,10% 3,04% 3,98%
2013. 23,07% 9,81% 10,80% 3,01% 3,79%
2014. 22,66% 9,65% 10,49% 3,03% 3,64%

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 2.

Ukupni broj poslovnih subjekata u postocima iznosi 100 %. Zbroj udjela pojedinih djelatnosti
iz tablica ne iznosi 100% , jer je za potrebe ovog rada izabrano samo 5 djelatnosti iz NKD-a.
Ostatak do 100 % iznose ostale djelatnosti iz klasifikacije, koje se ne koriste za potrebe ovog

rada.

5.2. Kvantitativna analiza zaposlenosti u razdoblju recesije
Zaposleni su sve osobe koje su zasnovale radni odnos s poslodavcem, na odredeno ili

neodredeno vrijeme, neovisno o duljini radnog vremena i vlasniStvu pravne osobe.

Zaposlenima se smatraju osobe koje su u referentnom tjednu obavljale bilo kakav posao za

novac ili pla¢anje u naturi. To su zaposlenici, samozaposlene osobe i ¢lanovi obitelji koji

pomazu u poslovnom subjektu u vlasnistvu ¢lana obitelji (trgovacko drustvo, poduzece, obrt,

slobodno zanimanje) ili nekom drugom obliku obiteljske privredivacke djelatnosti i osobe

koje su radile za naknadu po ugovoru, za neposredno placanje u novcu ili naturi.
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U zaposlene spadaju :

* pripravnici,

* osobe na porodiljnom dopustu, bolovanju,

* osobe koje su iz bilo kojeg razloga odsutne s posla do prekida radnog odnosa,

* osobe koje rade u vlastitom trgovackom drustvu, poduzecu, obrtu ili slobodnoj profesiji.34

Na tablici 5. vidljiv je broj zaposlenih po pojedinoj odabranoj djelatnosti i ukupan broj

zaposlenih u RH u razdoblju recesije.

Tablica 5. Zaposleni u pravnim osobama (godisnji prosjek) u razdoblju recesije

DIELATNOST
DISTRIBUTIVNA |PRERADIVACKA PRUEVOZ1 |POSLOVANIE
GRADEVINARSTVO -
TRGOVINA INDUSTRUA SKLADISTEMJE|NEKRETMNINAMA
GODINA UKUPNO
2009. 203454 232751 104578 65517 5771 1211085
2010. 189241 219976 91052 62610 6012 1168179
2011. 187645 214302 84154 62347 3985 1159657
2012. 185277 207298 78579 62575 3965 1153457
2013. 178084 201950 73832 60581 7129 1132246
2014, 178479 198069 72028 57690 7539 1120507

Izvor: Izrada autora prema podacima iz Statistickih ljetopisa 2010.,2011.,2012.,2013.,2014. i
2015.godine

Da bismo u kasnijoj analizi mogli koristiti podatke vezane za zaposlenost treba izraCunati
udio broja zaposlenih po pojedinoj djelatnosti u ukupnom broju zaposlenih osoba. Za taj

izracun koristit ¢e se sljede¢a formula:

Udio u ukupnom broju broj zaposlenih po djelatnosti/
zaposlenih = ukupan broj zaposlenih*100 3
Prema prethodnoj formuli je izracunati su udjeli broja zaposlenih pojedine djelatnosti u

ukupnom broju zaposlenih osoba u promatranom razdoblju, $to je prikazano na tablici broj 6.

** Rozga, A. (2006) Statistika za ekonomiste. Split: Ekonomski fakultet. Str.28.
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Tablica 6. Udio zaposlenih po pojedinoj djelatnosti u ukupnom broju zaposlenih

DJELATNOST
“TRcovina | | Noustrua | CRAPEVINARSIVO | (Goreu | ekneruAma

GODINA

2009. 16,80% 19,22% 8,67% 5,41% 0,48%
2010. 16,20% 18,83% 7,79% 5,36% 0,51%
2011. 16,18% 18,48% 7,26% 5,38% 0,52%
2012. 16,06% 17,97% 6,81% 5,42% 0,52%
2013. 15,73% 17,84% 6,52% 5,35% 0,63%
2014. 15,93% 17,68% 6,43% 5,15% 0,67%

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 5.

5.3. Kvantitativna analiza bruto domaceg proizvoda

Postoje razli¢ite definicije bruto domaceg proizvoda.

,Bruto domaci proizvod definira se kao ukupan zbroj cjelokupne gospodarske aktivnosti u

jednoj zemlji, neovisno o tome tko posjeduje proizvodna sredstva.«*

,»Bruto domaci proizvod (BDP) definira se i kao trzi$na vrijednost svih finalnih roba i usluga

proizvedenih u nekoj zemlji tijekom danog razdoblja.«*®

Prema DZS-u, bruto domaci proizvod je jednak bruto dodanoj vrijednosti uvéanoj za poreze

na proizvode umanjene za subvencije na proizvode.

Porezi na proizvode ukljucuju sve carine 1 uvozne pristojbe, PDV, posebne poreze (troSarine)
1 slicne poreze. Subvencije na proizvode jesu nepovratna sredstva koja drZzava daje trziSnim

proizvodacima.

Na sljedecoj tablici prikazan je ukupan iznos BDP-a po godinama, te bruto dodane vrijednosti

po pojedinim djelatnostima za promatrano razdoblje.

*> Mankiw Gregory, N.(2006) Osnove ekonomije. Zagreb: Mate. str. 500
% Stutely, R. (2007) Ekonomski pokazatelji: smisao ekonomije i ekonomskih indikatora. Zagreb: Masmedia i
Poslovni dnevnik.str. 42.
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Tablica 7. Bruto dodana vrijednost prema NKD-u i bruto domaci proizvod

DIELATNOST
DISTRIBUTIVNA | PRERADIVACKA PRUEVOZ | POSLOVANIE UKUPNO BDP
GODINA TRGOVINA INDUSTRUA GRADEVINARSTVO SKLADISTENJE |NEKRETNINAMA (tis.kn)
2009, 32470928 41253303 22854975 13126678 26956337 330965750
2010. 31770506 39706025 15947414 13128287 27145936 325040520
2011. 32487505 41111335 17378380 13026671 28649481 332586973
2012, 31770093 40574316 15491836 12325020 28045127 330455962
2013. 31683510 39239510 14952976 12451612 28797393 329571343
2014, 31639875 40615701 14545681 12863449 28982461 328109379

Izvor: izrada autora prema podacima iz Statisti¢kog ljetopisa 2015. i 2016.godine

Da bismo dobili udio pojedine djelatnosti u BDP-u koristimo slijede¢u formulu:

Udio djelatnosti u  bruto dodana vrijednost

BDP = djelatnosti/ukupni
BDP*100 (4)
Udjeli djelatnosti u BDP-u prikazani su na sljedecoj tablici.
Tablica 8. Udjeli djelatnosti u bruto domacem proizvodu
GODINA DJELATNOST
DISTRIBUTIVNA | PRERAPIVACKA PRIJEVOZ | POSLOVANIJE
TRGOVINA INDUSTRIJA GRABEVINARSTVO SKLADISTENJE | NEKRETNINAMA
2009. 9,81% 12,46% 6,91% 3,97% 8,14%
2010. 9,68% 12,10% 5,78% 4,00% 8,28%
2011. 9,77% 12,36% 5,29% 3,92% 8,61%
2012. 9,61% 12,28% 4,69% 3,73% 8,67%
2013. 9,61% 11,91% 4,54% 3,79% 8,74%
2014. 9,64% 12,38% 4,43% 3,92% 8,83%

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 7.

5.4. Analiza baznih indeksa promatranog razdoblja

Bazni indeks je relativni broj koji pokazuje promjenu razine promatranog vremenskog niza

teku¢em u odnosu na bazno razdoblje.
Bazni indeks se ratuna prema sljedecoj formuli®”;

It=Yt/Yb*100,t=1, 2, ..., n.

37Soric’, P. (2015) Analiza vremenskih nizova: Individualni indeksi. U: Bahovec, V. i Erjavec, N.,

Zagreb: Element. Str. 153.
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pri ¢emu je It oznaka za bazni indeks, Yt 0znaka za vrijednost pojave u teku¢em razdoblju, a

Yb oznaka za vrijednost pojave u baznom razdoblju.

Za izrac¢un baznih indeksa zaposlenosti i bruto domaceg proizvoda bazna godina ¢e biti 2009.
Sve promjene ¢e biti opisane u odnosu na poc¢etnu godinu krize, a to je prikazano tablicom 9.i

10.

Tablica 9. Bazni indeksi zaposlenosti promatranog razdoblja

DJELATNOST
DISTRIBUTIVNA | PRERADIVACKA PRIJEVOZ| | POSLOVANJE
TRGOVINA INpUsTRUA | SRAPEVINARSTVO | o\, ADISTENJE | NEKRETNINAMA
GODINA

2009. 100 100 100 100 100

2010. 93,00 94,51 86,73 95,56 104,18
2011. 92,21 92,07 80,20 95,16 103,71
2012. 91,05 89,06 74,85 95,51 103,36
2013. 87,51 86,77 70,33 92,47 123,53
2014. 87,71 85,10 68,61 88,05 130,64

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 5.

Tablica 10. Bazni indeksi bruto dodane vrijednosti i bruto domaceg proizvoda po pojedinoj djelatnosti

DIELATNOST
DISTRIBUTIVNA | PRERABDIVACKA PRUEVOZ | POSLOVANIE
GRAPEVINARSTVO - UKUPNO BDP
TRGOVINA INDUSTRIJA SKLADISTENJE |NEKRETNINAMA i

GODINA (tis.kn)

2009, 100 100 100 100 100 100

2010. 97,84 96,25 82,90 100,01 100,70 99,12

2011. 100,05 99,66 76,91 99,24 106,28 100,49

2012, 97,84 98,35 67,78 93,89 106,26 99,85

2013. 97.58 95,12 65,43 95,16 106,83 99,58

2014, 97,44 98,46 63,04 97,99 107,52 99,14

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 7.

U skladu s Uredbom EU-a o kratkoroénim poslovnim statistikama br. 1165/98., od sije¢nja
2013. bazna godina jest 2010. Sukladno s time, promjene unutar podrucja distributivne
trgovine prikazane su i objavljene u odnosu na 2010.godinu. Indeksi promjena vidljivi su u

slijedecoj tablici.
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Tablica 11. Indeksi prometa distributivne trgovine (bazna godina=2010.)

2009.

2010.

2011.

2012.

2013.

2014.

G TRGOVINA NA VELIKO | NA MALO; POPRAVAK MOTORNIH VOZILA | MOTOCIKALA 105 100 103,2 100,1 101,1 99,7
G 45 TRGOVINA NA VELIKO | MALO MOTORNIM VOZILIMA | MOTOCIKLIMA; POPRAVAK
115,5 100 104,2 91,8 94,6 100,4
MOTORNIH VOZILA | MOTOCIKALA
G 46 TRGOVINA NA VELIKO; OSIM TRGOVINE MOTORNIM VOZILIMA | MOTOCIKLIMA 104,7 100 103,6 99,8 99,2 96,4

G 47 TRGOVINA NA MALO; OSIM TRGOVINE MOTORNIM VOZILIMA | MOTOCIKLIMA

102,9

100

102,5

102,3

105

103,7

Izvor: Statisticki ljetopis 2015.

Podaci za trgovinu na malo iskazani su u obliku nominalnih i realnih indeksa. Nominalni

indeksi prikazuju kretanje prometa u teku¢im cijenama. Realni indeksi dobiveni su

deflacioniranjem nominalnih indeksa indeksom maloprodajnih cijena dobara (bez elektricne

energije i distribucije vode) prema indeksu potroSackih cijena. Nominalni i realni indeksi

prikazani su u tablici 12.

Tablica 12. Indeksi prometa u trgovini na malo (bazna godina=2010.)

NOMINALNO | REALNO
20009. 101,5 102,2
2010. 100 100
2011. 103,6 100,6
2012. 102,8 96,4
2013. 104,5 95,9
2014. 104 96,3

Izvor: Izrada autora prema podacima iz Statistickog ljetopisa 2015.

Iz prethodne tablice moze se zakljuciti da su nominalni indeksi u teku¢im cijenama uvijek bili

visi od realnih indeksa, te da su oni varirali kroz promatrano razdoblje , s tendencijom rasta i

pada.

Na temelju podataka iz svih prethodnih tablica i izracuna provest ¢e se analiza distributivne

trgovine i njene vaznosti u hrvatskom gospodarstvu za vrijeme recesije, te ¢e svi doneseni

zakljucci biti prikazani u idu¢em poglavlju.
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6.KOMPARATIVNA ANALIZA DISTRIBUTIVNE TRGOVINE I OSTALIH
ODABRANIH DJELATNOSTI U HRVATSKOM GOSPODARSTVU (2009.-
2014. GODINA)

U poglavlju 5 prikazani su i izracunati razli¢iti kvantitativnih pokazatelji na temelju kojih se
distributivna trgovina moze usporediti sa ostalim djelatnostima. lako je svaka djelatnost bitna
za gospodarstvo, prvenstveno jer pridonosi stvaranju bruto domaceg proizvoda i razvoju
gospodarstva, izmedu djelatnosti koje su obuhvac¢ene u ovome radu mogu se istaknuti one
koje su bile neSto vaznije i u kriznom razdoblju hrvatskog gospodarstva i na njih se treba

posebno osvrnuti.

6.1. Komparativna analiza distributivne trgovine i ostalih odabranih

djelatnosti
U ovom poglavlju na temelju statistickih podataka usporedit ¢e se vaznost distributivne

trgovine sa vaznosti ostalih odabranih djelatnosti u hrvatskom gospodarstvu u promatranom
razdoblju kako bi se dobio uvid o znacaju djelatnosti distributivne trgovine i stupnja

razvijenosti, u odnosu na ostale djelatnosti.

Analizom odabranih pokazatelja u nacionalnom gospodarstvu u razdoblju od 2009. do kraja
2014.godine mogu se uociti odredeni trendovi. Da bi ih se lak§e razumjelo i protumacilo

odredeni pokazatelji su prikazani na slijede¢im grafikonima.

Grafikon 2. Udio djelatnosti u BDP-u po godinama

14,00%
12,00% = DISTRIBUTIVNA TRGOVINA
10,00% 5
m PRERADIVACKA INDUSTRIJA
8,00%
= GRADEVINARSTVO
6,00%
£00% ® PRIJEVOZ | SKLADISTENJE
) ()
2,00% = POSLOVANJE
NEKRETNINAMA
0,00%
2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014.

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 8.
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U promatranom razdoblju distributivna trgovina je generirala izmedu 31.639.875 i 32.487.505
kuna bruto dodane vrijednosti §to je prosjecno 9,69% u odnosu na ukupni BDP, s manjim
varijacijama oko toga broja. Na grafikonu 2. vidljivo je kretanje udjela u BDP-u po pojedinim
djelatnostima kroz promatrano razdoblje. Moze se zakljuciti da je u promatranom razdoblju
jedna djelatnost po stvaranju bruto dodane vrijednosti odudarala od drugih, a to je
preradivacka industrija i ona je po brojcanim pokazateljima uz distributivnu trgovinu
djelatnost koja je najvise pridonosila stvaranju BDP-a. Preradivacka industrija je generirala
izmedu 39.239.510 1 41.253.303 kuna bruto dodane vrijednosti §to je prosjecno 12,25% u

odnosu na ukupni BDP.

Preradivacka industrija je sektor gospodarstva s ponajve¢im udjelom u strukturi bruto
domaceg proizvoda (BDP-a) i u ukupnoj zaposlenosti Republike Hrvatske, te apsolutno
najve¢im udjelom u ukupnom izvozu. Kao takva, preradivacka industrija morala bi biti
najvazniji oslonac gospodarstva Republike Hrvatske i njezina glavna strateska odrednica.
Preradivacku industriju u Hrvatskoj u proteklom razdoblju karakteriziraju promjene koje se
oituju u povecanju znacajnosti i obujma proizvodnje u onim djelatnostima koje nisu
tehnoloski intenzivne (odnosno u industrijama niske i nize srednje tehnoloske razine). Takve
promjene govore o tome da je potrebno poduzimati aktivnosti na promjeni strukture
preradivacke industrije u Republici Hrvatskoj, u smjeru podizanja konkurentnosti i
sposobnosti proizvodnje izvoznih proizvoda s viSom dodanom vrijedno$¢u, imajuci u vidu
¢injenicu da je Hrvatska malo 1 otvoreno gospodarstvo u razvoju koje mora izvoziti da bi

ostvarilo gospodarski rast i ekonomski prosperiralo.

Hrvatskoj preradivackoj industriji potrebna je tehnoloska obnova kako bi se smanjio jaz
izmedu potraznje i ponude proizvoda viSe razine tehnoloSke sloZenosti. Zbog negativnih
ucinaka koji bi proizlazili iz ograni¢avanja uvoza, mjere industrijske politike moraju se
usmjeriti na povecanje konkurentnosti na medunarodnom trzistu kroz poboljsanje tehnoloske
osnovice domacih poduzetnika, poticanje istraZivanja i razvitka, obrazovanje zaposlenika, kao
1 privlacenje izravnih inozemnih ulaganja usmjerenih u sektore viSe razine tehnoloSke

slozenosti.*

*Ministarstvo gospodarstva, poduzetnistva i obrta. Preradivacka industrija. Dostupno na:
https://www.mingo.hr/page/kategorija/preradivacka-drvno-preradivacka-i-prehrambena-industrija
(01.06.2019.)
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Nakon preradivacke industrije i distributivne trgovine, po udjelu u BDP-u , slijede poslovanje
nekretninama, gradevinarstvo, te prijevoz i skladistenje. Udjeli u BDP-u pojedinih djelatnosti
u promatranom razdoblju su bili relativno sli¢ni, konstantno su varirali oko sli¢nih postotaka,

Sto nas upucuje da je razdoblje recesije zapravo jedno stagnacijsko razdoblje u gospodarstvu.

Za razliku od svih djelatnosti, gradevinarstvo biljeZi trend pada udjela u BDP-u kroz godine
koji je dosta izrazen, i on od pocetka recesije sa 6,91% pada na 4,43 % krajem 2014. godine.
To je posljedica smanjenje mogucnosti investicijskih aktivnosti, pogresnih razvojnih politika,

te visoke zaduZenosti svih sektora.

Obujam se gradevinskih radova u Hrvatskoj kontinuirano smanjuje jo$ od sredine 2008.
godine i pojave globalne gospodarske krize. Citavo je razdoblje obiljezeno slabljenjem
potraznje za nekretninama, znacajnim usporavanjem investicijske aktivnosti te izostankom

velikih drzavnih infrastrukturnih proj ckata.*

Situacija u gradevinarstvu U Republici Hrvatskoj bila je osobito teska, i to zbog visokog pada
ukupne gospodarske aktivnosti te ¢injenice da je na pocetku krize gradevinski sektor bio
predimenzioniran i prilagoden neodrzivo snaznom investicijskom ciklusu financiranom
inozemnim zaduZzivanjem. Nazalost, Hrvatska u vrijeme krize nije poduzimala dostatne mjere
koje bi mogle usporiti pad gradevinske aktivnosti. To je prvenstveno posljedica nedostatka
fiskalnog prostora koji bi omogucio javnom sektoru da povecanim investiranjem u
infrastrukturu zaposli dio kapaciteta gradevinske operative 1 istodobno potakne investiranje

privatnog sektora.*’

Slaba potraznja na trZiStu nekretnina rezultirala je znacajnim padom stanogradnje. Najveci
problem je rastu¢i broj neprodanih stanova. Osim pada raspoloZivog dohotka i nepovoljnih
kretanja na trziStu rada, rezultat je to i relativno visokih cijena. Padom broja zaposlenosti,
gradani imaju sve manju kupovnu mo¢. Uz visoke cijene nekretnina to se negativno odnosi na

kupnju, tj. prodaju stambenih prostora.

* Ekonomski institut, Zagreb. (2013) Sektorske analize. Gradevinarstvo i nekretnine. Str.4. Dostupno na:
https://www.eizg.hr/userdocsimages/publikacije/serijske-publikacije/sektorske-

analize/SA gradevinarstvo listopad-2013.pdf

** Hrvatska gospodarska komora. Gradevinski sektor EU i Hrvatske- od recesije do oporavka. Dostupno na:
https://www.hgk.hr/documents/gradevinski-sektor-eu-i-hrvatske-od-recesije-do-
oporavka57b6e421116a4.pdf
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Vrlo vazan pokazatelj vaznosti odredene djelatnosti je 1 broj zaposlenih po pojedinoj
djelatnosti u gospodarstvu. Na grafikonu 3. su prikazani udjeli u ukupnom broju zaposlenih
po pojedinoj djelatnosti.

Grafikon 3. Udio djelatnosti u ukupnom broju zaposlenih
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2009. 2010. 2011. 2012. 2013. 2014.

Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 6.

Prema ovom grafikonu je vidljivo da su preradivacka industrija i distributivna trgovina
djelatnosti koje su u promatranom razdoblju imale najvisi postotak broja zaposlenih ukupnom
broju zaposlenih. To je podudarno sa zaklju¢cima iz prethodnog grafikona. Djelatnosti koje su
ostvarivale najvece bruto dodane vrijednosti , su upravo one koje su imale najve¢i broj

zaposlenih u tom razdoblju.

lako kroz promatrano razdoblje preradivacka industrija ostvaruje viSe razine bruto dodane
vrijednosti i zaposljava veci broj osoba u odnosu na distributivnu trgovinu, stanje na podruc¢ju
broja registriranih i aktivni pravnih osoba je drugacije. Distributivna trgovina prednjaci ispred
svih odabranih djelatnosti po broju poslovnih subjekata. Prosje¢an broj registriranih pravnih
osoba distributivne trgovine je bio 87.780 poduzeca. Preradivacka industrija sa prosje¢nim
brojem od 23.643 registriranih poduzeéa zauzima znatno manji broj od djelatnosti
distributivne trgovine. Isto tako, u broju aktivnih pravnih osoba distributivna trgovina
zauzima prvo mjesto izmedu odabranih djelatnosti. Broj aktivnih pravnih osoba je znatno veci
u odnosu na ostale djelatnosti. U promatranom razdoblju u djelatnosti distributivne trgovine
broj aktivnih pravnih osoba varirao je izmedu 31.994 1 38.758 aktivnih pravnih osoba u

2014.godini Sto mozZe nagovjestavati lagani oporavak 1 izlazak iz recesije, barem Sto se tice
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djelatnosti distributivne trgovine. Iako je prethodno naglaseno da je preradivacka industrija
prednjacila po broju zaposlenih i stvaranju bruto dodane vrijednosti, po broju aktivnih pravnih
osoba, poslije distributivne trgovine, nalazi se djelatnost gradevinarstva, ali unato¢ tome cijelo

vrijeme je biljezila padajuci trend u stvaranju bruto dodane vrijednosti.

Da bi se lakSe prikazao trend na podrucju registriranih i aktivnih pravnih osoba distributivne

trgovine, treba ih medusobno analizirati i prikazati. To je prikazano na grafikonu 4.

Grafikon 4. Registrirane i aktivne pravne osobe distributivne trgovine u ukupnom broju pravnih osoba u Hrvatskoj
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Izvor: Izrada autora prema podacima iz Statisti¢kih ljetopisa 2010.,2011.,2012.,2013.,2014. i
2015.godine

Naime, na prethodnom grafikonu se uocava se problem na podrucju registriranih i aktivnih
pravnih osoba. lako je broj registriranih pravnih osoba znacajan i vrlo visok, broj aktivnih
pravnih osoba je znatno manji. Prema vrstama pravno ustrojbenih oblika pravne osobe se
dijele na trgovacka drustva, te poduzeca i zadruge. Poduzeéa su pravne osobe koje jo§ nisu
uskladene sa Zakonom o trgovackim drustvima, a zadruge su pravne osobe registrirane prema
Zakonu 0 zadrugama, pravne osobe koje jo$ nisu uskladene sa Zakonom o zadrugama te

stedno-kreditne i stambene zadruge. **

Za vrijeme promatranog razdoblja doSlo je do padaju¢eg trenda na podruju aktivnih
trgovackih drustava sve do 2013.godine u kojoj broj aktivnih trgovackih drustava raste na

35.437 trgovackih drustava.”? U 2014.godini dolazi do daljnjeg rasta broja aktivnih trgovagkih

*! Statisticki ljetopis 2010. Str. 79. Dostupno na : https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/lietopis/2010/SLJH2010.pdf
*2 Statisticki ljetopis 2014. Str. 85. Dostupno na : https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2014/slih2014.pdf
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drustava i tada on iznosi 38.275 aktivnih trgovackih drustava.”® Na podrucju poduzeca i1
zadruga od 2009.do 2014.godine prisutan je trend opadanja broja i registriranih i aktivnih

pravnih osoba.**

Smanjenje udjela trgovackih poduzeca u ukupnom broju poslovnih subjekata moze ukazivati
na ¢injenicu da je razvoj sektora trgovine uSao u zrelu fazu $to znaci da je ulazak u sektor
otezan, da se neka poduzeca zatvaraju, te da je trenutno na snazi trend koncentracije kapitala

putem spajanja i pripajanja poduzeéa unutar sektora trgovine.*

Nasuprot velikih trgovackih drustava nalazi se segment malih obrtnickih trgovaca. Kriza
najvise pogada prodaju neprehrambenih proizvoda i malu obrtni¢ku trgovinu. U odnosu na
vodeée maloprodajne lance, najvece slabosti individualnih trgovaca obrtnika su
nekonkurentne maloprodajne cijene, visoke nabavne cijene, ograniceni asortiman proizvoda i
usluga, niska bruto marza i niska proizvodnost rada. S druge strane, glavne snage obrtnicke
trgovine su atraktivne lokacije, visoka motivacija vlasnika 1 osobni kontakt s
kupcem.*Djelatnost distributivne trgovine i njene komponente biti ¢e poblize objasnjene u

idu¢em poglavlju.

Bitno je osvrnuti se i na ostale djelatnosti koje su odabrane za analizu u ovome radu.
Najspecifi¢nija djelatnost je poslovanje nekretninama. Prema prethodnim tablicama i
izra¢unima moze se vidjeti da djelatnost poslovanja nekretninama, uz prijevoz i skladistenje,
ima najmanji broj registriranih i aktivni pravnih osoba. Isto tako, u odnosu na ostale
djelatnosti ona zaposljava najmanji broj zaposlenih osoba, ali unato¢ tome, uz preradivacku
industriju i distributivnu trgovinu, ona ostvaruje najvece vrijednosti bruto dodane vrijednosti.
U podrucju poslovanja nekretninama vidljiv je rastu¢i trend stvaranja bruto dodane vrijednosti
kroz cijelo promatrano razdoblje, osim u 2012.godini, no te godine pad bruto dodane
vrijednosti nije bio velik, a i idu¢e godine nastavio se trend rasta bruto dodane vrijednosti ove
djelatnosti. Trend rasta stvaranja bruto dodane vrijednosti djelatnosti poslovanja nekretninama

prikazan je na slijede¢em grafikonu.

* Statisticki ljetopis 2015. Str 87. Dostupno na: https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/ljetopis/2015/sljh2015.pdf

* Statisticki ljetopis 2010.,2011.,2012.,2013.,2014.,2015. godina. Vlastita obrada podataka.

* Renko, S. Knezevi, B. Vouk, R. (2010) Izazovi trgovine u recesiji. Zagreb: Ekonomski fakultet. Str.3.

* Ekonomski institut, Zagreb. (2013) Sektorske analize. Trgovina na malo. Str.4. Dostupno na:
https://www.eizg.hr/userdocsimages/publikacije/serijske-publikacije/sektorske-analize/SA trgovina-
na-malo_travanj-2013.pdf
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Grafikon 5. Bruto dodana vrijednost djelatnosti poslovanja nekretninama (tis.kn)
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Izvor: izrada autora prema podacima iz tablice 7.

Unato¢ tome da su sektor gradevinarstva i poslovanja nekretninama usko povezani, moze se
zakljuciti da je razdoblje recesije na te dvije djelatnosti djelovalo na razli¢ite nacine. Usprkos
padu cjelokupne gradevinske aktivnosti, investicija 1 stanogradnje, poslovanje nekretninama,
se i u tim godinama razvijalo. Razlog za to je opravdan jer djelatnost poslovanja nekretninama
obuhvaca iznajmljivanje nekretnina, procjenu nekretnina, zakup nekretnina i sli¢no. Kao
posljedica pada BDP-a javlja se situacija smanjena kupovne moci, te zbog toga gradani vise
iznajmljuju svoje stambene prostore, nego Sto ih sami grade, te se sve CeS¢e odlucuju na
prodaju vlastitih nekretnina, S§to znaci da se usluge agenata u poslovanju nekretnina sve vise

koriste te dolazi do povecanja ekonomske aktivnosti.

Prijevoz 1 skladiStenje je djelatnost koja kroz promatrano razdoblje zaposSljava oko 5%
zaposlenih od ukupnog broja zaposlenih, te kroz cijelo razdoblje u ukupnom BDP-u sudjeluje
sa manje od 4% bruto dodane vrijednosti. Od odabranih djelatnosti prijevoz i skladiStenje
najmanje pridonosi stvaranju bruto domaceg proizvoda. Isto tako, od svih djelatnosti, prijevoz
1 skladi$tenje ima najmanje aktivnih pravnih osoba, prosjecno oko 3% od ukupnog broja svih
aktivnih pravnih osoba. Po pokazateljima moze se zakljuciti da je ta djelatnost, od svih
odabranih, najloSije prolazila kroz razdoblje recesije u nacionalnom gospodarstvu. To je
posljedica sporijeg rasta prometnog sektora od rasta ukupnog gospodarstva tijekom razdoblja
prije gospodarske krize, te zatim brzeg pada sektora u odnosu na pad gospodarstva za vrijeme

gospodarske krize.
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Pruzanje usluga sektora prijevoza i skladiStenja zahtijeva znacajnu kapitalnu opremljenost. Na
kapitalnu intenzivnost sektora ukazuju podaci o0 ostvarenim bruto investicijama. Naime, bruto
investicije ostvarene u sektoru prijevoza i skladiStenja u 2011. godini c¢inile su 6,1 posto
ukupnih bruto investicija hrvatskog gospodarstva, $to je vise od ve¢ navedenog udjela

prometnog sektora u BDV-u, ali i od udjela u ukupnoj zaposlenosti.*’

Smanjenje prijevoza putnika i robe zabiljezeno je u svim vidovima prijevoza. S obzirom na to
da nema naznaka oporavka, 1osi rezultati o¢ekuju se i u daljnjim razdobljima. Medutim, nesto
povoljniji pokazatelji mogu se ocekivati za vrijeme turisticke sezone. Budu¢i razvoj
prometnog sektora u znacajnoj ¢e mjeri ovisiti o ulaganjima u prometnu infrastrukturu, ali i

opcenito o brzini oporavka hrvatskog gospodarstva.

U Strategiji Vladinih programa za razdoblje 2014. do 2016. kao jedan od nacina postizanja
cilja ravnomjernog regionalnog razvoja odredena je mjera odrzivi razvoj prometnog sustava.
Tom je mjerom predvidena izrada Strategije prometnog razvitka Republike Hrvatske i
nacionalnog prometnog modela. Predvida se razvoj cestovne infrastrukture i to putem
povezivanja s transeuropskom prometnom mrezom TEN-T i izgradnje drzavnih i Zupanijskih
cesta te pristupnih cesta na glavnim koridorima. Uz to, predvida se i uspostava sustava
sprjecavanja Stetnog prijenosa morskih vodenih organizama putem balastnih voda te opéenito
strateSko planiranje izgradnje i odrzavanja prometne infrastrukture uz maksimalno

financiranje iz fondova Europske unije.*®

6.2. Komparativna analiza sektora distributivne trgovine
U prethodnom poglavlju analizirane su promjene i trendovi pojedinih djelatnosti u razdoblju

recesije . U ovom poglavlju detaljnije ¢e se analizirati djelatnosti distributivne trgovine i

njenih komponenti u promatranom razdoblju.

Kao $§to je objasnjeno i prikazano na slici 1. distributivna trgovina dijeli se u tri odjeljka, a to
su : trgovina na veliko i na malo motornim vozilima i motociklima; popravak motornih vozila
i motocikala, trgovina na veliko i trgovina na malo; osim trgovine motornim vozilima i

motociklima.

* Ekonomski institut, Zagreb. (2013) Sektorske analize. Promet. Str 3. Dostupno na:
https://www.eizg.hr/userdocsimages/publikacije/serijske-publikacije/sektorske-
analize/SA promet studeni-2013.pdf

* Ibid. Str.19.
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U skladu s Uredbom EU-a o kratkoro¢nim poslovnim statistikama br. 1165/98., od sije¢nja
2013. bazna godina jest 2010. Sukladno s time, promjene unutar podrucja distributivne

trgovine prikazane su i objavljene u odnosu na 2010.godinu.

Analizom indeksa za promatrano razdoblje moze se do¢i do odredenih zakljuaka. Da bi se
lakSe uocili tadasnji trendovi indeksi prometa distributivne trgovine prikazani su na

slijede¢em grafikonu.

Grafikon 6. Izvorni indeksi prometa distributivne trgovine u promatranom razdoblju
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Izvor : izrada autora prema podacima iz tablice 12.

Pocetkom gospodarske krize dolazi do odredenih poremecaja u trendovima kretanja u
trgovini. Kriza koja je krenula od najrazvijenijih ekonomija odrazila se na sve zemlje svijeta

pa tako i na Hrvatsku.

Distributivna trgovina se kao i svaki drugi sektor u gospodarstvu nasla u razdoblju recesije 1
krize. Obiljezilo ju je razdoblje stagnacije, padaju¢ih trendova i minimalnih pomaka na
podru¢ju prometa, zaposlenosti, stvaranja bruto dodane vrijednosti i ostalog. Koliko je
uspjeSna bila distributivna trgovina u promatranom razdoblju najlakSe se da zakljuciti prema
indeksima prometa po pojedinoj komponenti distributivne trgovine. U cjelini , a i po svakoj

komponenti, distributivna trgovina je najbolje stajala u 2009.godini. Nakon bazne
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2010.godine , u 2011. godini dolazi do rasta prometa po svakoj pojedinoj komponenti, pa sve
do 2012.godine. To je sukladno tome da je 2011.godina bila najuspjesnija godina koja je ¢ak i
nagovjestavala polagani izlazak iz krize. Tako je i distributivna trgovina dozivjela odredene
pozitivne pomake. No nakon 2011.godine dolazi razdoblje negativnih trendova, smanjenja
prometa, zaposlenosti, opcenito ekonomske aktivnosti do kraja promatranog razdoblja.
Trgovina na veliko je kroz cijelo razdoblje imala padajuci trend , tj. Smanjenje prometa. U
odjeljku 45 je, takoder promet padao, ali u odnosu na trgovinu na veliko , koja je imala
izrazito padajuéi trend , bilo je i pozitivnih pomaka, ali su vrijednosti prometa u svakoj godini
bile nize u odnosu na 2010.godinu. Iz toga se da zakljuciti da je trgovina na veliko bio

segment trgovine koji je najteze bio pogoden krizom i koji je najvise osjetio njene posljedice.

Nasuprot trgovine na veliko, koja je stajala izrazito loSe, nalazi se trgovina na malo. Na
prethodnom grafikonu trend kretanja prometa trgovine na malo obiljezen je svijetlo
ruzi¢astom bojom i moze se primijeniti da se kretanje prometa trgovine na malo nalazi iznad
ostalih. To je komponenta distributivne trgovine koja je kroz promatrano razdoblje biljezila
vecée vrijednosti prometa u odnosu na baznu 2010.godinu. Postotni rast prometa u trgovini na
malo nije bio izrazito velik, ali za razdoblje recesije u gospodarstvu svaki rast je izrazito
znacajan. To ne znaci da je trgovina na malo imala konstantni trend rasta prometa, ve¢ da je
kroz odredene godine biljezila rast. Pozitivne godiSnje stope promjene prometa biljezila je u
2011. i 2013.godini, a negativne u 2012. i 2014.godini, no unato¢ tome indeksi prometa su i
dalje bili visi nego u baznoj 2010.godini. Samim time trgovina na malo je imala utjecaj na
kretanje sveukupnog prometa segmenta distributivne trgovine stoga je ona u razdoblju

recesije u vidu prometa bila obiljezena i rastu¢im i padaju¢im trendovima.

Kretanja u trgovini uvelike ovise o ukupnim gospodarskim kretanjima. U posljednjih nekoliko
godina jasno je primije¢eno da promet u trgovini pada sa smanjenjem gospodarske aktivnosti 1

raste s oporavkom gospodarstva.

Gledaju¢i iskljucivo indekse promjena u trgovini na malo , moZe se zakljuciti da recesija
najviSe pogada trZiSte neprehrambenih proizvoda, a neSto manje trgovinu na malo pretezito
prehrambenim proizvodima. Do smanjenja nominalnog prometa u trgovini na malo doslo je
zbog smanjenja prometa u segmentu neprehrambenih proizvoda, i to najviSe audio i video
opreme, aparata za kucanstvo , namjestaja i ostalog. S druge strane, prodavaonice Ziveznim
namirnicama povecale su promet, a isto tako i ljekarne, prodavaonice medicinskih i

ortopedskih proizvoda, te prodavaonice tekstila.
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Iz toga bi se dalo zakljuciti da je doSlo do porasta prometa zbog povecanja kupovne mo¢i i
viSe kupovine, no pozadina price je drugacija. Do porasta prometa dolazi velikim dijelom
zbog porasta cijena prehrane koje su rasle iz godine u godinu i samim time je rastao i promet

u segmentu prodaje prehrambenih proizvoda.

Uz trziSte neprehrambenih proizvoda mala obrtnicka trgovina se takoder nalazi u problemima
u razdoblju recesije. Pad potraznje ubrzava opadanje obrtnicke trgovine. Uslijed smanjenja
prometa u trgovini na malo intenzivirana je konkurencija na trziStu i brojni slabije
konkurentni poduzetnici gube trziSnu utakmicu te su prisiljeni zatvoriti svoje prodavaonice. U
odnosu na vodec¢e maloprodajne lance, najveée slabosti individualnih trgovaca obrtnika su
nekonkurentne maloprodajne cijene, visoke nabavne cijene, ogranic¢eni asortiman proizvoda i
usluga, niska bruto marza i niska proizvodnost rada. S druge strane, glavne snage obrtnicke

trgovine su atraktivne lokacije, visoka motivacija vlasnika i osobni kontakt s kupcem.*

Stoga se moze zakljuciti da su veliki maloprodavaci oni koji diktiraju stanje trgovine na malo
u nasem gospodarstvu. U slijedecoj tablici vidi se prikaz vode¢ih maloprodavaca u Hrvatskoj

za 2014.godinu.

Tablica 13. Pokazatelji poslovanja vodecih 10 maloprodavaca 2014.godine

Prosjecno razdoblje

Poslovni prihodi  Profitabilnost Koeficijent KDE'ﬁBI!BI‘It platanja obveza
: - - tekuce b
[ukunama) prodaje [u %) zaduienosti i . prema dobavljacima
likvidnosti :
[u danima]

Konzum 13.404.853.400 0,81 0,751 032 71,94
Plodine 3.414.434.200 121 0,854 0.36 78,82
Lidl 3.321.107.900 2,94 0.315 0.98 44,37
Kaufland 3.027.4897.900 0,34 0,426 0,77 28,09
Tizak 2.734.380.300 0.57 0,728 107 63,65
SPAR 2.210.289.900 5,20 0,837 0.68 41,96
Tommy 2.065.616.000 3,08 0,843 0,42 5541
Mercator-H 1.948.075.900 12,95 0,780 0.39 52,78
Dm-drogerie markt 1.6358.704.100 4,24 0.410 1,84 20,22
Billa 1.638.7568.700 4,15 0,718 0,61 3737

Izvor: Poslovna Hrvatska

* Ekonomski institut, Zagreb. (2013) Sektorske analize. Trgovina na malo. Str.3.-4. Dostupno na:
https://www.eizg.hr/userdocsimages/publikacije/serijske-publikacije/sektorske-analize/SA _trgovina-
na-malo_travanj-2013.pdf
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U 2014. godini koeficijent ukupne zaduzenosti iznosio je 0,7, dok je koeficijent tekuce
likvidnosti iznosio 0,4, Sto ukazuje na njihovu nelikvidnost. Moze se zakljuciti da je
kratkoro¢na imovina vode¢ih maloprodavaca znacajno manja od kratkoro¢nih obveza koje im
dolaze na naplatu pa nemaju dovoljno sredstava za podmirivanje kratkoro¢nih obveza.
Koeficijenti zaduzenosti i likvidnosti ukazuju na to da je financijski rizik povezan s vode¢im
maloprodavacima jo§ uvijek relativno visok, iako su maloprodavaci smanjili financijske

rashode za 1,4 posto.

Iz prethodne tablice vidimo da je Konzum, tada bio najuspjesniji maloprodajni lanac, kao dio
tadasnjeg koncerna Agrokor. Ostvaruje daleko vece poslovne prihode od svih ostalih
maloprodavaca. Vode¢i maloprodajni trgovacki lanci svoje poslovanje temelje na bazi
lojalnih kupaca i njihova je pozicija vise-manje stabilna. Konzum dominanto posluje
supermarketom kao glavnim maloprodajnim formatom, no u svom poslovanju ima male
klasi¢ne prodavaonice i hipermarkete. Raspadom koncerna Agrokor, dogadaju se razlicita
restrukturiranja i promjene unutar koncerna, koja imaju utjecaj i na Konzum , te ostala drustva
koja se nalaze pod njegovim vlasni$tvo. To je bio jedan od najkompleksnijih slucajeva u

poslovnoj praksi Hrvatske i Europe.

Vode¢a poduzeéa i dalje imaju probleme sa zaduzeno$¢u i likvidnosti. Maloprodavaci
problem likvidnosti djelomi¢no rjeSavaju kratkorocnim financiranjem od dobavljaca; kupuju
robu od dobavlja¢a na kredit i nastoje smanjiti potrebe za kratkoro€nim financiranjem iz

drugih izvora.

Unato¢ tome da gore navedeni trgovacki lanci zapoS$ljavaju vrlo velik broj ljudi, treba se
osvrnuti na radne uvjete. Nazalost, opce je poznato da su trgovci lose placeni i da su radni
uvjeti i atmosfera Cesto lo$i i neprimjereni. U razdoblju recesije stanje u trgovini je bilo jo$
loSije nego u danaSnje vrijeme, te je sukladno tome 1 broj zaposlenih u djelatnosti

distributivne trgovine opadao.

Da bi racionalizirali troSkove poslovanja, maloprodavac¢i smanjuju ionako niske bruto place
koje u prosjeku iznose 5.497 kuna. U sijecnju 2013. godine u odnosu na isti mjesec 2012.
godine, u trgovini su bruto pla¢e smanjene za 0,5 posto, a u trgovini na malo za 0,6 posto.
Nadalje, povecava se razlika u visini bruto pla¢e izmedu trgovine na malo, trgovine i

gospodarstva. Bruto place su u trgovini na malo za 31,1 posto nize od prosjeka gospodarstva i
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za 17,6 posto nize od prosjeka trgovine. Niske place u trgovini nisu motivirajuce za povecanje

. . : . 50
proizvodnosti rada i za privlacenje radne snage.

Hrvatska trgovina na malo ostvaruje nisku proizvodnost rada, $to je posljedica slabe
potraznje, ali i niskih placa. S rastom prometa u trgovini na malo maloprodavacima se otvara

mogucnost da isplac¢uju vece place, a vece place pridonose rastu proizvodnosti rada.

Stoga se moze zakljuciti da je trgovina vrlo osjetljiva djelatnost. Ona i njen uspjeh ovise o
velikom broju ¢imbenika, kao $to su : gospodarska kretanja, kupovna mo¢, potrosaci i njihove

navike, stanje trzista glavnih trgovinskih partnera, koncentracija trzista i ostalo.

Prognoze analitiCara za godine nakon recesije su da zbog visoke nezaposlenosti i niske
kupovne moci kucanstava, oporavak potroS$nje se ne ocekuje tako skoro. Neizvjesnost i

negativni trendovi pojacavaju potrosacki pesimizam, a posljedica je toga sustezanje gradana

.....

% Ibid.
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7. ZAKLJUCAK
Na temelju svega navedenog u prethodnim poglavljima moze se zakljuciti da je i za vrijeme

recesije distributivna trgovina imala vrlo vaznu funkciju 1 ulogu u hrvatskom gospodarstvu.
Trgovina je davno u proslosti bila vazna djelatnost, a njena vaznost je vrlo velika i danas u
modernim ekonomijama. Njena vaznost uofava se u njenom doprinosu stvaranju bruto
domaceg proizvoda, u broju ljudi koju kao djelatnost zaposljava , u broju poslovnih subjekata
koji djeluju kao subjekti distributivne trgovine, u kretanjima prometa distributivne trgovine

kao cjeline, ali i njenih pojedinih komponenti.

Analiza podatka o doprinosu sektora distributivne trgovine hrvatskom gospodarstvu za
vrijeme recesije pokazuje kako je medu odabranim djelatnostima distributivna trgovina uz
sektor preradivacke industrije bila najvaznija djelatnost. Kroz cijeli period distributivna
trgovina generirala je nes$to manje od 10% bruto dodane vrijednosti 1 zaposljavala prosjecno
oko 16% ukupnog broja zaposlenih u Hrvatskoj, §to je vrlo visok postotak. Medutim,
nasumicni porasti i padovi znacaja trgovine u stvaranju bruto domaceg proizvoda, ukazuju na
¢injenicu da je distributivna trgovina u promatranom razdoblju bila nestabilna, te da je kao i

ostali sektori bila pod utjecajem loSih ekonomskih prilika koje sa sobom donosi recesija.

Unato¢ loSim ekonomskim prilikama doSlo je do opadanja broja zaposlenih u sektoru
distributivne trgovine. Kroz promatrano razdoblje udio u ukupnom broju zaposlenih se
smanjio za oko 1 %. Kako sektor trgovine zaposljava velik broj ljudi od ukupnog broja
zaposlenika , to smanjenje od 1% je veliko, jer je to konkretno receno broj od oko 25000
zaposlenih manje. To je posljedica razli¢itih ¢imbenika kao Sto su male place, losi radni

uvjeti, otpustanje radnika i njihovo iseljivanje u zemlje sa boljim radnim i Zivotnim uvjetima.

Detaljnijom analizom stanja distributivne trgovine moze se zakljuiti da su sve njene
komponente bile pogodene krizom. Trgovina na veliko i trgovina motornim vozilima i
motociklima bila je obiljezena konstantnim opadanjem prometa, dok je trgovina na malo kroz
promatrano razdoblje ¢ak biljezila manje pozitivne pomake 1to u 2011.1 2013.godini. dolazi
do smanjenja prodaje neprehrambenih proizvoda, a raste promet od prodaje prehrambenih
proizvoda, ali kao posljedica porasta cijena prehrane. U velikim problemima nalazi se mala
obrtnicka trgovina, a veliki trgovacki maloprodavaci su dominantni na trzistu. U 2014.najveci
maloprodavaci na hrvatskom trzistu bili su Konzum, Plodine 1 Lidl i oni su generirali najvece
poslovne prihode. Stanje u trgovini obiljezavaju prvenstveno losi radni uvjeti, plae manje od

prosjeka, te problemi zaduZenosti i likvidnosti trgovackih poduzeca.
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Uz distributivnu trgovinu analizirale su se jo§ 4 djelatnosti, a to su: preradivacka industrija,
gradevinarstvo, prijevoz i skladiStenje i poslovanje nekretninama. Preradivacka industrija je u
promatranom periodu zaposljavala najvec¢i broj ljudi i generirala najvise bruto dodane
vrijednosti od svih djelatnosti, iako je 1 ona pogodena recesijom bila obiljezena padaju¢im
trendovima u tim kategorijama. Poslovanje nekretninama je djelatnost koja je zapoSljavala
najmanji broj zaposlenih u tom periodu, ali je za razliku od ostalih djelatnosti ona biljezila
rast u podrucju stvaranja bruto dodane vrijednosti. S druge strane, gradevinarstvo je sektor
koji je kroz cijeli promatrani period biljeZio pad u stvaranju bruto dodane vrijednosti. Prijevoz
1 skladiStenje je sektor koji generirao nesSto manje od 4% bruto domaceg proizvoda, sa

razdobljima kratkih oporavka.

Stoga se moze zakljuciti da je uz preradivacku industriju, distributivna trgovina od
promatranih djelatnosti bila od izuzetne vaznosti za hrvatsko gospodarstvo u teSkom
recesijskom razdoblju. U tom razdoblju zaposljavala je velik broj zaposlenika i ostvarivala
velike vrijednosti bruto dodane vrijednosti, §to upucuje na Cinjenicu da je trgovina vazan
sektor i u teSkim razdobljima gospodarskog ciklusa, te jo§ viSe naglaSava njenu vaznost u

razdobljima povoljnijih ekonomskih uvjeta i klime.
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