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1. UVOD

1.1. Predmeti cilj rada

U ovom radu se analizira pojam specijalitetne kave i kakav utjecaj ima na sve korisnike u
proizvodnom lancu te kakav utjecaj ima na krajnjeg potroSaca. Tema specijalitetne kave je
nova, ali je vrlo brzo zadobila veliku vaznost kako u stru¢nim, tako i u znanstvenim krugovima.
Rad ¢e nastojati pribliziti najvaznije aspekte specijalitetne kave kako bi se ukazalo na njezin
distinktan poloZaj u danaSnjoj industriji kave. U gotovo svim aspektima prehrane u zadnje
vrijeme je vidljiv pomak prema svjesnosti i savjesnosti kupaca na kvalitetu proizvoda koji
konzumiraju, ali i kakav trag on ostavlja u okoliSu i u zivotu ljudi koji ga proizvode. U doba
interneta i sve vece dostupnosti informacija, lakSe je nego ikada saznati sve o0 mjestu i procesu
nastanka proizvoda. Industrija kave je donedavno bila okrivena velom netransparentnosti a kava
¢esto smatrana kao genericki proizvod koji bi imao samo jednu glavnu funkciju — posluziti za
komotnu konzumaciju kofeina. Medutim, neodoljiv miris i distinktni okusi pojedinih sorti kave
nagnali su pojedine stru¢njake i entuzijaste da pobliZe ispitaju vrijednost ovog napitka i da
njegove aromati¢ne i okusne vrijednosti nastoje pribliziti krajnjim kupcima. Uz svaku
specijalitetnu kavu vezane je pric¢a koja najcesce pocinje od zemlje podrijetla 1 uvjeta u kojima
se kava uzgaja. Nezaobilazni dio ove price su ljudi koji u prvim fazama proizvodnje — uzgoju i
obradi — ulazu napore koji imaju presudne posljedice na kvalitetu zrna kave prije nego ju iskusni
przionicar isprzi ili uceni barista pripremi. Upravo je na njima fokus pokreta ,treceg vala“ u
industriji kave 1 ,,odrzive kave* koji proizvodom specijalitetne kave nastoji dugorocno
poboljsati uvjete zivota i rada u zemljama trec¢eg svijeta gdje vecina kave nastaje.

Ovaj rad ima za cilj prouciti znacenje specijalitetne kave za kupce, uzgajivace, przionicare,
trgovce i sve ostale sudionike u trgovini kavom. Pokusat ¢e otkriti razloge koji su doveli do
nastanka potrebe za specijalitetnom kavom, te kakve i kolike benefite stvara za te sudionike.
Na kraju, argumentirati ¢emo i $to se u buduc¢nosti moze ocekivati od specijalitetne kave u
globalnom trziSnom udjelu, hoce li rasti interes i zalaganje za nju i nudi li ona rijeSenje za krizu

koji ve¢ duze vrijeme pritis¢e proizvodni sektor industrije kave.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja
U pisanju ovog rada koriStena je domaca i strana literatura. Iako se radi 0 temi koja je sve
popularnija, ve¢ina znanstvenih Clanaka o trgovini kavom orijentirana je jos uvijek prema kavi
kao opcéenitom proizvodu s podjelom da dvije glavne sorte kave — arabika i robusta. Odredena

koli¢ina znanstvenih Clanaka koriStenih u ovoj temi govori o senzorskim karakteristikama

1



pojedinih sorti kave, §to je razina specifi¢nosti relevantna za specijalitetnu kavu. Koristeni su
znanstveni ¢lanci koji istrazuju uvjete rada na plantazama kave, rizike, prilike 1 nejednakosti.
Vecina literature ¢e biti strana literatura u obliku znanstvenih i stru¢nih ¢lanaka, dostupnih na
online bazama podataka. Ipak, statistika i ankete ne mogu docarati ili objasniti neke aspekte
koji su u u kulturi specijalitetne kave vrlo subjektivni, pa su u ovom radu koristeni 1 ¢lanci
pisani od strane stru¢njaka u industriji koji se bave prodajom, ili su ¢lanovi organizacija koje

se bave promoviranjem filozofije odrzive kave.

1.3. Sadrzaj i struktura rada
Sredi$nji dio rada je strukturiran u Cetiri cjeline.
U prvoj cjelini je razmatran pojam specijalitetne kave i nastoji se objektivno prikazati strukturu
veli¢inu trzista i trgovacke procese ovog segmenta industrije kave.
U drugoj cjelini predstavljaju se glavne organizacije koje se bave promoviranjem filozofije
specijalitetne kave i odrzivog razvoja, kroz opisane certifikate koji omogucavaju lakse
raspoznavanje 1 sigurnost za kupca da plac¢ajuéi vecu cijenu pokriva sve nuzne troSkove
proizvodaca i u zamjenu dobiva kvalitetan proizvod.
Treca cjelina govori o zemljama izvoznicama kave, uvjetima rada, te kako burzovna cijena kave
stvara pojam poznat kao ,,paradoks kave*. Prikazan je utjecaj aukcija, certifikata i organizacija
na rad, Zivotne uvjete i jednakost, te je predstavljena pretpostavka buduceg razvoja.
Cetvrto poglavnje se bavi tematikom specijalitetne kave u razvijenim zemljama i kako mijenja
percepciju potrosaca na trzistu koje je sve vise sklonije individualiziranju proizvoda 1 stvaranju
vise vrijednosti kroz stvaranje pripovjedackog narativa. Opisani su procesi obrade kave nakon
dolaska sirove zelene kave u zemlju destinaciju, te prodaje i pripreme napitka koji su jednako
vazni u stvaranju percepcije kvalitete. Predstavljeno je znafenje novog trenda ,,putovanja
podrijetlom kave* i njegov znac¢aj u budu¢em razvoju trzista specijalitetne kave. Opisan je i
utjecaj pandemije na ponudu kave, otvaranje novih kanala dobave kave kupcima i kako mijenja

percepciju i potraznju kupaca za novim nac¢inima konzumiranja kave.



2. TRZISTE SPECIJALITETNE KAVE

2.1. Definicija specijalitetne kave
Specijalitetna kava izraz je za kavu koja je dobila najviSe dostupne ocijene, odnosi se na lanac
opskrbe, koriste¢i kavu jedinstvenog podrijetla ili kavu jedne plantaZe. Prvi put se spominje
1974. u izdanju casopisa ,,Tea & Coffee Trade Journal“, gdje je Erna Knutsen prvi put
upotrijebila pojam ,,specialty coffee* za opis zrna najboljeg okusa koja se proizvode u posebnim
mikroklimama.t
Koncept specijalitetne kave Siroko se prihvatio kao direktna posljedica zadnjeg trenda u
konzumaciji kave u razvijenim zemljama, takozvanog ,treéeg vala kave®. ,,Prvi val kave*
podrazumijeva razdoblje od 17. stolje¢a do druge polovice 19. stoljeca, karakterizira ga brzo
Sirenje konzumacije kave u razvijenim zemljama svijeta, te uzgoj biljke kave u zemljama
tropskog podrucja oko ekvatora, poznatog kao ,,pojas kave*. Kava koja se u tom razdoblju pila
nije imala nikakav naglasak na kvaliteti zrna, uzgoja, ekoloske odrzivosti, niti socijalno eticnog
poslovanja. Iako su u tom razdoblju kavane i kafi¢i bile vrlo popularno mjesto okupljanja
intelektualne elite, umjetnika, trgovaca i politicara, kava kao napitak je bila genericki proizvod,
najceSce preprzena i nije predstavljala poseban uZitak ispijanja i degustiranja. Kava se u tom
periodu sve ¢eSce ispijala u ku¢ama, te su cijena i komotnost bile najpozeljniji atribut kave.
Sredinom 19. stoljeca, u ,,drugom valu kave* pojavile su se pojedine przionice koje su se pocele
fokusirati na proces przenja kave i stvaranje posebne atmosfere i dozivljaja za kupca u kaficu.
Kvaliteta kave i dalje nije bila mnogo isticana niti komunicirana kupcu, ve¢ se kroz pripremanje
raznih napitaka od kave nastojalo privuéi paznju i angaziranost kupaca. Medu samim
przioni¢arima i stru¢njacima, pocele su se razvijati nove ideje poput odrzivog razvoja, ekoloske
osvjestenosti uzgoja kave, te se prvi put vise pocelo fokusirati na kave jednog podrijetla i jedne
vrste.
,» T reci vala kave® je najnoviji pokret, koji je prvi put je spomenut 2002. u ¢lanku Trish Rothgeb
u ¢asopisu ,,Roasters Guild Publication“.? U njemu Rothgeb opisuje tri glavna pokreta i naziva
ih ,,valovima®, te od tog trenutka pojam ,,tre¢i val kave* postaje Siroko upotrebljavani pojam za
posljednji pokret. U njemu je pojam specijalitetne kave uzet kao ideal, a novi fokus je dozivjela

sama priprema kave na najraznije nacine. Osim na kvaliteti zelenog kavinog zrna, sve vise

! Faris Yaghmour (2016) The Era of Specialty Coffee [online] Bath: Daily Coffee Ltd.

Dostupno na: http://www.dailycoffee.co/the-era-of-speciality-coffee/ (pristup 23.9.2021.)

2 Ellie Bradley (2016) Do You Know Trish Rothgeb? [online] Portland, OR: Fresh Cup Magazine
Dostupno na: https://www.freshcup.com/do-you-know-trish-rothgeb/ (pristup 23.9.2021.)
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znanstvenom pristupu przenja kave, pripremanju napitka kave se pristupa sa umjetnickim
entuzijazmom specijaliziranih barista. Kupcima je sve vise isticana vaznost podrijetla i kvalitete
kave, njezina raznolikost i senzori¢ke prednosti pojedinih vrsta.

Mnoge organizacije i aktivisti rade na uklju¢ivanju strogih ekoloskih i drustvenih pokazatelja
u definiciju i ocjenjivanje specijalitetne kave. Veliki naglasak je stavljen na podrijetlo kave,
ekolosku i socijalnu osvjeStenost, te u zadnje vrijeme i angaziranost samih kupaca s ciljem
osvjeStavanja problema s kojima se suo¢ava industrija.

Izraz "specijalitetna kava" izvorno se koristio za klasifikaciju trzi$ne nise u kojoj se kava cijeni
po svojim posebnim individualnim karakteristikama. S porastom popularnosti ovog trzista,
postaje sve ga je teze klasificirati. "Specijalizirana kava" presla je iz upuéivanja na razumno
jedinstven segment trzista u izraz koji opisuje svaku kavu koja je izdvojena od norme.

Rast pokreta ,,tre¢eg vala kave™ doveo je do potrebe standardiziranja procesa odredivanja $to
¢ini neku kavu specijalitetnom, iako do danas ne postoji to¢na i dogovorena definicija
specijalitetne kave. Prema organizaciji Specialty Coffee Association (SCA), kave s ocjenama
od 80 bodova za miris i okus (na skali 0-100) smatraju se specijalitetnom kavom. Udruge u
nekoliko zemalja imaju svoju definiciju specijalitetne kave. Neki smatraju da su specijalitetne
kave one s ocjenjivanjem od 85 ili viSe. Koliko je visoko ljestvica postavljena ovisi o kupcu jer

postoje razliciti protokoli koji se mogu Koristiti za ocjenjivanje kave.

Slika 1 SCA tablica protokola za ocjenjivanje

NAME # DATE Rnd 123 Sn12345 TLB# Country

ROAST AROMA DEFECTS | CLEAN | SWEET | ACIDITY | MOUTH | FLAVOUR | AFTER | BALANCE | OVERALL | TOTAL
CUP FEEL TASTE

If

r3 T3 T3 g | | |
o )] 1 e | 4+ | H4-H |4+ -+ 4 -+

04678 04678 Das78 04678 04678 D4a678 04678 04678

Izvor: Cup Score Tornham: [online] Waveney Valley Coffee, https://www.waveneyvalleycoffee.co.uk/cup-score

lako postoji nekoliko metoda degustiranja te bodovanja arome i okusa specijalitetne kave,

najéeSce je koriStena metoda Specialty Coffee Association-a. Prema njoj, tri su minimalna



zahtjeva koje treba zadovoljiti kava da bi se mogla zvati specijalitetna: ru¢no selektivno branje
zrelih zrna, vise od 80 bodova za aromu, okus i druge parametre (na skali 0-100) ocjenjeno od
strane profesionalnih degustatora (cuppera), te 0g do 5g zrna s nedostatcima na 350 g ukupne

koli¢ine zrna.?

Tablica 1 Bodovna skala za specijalitetnu kavu

90 - 100 Iznimna Specijalitetna
85-89.99 Sjajna Specijalitetna
80 —84.99 Vrlo dobra Specijalitetna
75-79.99 Uobicajena dobra kvaliteta

70 -74.99 Prosjecna kvalitetna Uobic¢ajena roba
60 — 69.99 Prosjecna Uobicajena roba
50 -59.99 Komercijalna Uobic¢ajena roba
<40-49.99 Ispodprosjecna Niska kvaliteta

Izvor: Izrada autora prema podacima Waveney Valley Coffee

Specijalitetna kava uglavnom se uzgaja na tri kontinenta: Juznoj (i Srednjoj) Americi, Aziji i
Africi. Specijalitetna kava je skuplja od prosje¢ne kave, ne zbog svoje subjektivne
ekskluzivnosti, ve¢ prvenstveno zbog objektivne kvalitete 1 vrijednosti. Samo specijalitetne
kave mogu biti prodavane na specijaliziranim internet aukcijama. Najednoj takvoj aukciji
prodana je najskuplja specijalitetna kava na svijetu - Elida Estate's Panama Geisha (94.66 na

bodovnoj skali), koja se na aukciji 19. srpnja 2018.g. prodala za vise od 1800 USD/kg.*

2.2. Single origin, Single farm i Mikrolotovi
Pojam ,single origin® (jedno podrijetlo) je jasan i postao je uobi¢ajen u danaS$njim
raspravama i ¢lancima o kavi. Odnosi se na mjesto podrijetla kave, odnosno drzava ili farma iz

koje dana kava potjece. Povjesno, pogotovo u talijanskoj espresso tradiciji, kave iz viSe drzava

3 Richard Jackman What's Special About Specialty Coffee? [online] Woodend: Three Lamas Coffee.

Dostupno na: https://www.threellamascoffee.com/blogs/news/cupping-scores (pristup 23.9.2021.)

4 (2018) Elida Estate Geisha Natural breaks Best of Panama auction record at US$803 per pound [online] South
Melbourne: Global Coffee Report

Dostupno na: https://gcrmag.com/elida-estate-geisha-natural-breaks-best-of-panama-auction-record-at-803-per/
(pristup 23.9.2021.)
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bile su mjesane u jednu mjeSavinu. U vecini je slucajeva to¢no podrijetlo komponenti u
mjeSavini tajna proizvodaca. Nasuprot tome, pokret ,.treéeg vala“ i specijalitetne kave stavlja
naglasak na sljedivost i podrijetlo, nastojeci ocrtati podrijetlo onoga $to se pije i povezati okusa
sa pricom o kavi.®

Pojam ,single origin* poceo se Siroko koristiti i isticati u cijelom podrucju maloprodaje kave.
Podrazumijeva kvalitetu i potic¢e kavopije da istrazuju raspon okusnih i mirisnih karakreristika
kave.

Kava svake pojedine zemlje je tehnicki ,,single origin®“. Proizvod moze biti 1 mjeSavina nekoliko
razli¢itih kava sa raznih farmi. Brojne przionice specijalitetne kave sada imaju gotovo
isklju¢ivo ponudu ,,single origin“ a izraz u kontekstu specijaliziranih przionica sve vise

namjerava dodatno oznacavati kavu odredene sorte biljke, ili kavu s odredene farme.®

Pojedina¢na farma (single farm) i jedno imanje (single estate) ¢esto su istozna¢ni pojmovi i
znace da kava dolazi iz jedne farme ili zadruge. Na naljepnicama kave se navodi naziv imanja,
odredena parcela ili paSnjak na kojem je kava uzgajana ili je rije¢ o mikrolotu. Mikrolot je
odredena sorta kave s odredene farme koju je uzgajiva¢ posebno izdvojio, najces¢e zbog vece
percipirane kvalitete sorte.

Prema Jeremyju Torzu, osnivacu i direktoru tvrtke Union Hand-Roasted Coffee, na interes za
»single origin“ kavom utjecalo je povecanje broja specijaliziranih kafica koji nude alternativne
metode kuhanja kave od tradicionalnih, te Zelja medu baristima za stalnim eksperimentiranjem
i inovacijom.’

Odredeni poljoprivrednici razvijaju 1 poboljSavaju visokokvalitetne usjeve kao odgovor na
potraznju. Neki eksperimentiraju sa selekcijom sorti ili kultivara, kontrolom nad fazom rasta,
izborom plodnog doba i tehnikama berbe, te mljevenjem i metodama prerade.

Komunikacija izmedu prZionica 1 poljoprivrednika je kljuéna za potragu za kvalitetnijom
kavom. Proizvodaci racunaju na przionice koje ¢e ih informirati o trziSnim trendovima, dok
specijalizirane przionice mogu lako locirati proizvodace i uciti od njih.

Trguje se i informacijama i kavom, a potrosa¢ moze primijetiti povecanje sofisticiranosti

dostupnih kava. Kupac koji cijeni naporan rad u jednogodis$njoj berbi, potic¢e poljoprivrednika

> Maxwell Colonna-Dashwood (2017) The Coffee Dictionary: An A-Z of coffee, from growing & roasting to
brewing & tasting. Paris: Hachette Livre, str. 166

8 Ibid

" Ana Pipunic (14 rujan 2015) Everything You Need to Know About Single Origin Coffees [online] Crowborough:
Perfect Daily Grind. Dostupno na: https://perfectdailygrind.com/2015/09/everything-you-need-to-know-about-
single-origin-coffee/ (pristup 23.9.2021.)
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da radi viSe jer ako poljoprivrednik postigne izvrsnost, a krajnji kupac nastavi zahtijevati tu
kvalitetu, przionica mora platiti poljoprivredniku postenu cijenu za proizvod.

Ipak, pojam ,,single origin“ nije uvijek pokazatelj vece kvalitete kave. Pojam se u industriji
koristio za razlikovanje obi¢ne kave od mjeSavine za przenje. Pojam ,,single origin® se ¢esto
pojednostavljuje za kavu koja se dobiva od jednog proizvodaca, usijeva ili regije u jednoj
zemlji.

Globalno cijenjeni sustavi ocjenjivanja industrije mjere kvalitetu kava, medu kojima
prevladavaju ,,single origin®, ,,single farm* i mikrolotovi. Poticu stalnu potragu za kvalitetnijim
zrnima. Budu¢i da proizvodaci i przionice koriste te sustave u svom marketingu, proizvodnja
izvrsne kave ima znatnu financijsku isplativost.

Tri glavna sustava ocjenjivanja specijalitetne kave u uporabi su Cup of Excellence, Coffee
Quality Institute Q i Coffee Review.® Natjecanje Cup of Excellence, koje priznaje kvalitetu i
brigu o proizvodnji specijaliziranih, rijetkih lotova, smatra se najviSim oblikom priznanja u
industriji specijaliteta. Sustav Coffee Quality Institute Q za kvalitetu kave pridrzava se
standarda SCA 1 ocjenjuje, na razini proizvodaca i farme, kategorije fine arabike, fine robuste i
mjeSavina. Coffee Review je bogat izvor informacija za prZionice i trgovce na malo. Obi¢no
koriste ,slijepi cupping® i sustav ocjenjivanja kave od 0-100 bodova. ,,Slijepi cupping*
podrazumjeva kuSanje kave u posebnim posudicama bez naznacene informacije o vrsti ili
podrijetlu kave.

Trenutno je u glavnom fokusu sve vise ,,single estate* kava.® Budu¢i da kafi¢i nastoje ponuditi
nesto posebno, a mnogi posrednici i uvoznici su sve spremniji transportirati spremnike
napunjene manjim pakiranjima kave, przionice mogu sve vise nastojati ponuditi ekskluzivne

kave.

2.3. Specificnosti trzista specijalitetne kave
Trziste specijalitetne kave u usporedbi s obi¢nim robnim trzistem, nudi izvoznicima priliku uz

vecu zaradu prodavati manju koli¢inamu kvalitetnijih zrna kave. Specijalitetna kava se gotovo

.....

trziStu ima oko 130, a najpoznatije medu arabikom su sorte Typica i Bourbon. lako su nedavni

8 Ibid

 Ana Pipunic (14 rujan 2015) Everything You Need to Know About Single Origin Coffees [online] Crowborough:
Perfect Daily Grind. Dostupno na: https://perfectdailygrind.com/2015/09/everything-you-need-to-know-about-
single-origin-coffee/ (pristup 23.9.2021.)
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napori industrije usmjereni na stvaranje visoke kvalitete za ljubitelje Robuste, visokokvalitetna
Robusta jos nije Siroko dostupna.

Izravna trgovina, bliski kontakt izmedu poljoprivrednika i kupaca, sustavi slijedivosti i placanje
visih cijena na temelju kvalitetnih zrna kave, su elementi koji su specificni za trgovanje
specijalitetnom kavom. Posebno kave iz mikro i nano serija omogucuju izravniju trgovinu
izmedu proizvodaca i malih kupaca, poput specijaliziranih trgovaca i malih przioni¢ara. Mnogi
se struénjaci u industriji zalazu da se i specijalitetna kava mora razlikovati barem nekim
certifikatom, dok drugi smatraju da je to kontraproduktivno zbog dodatnih ionako ve¢ visokih
troskova za poljoprivrednike.

Certifikacija se sve viSe koristi kao preduvjet za ulazak, zbog strozih protokola odrzivosti
europskih przioni¢ara i trgovaca na malo. Velike tvrtke se Cesto i same certificiraju,
uspostavljajuéi interne prakse.'® Vodeée sheme samocertificiranja na uobi¢ajenom trzistu su 4C
certifikat, Starbucksov CAFE program i Nestléov AAA program odrzive kvalitete.
Jedinstveno podrijetlo odnosno zemlja podrijetla vrlo su vazni u segmentu specijaliteta.
Jedinstveno podrijetlo povezano je s visokom kvalitetom iz odredene regije ili zemlje (npr.
Jamajcanska Blue Mountain, Havajska Kona, Kenijska AA i1 Gvatemalska Antigua).

Kava koja se dobiva s odredene farme naziva se pojedinacna farma ili jedno imanje. Ove kave
obi¢no imaju detaljne informacije o tome kako i1 od koga je kava ubrana i obradena te o povijesti
farme (npr. tanzanijska Kifaru i panamska Hacienda La Esmeralda).

TrziSte specijalitetnih kava dovelo je do povecanja mikro 1 nano lotova. Ove se partije sastoje
od izuzetno kvalitetnih zrna kave koja se prodaju po znatno viSoj cijeni od ostalih kava. Mikro
lotovi obi¢no se sastoje od 10-75 vre¢a. Nano serije, sastoje se od manje od pet, Sto predstavlja
jos ekskluzivniju kvalitetu. Budu¢i da su koli¢ine male, a troskovi pripreme ovih lotova i s
njima povezana logistika visoki, mikro i nano lotovi obi¢no ne predstavljaju osnovnu djelatnost

proizvodaca kave, ali mogu prvenstveno povecati njegovu reputaciju.t!

10 Ricarda McFalls (2017) Case Study. Good Procurement Practices and SMEs in Supply Chains: Nespresso AAA
Sustainable Quality Program Impact of Procurement Practices in an SME in Colombia [online] Geneva:
International Labour Office. Dostupno na: https://ilo.org/wemsp5/groups/public/---ed_emp/---emp_ent/---
ifp_seed/documents/publication/wcms_545933.pdf (pristup 23.9.2021.)

11 Angie Katherine Molina Ospina (25 listopad 2018) Understanding Single Origin, Single Farm & Micro/Nano
Lot Coffee [online] Crowborough: Perfect Daily Grind Ltd. Dostupno na:
https://perfectdailygrind.com/2018/10/understanding-single-origin-single-farm-micro-nano-lot-coffee/  (pristup
23.9.2021.)
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Sifre Harmoniziranog sustava (HS) koriste se za klasifikaciju proizvoda i za izradunavanje
statistike medunarodne trgovine. Fokus je na zrnu zelene kave pod HS kodovima 090111 (kava,
neprzena, s kofeinom) i 090112 (kava, neprzena, bez kofeina).

Sve veci interes za visokokvalitetnu kavu, u kombinaciji s rastu¢om potraznjom za eticnom i
odrzivo proizvedenom kavom, uc€inila je specijalitetnu kavu najbrze rastu¢im segmentom na
trziStu kave. Sve veci broj potroSaca preferira organolepticke kvalitete blago przene kave,
upoznaje pricu kave i spreman je platiti vise.

Neki kafi¢i, nakon §to postanu dovoljno veliki, po€inju nabavljati zeleno zrno izravno iz zemlje
podrijetla, ponekad se oslanjaju¢i na bivSeg dobavljaca, obi¢no uvoznika, radi financijske
potpore, kontrole kvalitete i logistike.

Raste broj prodajnih mjesta usmjerenih specijalitetnoj kavi (caffe barova i lanaca), mikro

przionica, malih lokalnih marki i barista.



3. ORGANIZACIJE | CERTIFIKATI PRISUTNI NA TRZISTU
SPECIJALITETNE KAVE

3.1. Znacajke odrzive kave
Odrziva kava je kava koja se uzgaja i prodaje uz glavni naglasak na ekologiju . To znaci da je
usmjerena davanju prikladnih poticaja proizvodacima kave da uzgoj i obradu kave provedu na
nacin koji je najmanje Stetan za okolis.
Tradicionalne metode koje koriste zasjenjene plantaze i navodnjavanje kanalima za uzgoj zrna
kave imaju najlaksi otisak na prirodu i poticu bogatu ekolosku bioraznolikost. S druge strane
spektra, monokulture izloZene direktnoj suncevoj svjetlosti radi povecanja prinosa rezultiraju
kréenjem Suma, smanjenom bioraznolikoS¢u i uporabom gnojiva, pesticida i strojeva koji
stvaraju zagadenje 1 velike kolicine staklenic¢kih plinova.
Kako bi se zaustavilo Sirenje ovakve prakse kojoj neki proizvodaci prilaze, a na koju su neki
proizvodaci i prisiljeni, izraduju se ekoloski certifikati koji potvrduju proizvodnju kave na
svakom koraku po najvis$im standardima. Medu ovim certifikatima najpoznatiji su Organic, Fair
Trade i Rainforest Alliance/UTZ i Smithsonian Bird Friendly.
Treba naglasiti da nije svaka ne-certificirana kava neekoloska. Neki proizvodaci jednostavno
nemogu priustiti troSak certificiranja, stoga potro$ac¢i moraju proucavati dublje u podrijetlo
svoje kave.
Napori u smjeru odrzivosti su medunarodni i multiorganizacijski, a primarna metoda je
povecavanje standarda i1 uvjeta za rad proizvodacima kroz pomo¢, savjetovanje i promoviranje
odrzivih na¢ina uzgoja i obrade kave. Cetiri su glavna cilja odrzivog razvoja: Odrziva opskrba,
Veliki problem za okoli$ predstavljaju i ne-biorazgradivi otpadci nakon koristenja kave, poput
plasti¢nih ¢asa, poklopaca i Zli¢ica, kojih je samo u Australiji oko 2,7 milijuna dnevno.*? Sve
veci problem za okoli$ predstavljaju kapsule s kavom, male plasti¢ne posudice sa aluminijskom
kapicom i mljevenom kavom koja ostaje u njoj. Regulacijske mjere se sporo primjenjuju u
razli¢itim zemljama, a komotnost koristenja ovakvog oblika pripreme kave je stekla veliku
popularnost u razvijenim zemljama gdje se vecina ovakvog nacina ispijanja kave Koristi.
Utjecaj na okoli$ bi bio manji ako bi se koristila biorazgradiva plastika 1 biorazgradivi aluminij,

no proizvodaci takvih kapsula su u manjini. Najve¢i proizvoda¢ ovih kapsula — Nestlé — u

12 Ben Hurley (2017) Coffee order: would you like environmental sustainability with that? [online] London: The
Guardian.

Dostupno na: https://www.theguardian.com/sustainable-business/2017/may/09/coffee-order-would-you-like-
environmental-sustainability-with-that (pristup 23.9.2021.)
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svojim Nespresso du¢anima omogucava preuzimanje iskoriStenih kapsula, no ucinkovitost
ovakvog nacina poticanja korisnika da brinu o odlaganju otpada jo$ nije potvrdena.l® Treéi
nacin je viSestruko koristenje metalnih kapsula napunjenih vlastoru¢no sa mljevenom kavom i

prekrivenih biorazgradivim aluminijskim listi¢ima.

3.2. Specialty Coffee Association (SCA)
The Specialty Coffee Association neprofitna je organizacija koja se temelji na Clanstvu i
predstavlja tisu¢e profesionalaca u industriji kave diljem svijeta, od proizvodaca do barista.
Pocela je pod nazivom Americko udruzenje specijalitetnih kava (Specialty Coffee Association
of America, SCAA), osnovano je 1982. godine, kao neprofitna trgovinska organizacija za
proizvodnju specijalitetne kave sa sjediStem u Americi. Skupina profesionalaca za kavu okupila
se u zelji za stvaranjem ¢vrstih standarda o tome $to ¢ini vrhunsku kavu. Njihova je misija bila
stvoriti udrugu koja bi mogla pomo¢i u o¢uvanju eticke i sigurne prakse za specijalitetnu kavu.
Sa ¢lanovima u vise od 40 zemalja, SCAA je predstavljala razlicite segmente industrije
specijalitetne kave, ukljucujuéi proizvodace, prZionice, uvoznike, izvoznike i1 trgovce na
malo.
U sije€nju 2017. godine, Americko udruzenje specijalitetnih kava i Europsko udruzenje
specijalitetnih kava spojilo se u jedno Udruzenje specijalitetnih kava — SCA (Specialty Coffee
Association). Novi SCA ima vise od 10.000 aktivnih ¢lanova.'®
SCA stiti uzgajivace kave u regijama i potroSace osiguravajuci da kava dolazi iz etickog i
odrzivog izvora i da je najbolje kvalitete. Poljoprivrednici koji rade sa SCA-om koriste samo
najzrelije plodove kave, tako da potrosaci, baristi i przionice rade s najboljim zrnima kave.
Temeljne vrijednosti SCA su:
- Vrijednost relevantna za ¢lana. SCA sluzi ¢lanovima kao neprofitna globalna platforma
koja: 1) pruza dogadaje svjetske klase, obrazovanje, istrazivanje i standarde; 2) promice
najbolje prakse i profesionalizam; 3) zalaze se za glasove unutar lanca vrijednosti specijalitetne

kave.

13 Natalie Parletta (2019) Carbon cafe: What is the most sustainable coffee order? [online] London: The Guardian.
Dostupno na: https://www.theguardian.com/food/2019/nov/14/carbon-cafe-what-is-the-most-sustainable-coffee-
order (pristup 23.9.2021.)

14 About us — Specialty Coffee Association [online] Santa Ana: SCA.

Dostupno na: https://sca.coffee/about (pristup 23.9.2021.)

15 Nick Brown (3. sije€anj 2017) Finally, a Name for the SCAA/SCAE: Specialty Coffee Association [online]
Madison: Daily Coffee News. Dostupno na: https://dailycoffeenews.com/2017/01/03/finally-a-name-for-the-
scaascae-specialty-coffee-association/ (Pristup 23.9.2021.)
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- Odrziva industrija kave. SCA zalaze se za odrzivi rast industrije kave kroz suradnicka
partnerstva koja traze jednakost, daju prioritet obostranoj koristi i rezultiraju pozitivhim
utjecajem u cijelom lancu opskrbe kavom.

- Zajednica zajednica. SCA prepoznaje lokalne zajednice i olakS8ava razvoj infrastrukture,
komunikacije i dijeljenja unutar i medu zajednicama kave.

- Najbolji ljudi. SCA razvija, osnazuje i zadrzava najbolje volontere koji ¢e angazirati ¢lanstvo
SCA njegovanjem informativnog, ukljuc¢ivog, korisnog okruzenja i medusobne podrske.

- Eti¢ka operacija. SCA predstavlja integritet poslovne prakse i neprofitnog upravljanja,
postuje lokalne regulatorne zahtjeve i1 djeluje nepopustljivo predano svojim samoodredenim
obvezama. PotiCe povjerenje transparentnom komunikacijom i priznavanjem odgovornosti te
poboljsava performanse kroz teznju, samonadzor i angazman ¢lanova.

- Postivanje pojedinca. Beneficije ¢lanstva i sudjelovanje u aktivnostima razlikuju Se ovisno
o identitetu, pozadini, privilegijama i pristupu resursima, SCA priznaje da svaki ¢lan ima glas.
U sijecnju 2019. je od strane SCA osnovana fundacija Coffee Science Foundation ¢ija je misija
,unaprijediti razumijevanje kave i osigurati njezinu buduénost istrazivanjem, izgradnjom
znanja i informiranjem. !

Slika 2 Lista modula edukacijskih programa Coffee Skills SCA
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Izvor: SCA Coffee Skills Program [online] Hong Kong: Reyach Coffee Roastery.
Dostupno na: https://www.reyachcoffee.com/en/sca-coffee-skills-program/ (23.9.2021.)

16 What is the mission? [online] Santa Ana: SCA
Dostupno na: https://coffeescience.foundation/mission (pristup 23.9.2021.)
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SCA organizira visokokvalitetna i cijenjena Skolovanja pod nazivom ,,SCA Coffee Skills
Program®, u kojem je moguce birati izmedu Sest osnovnih modula edukacije: Uvod u kavu,
Barista, Brewing priprema kave, Zelena kava, Przenje i Sensory umijece degustiranja. Postoje
tri nivoa edukacije za svaku grupu, svaka sa svojom skalom bodova. Nakon prikupljenih 100
bodova, dobiva se SCA Coffee Skills diploma, a oni koji to zele mogu nastaviti edukaciju u

zeljenom podrudju s ciljem dobivanja licencije SCA edukatora.!’

3.3. Fair Trade
Gotovo 1/3 hrane koja se konzumira u Europskoj uniji dolazi iz zemalja u kojima je prisutan
svakodnevan ili povremen nedostatak hrane.® Fairtrade je pokret nevladinih organizacija koji
traje vec vise od 60 godina, ¢iji je cilj pomo¢i marginaliziranim zajednicama malih proizvodaca.
Niz godina pomo¢ se sastojala u prodaji domacih rukotvorina i tekstila u specijaliziranim
prodavaonicama (World Shops, nekoliko tisu¢a u Europi) koje vode nevladine organizacije za
pravednu trgovinu (World Fairtrade Organisation) uz sudjelovanje volontera. Krajem

osamdesetih godina proslog stoljeca na ovaj se nacin pocela prodavati hrana malih proizvodaca.

Slika 3 Vizualno obiljezje certifikata Fairtrade
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Izvor: Fairtrade International [online] Bonn: Fairtrade International. Dostupno na: https://www.fairtrade.net/

Svjetska organizacija postene trgovine (WFTO) predstavlja jedinu globalnu mrezu organizacija

¢iji ¢lanovi ¢ine neprekinuti, integrirani lanac opskrbe - od proizvodaca do maloprodaje.

Primarni cilj organizacija koje rade za Fairtrade je pomoci siromasnim ljudima u razvoju

17 Moduli SCA Edukacije [online] Matulji: Hug & Punch d.o.o.

Dostupno na: https://www.hugandpunch.com/hr/edukacija/moduli/ (pristup 23.9.2021.)

18 Tadeusz Makulski (7.4.2011) Fair Trade, czyli czym jest sprawiedliwy handel. [online] Gdynia. Dostupno na:
https://www.forbes.pl/csr/czym-jest-sprawiedliwy-handel/9mzpfg0 (pristup 23.9.2021.)
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vlastitih prilika za prosperitet i razvoj na trziStu. Organizacije sa nadziranim statusom,
pridrzavajuéi se 10 nacela pravedne trgovine!® sklapati dugoroéne ugovore s proizvodacéima
jamcedi im stabilne, viSe od trzi$nih cijena za njihove proizvode. Pravilo je i isplata socijalnih
bonusa namijenjenih razvoju lokalnih zajednica. Vazan sporazum je demokratsko upravljanje
zadrugama proizvodaca, te postivanje ljudskih prava unutar zadruga.

Organizacije Fairtrade grade partnerstva temeljena na povjerenju i dugoro¢nim izravnim
odnosima. Vazan element takoder je ekonomsko i ekolosko savjetovanje koje omogucuje
odrZivi razvoj zajednice bez degradacije prirodnog okoliSa. Uzimajuéi primjer kave, koja se
prodaje na vrlo konkurentnom trzi§tu, moze se vidjeti da opskrba proizvodom proizvedenim
bez umjetnih gnojiva i pojacivaca, visoke kvalitete potvrdenom certifikatom, daje priliku za
uspjeh u privlacenju velikog broja potrosaca.

Kako bi razlikovale svoju robu na policama u supermarketima, proizvodi se certificiranju i
oznacavanju s medunarodnom oznakom Fairtrade. Postavljanje certifikata na proizvod znaci da
su u svakoj fazi proizvodnje i distribucije zadovoljeni standardi Fairtrade Labeling
Organizations International.

Kupci oznafenih proizvoda omogucuju poboljSanje radnih 1 Zivotnih uvjeta malih
poljoprivrednika u nerazvijenim i siroma$nim zemljama, a zauzvrat dobivaju proizvode najvise
kvalitete.

U Velikoj Britaniji prepoznavanje koncepta Fair Trade medu potrosac¢ima doseze razinu od
70%, a Fairtrade kavu bira vise od 20% potrosaca.?

PodrSka pokretu Fairtrade i pokazatelj ozbiljne Zelje za suradnjom ocituje se 1 u nastojanjima
gradova da steknu status ,Fairtrade Grada“. Trenutno u svijetu postoji oko 750 takvih
gradova.?!

Temelj za Clanstvo i status certificirane organizacije Fairtrade je postivanje 10 nacela posStene

trgovine:

1. Prilika za iskljuene proizvodace. Fair Trade strategija je odrzivog razvoja i smanjenja
siromastva. Njegova je svrha stvoriti razvojne mogucnosti za proizvodace koji su ekonomski

ugroZzeni ili marginalizirani konvencionalnim trgovackim sustavom.

19 (2 kolovoz 2016) The 10 principles of Fair Trade [online] WFTO Europe. Dostupno na: https://wfto-
europe.org/the-10-principles-of-fair-trade-2/ (pristup 23.9.2021.)

20 Tadeusz Makulski (7.4.2011) Fair Trade, czyli czym jest sprawiedliwy handel. [online] Gdynia. Dostupno na:
https://www.forbes.pl/csr/czym-jest-sprawiedliwy-handel/9mzpfg0 (pristup 23.9.2021.)

2L Ibid
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2. Transparentnost i odgovornost. Organizacije Fairtrade-a suraduju uzimajuéi u obzir
interese marginaliziranih malih proizvodaca u drustvenom, ekonomskom i ekoloskom smislu.
Odrzavaju dugoro¢ne odnose temeljene na solidarnosti, povjerenju i uzajamnom postovanju.
Na zahtjev se vr§i beskamatna pretplata u iznosu od najmanje 50% vrijednosti isporuke.

3. Pravednost trgovine. Priznavanje, promicanje i zaStita kulturnog identiteta i tradicionalnih
vjestina proizvodaca.

4. PoSteno plac¢anje. Postena cijena u regionalnom ili lokalnom kontekstu je dogovorena kroz
dijalog i sudjelovanje. Omogucuje proizvodnju koja je drustveno pravedna i ekoloski sigurna,
osigurava postenu naknadu proizvodacima i uzima u obzir nacelo jednakih plac¢a za Zene i
muskarce.

5. Zabranjen rad djece i robova. Organizacije poStene trgovine pridrzavaju se odredbi
Konvencije Ujedinjenih naroda o pravima djeteta, kao i1 lokalnih drustvenih zakona i standarda,
kako bi se osiguralo da sudjelovanje djece u proizvodnji proizvoda postene trgovine (ako ih
ima) ne utjeCe negativno na njihovu dobrobit, sigurnost, edukacijske zahtjeve i potrebu za
zabavom.

6. Zabrana diskriminacije, ravnopravnost spolova i sloboda sindikalne aktivnosti. Zene
primaju jednaku naknadu za svoj doprinos proizvodnom procesu i ovlastene su ostvarivati svoja
prava.

7. PruZanje pristojnih uvjeta rada. Postena trgovina znaci sigurno i zdravo radno okruzenje
za proizvodace.

8. Izgradnja potencijala malih proizvodaca. Fairtrade odnos omogucuje razvoj neovisnosti
proizvodaca, razvoj upravljackih sposobnosti 1 omogucuje im pristup novim trzistima.

9. Promicanje poStene trgovine. Organizacije Fair Trade pruzaju svojim korisnicima
informacije o prometu, proizvodima i uvjetima proizvodnje. Koriste poStene strategije
oglasavanja 1 marketinga te teZe najviSim standardima kvalitete proizvoda i pakiranja.

10. PoStivanje prirodnog okolisa. Pravedna trgovina pomaze poboljsati ekoloske performanse
i primjenu odgovornih metoda proizvodnje.

Oznake Fairtrade registrirani su certifikacijski znakovi i zaStitni znaci u vlasniStvu i licencirani
od strane Fairtrade International. Izvorni Fairtrade Mark znaci da se proizvod u potpunosti moze
pratiti (Cuvati odvojeno od necertificiranih proizvoda) od farme do police. Ova oznaka se vidi
na proizvodima s jednim sastojkom. Vecina proizvoda Fairtrade, uklju¢uju¢i svu kavu, u
potpunosti je sljedivo - §to znaci da se U procesu uzgoja, proizvodnje, prijevoza i pakiranja drze
odvojeno od proizvoda koji nisu Fairtrade. No, postoje proizvodi u kojima je to tesko postici

(np. kakao, ¢aj, SeCer i voéni sokovi) i moze ograniéiti prodaju poljoprivrednicima. Oznaka
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Fairtrade sa strelicom koristi se na proizvodima s jednim sastojkom koji su nabavljeni pomocu
"ravnoteZe mase" i proizvodima s vise sastojaka (min. sadrzaj Fairtrade-a 20 %).%2 Na straznjoj
strani pakiranja su podaci o sastojcima i na¢inu nabave.

Vazno je razlikovati pojam ,,Fair trade* (dvije rijeci) od ,,Fairtrade* (jedna rijec). Fair trade je
op¢i pojam koji moze znaciti mnogo stvari — etiCko trgovanje, fair trade pokret, fair trade
proizvod i sl. ,,Fair trade je slobodan pojam koji ne zahtjeva verifikaciju tre¢ih osoba i neke
tvrtke ga koriste kako bi zavarale klijente. Stoga je vazno traziti zaStitni znak ,,Fairtrade* na
proizvodima, jer ga mogu koristiti samo organizacije, marke 1 proizvodi koji su c¢lanovi
organizacije Fairtrade International .

Zastitni znaci Fairtrade registrirani su u vise od 170 zemalja. Svi Fairtrade znakovi, FSI znakovi
(Fairtrade Sourced Ingredient Mark/Oznaka sastojaka iz Fairtrade -a) i drugi zastitni ili

certifikacijski znakovi registrirani su ili ¢ekaju na ime Fairtrade International.?

3.4. Rainforest Alliance/UTZ

Rainforest Alliance medunarodna je neprofitna organizacija koja od 1987.g. ¢ije podrucje
djelovanja obuhvaca unaprijedivanje poslovanja, odrzivost poljoprivrede 1 oCuvanje Suma.
Predstavlja savez koji obuhvaca vise od 70 zemalja i ukljucuje poljoprivrednike, Sumske
zajednice, tvrtke, vlade, civilno druStvo 1 milijune pojedinaca predanih stvaranju svijeta u kojem
ljudi i priroda uspijevaju u harmoniji.?® Radi na zastiti Suma i bioloske raznolikosti, poboljsanju
egzistencije poljoprivrednika 1 Sumskih zajednica, promicanju njihovih ljudskih prava i pomoci
u ublazavanju 1 prilagodavanju klimatskoj krizi. Savez suraduje s razli¢itim saveznicima diljem
svijeta kako bi pokrenuli pozitivne promjene u globalnim lancima opskrbe i u mnogim
najkriti¢nijim prirodnim krajolicima.

Razumijevanje da je druStvena 1 ekonomska dobrobit ruralnih zajednica usko povezana sa
zdravljem ekosustava oblikovalo je rigorozne programe Rainforest Alliance za unaprjedenje

odrzive uporabe zemljiSta i robne proizvodnje.

2 The Fairtrade Marks [online] Bonn: Fairtrade International. Dostupno na:
https://www.fairtrade.net/about/fairtrade-marks (pristup 23.9.2021.)

23 Fairtrade vs. fair trade [online] Washington. Dostupno na: https://www.fairtradeamerica.org/get-
certified/resources-support/fairtrade-vs-fair-trade/ (pristup 23.9.2021.)

2 1bid

% Impact | Rainforest Alliance [online] Dostupno na: https://www.rainforest-alliance.org/impact/ (pristup
23.9.2021.)
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Slika 4 Logo UTZ-a i Rainforest Alliance-a

Certified

Izvor: An open letter to UTZ and Rainforest Alliance [online] Bideford: The Ecologist.Dostupno na:
https://www.rainforest-alliance.org/wp-content/uploads/2021/07/mutual-recognition _seal label 2.ipg
(23.9.2021.)

2018. godine Rainforest Alliance se spojio s neprofithom organizacijom UTZ. Postepeno ¢e se
logo UTZ-a zamjenjivati logom Rainforest Alliance-a, te se stoga u buduénosti moze o¢ekivati
jo§ vise proizvoda sa njegovim pe¢atom.?

Rainforest Alliance usredotocuje svoje napore na Cetiri usko povezane krugove djelovanja koji
su neizostavno vazni za globalnu odrzivost:

Sume i bioraznolikost. Programi osposobljavanja i certificiranja promi¢u najbolje prakse za
zastitu

Suma, sprijeavajuci Sirenje oranica u Sume, njegovanje zdravlja drveca, tla i vodenih putova te
zaStitu autohtonih Suma.

Klima. Programi certificiranja promic¢u odgovorne metode upravljanja zemljistem koje poveca-
vaju skladiStenje ugljika, a izbjegavaju kréenje Suma od kojih se poveéavaju emisije staklenic-
kih plinova. Inteligentne klimatske prakse pomazu poljoprivrednicima u izgradnji sistema Koji
su otporni na suse, poplave i eroziju.

Ruralna egzistencija. Zdravlje ekosustava i ekonomska stabilnost ruralnih zajednica u medu-
sobnoj su ovisnosti. PoboljSanje odrzivih moguénosti za Zivot malih poljoprivrednika i Sumskih
zajednica najucinkovitiji je nacin da seosko stanovni$tvo izvuce iz siromastva, a certifikacija
donosi poljoprivrednicima i Sumskim zajednicama u cijelom svijetu mjerljive financijske kori-

sti.

% UTZ Certification (Now Part of the Rainforest Alliance) [online] Dostupno na: https://www.rainforest-
alliance.org/utz/ (pristup 23.9.2021.)
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Ljudska prava. Standardi i sustavi osiguranja Rainforest Alliance pruzaju robusne strategije
za procjenu i rjeSavanje dje¢jeg rada, prisilnog rada, loSih radnih uvjeta, niskih placa, nejedna-
kosti spolova i krSenja prava domorodackog zemljista.

Pecat Rainforest Alliance znaci da je certificirani proizvod ili sastojak uzgojen na farmama
certificiranim prema standardu odrzive poljoprivrede Rainforest Alliance i/ili Kodeksu
ponasanja UTZ -a. Rainforest Alliance je odabrao zelenu zabu za svoju maskotu prikazanu na
pecatu jer su zabe vazan bioindikator - zdrava populacija zaba ukazuje na zdrav okolis.
Glavna podrucja rada Rainforest Alliance su sljedeca:

OVJERA. Rainforest Alliance globalni je lider u certificiranju odrzivosti. Farme, Sumske za-
jednice i poduzeca koja sudjeluju u programu certificiranja prolaze reviziju prema strogim stan-
dardima odrzivosti koji se temelje na trostrukoj osnovi: okolisnoj, ekonomskoj i drustvenoj
dobrobiti. Vise od dva milijuna poljoprivrednika slijedi poljoprivredne standarde Rainforest
Alliance u 70 zemalja svijeta.

UPRAVLJANJE KRAJOLIKOM. Rainforest Alliance razvija i provodi dugoro¢ne programe
ocuvanja i razvoja zajednice u kriti¢éno vaznim tropskim krajolicima u kojima proizvodnja robe
ugrozava zdravlje ekosustava i dobrobit ruralnih zajednica. Elementi programa ukljucuju: os-
posobljavanje za najbolje prakse upravljanja zemljistem, ukljucujuci poljoprivredu prilagodenu
klimi 1 odrzivo Sumarstvo; osposobljavanje ruralnih proizvodaca kako bi mogli diverzificirati
prihode ili dodati vrijednost proizvodima; otvaranje pristupa odrzivom financiranju kroz part-
nerstva s kreditnim institucijama i pomaganje ruralnim proizvodac¢ima da poboljSaju svoje vje-
Stine financijskog upravljanja omogucéavanjem javno-privatnog partnerstva koje potice pouz-
danu, dugoro¢nu trzi$nu potraznju za odrZivije proizvedenom robom; povezivanje poljoprivre-
dnika 1 ruralnih zajednica na nova trZista; jacanje glasova ruralnih uzgajivaca jacanjem lokalnih
i regionalnih reprezentativnih skupina.

ZAGOVARANJE. Savez Rainforest Alliance suraduje s vladama, tvrtkama te lokalnim i me-
dunarodnim organizacijama civilnog drustva kako bi unaprijedio dalekosezne politike koje po-
drzavaju uzgajivace kave, koji ulazu znacajno vrijeme, rad 1 financijska sredstva u transforma-
ciju odrzivosti.

USLUGE LANCA OPSKRBE. Savez Rainforest Alliance pruza prilagodenu podrsku kako bi
pomogao tvrtkama definirati i posti¢i svoje obveze odrzivosti unutar certifikata i izvan njega.
Savez Rainforest Alliance suraduje s vise od 400.000 certificiranih proizvodaca kave u

Latinskoj Americi, Isto¢noj Africi i Aziji - od kojih su ve¢ina mali posjednici - pokrivajuc¢i oko
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1 milijun hektara zemlje. Mali poljoprivrednici vode vecinu od 12,5 milijuna svjetskih farmi

kave; gotovo tri Setvrtine svjetske kave dolazi s malih farmi.?’

Slika 5 Vreéa kave 60kg sa oznakom certifikata Rainforest Alliance

Izvor: An open letter to UTZ and Rainforest Alliance [online] Bideford: The Ecologist.
Dostupno na: https://theecologist.org/2018/jul/23/open-letter-utz-and-rainforest-alliance (23.9.2021.)

Uzgajivaci kave suocavaju se s mnogim izazovima, ukljucujuci porast temperature, bolesti
biljaka, klimatske Sokove 1 nestabilne cijene. Savez Rainforest Alliance nastoji poboljSati
polozaj uzgajivaca kave povezujuéi ih s odgovornim trziStima te pruzajuci obuke o klimatski
inteligentnim i regenerativnim praksama uzgoja koje povecavaju prinose i prihode. Savez pruza
procjenu lokalnih klimatskih ranjivosti prije izrade prilagodenog akcijskog plana.
Certifikacijski program Rainforest Alliance promice klimatski prilagodljive metode uzgoja.
Gnojenje s ve¢om preciznoscéu, metodama poput uzorkovanja tla, moze smanjiti emisije dusika

i poboljsati zdravlje tla - istodobno poboljsavajuéi prinose i prihode. Studija objavljena 2017.

27 Rainforest Alliance Certified Coffee - Rainforest Alliance [online]
Dostupno na: https://www.rainforest-alliance.org/insights/rainforest-alliance-certified-coffee/ (pristup 23.9.2021.)
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godine pokazuje da je prihod od proizvodnje kave na certificiranim isto¢noafrickim malim
farmama prethodnih 5 godina u prosjeku 179 posto veci nego na necertificiranim farmama.?®
Odrzivo poslovanje moze biti skupo za poljoprivrednike, zbog cega Rainforest Alliance
certifikacijski program poduzima korake za raspodjelu financijskog tereta duz opskrbnog lanca.
Zahtijeva od tvrtki da ulazu, u novcu ili u naturi u certificirana gospodarstva koja podrzavaju
provedbu odrzivih metoda. Tvrtke moraju platiti Diferencijal odrZivosti (SD) - gotovinsko
placanje certificiranim poljoprivrednicima preko i iznad trzi$ne cijene njihovih usjeva.

Savez Rainforest Alliance zabranjuje kréenje Suma, uniStavanje svih ekosustava, ukljucujuci
mocvarna i tresetna podrucja. Poljoprivrednici moraju povecati pokrovnost drveca i pruziti po-
datke o geolokaciji za karte rizika. Najveca farma kave s certifikatom Rainforest Alliance u
Kostariki Aquiares Estate Coffee od 1.000 hektara, 2004. godine je presla s monokulturnog
pristupa punog sunca, gdje se kava izlagala direktnom suncu, na uzgoj kave u sjeni domaceg
drveca. Izlaganje kave direktnom suncu ubrzava razvoj plodova i samim time smanjuje troSak
uzgoja i ubiranja, ali smanjuje kvalitetu razvijenog zrna. Sadeci vise od 50.000 stabala, farma
ucinkovito povezala dva vazna hodnika za divlje zivotinje. U 2021.g. isti¢e da se na njenom
podru¢ju trenutno nalazi 76 razli¢itih autohtonih vrsta drveéa i 140 vrsta ptica.?

Rainforest Alliance aktivno sudjeluje u Globalnoj koaliciji za place za zivot i nudi inovativne
projekte s partnerskim tvrtkama.

Projekt ,,.Bolja placa u praksi® zapoceo je 2017. godine u sklopu programa Sektorskih
partnerstava. 3 Rainforest Alliance Zelio testirati poslovni model pla¢anja dnevnica koji
ukljucuje proizvodace i aktere u lancu opskrbe. Projekt ukljucuje dvije farme kave u Keniji 1
njihovog izvoznika (Coffee Management Services Ltd.); trgovca na malo (Albert Heijn);
przionicu kave (Ahold Delhaize Coffee Company); 1 agenciju za istrazivanje utjecaja
(AIDEnvironment). Cilj projekta: otkriti u¢inke pla¢anja dnevnice na farmama (oko 500
radnika u $pici berbe), te prouciti u¢inke na cijenu kave i lokalne zajednice.

Alat matrice plac¢a obvezan je za poljoprivredna gospodarstva da procijene godi$nju zaradu u

odnosu na referentnu vrijednost za dnevnice. Pomaze svim akterima razumjeti rizike 1 kako

28 Fikadu Mitiku, Yann De Mey, Jan NyssenMiet Maertens (11.veljace 2017.) Do Private Sustainability Standards
Contribute to Income Growth and Poverty Alleviation?A comparison of Different Coffee Certification Schemes in
Etiopia — MDPI [online] Dostupno na: https://www.mdpi.com/2071-1050/9/2/246/htm (pristup 23.9.2021.)

2 Rainforest Alliance Certified Coffee - Rainforest Alliance [online]

Dostupno na: https://www.rainforest-alliance.org/insights/rainforest-alliance-certified-coffee/ (pristup 23.9.2021.)
30(2021) How Companies Can Share Responsibility in Paying Farm Workers a Living Wage - Rainforest Alliance
[online] Dostupno na: https://www.rainforest-alliance.org/insights/how-companies-can-share-responsibility-in-
paying-farm-workers-a-living-wage/ (pristup 23.9.2021.)
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osmisliti strategije za rjeSavanje nedostataka. Analiza troSkova pokazuje da poljoprivredna
gospodarstva mogu apsorbirati velik dio dodatnih troskova povezanih s isplatom dnevnica
koriStenjem boljih poljoprivrednih praksi koje povecavaju ucinkovitost, produktivnost i
kvalitetu. Medutim tvrtke ¢e 1 dalje morati platiti dodatni iznos kako bi se zatvorio jaz u
placama. Kako bi zadrzale svoje trenutne marze, farme ¢e morati primati vece cijene za kavu,
takozvanu ,,naknadu za dnevnice®, koja se placa od strane tvrtki koje kupuju, povrh standardne
cijene kave.

Rainforest Alliance je pomoglo u razvoju mreznog alata ALIGN u partnerstvu s Living Wage
Lab. ALIGN vodi tvrtke kroz proces implementacije strategije za place radnika. Nastao je na
Vode¢im nacelima UN -a 0 poslovanju i ljudskim pravima i OECD -ovim Smjernicama za

odgovorno poslovno ponasanje.3!

3.5. Smithsonian Bird Friendly

Tri Cetvrtine svjetskih farmi kave uniStava Sumsko staniste za uzgoj kave na suncu i ¢esto koristi
pesticide i gnojiva Stetne za okoliS. Kad nestanu Sume, nestaju i ptice selice. Pokazalo se da
ptice selice imaju vaznu ulogu u funkcioniranju ekosustava. Mnogi aspekti ekosustava, poput
oprasivanja, Sirenja sjemena, raspadanja i suzbijanja populacija insekata. 32

Kave u uzgoju prilagodenom pticama rastu ispod stabala u sjeni, ¢ime utjeCu na smanjenje
klimatskih promjena i pruZaju staniSte pticama, ukljucujuéi i migratorne vrste ¢ija putovanja
mogu voditi od SAD -a i Kanade do farmi kave u latinskoj Americi.

Standardi certificiranja pokrivaju sve, od visine kro$nje do bioloSke raznolikosti insekata radi

zaStite divljih Zivotinja koje Zive tamo gdje se uzgaja kava.

31 Ibid

32 Erin Yip, Paige Walker (2021, travanj) Bird Friendly Coffee — Survey Report.

Dostupno na: https://open.library.ubc.ca/soa/clRcle/collections/undergraduateresearch/18861/items/1.0400186
(pristup 23.9.2021.)
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Slika 6 Logo Bird Friendly certifikata

Izvor: Bird Friendly Coffee — SDS Indonesia [online] Jember: SDS
Dostupno na: http://sdsindonesia.com/en/bird-friendly-coffee (23.9.2021.)

Certifikat Smithsonian Bird Friendly razvijen je od strane ekologa u Smithsonian Migratory
Bird Center (SMBC) kako bi se osiguralo ocuvanje tropskih agroSuma za ptice selice. Ima
najstrozije standarde od svih certifikata. Kriteriji ukljuéuju krosnju visoku najmanje 12 metara
gdje je dominantna vrsta stabla autohtona. Mora se sastojati od najmanje dva sloja vegetacije,
ukljucivati deset drvnih vrsta rasprostranjenih po cijelom proizvodnom podrucju, a nakon
obrezivanja drva i dalje mora osiguravati najmanje 40 posto sjenovitog pokrivaca. Kava mora
biti certificirana kao organska. Inspekcije se provode svake tri godine, uskladene s organskom
inspekcijom.

Bird Friendly kave su jedine svjetske organske kave uzgojene u hladu, certificirane od strane
tre¢ih inspektora prema kriterijima koje je utvrdio Smithsonian Migratory Bird Center.

Bird Friendly kava takoder podrazumijeva 100-postotnu ¢istocu proizvoda, dok neki drugi
certifikati dopustaju dio necertificiranog proizvoda (neki poput fairtrade-a da samo 30%
proizvoda zadovoljava standarde). Uz sve to, kave koje zadovoljavaju Smithsonian Bird
Friendly certifikat koStaju u prosjeku samo nekoliko centi vise po Salici od uobicajenih kava.
Vecina Bird Friendly kava uzgaja se u visoravnima latinoamerickih zemalja od Meksika do
Perua. Smithsonian Migratory Bird Center radi na proSirenju izvan ovog podrucja, a
certificirane farme u Etiopiji, Indiji i Tajlandu pokazuju da standardi ovog certifikata mogu

zastititi ptice u stani$tima §irom svijeta.3*

33 Ellie Bradley (2017) Coffee Certifications [online] Café Encyclopedia.

Dostupno na: https://www.freshcup.com/coffee-certifications/ (pristup 23.9.2021.)

3 Bird Friendly Coffee FAQ [online] Washington DC. Dostupno na: https:/nationalzoo.si.edu/migratory-
birds/bird-friendly-coffee-fags (pristup 23.9.2021.)
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Strucnjaci kazu da je kava iz sjene kroSnje drva boljeg okusa, jer zrna sporije sazrijevaju, §to
rezultira bogatijim i slozenijim okusom.*

Uzgajivaci kave prilagodeni pticama takoder mogu zaraditi vise na svojim usjevima jer
certifikati omogucuju dobivanje vise trziSne cijene, a drvo 1 vocke na zasjenjenim farmama
poljoprivrednicima pruzaju dodatni prihod.

Slika 7 Vrste vegetacije i razine biljnog pokrova pri uzgoju kave
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Izvor: Shade Grown Coffee — What’s the Big Deal? [online]
Dostupno na: https://rootcapital.org/wp-content/uploads/2019/12/Agroforestry.png (23.9.2021.)

Istrazivanja pokazuju da iako je Bird Friendly certifikat namjenjen prvenstveno ocuvanju
bioloske raznolikosti ptica na danom potrucju, takoder ima posljedica i na Zivot sisavaca na
istom podrudju. Iako je istrazivanje Smithsonian Conservation Biology Institute-a pokazalo da

uvodenje promjena koje iziskuje dobivanje certifikata povecava broj velikih sisavaca na tom

% Shade Grown Coffee [online] Eartheasy. Dostupno na: https:/learn.eartheasy.com/guides/shade-grown-coffee/
(pristup 23.9.2021.)

23


https://rootcapital.org/wp-content/uploads/2019/12/Agroforestry.png
https://learn.eartheasy.com/guides/shade-grown-coffee/

podrucju, isto nije uoceno za povecanje brojki malih sisavaca za koje je nuzan biljnio pokrov
od 5cm do 1m visine. To se smatra vaznim jer su medu veéim sisavcima zastupljenije
grabewzljive vrste, te istrazivanje zakljuCuje da su daljnja istrazivanja potrebna da bi se
ustanovilo uspostavlja li primjena certifikata direktne benefite za cjelokupni ekosistem — osim
ustanovljenog benefita za biljke i ptice, ukljucujudi i sisavce.®

Bird Friendly Coffee pokriva Gotovo 15 000 hektara povrsine uzgoja na farmama u 11 zemalja.

U njima vise od 5.100 uzgajivaéa kave proizvodi preko 15 milijuna kilograma kave godisnje®’

3.6. USDA Organic

Povjest prehrambenog sustava USDA organsko moZe se pratiti od prakse 19. stoljeca
formulirane u Engleskoj, Indiji i SAD -u. Prva certifikacija 1967. godine razvila se u
medunarodno prepoznatliv sustav s proizvodnjom u cijelom svijetu.®

USDA je najstroze reguliran i pomno nadziran prehrambeni sustav u Sjedinjenim Ameri¢kim
DrZzavama. USDA Organic certifikat uspostavljen je radi stvaranja provjerljivog odrzivog
poljoprivrednog sustava koji proizvodi hranu u skladu s prirodom, podrzava bioraznolikost 1
poboljsava zdravlje tla. Kava koja se u Sjedinjenim Drzavama prodaje kao certificirana
organska hrana mora se proizvoditi prema standardima utvrdenim Nacionalnim organskim
programom USDA. Zahtjevi dobivanja pecata organic certifikata ukljucuju suzdrzavanje od
upotrebe zabranjenih tvari na zemljiStu najmanje tri godine (ve¢ina sintetickih pesticida,
herbicida i gnojiva). Manji neorganski sastojci koji se koriste u preradi moraju potjecati s popisa
odobrenih tvari, poznatih kao "Nacionalna lista". I proizvodaci 1 kupci-prodavaci podlijezu
godisnjoj inspekciji za obnovu certifikacije.*

Standardi USDA zahtijevaju integraciju kulturnih, bioloskih i mehanickih praksi koje poticu
kruzenje resursa, promicu ekoloSku ravnotezu 1 ¢uvaju bioraznolikost. Organske operacije
moraju odrzavati ili poboljSati kvalitetu tla 1 vode, a istovremeno ocuvati moc¢varna podrucja,

Sume i divlje Zivotinje. Sinteticka gnojiva, kanalizacijski mulj, zraenje i genetski inZenjering

3% 3. Amanda Caudill, Robert A. Rice (23. studeni 2016) Do Bird Friendly® Coffee Criteria Benefit Mammals?
Assessment of Mammal Diversity in Chiapas, Mexico [online] PLoS ONE 11(11): e0165662.
https://journals.plos.org/plosone/article/authors?id=10.1371/journal.pone.0165662 (pristup 23.9.2021.)

37 About Bird Friendly Coffee [online] Washington DC. Dostupno na: https://nationalzoo.si.edu/migratory-
birds/about-bird-friendly-coffee (pristup 23.9.2021.)

38 James Hoffmann (2018) The World Atlas of Coffee. London: Mitchell Beazley, str. 44.

39 Ellie Bradley (2017) Coffee Certifications [online] Café Encyclopedia.

Dostupno na: https://www.freshcup.com/coffee-certifications/ (pristup 23.9.2021.)
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se ne smiju koristiti. Svi organski proizvodi moraju biti zasti¢eni od zabranjenih tvari 1 metoda,
od polja do konacne prodaje.*°

Slika 8 Logo USDA Organic certifikata

USDA

Izvor: USDA Organic [online]
Dostupno na: https://www.usda.gov/sites/default/files/Organic%20Seal%20-%20small.png (23.9.2021.)

Organski certifikat potvrduje da je farma ili skladi$ni objekt, smjesten bilo gdje u svijetu, u
skladu s organskim propisima USDA i omogucuje prodaju, oznaCavanje i predstavljanje
proizvoda kao organskih. USDA-in Nacionalni organski program (NOP) upravlja ovim
propisima. Certifikacijski agenti akreditirani su od strane USDA i nalaze se diljem Sjedinjenih
Drzava i svijeta. Certifikacija potrosacu - krajnjem korisniku ili posredniku - jam¢i integritet
organskog proizvoda.*!

Osamdesetih godina proslog stoljec¢a u Sjedinjenim DrZavama bilo je vise organizacija su nudile
certifikaciju za razlicite 1 Cesto sukobljene organske standarde. Zakon o proizvodnji organske
hrane iz 1990. uspostavio je nacionalne standarde za proizvodnju i rukovanje organskim
poljoprivrednim proizvodima. Zakonom je USDA ovlastena je za stvaranje NOP-a, koji je
odgovoran za razvoj i osiguravanje uskladenosti s organskim propisima USDA. Ovaj
visokokvalitetni snazan regulatorni program poduzima radnje protiv onih koji kre zakon i time

ugrozavaju povjerenje potrosac¢a u ekoloske proizvode.*?

40 Ann H. Baier, Lisa Ahramijan (2012) Organic Certification of Farms and Businesses Producing Agricultural
Products [online] Washington DC: NCAT, NOV. Dostupno na:
https://www.ams.usda.gov/sites/default/files/media/Guide%20t0%200rganic%20Certification.pdf

(pristup 23.9.2021.)
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Certifikatori su odgovorni za osiguravanje da organski proizvodi USDA zadovoljavaju sve
ekologke standarde. Postoji pet osnovnih koraka za organsko certificiranje:*3

1. Farma ili poduzece prihvaca organsku praksu, odabire USDA ovlastenog agenta za certifi-
kaciju, podnosi zahtjev i naknade agentu za ovjeravanje.

2. Ovlasteni agent pregledava prijavu kako bi provjerio jesu li postupci u skladu s organskim
propisima USDA.

3. Inspektor provodi nadzor nad radom podnositelja zahtjeva na licu mjesta.

4. Ovlasteni agent pregledava prijavu 1 izvjes¢e inspektora kako bi utvrdio zadovoljava li pod-
nositelj zahtjeva organske propise USDA.

5. Ovlasteni agent izdaje organski certifikat.

3.7. International Coffee Organization
Medunarodna organizacija za kavu (ICO) glavna je organizacija za kavu koja okuplja vlade
izvoznice 1 uvoznice koji putem medunarodne suradnje suocavaju se s izazovima svjetskog
sektora kave. Vlade njezinih clanica predstavljaju 98% svjetske proizvodnje kave i 67%
svjetske potrosnje.
Nakon niza kratkoro¢nih sporazuma izmedu zemalja proizvodaca, osnovana je Studijska
skupina za proucavanje kave koja razmatrala pregovore o sporazumu koji bi ukljucivao i zemlje
izvoznice i zemlje uvoznice. Ishod njezinog rada bio je uspjesan pregovor u sjedistu Ujedinjenih
naroda u New Yorku 1962. godine i1 prvi Medunarodni sporazum o kavi (International Coffee
Agreement (ICA) stupio na snagu na razdoblje od pet godina. ICO je uspostavljen u Londonu
1963. godine pod pokroviteljstvom Ujedinjenih naroda zbog velike ekonomske vaznosti kave.
Upravlja Medunarodnim sporazumom o kavi (ICA).
Misija ICO-a je jaCanje globalnog sektora kave i promicanje njegove odrzive ekspanzije u
trziSnom okruzenju za boljitak svih sudionika u sektoru kave. Daje praktican doprinos razvoju
odrzivog svjetskog sektora kave i smanjenju siromastva u zemljama u razvoju.
Medunarodna organizacija za kavu osnovana je 1963. i nastavila djelovati u skladu s
uzastopnim sporazumima (1968., 1976., 1983., 1994., 2001.). Najnoviji sporazum, Vijece je

usvojilo u rujnu 2007. godine, a je stupilo na snagu 2. veljade 2011. godine.*

43 Becoming a Certified Operation [online] USDA. Dostupno na: https://www.ams.usda.gov/services/organic-
certification/becoming-certified (pristup 23.9.2021.)

4 International Coffee Agreement 2007 [online] London: 1CO. Dostupno na: https://www.ico.org/ica2007.asp
(pristup 23.9.2021.)
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U 1960-im godinama opskrba kavom premasila zahtjeve potroSaca i tezila snizavanju cijena.
Sporazumi ICO iz 1962. 1 1968. sadrzavali su odredbe za primjenu sustava kvota prema kojem
su zalihe kave koje premasuju zahtjeve potro$aca bile skrivene s trzista.*> Pokrenute su politike
proizvodnje i diverzifikacije kako bi se ogranicila opskrba kavom i pokrenute promotivne
aktivnosti radi povecanja potrosnje. Rad ovih sporazuma pomogao je da cijene ostanu relativno
stabilne tijekom godina 1963. do 1972., a proizvodnja i potros$nja postale su ravnomjernije
uravnotezene.*® Sporazumi su znacajno doprinijeli jadanju gospodarstva zemalja proizvodaca
kave kao i razvoju medunarodne trgovine i suradnje.

Ideja sporazuma ICO-a je bila da se, ako proizvodnja bude veca od potraZznje na trzistu, aktivira
sustav kvota koje bi trebale odrzati razinu cijena stabilnom kroz uskracivanje prodaje viska
kave.*’

Promjene u obrascu ponude i potraznje, koje su rezultirale pove¢anjem cijena, dovele su do
kolapsa sustava kvota 1973. godine, a Sporazum iz 1968. produzen je s brisanjem svih
gospodarskih odredbi. Organizacija je nastavila kao centar za prikupljanje i Sirenje informacija
I kao forum za pregovore 0 novom sporazumu.

Do 1975., uglavnom kao posljedica ozbiljnog mraza u Brazilu, najve¢em svjetskom
proizvodacu kave, sumnje u prikladnost opskrbe za podmirivanje potraznje u bliskoj buduénosti
odrazile su se u naglom povecanju cijena.*® 1976. godine uveden je Medunarodni sporazum o
kavi koji je dopustao obustavu kvota ako su cijene visoke i njihovo ponovno uvodenje ako su
cijene postale preniske. Kvote su ponovno uvedene 1980.4°

Statisticki podaci dobiveni od ¢lanova i radom Sustava kontrola kompjuterizirani su za brzi
pristup i analizu. Javna usluga baze podataka, COFFEELINE, osnovana je kako bi pruzila Sirok
raspon informacija o kavi.

Kvote i1 kontrole ostale su na snazi do veljace 1986. godine kada su trziSne cijene premasile
pocetnu to¢ku za njihovu obustavu. Organizacija je nastavila obavljati svoje aktivnosti u
razdoblju bez kvota. Trzisne cijene pale su ispod tocke okidaca za ponovno uvodenje kvota i
kontrola u prosincu 1986. Kvote i kontrole ponovno su uvedene 6. listopada 1987. i ostale su
na snazi do 4. srpnja 1989. Vijece odlucilo preporuciti vladama produljenje sporazuma, uz

suspenziju odredbi o kvotama i kontroli. Clanovi su prihvatili preporuku. Prekinuta je provjera

% History [online] London: ICO. Dostupno na: https://www.ico.org/icohistory e.asp (pristup 23.9.2021.)
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47 Maxwell Colonna-Dashwood (2017) The Coffee Dictionary: An A-Z of coffee, from growing & roasting to
brewing & tasting. Paris: Hachette Livre, str. 130

48 History [online] London: ICO. Dostupno na: https://www.ico.org/icohistory e.asp (pristup 23.9.2021.)
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zaliha, kao i odredbe koje se odnose na proizvodnu politiku; prekinute su aktivnosti Fonda za
promicanje. Proces pregovaranja o novom sporazumu dobio je novi zamah padom cijena koje
su zabiljezile najnize vrijednosti tijekom 1990./91. i 1991./92. godine. Formirala se
Pregovaracka skupina za novi sporazum koji se temelji na univerzalnom sustavu izvoznih
kvota.*

Sest velikih projekata u vrijednosti od preko 50 milijuna USD odobreno je izmedu 1995. i 2000.
Financiranje je uglavnom osigurano iz CFC-a, ali je postignuto znacajno sufinanciranje od
drugih tijela, poput Europske unije i1 bilateralnih donatora. Pokrivena podruc¢ja ukljucuju
poboljsanje kvalitete, suzbijanje StetoCina i poboljSanje marketinSkih struktura. Studije su
provedene u podrucjima kao $to su odredivanje i promjenjivost cijena kave, organska kava i
formiranje globalne istrazivacke mreze o kavi. Odrzani su seminari o kavi i njezinom utjecaju
na okoli§, formirano Forum industrije kave i trgovackih udruga (CITAF) kako bi se dao glas
privatnom sektoru, dopustaju¢i predstavnicima industrijskih udruzenja u zemljama
proizvodacima i zemljama potrosa¢ima da se okupe radi obracanja pitanja od zajednickog
interesa.

Organizacija je takoder iskoristila preostala sredstva u Fondu za program promicanja na novim
trziStima, posebno u Kini i Rusiji, za koja je utvrdeno da pokazuju vaZan potencijal za
povecanje potroSnje.

Tijekom Sporazuma iz 2001. godine, ICO je osigurao 45,2 milijuna americkih dolara za
financiranje 20 projekata, a implementirao je i Program ve za poboljSanje kvalitete svjetskih
zaliha kave. U programe promocije u zemljama proizvodacima ulozeno je oko 30 milijuna
USD, sto je multiplikacijski u¢inak od 80 na prvobitno ulaganje od 287.000 USD iz Fonda za
promicanje 1C0O-a.%! ICO je takoder pokrenuo Coffee Club Network, suradni¢ku internet-mrezu
za promicanje konzumacije kave.

Seminari i radionice bavili su se temama kao $to su ravnopravno trgovanje, genetski
modificirana kava i zemljopisne oznake za kavu. Svjetske konferencije o kavi odrzane su u
Brazilu 2005. i Gvatemali 2010, a sudjelovalo je vise od 1.000 delegata. Strateski dokumenti o
krizi kave od 2000. do 2004. godine bili su distribuirani na medunarodnim forumima i
raspravljani su na okruglom stolu koji je zajednicki organiziran sa Svjetskom bankom. SAD i
Panama ponovno su se pridruzile ICO-u, ¢ime je ¢lanstvo postalo na 77, a suradnja s drugim

medunarodnim agencijama poboljSana je kroz Memorandume o razumijevanju potpisana s

% 1bid
*! 1bid
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UNEP-om (United Nations Environment Programme), ITC-om (International Trade Centre) i
FAO—om (Food and Agriculture Organization).

Medunarodni sporazum o kavi iz 2007 dogovorilo je 77 ¢lanova Medunarodnog vijeca za kavu.
Clanstvo obuhvaéa vlade izvoza i uvoza (ukljuéujuéi Europsku uniju s 28 drzava ¢lanica), sa
Sest novih ¢lanica (Liberija, Sierra Leone, Timor-Leste, Tunis, Turska i Jemen). Devetnaest
¢lanica ICO-a najmanje su razvijene zemlje. Vise od 25 milijuna malih uzgajivaca kave i
njihovih obitelji proizvode 70% svjetske kave, a posebno su pogodeni fluktuacijama trzisnih
cijena i neravnotezama u ponudi i potraznji.>? Sporazum ¢e ojaéati ulogu ICO-a kao foruma za
meduvladine konzultacije, olaksati medunarodnu trgovinu kroz povecanu transparentnost i
pristup relevantnim informacijama te promicati odrzivo gospodarstvo kave u korist svih
dionika, a posebno malih poljoprivrednika. Op¢i cilj Sporazuma je jacanje globalnog sektora
kave 1 promicanje njegove odrzive ekspanzije u trziSnom okruzenju.

Statisticki podaci o kavi Medunarodne organizacije za kavu sadrze godi$nje, tromjesecne,
mjesecne 1 dnevne podatke o izvozu, uvozu, trziSnim cijenama, cijenama za uzgajivace,
proizvodnji i zalihama jos od 1964. godine.

ICO-ov pokazatelj cijene kave pruza opcenito mjerilo za cijenu zelene kave svih glavnih
podrijetla i vrsta, koja se smatra najboljom dostupnom mjerom razine transakcija sa zelenom
kavom na globalnoj razini. Upravo se ovu cijenu uzima kao baznu u dogovaranju sa siroma¢nim
uzgajivacima, a dodaci se uglavnom raCunaju na tu baznu cijenu.

Iako ICO viSe nema jednako snaznu ulogu u reguliranju cijene kave na trZistu kao nekada, 1
dalje je vrlo utjecajna organizacija koja kroz prikupljanje podataka, pravodobno informiranje i

komuniciranje pruza benefite za sve ¢lanove.>®

52 |bid
%3 Maxwell Colonna-Dashwood (2017) The Coffee Dictionary: An A-Z of coffee, from growing & roasting to
brewing & tasting. Paris: Hachette Livre, str. 130
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4. UCINCI RASTA UTJECAJA SPECIJALITETNE KAVE NA
PROIZVODPACE KAVE U ZEMLJAMA U RAZVOJU

4.1. Trziste kave u globalnom vremenskom okviru

Kava najvjerojatnije potjece iz Etiopije, gdje se i prvi put krenula koristiti prije 1200 godina,
ali ne kao pice, ve¢ pripremljena kao zakuska, ,,energetska kuglica®. Nema to¢nih zapisa tko je
1 kada prvi zrna kave krenuo prziti, mljeti, te iz toga pripremiti pice, ali znamo da je pokrajina
danasnjeg Jemena prva pocela izvoziti zrna kave, a vrsta biljke kave je po arapskom poluotoku
dobila naziv coffea arabica. Do 15. stolje¢a Arapski poluotok je drzao monopol u trgovini kave,
sa lukom Mokka u Yemenu iz koje je kava dospijevala uglavhom u zemlje muslimanskog
svijeta. S obzirom da muslimanska vjera zabranjuje vjernicima da piju alkohol, o popularnosti
kave svjedoci Cinjenica da je Cesto bila nazivana ,,vino islama®, sugeriraju¢i karakteristike
opojnosti 1 uzitka. Prvi spomen javnog posluzivanja kave potjece iz 1475. kada se u
Konstantinopolu otvorila kavana Kiva Han.>* Kava je do tada uglavnom bila posluZivana u
dvorovima imuénih, a sada je postala dostupna javnosti bez obzira na socijalni status. U
kavanama su se okupljali trgovci, intelektualci, umjetnici, drzavnici 1 dr., Sto je doprinijelo
Sirenju novih spoznaja 1 stvaranja novih ideja. Popularnost kavana brzo je rasla, Sto je dovelo
do straha Sirenja ideologija protiv vlasti, te su u Damaskusu i Mokki kavane zabranjene 1512.g.
i 1523.g., no zbog negodovanja javnosti vrlo brzo su ponovno otvorene.>

Prodor osmanskog carstva u Europu pobudio je interes za orijentalnim proizvodima, izmedu
ostalim 1 kavom. Prvi doticaj sa kavom za ve¢inu europljana bio je u kavanama koji su se pocele
otvarati sredinom 17. stolje¢a: Cafe Florian u Veneciji, Pasqua Rosée u Londonu, Zur blaue
Flasche u Bedu, Café Procope u Parizu, svi u razmaku 30-ak godina.>®

Kava je brzo postajala vrlo popularna, a s obzirom da je kava bila muslimanski napitak, Papa
Klement VIII blagoslovio je zrna kave, koja je od tada postala prihvatljivo pi¢e svim katolicima.
Nizozemci su prvi odlucili iskoristiti svoje kolonije, prevesti zrna kave 1 posaditi prvu plantazu
kave u Indiji. Ovu strategiju su ponovili i francuzi, prokrijumcarivsi jednu od 60 sadnica kave
koje je turski sultan poklonio kralju Luju XIV, te ju zasadili na otoku Bourbon (danasnji
Reunion) kod Madagaskara. Tu se kava pod utjecajem unikatne klime razvila u posebnu sortu

Bourbon koja daje zrno 25% vece od uobicajenog.

54 Sean Paajanen (2019) Evolution of the Coffee House [online]

Dostupno na: https://www.thespruceeats.com/evolution-of-the-coffee-house-765825 (Pristup 23.9.2021.)

%5 James Hoffmann (2018) The World Atlas of Coffee. London: Mitchell Beazley, str. 50.

%6 Tristan Stephenson (2019) The Curious Barista's Guide to Coffee. London: Ryland Peters & Small. str 13-15
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Zbog te karakteristike postala je vrlo poZeljna pri sadenju plantaza u drugim kolonijama.
Uskoro su se profilirale uspjesne kolonije, i u do 1830. godine proizvodnja kave je gotovo
potpuno prebacena iz arapskog poluotoka u zemlje Sredi$nje i Juzne Amerike te juzne Azije.
Period od 1800. do 1900. godine snazno je obiljezila proizvodnja kave u Brazilu. Samo ta
zemlja je do kraja 19. stoljeca opskrbljivala gotovo 90% svjetskog trziSta kave. Uzroci tome su
bili prvenstveno odli¢ni klimatski uvjeti za uzgoj kave i odgovaraju¢a bioraznolikost, te
opsezna upotreba robovske snage koja je bila prisutna u Brazilu sve do 1888. godine. lako je
kroz 20. 1 21. stolje¢e njegov udio u globalnoj proizvodnji kave pao na 1/3, Brazil je sa
godisnjom proizvodnjom gotovo 2.600.000 tona kave najveci pojedina¢ni opskrbljiva¢ kave.®’
Potkraj 19. stoljeca u danjasnjem Konga otkrivena je dotad nepoznata vrsta kave, nazvana
Coffea Canephora, danas poznatija kao robusta. Isprva mislilo da je robusta nastala od arabike,
ali ove dvije vrste su zapravo sestrinske biljke, svaka sa svojim karakteristiénim svojstvima.

Tablica 2 Globalna distribucija proizvodnje kave

Afrika i Karibski otoci

Arabija Amerika

0
2 38 28 32
30 3 6 61

2011 - 2015 9 1 32 58

Izvor: izrada autora prema Morris, Jonathan (2019) Coffee: A Global History London: Reaktion Books, str. 9-10.

Latinska

Azija

Kako bi obuzdali monopol Brazila na trziStu kave, kolonijalne zemlje su odlucile otvoriti
plantaze u svojim do sad slabo poljoprivredno iskoristene kolonije u Africi. Tako je Etiopija na
novo otkrila kavu, iz koje je vuce podrijetlo. Proizvodnja je konstantno rasla, 1 rezultirala je
novim okusima i aromama kave specificnim za podneblje Afrike. Danas kava predstavlja veliki
dio izvoza pojedinih afri¢kih zemalja. 28% izvoza Etiopije odnosi na kavu, u njezinoj
proizvodnji zaposleno je oko 15 milijuna ljudi, te je sa godiSnjom proizvodnjom 288.000 tona
kave godisnje peta u globalnom poretku pojedinacnih zemalja opskrbljivaca kave.*

Druga polovica 20. stoljeca vidjela je snazan ekonomski rast zemalja jugoistocne Azije.

57 Adrianna Szenthe (14. rujan 2020) The Top Coffee Producing Countries [online] Sr. Laurent: WorldAtlas.
Dostupno na: https://www.worldatlas.com/articles/top-coffee-producing-countries.html (pristup 23.9.2021.)
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Indonezija, Vijetnam 1 Filipini u samo 40 godina postali su veliki igraci na trziStu kave,
opskrbljujuéi gotovo 1/3 potrebe trzista. Zbog specifi¢nog terena u Vijetnamu, ova zemlja se
orijentirala na gotovo stopostotnu proizvodnju robuste. Kroz samo 25 godina nakon kraja rata
u Vijetnamu 1975.g., podrucje kultivacije kave u vjetnamu se povecalo 2500%, a proizvodnja
10000%. Ovo je imalo za posljedicu golemi utjecaj na trzi$nu cijenu kave, a kada se u periodu
1996.-2000.g. proizvodnja kave u Vijetnamu udvostrucila, posljedice na cijenu kave su bile
vrlo snazne i devastirajuée.®

Danas 125 milijuna ljudi ovisi o proizvodnji kave. Potraznja je u konstantnom porastu, ali cijena
kave je vrlo niska i k tome jako nestabilna. Plantaza kave je visegodi$nja investicija od koje se
zbog fluktuacija cijena i1 prilika ne odlazi lako, ve¢ tek nakon viSe godina neuspjeha i
neisplativosti. U meduvremenu radnici pokuSavaju izdrzati tezak period, a vlasnici plantaza
pokusavaju ustediti, dovodeéi u opasnost kvalitetu finalnog proizvoda. Drzavna pomo¢ u
takvim zemljama najcesce nije dovoljna, stoga trendovi poput certificiranja, otkrivanja kave na

novo, i dobrovoljno plac¢anje vise cijene za proizvod moze biti najbolji izlaz iz vjerojatne krize.

4.2. Poljoprivredna proizvodnja kave
TrziSte kave je primarno podjeljeno na dvije regije: regiju u kojoj se kava uzgaja 1 regiju gdje
se ve¢ina kave konzumira. Za uspjeh uzgoja biljke kave tipa arabika i robusta, koji ¢ine 98%
svjetske proizvodnje kave, potrebni su specifi¢ni uvjeti, koje nalazimo u geografskom podrucju

23.5° sjeverno i juzno od ekvatora, poznat po nazivu ,,pojas kave*, odnosno ,,coffee belt“*°.

Slika 9 ,,Pojas Kave* — ekvatorsko podrucje u kojem se nalaze zemlje-uzgajivaci kave

Izvor: ElevenCoffees (2020) The Coffee Bean Belt: What Is It And Why Is It Important? [online]
Dostupno na: https://elevencoffees.com/the-coffee-bean-belt-what-is-it-and-why-is-it-important/ (23.9.2021.)

%9 James Hoffmann (2018) The World Atlas of Coffee. London: Mitchell Beazley, str. 186.
80 Morris, Jonathan (2019) Coffee: A Global History. London: Reaktion Books, str. 12-14.
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U divljini postoji priblizno 124 vrste kave, od kojih je samo nekoliko komercijalno relevantno:
arabika i robusta. lako dolaze iz iste porodice i obje se smatraju kavom, bitno se razlikuju, ali
imaju i odredene sli¢nosti zbog kojiith im je predodreden upravo ovaj geografski prostor za
uspjesan uzgoj. Obje zahtjevaju stalnu godiSnju temperaturu jer su osjetljive na visoke 1 niske
temperature. Prevelika koli¢ina suncevog svjetla takoder moze biti Stetna za biljke kave, stoga
mnogo plantaza koristi prirodni hlad Sumskih drveca kako bi ih zastitio od prevelikog izlaganja,
dok je u nekim plantazama za to dovoljna specificna konfiguracija terena na kojima se biljka
nalazi. Hlad stvara i druge benefite za biljke kave, poput zastite od mrazova, manje korova,
vecéa koli¢ina peludi §to rezultira ve¢im brojem plodova. Hlad uzrokuje i sporije sazrijevanje
plodova, §to pridonosi duljem i kvalitetnijem razvoju prirodnih Secera, a rezultira
kompleksnijim okusom pripremljenog napitka kave. Biljka kave zahtjeva vlaznu, tropsku
klimu, sa vlaznom i suhom sezonom. Padaline su glavni izvor vode za ve¢inu uzgajivaca, te u
tom vlaznom periodu biljka raste. U suhom periodu plodovi biljke sazrijevaju, te je to idealno
vrijeme za njihovo ubiranje. Berba se vodi tokom ovog perioda od dva do tri mjeseca, jer
plodovi u njima kontinuirano sazrijevaju. Neke zemlje, poput Kolumbije, imaju jo§ jednu,
manju sezonu berbe. Sastav zemlje je takoder vrlo vaZzan za uzgoj biljke. Idealna zemlja za
uzgoj kave je plodno vulkansko tlo, koje ¢esto nalazimo unutar geografskog ,,vatrenog prstena®,
te duboka pjeskovita ilovaca, jer osim §to je bogato nutrijentima, porozno je i voda ih ne ispire,
a u periodima manjih padalina duboko zadrzava vodu. Tlo bi takoder trebalo sadrzavati
dovoljno dusika, te biti malo kiselije, a vec¢ina tropskog i sub-tropskog podrucja zadovoljava
ove uvjete. Glavne sli¢nosti ovdje zavrSavaju jer biljke kave tipa arabika i tipa robusta
zahtjevaju razliCite uvjete i nadin uzgoja, imaju razli¢iti kemijski sastav, te rezultiraju
druga¢ijim okusom kona¢nog napitka.®!

Coffea Arabica (Arabika): Naziva se visoravnskom kavom jer najbolje uspijeva na nadmor-
skim visinama izmedu 600 1 2.000 metara, Arabika je najdominantnija vrsta na trziStu kave koja
predstavlja oko 75% svjetske proizvodnje kave. Svako stablo kave daje u prosjeku dva do Cetiri

.....

u usporedbi s Robustom. Arabika u zrnu ima sadrzaj kofeina od priblizno 1,5%.%2

61 (2020) The Coffee Bean Belt: What Is It And Why Is It Important? [online] ElevenCoffees

Dostupno na: https://elevencoffees.com/the-coffee-bean-belt-what-is-it-and-why-is-it-important/ (23.9.2021.)

2 (10 kolovoz 2021) The Dutch market potential for coffee [online] The Hague: CBI Dostupno na:
https://www.cbi.eu/market-information/coffee/netherlands-0/market-potential (pristup 23.9.2021.)
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Coffea Canephora (Robusta): Moze se smatrati nizinskom kavom, jer najbolje raste na nad-
morskim visinama ispod 600 metara. Robusta ¢ini oko 20% svjetske proizvodnje kave. Njezino
zrno ima sadrzaj kofeina od priblizno 2,7%. Robusta je manje osjetljiva na Stetocine i bolesti
od Arabike. Zrno je manje i okruglije od zrna arabice. Kad se zrno ispece, opcenito ima jaci i
ostriji okus od arabike, ¢esto opisivan kao gorki. Zrna Robuste ¢esto se koriste u mjesavinama

kave i u proizvodnji instant kave.®®

Tablica 3 Uvjeti uzgoja i karakteristike biljke arabike i robuste

Obiljezje Arabica Robusta
Idealna temperatura 15-25°C 20-30°C
Nadmorska visina 1000 — 2000 m 200 - 600 m
Koli¢ina padalina godiSnje 1500 — 2500 mm 2000 — 3000 mm
SadrzZaj Sefera 6-9% 3-7T%
Sadrzaj kofeina 08-1.6% 1.7 - 4%
Kromosomi 44 22

Izvor: Izrada autora prema podacima Elevencoffees

Arabika je puno osjetljivija biljka koja zahtjeva vrlo specificne uvjete, dok je robusta puno
otpornija na ekstremne temperature, nadmorsku visinu i oborine. Vecina robuste se uzgaja na
nadmorskim visinama iznad 200m, iako moze dobro rasti i na razini mora, $to nije moguée za
arabiku. Kofein je prirodni pesticid za biljku, stoga njegova manja koli¢ina u arabici zahtjeva
njezin uzgoj u viSim nadmorskim visinama gdje zivi manje S$tetoina. Veca koli¢ina
koromosoma u arabici omogucava kompleksniju paletu okusa kona¢nog pripremljenog napitka,
te omogucava razvoj razliCitih podvrsta ove biljke, svaka sa svojim distinktnim
karakteristikama okusa. Kombinacija visih nadmorskih visina, koli¢ine kofeina, vece koli¢ine
Secera, 1 veceg broja kromosoma arabike rezultira ukusnijom kavom i superiornijom kvalitetom
od robuste. Upravo iz tog razloga u kulturi specijalitetne kave fokus je na stopostotnoj arabici

koja dolazi iz specifi¢nog mjesta, Cesto i do specificne farme.

4.3. Aukcije kave i natjecanje ,,Cup of excellence
TrziSte konstantno biljezi rast interesa za kavom koja se prodaje putem internetskih aukcija.

Tipi¢an format za ovo ukljucuje odrzavanje natjecanja u zemlji proizvodacu na kojem

83 1pid
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poljoprivrednici mogu predati male koli¢ine svoje najbolje kave. Ocjenjuju ih i rangiraju Ziri
kusaca kave, obi¢no lokalni ziri za prvi krug, a zatim medunarodni kadar kupaca kave dolijece
na posljednju rundu kuSanja. Najbolje kave prodaju se na aukeiji i opcenito postizu vrlo visoke
cijene, osobito dobitni lot.

Vecina aukcija prikazuje na internetu cijenu placenu za kavu, $to omogucuje potpunu sljedivost
cijelog procesa. Ovu ideju prihvatio je i mali broj imanja koja proizvode kavu i koja su uspjela
izgraditi robnu marku na temelju kvalitete svoje kave. Nakon §to dobiju dovoljno interesa od
medunarodnih kupaca, mogu pristupiti aukciju.

Slika 10 Burza kave u Tanzaniji

Izvor: Tanzania Coffee Board & Coffee Auction [online] Dostupno na:

http://www.coffeebehindthescenes.com/en/2018/10/02/tanzania-coffee-board--coffee-auction/ (23.9.2021.)

Prva svjetska internetska aukcija kave je odrzana 15. prosinca 1999. U njoj je sudjelovalo 315
kava iz razlicitih regija u Brazilu, a natjecanje koje je prethodilo zvalo se "Best of Brazil". U
posljednjoj rundi s 24 kave, skupina medunarodno priznatih stru¢njaka za kavu, odabrala je
deset najboljih kava, koje su zatim ponudene na aukciji.®*

Owvu ideju je pokrenula farma u Panami pod nazivom Hacienda La Esmeralda, farma koja je

ranije postavljala rekorde po ogromnim cijenama plac¢enim za svoje kave pobjednike. Ova je

54 Morten Scholer (2000) The World's First Internet Coffee Auction a Success - Some "Lessons Learned" [online]
Geneva: International Trade Centre. Dostupno na: https://www.tradeforum.org/The-Worlds-First-Internet-Coffee-
Auction-a-Success---Some-Lessons-Learned/ (pristup 23.9.2021.)
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kava od pocetka rusila rekorde kada je postigla cijenu od $46/kg u 2004., koja se postupno
priblizila $374/kg u 2010. Mali dio njezine kave prodao se po $770,55/Ib u 2013 te se tako
postavila kao najskuplja single-estate kava na svijetu.®

Programi The Cup of Excellence (CoE) su natjecanja osmisljena tako da poljoprivrednicima
omoguce testiranje svoje najkvalitetnijeg lota u odnosu na one drugih poljoprivrednika iz iste
zemlje. Association for Coffee Excellence (ACE) ugoscéuje ove programe svake sezone berbe,
a ulaz je besplatan na bilo koju farmu ili zadrugu u zemlji sudionici.®® U rigoroznom postupku
eliminacije kavu se degustira i ocjenjuje na temelju kvalitete. Cupping se odnosi na proces
przenja, mljevenja, kuhanja i kuSanja kave prema to¢nim i standardiziranim parametrima.
Pristigle kave moraju pro¢i tri kruga eliminacije. Sudjelovanje u programu nosi male tro§kove,
a lotovi koji ne pobijede vracaju se uzgajivacu. Oni koji postignu ocjenu kvalitete 84 ili visu od
100 u posljednjoj rundi dobivaju nagradu Cup of Excellence Award, a nagradene kave zatim se
rangiraju prema bodovima. Pobjednic¢ke kave potom se stavljaju na internetsku aukciju. Cijene
na tim aukcijama u prosjeku su 4,5 puta vece od kompozitnih cijena Medunarodne organizacije
za kavu (ICO). Budu¢i da je ACE neprofitna organizacija i pretezno se financira od ¢lanova
przionica/uvoznika, oni su u mogucnosti prenijeti ve¢inu aukcijskih cijena izravno
proizvodacu.®’

Aukcije su u eBay stilu, gdje su identiteti ponuditelja tajni, i natjeCu se za najbolju ponudu.
Ponuditelji imaju pristup cjelovitim informacijama za svaku kavu: naziv farme/zadruge, rastu¢u
nadmorsku visinu i metode obrade, ocjenu kvalitete, biljeSke i rangiranje. Takoder mogu kupiti
male uzorke prije licitiranja. Ponudac¢i na ovim aukcijama su przionice i uvoznici iz cijelog
svijeta.®®

Budu¢i da je primarna korist sudjelovanja u Cup of Excellence izravna transakcija izmedu
proizvodaca 1 przionice/uvoznika, proizvodaci koji su ve¢ zadovoljni svojim odnosima s
kupcima mogu odluciti da nece traziti nove putem Cup of Excellence. Azijske przionice,
pogotovo one iz Japana, su redoviti kupci polovice svih kava na aukciji, te samo natjecanje

cijene kao oznaku visoke kvalitete kave koju dalje nude svojim klijentima. Uoceno je 1 da neke

8 James Hoffmann (2018) The World Atlas of Coffee. London: Mitchell Beazley, str. 45

%6 Adam P. Wilson, Norbert L. W. Wilson (2013) The Economics of Quality in the Specialty Coffee Industry:
Insights from the Cup of Excellence Auction Programs. Roswell, Auburn: THRIVE, Auburn University, str. 3
57 Ibid, str. 4

88 Ibid, str. 4
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przionice, uglavnom iz Sjeverne Amerike, kupuju kavu na aukciji kako bi podigli rejting svoje
przionice i marke.%

Kave koje se prodaju putem interneta moraju biti jedinstvene kako bi privukle pozornost i
opravdale premiju. Internetske aukcije kave sada sluze samo za kavu izuzetne kvalitete, koja se
nudi u malim koli¢inama. Medutim, da bi se zaradilo na kavi, ne mozZe se baviti samo malim
lotovima; potreban je odredeni volumen. Kava se obi¢no prodaje i doprema u kontejneru (250-
300 jutenih vrec¢a) a u slucaju aukcija lotovi kave su u prosjeku nesto ispod 100 jutenih vreca.

Stoga kupci na ovakvim aukcijama naj¢e$c¢e upotpunuju kontejnere s drugom vrstom kave.

4.4. Krizakave
Kava je jedan od najrasprostranjenijih tropskih proizvoda. Na njezinom uzgoju i prodaji danas
ovisi 125 milijuna ljudi, a 80% proizvodnje je u rukama malih poljoprivrednika.” Lanac
opskrbe je slozen i ukljucuje mnoge sudionike, poput uzgajivaca, preradivaca, trgovaca-
izvoznika, prijevoznika, trgovca-uvoznika, przionicara, bariste, sve do krajnjeg kupca. Veéina
uzgajivaca ne zna gdje se nakon prodaje njihova kava krece, niti kolika je finalna cijena
proizvoda. Uz to, kava je poznata kao proizvod koji na trziStu ima uspone i padove, ovisno o
vremenskim prilikama 1 biljnim bolestima. Inherentna fluktuacija u cijeni kave uzgajivaima
otezava planiranje sljede¢ih sezona i brigu o boljoj kvaliteti njihovog proizvoda.
Zemlje koje ostvaruju najveci izvoz zrna kave (Brazil, Kolumbija i Honduras) imale su niz
problema povezanih s prilagodbama klimatskim promjenama, pandemijom koronavirusa i kao
rezultat toga, nedostatkom radne snage. Budu¢i da su ucinci pandemije na industriju kave jo$
uvijek u punoj snazi, a predvideno je da ¢e se klimatske promjene pogorsati u ovim izvoznim
regijama, mnogi tvrde da je svijet na pragu krize kave.
U 17. stoljecu rast 1 izvoz zrna kave koncentrirani su u juznoamerickim zemljama (Spanjolskim
kolonijama) zbog Sokova u proizvodnji kave na drugim mjestima: revolucija na Haitiju krajem
18. stoljeca i gubitak robovskog rada u industriji kave; pojava bolesti hrde lis¢a u Cejlonu.
Pocetni nacin uzgoja kave u Kolumbiji slijedio je Spanjolski kolonijalni sustav hacienda, koji
je iskoristavao domace radnike na velikim plantazama. Taj je sustav bio isplativ pod uvjetima

da su cijene kave bile visoke, §to je osigurano sve dok je i1 potraznja bila relativno visoka.

8 Ibid, str. 13
"0 Fairtrade Foundation (2021) Coffee farmers [online]. London: The Fairtrade Foundation
Dostupno na: https://www.fairtrade.org.uk/farmers-and-workers/coffee/ (pristup 23.9.2021.)
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Dvadesetih godina 20. stolje¢a SAD su ¢inile 80% svjetske potraznje za kavom, a kako je
potraznja bila velika, cijene su bile visoke i stabilne.”

Za vrijeme Velike depresije pad potraznje za kavom doveo do kasnijeg pada cijena usjeva. To
je dovelo do bankrota plantaza i dovelo do toga da je kolumbijska vlada kupovala polja kave
od vlasnika. Uz utjecaj i pomo¢ novoosnovanog Fedecaféa (Nacionalna federacija uzgajivaca
kave Kolumbije), kolumbijska vlada podijelila je polja kave na manje parcele kako bi malim
poljoprivrednicima dala moguénost uzgoja drugih usjeva uz kavu kako bi bolje zastitila ove
poljoprivrednike od oscilacija cijena.

Dodatnu zastitu od kolebanja potraznje donio je Medunarodni sporazum o kavi (ICA) iz
1962., koji postavio minimalne cijene za izvoz kave. Potaknut da odvrati zemlje Latinske
Amerike od marksistickog utjecaja, ICA omogucio je oporavak cijena kave nakon Velike
depresije i Drugog svjetskog rata, a rezultirao je uspje$Snom industrijom kave u Kolumbiji koja
je imala velike koristi za male poljoprivrednike. Kava je na neki nacin je zasluzna za osnivanje
industrije poput Aerolineas Centrales de Colombia ili ACES (kratko ulaganje Kolumbije u
zrakoplovnu industriju). Povoljne ekonomske uvjete bile potaknute relativno visokim i
stabilnim cijenama kave.

Krajem 1980-ih ICA se srusila i s njom je nestao minimum cijena izvoza kave. Novi
proizvodaci (mnogi koncentrirani u Aziji) preplavili su trZiSte jeftinom kavom, a male farme u
Kolumbiji borile su se za konkurenciju niskim cijenama.”

Kolumbijska kriza kave iz 2009. godine, uzrokovana ekstremnim vremenskim uvjetima i
bolesti hrde lis¢a, desetkovala je kolumbijski urod kave. Poljoprivrednici i radnici u industriji
kave stupili su u S$trajk 1 od vlade zahtijevali vecu financijsku potporu, ¢ak utvrdivanje
minimalne cijene. Kolumbijska vlada poveéala je subvencije industriji.”®

Cijene kave i dalje variraju. Trenutno se nalaze ispod onoga $to je potrebno mnogim
poljoprivrednicima da ne budu na gubitku. Mnogi su kolumbijski poljoprivrednici bili prisiljeni
zamijeniti uzgoj kave uzgojem drugih usjeva, poput banana i plantana (zelene banane za
kuhanje). To predstavlja prijetnju za buduénost industrije kave u Kolumbiji, a moglo bi dovesti
do budu¢ih nestasica kave koje ¢e vjerojatno pogorsati klimatske promjene i posljedice

pandemije COVID-19.

1 Ekaterina Yudina (31 ozujak 2021) A World Without Coffee: The Story Behind a Possible Impending Coffee
Crisis [online] BER staff. Dostupno na: https://econreview.berkeley.edu/a-world-without-coffee-the-story-
behind-a-possible-impending-coffee-crisis/ (pristup 23.9.2021.)
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Niske cijene kave uzrokuju goleme teskoce u zemljama u kojima je kava kljucna gospodarska
aktivnost. Pocetkom 90-ih proslog stolje¢a zarada zemalja proizvodaca kave (izvoz f.0.b.)
iznosila je oko 10-12 milijardi USD, a vrijednost maloprodaje kave, uglavnom u industrijski
razvijenim zemljama, oko 30 milijardi USD."

U svibnju 2019 cijene kave pale su na najnizu tocku u posljednjih deset godina na 0,88 dolara
(0,70 £) po funti.” To je uvelike posljedica dvogodisnjeg viska iz Brazila, najveéeg svjetskog
proizvodaca kave, koji je imao ozbiljan utjecaj na uzgajivace diljem svijeta izbacivanjem
milijuna kilograma zrna na trZiste.

Vecéina poljoprivrednika mora prodati pola kilograma kave za vise od 1 USD da bi opstala. Od
sredine srpnja 2019 trzisne su se cijene popele na oko 1 USD. Medutim potrosaci u SAD -u i
Velikoj Britaniji vidjeli su jedino porast cijene lattea - 5 USD (4 £).7

lako svjetska industrija kave svake godine ostvaruje prihod od preko 200 milijardi dolara, samo
20 milijardi dolara stize u zemlje proizvodace, a tek manje od 10% toga dolazi do uzgajivaca.
Iako se moglo ocekivati da ¢e potroSaci imati koristi od niskih cijena, to nije slucaj s kavom.
Pretjerano niske cijene dovode do nize kvalitete. Poljoprivrednik koji obi¢no pla¢a bera¢ima da
produ kroz stabla kave tri puta tijekom sezone berbe kako bi ubrali zrele treSnje, sada ih Salje
samo jednom i oni beru nezrela ili prezrela zrna zajedno sa zrelim. Visoko cijenjene blage kave
vrste Arabica obi¢no se proizvode po viSoj cijeni od prirodnih arabika ili robusta pa se postotak
prvih smanjuje u mjeSavinama jer je poljoprivrednicima sve teze opstati.

Procjenjuje se da viSe od 125 milijuna ljudi diljem svijeta ovisi o kavi za svoje Zivotno
uzdrZzavanje. No, budu¢i da je rije¢ o viSegodis$njoj kulturi, nije lako prijeci na alternativu kada
su cijene na dana$njoj razini. Posljedice trenutnog stanja variraju, ali u mnogim slu¢ajevima
cijene ne pokrivaju ¢ak ni troskove proizvodnje. Posljedice se mogu saZeti u tri kategorije:

1. Gdje su troskovi proizvodnje niski, tehnologije dobro razvijene, a kretanje te¢aja pogodovalo
izvozu, uzgajivaci kave i1 dalje mogu zaradivati za Zivot. To je slu¢aj u ve¢em dijelu Brazila.
2. Tamo gdje kava predstavlja element nov¢anog usjeva na samohranoj farmi, znatno je manje
novca dostupno za izdatke za medicinu, komunikacije 1 obrazovanje. To je slu¢aj u mnogim

africkim 1 nekim azijskim zemljama.

4 Néstor Osorio (21 kolovoz 2002) The Global Coffee Crisis: A Threat to Sustainable Development [online]
London: ICO. Dostupno na: http://www.ico.org/documents/globalcrisise.pdf (pristup 23.9.2021.)

S Ritu Prasad (11 srpnja 2019) How the 2019 coffee crisis might affect you [online] BBC News. Dostupno na:
https://www.bbc.com/news/world-us-canada-48631129 (pristup 23.9.2021.)
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3. Tamo gdje poljoprivrednici uvelike ovise o kavi po prihodu, uklju¢uju¢i kupnju hrane, doslo
je do zaduzenja. Poljoprivrednici su bili prisiljeni napustiti svoja gospodarstva ili pre¢i na
alternativne usjeve. Situacija potice iseljavanje u gradove i industrijski razvijene zemlje. U
Vijetnamu poljoprivrednici prodaju svoje posjede kako bi udovoljili utjerivac¢ima dugova. U
Gvatemali, za berbu usjeva 2001/02, radna snaga za zetvu smanjena je sa 500.000 na 250.000.
U Kolumbiji se plantaze koke sada mogu naci u zonama kave. Poljoprivrednici kave iz Meksika
umrli su pokusavajuci ilegalno uéi u SAD nakon §to su napustili svoje farme, a zaduZeni
uzgajivaci kave u Indiji izvr$ili su samoubojstvo. Egzodus iz ruralnih podruc¢ja i povecano
siromastvo u podru¢jima proizvodnje kave uzrokovano trenutnom krizom cijena i predstavljaju
prijetnju odrzivom razvoju.

Plantaze opéenito biljeze jednu veliku Zetvu godi$nje. U Africi trziSte uglavnom ¢ine manje,
samohrane farme. Kada cijene kave opadaju, pada i ionako mala profitna marza
poljoprivrednika, §to onemogucuje placanje osnovnih potrepStina poput Skole i zdravstva.
Prema Americkoj udruzi za kavu (Specialty Coffee Association of America, SCAA), u
posljednjih 10 godina vise od 60% uzgajivaca kave u Gvatemali, Nikaragvi, El Salvadoru i
Meksiku prijavilo je nesigurnost opskrbe hranom tijekom ciklusa berbe. Cijena proizvodne
godine 2018.-2019. pala je na povijesne niske razine.”’

U veljaci 2002. ICO je uveo novi globalni program poboljsanja kvalitete kave (CQP) kojim
se postavljaju minimalni standardi ocjenjivanja i maksimalni sadrzaj vlage za izvoz kave.
PotroSa¢ treba imati koristi od viSih ukupnih standarda kvalitete u mjeSavinama kave, a
proizvodaci od smanjenja trenutnog viska eliminacijom s trzista ispodprosjeéne kave.’

Na konferenciji Svjetskog foruma proizvodaca kave 2019. u Brazilu, ekonomist sa Sveucilista
Columbia Jeffrey Sachs pozvao je na uspostavu godisnjeg globalnog fonda za kavu na razini

Ujedinjenih Naroda od 10 milijardi dolara.”

" 1bid

8 Néstor Osorio (21 kolovoz 2002) The Global Coffee Crisis: A Threat to Sustainable Development [online]
London: ICO. Dostupno na: http://www.ico.org/documents/globalcrisise.pdf (pristup 23.9.2021.)

S Ritu Prasad (11 srpnja 2019) How the 2019 coffee crisis might affect you [online] BBC News. Dostupno na:
https://www.bbc.com/news/world-us-canada-48631129 (pristup 23.9.2021.)

40


http://www.ico.org/documents/globalcrisise.pdf
https://www.bbc.com/news/world-us-canada-48631129

5. UCINCI RASTA UTJECAJA SPECIJALITETNE KAVE NA
PONUDU | POTRAZNJU KAVE U RAZVIJENIM ZEMLJAMA

5.1. Putovanja ,,podrijetlima kave*

U svijetu profesionalaca usredotoCenih na kvalitetu kave, medu najpopularnijim novim
trendovima je putovanje u zemlje u kojima se kava uzgaja, takozvani ,,coffee origin trip*.
Industrija specijalitetne kave izgradena je na principu da je svaka kava posebna, a ovakva
putovanja omogucavaju izbliza upoznati se sa najintimnijom prirodom kave. Prodavatelji kave
iz razvijenih zemalja su glavni korisnici ovakvih putovanja, a neki nakon dugogodis$njeg
iskustva u industriji kave koriste svoje znanje i kontakte kako bi ovakvim putovanjima spojili
ljude iz industrije direktno sa samim uzgajiva¢ima. Ovakva putovanja mogu biti organizirana
od strane domacina ili od strane putnika. Domacini mogu organizirati posjete koji su otvoreni
za javnost, u obliku javne prezentacije, ili kroz dogovaranje obilaska privatnih grupa, naj¢esce
dogovaranih vise od godinu dana unaprijed.

Slika 11 Fotografija sa organiziranog putovanja ,,Podrijetlima kave“ u Etiopiji

Izvor: Messenger Coffee (2021) Etiopia Origin Trip [online]
Dostupno na: https://messengercoffee.co/blogs/news/ethiopia-origin-trip (Pristup 23.9.2021.)

Putnici mogu biti poduzetnici, mali prodavaci i male przionice, te privatne 0sobe koje na
ovakvo putovanje krenu turisticki zbog pasije koja se nakon ovakvih posjeta ¢eto razvije u

poduzetnicku ideju. Prednosti ovakvog oblika suradnje sve vise vide i velike tvrtke koje zele
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plasirati vlastitu liniju proizvoda specijalitetne kave.® Velike tvrtke otvaraju posebne odjele
koji Salju svoje radnike kako bi se upoznali sa procesom nabave i ostvarili suradnju sa
uzgajivac¢ima kave i sa prikupljenim iskustvom pokrenuli odvojenu proizvodnju, koristeci
financijske, marketinSke i tvorni¢ke resurse tvrtke.

Svrha ovih putovanja je:

- Locirati i uzorkovati kave i izvor opskrbe

- raspravljati o ciljevima kvalitete i preferencijama okusa s proizvodacima kave kao dio stalnog
trgovackog odnosa

- odrediti koli¢ine proizvodnje 1 pregovarati o cijenama za nadolazece sezone berbe

- upoznati se i odrzavati drustveni kontakt s ljudima i mjestima odakle njihova kava potjece
Idealno vrijeme za ovakvo putovanje je u suhoj sezoni, kada se plodovi kave ubiru i kada je
moguce ubranu kavu direktno probati i donijeti prakti¢ne odluke o cijeni, koli¢ini 1 uvjetima
suradnje. Prednosti za kupca su dobivanje robe provjerene kvalitete po zahtjevu, i mogucnost
dobivanja najsvjezijeg proizvoda na pocetku sezone berbe. Prodavatelju ovakva suradnja stvara
sigurnost placanja i predvidljivije cijene koje su vece od onih koje bi dobio kod anonimnih
transakcija. Cijena se dogovara kako bi se pokrili troskovi prodavatelja, stoga nije izloZena
nesigurnosti zbog fluktuirajucih cijena na svjetskom trziStu kave.

Ukoliko dode do suradnje, izmedu kupca i prodavatelja stvaraju se mnogi benefiti. Smanjuju
se troSkovi kupnje, troskovi marketinga, povecava se kvaliteta komunikacije i smanjuju se rizici
na obje strane.

Cesta komunikacija i razvoj trgovackih odnosa izmedu kupca-uvoznika i prodavaéa-izvoznika
stvara atmosferu uzajamnog poStovanja i razumijevanja u trenutcima krize. Zbog neocekivanh
problema partneri sa snaznim odnosima ¢e vjerojatnije naci rijeSenje koje je pravedno za sve.
Najcesce se radi o kratkotrajnom gubitku s jedne ili obje strane, ali ne dolazi do prekida
komunikacije ili transakcije, kako se nebi nastetilo odnosima koji su nastajali godinama dobre
volje.

Iskustvo organiziranog putovanja ,,podrijetlima kave* je edukativno 1 korisno za kupca.
Omoguéen mu je pristup i upoznavanje sa poljoprivrednim zajednicama malih poljoprivrednika
s kojima bi tesko doSao u kontakt kao samostalni putnik, ne poznavajuéi jezik i lokaciju.

Organizatori putovanja nude prakticne savjete o kavi, te informacije vezane za nabavu,

8 Franck d.d. (2020) Franck Specialty Coffee — autorski izbor najboljih kava svijeta [online] Zagreb: Franck d.d.
Dostupno na: https://www.franck.eu/hr/novosti/franck-specialty-coffee-autorski-izbor-najboljih-kava-svijeta/
(Pristup 23.9.2021.)
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transport, zakone 1 uvjete koji su vezani za odredenu regiju. Direktan kontakt razvija dublje
emotivne odnose, te stvara sjajnu podlogu za ucinkoviti pripovjedacki marketing.

Iskustvo organiziranog posjeta takoder je edukativno i korisno za proizvodaca kave. Omogucen
mu je direktan kontakt sa kvalificiranim 1 vrlo motiviranim ciljanim kupcima, te moguénost
predstavljanja svojeg proizvoda, upoznavanje sa svim aspektima koji pridonose njegovoj
kvaliteti i koji utje¢u na kona¢nu cijenu. Proizvodac sjajno poznaje svoj proizvod, a kroz posjet

ima priliku upoznati se sa zahtjevima krajnjeg trzista i krajnjih potrosaca.’

5.2. Procesuiranje i vrednovanje kave u zemljama uvoznicama

Ponuda i potraznja u razvijenim zemljama bazira se u nabavi sirovine kave iz zemalja
uzgajivaca kave, njezinoj obradi, pripremi i konzumaciji. lako je u krugovima specijalitetne
kave uvrijezeno misljenje da vec¢inu rada u procesu od uzgoja kave do konac¢ne Salice napitka
kave snosi uzgajivaC, na svaki korak nakon $to kava napusti skladiSte uzgajivata moze
rezultirati drugac¢ijom kona¢nom kvalitetom napitka. Sirova, odnosno ,,zelena kava* sa plantaze
Cesto se u skladiStima mijeSa sa kavom drugih plantaza, zbog ¢ega se gube sve specificnosti
uzgoja koje mogu rezultirati boljom ili losijom kavom od prosjeka 1 dobiva se kava genericke
kvalitete. Robusta se Cesto mjeSa s arabikom, pogotovo u mjeSavinama namjenjenima
pripremanju napitka kave iz espresso aparata. Takve mjeSavine najCeSe se nazivaju
mjeSavinama talijanskog tipa, a razlog dodavanja robuste je navodna poboljSana tekstura
kreme, povrSnog sloja espresso napitka.

Za specijalitetnu kavu od izuzetne je vaznosti izuzeti kvalitetniju kavu iz ovog procesa. Zelena
kava se tradicionalno stavlja u jutene vrece, te se transportira u kontejnerima do konac¢nih
odrediita. Cak i kod svih poduzetih predostroznosti transporta, zbog prolaska kroz vise
klimatskih zona i razli¢ite vremenske prilike moze do¢i do nenamjernog skupljanja vlage u
kontejnerima, koju kava moze upiti iznad prihvatljive razine.®? Zbog toga kava se konstantno
vizualno kontrolira i testira se njezina kvaliteta kroz kusanje. Mala koli¢ina partije kave se przi,
melje 1 kuha, te se ocjenjuje njezina aroma i okus. Glavni cilj kuSanja genericke kave uglavnom
je uocavanje defekata, dok je cilj kusanja specijalitetne kave otkriti 1 ¢im bolje opisati aromu 1
paletu okusa. Senzorski strucnjaci opisuju razlicite profile arome i okusa specijalitetne kave

koriste¢i se najcesce pri tome opisima navedenim u ,,kotacu okusa kave®, odnosno ,,coffee

81 How to plan an effective Coffee Origin Tour [online] Hawaii: Coffee Strategies.
Dostupno na: https://www.coffeestrategies.com/coffee-origin-tour/ (Pristup 23.9.2021.)

82 nternational Trade Center (2011) The Coffee Exporter’s Guide. Geneva: ITC, str. 91-95.
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flavour wheel“. Hrvatski jezik ne razlikuje engleske pojmove flour i taste, stoga je kod
opisivanja u hrvatskom jeziku korisno upotrebljavati englesku rije¢. Aroma se definira kao
miris, koji se osjeca kroz nos i retronazalno, a takoder i kroz straznji dio usta gdje su nosna i
usna Supljina medusobno povezane. Okus (taste) je osjecaj koji jezik dozivljava i opisuje osjecaj
slanosti, slatkoce, kiselosti, gor¢ine ili umamija. Okus (flavour) je definiran kao kombinacija
arome i okusa (taste). Oni su blisko povezani i oboje se percipiraju procesima unutar limbic¢kih
podruc¢ja mozga koji sudjeluju u emocijama. Aroma igra posebnu ulogu u izazivanju misli i
emocija koje proizlaze iz prijasnjih iskustava i sjecanja.

Arome tako mogu biti cvjetne, dimljene, orasaste i biljne, a okusi kiseli, gorki, slatki, slani.
Przenje kave takoder moze utjecati na aromu. Istrazivanja su pokazala da kava koja je lakse
przena zadrzava biljne i voéne note, dok je kod jace przene kave izrazenija zagorjela i dimljena

nota, a kiselost smanjena.®

8 Aroma and flavour descriptions [online] Evesham: Coffee and Health.
Dostupno na: https://www.coffeeandhealth.org/all-about-coffee/aroma-and-flavour-descriptors/
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Slika 12 Kota¢ okusa kave
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Izvor: Coffee and health (2021) Aroma and flavour descriptors [online]
Dostupno na: https://www.coffeeandhealth.org/all-about-coffee/aroma-and-flavour-descriptors/ (23.9.2021.)

Nakon §to zelena kava stigne u przionicu, sljedi postupak przenja kave. Przionice ¢esto u ovom
koraku mjeSaju razlicite sorte arabike ili mjesaju arabiku s robustom. Razloge ovog mjeSanja
mozemo naci u nekoliko objasnjenja. Kako bi mogle cijenom konkurirati na trzistu, velike
przionice nastoje smanjiti troSkove proizvodnje kombinirajuci jeftinije sorte kave sa skupljim i
kvalitetnijim. Robusta se mjesa sa arabikom i kako bi se postigle ,.talijanske mjeSavine®,
prilagodene pripremi u espresso aparatu zbog specificne teksture espresso kreme, a vrsta,

podrijetlo i omjer kava u takvoj mjeSavini predstavlja tajnu przionicara.

45


https://www.coffeeandhealth.org/all-about-coffee/aroma-and-flavour-descriptors/

Takav netransparentan nac¢in poslovanja ne ulijeva povjerenje kupcima i antiteza je principima
»treéeg vala®“ kave. Specijalitetna kava bi trebala ulijevati povjerenje kupcima, §to se nastoji
posti¢i kroz nudenje informacija o podrijetlu, nacinu uzgoja i obrade, ocjeni stru¢njaka, mjesecu
berbe i datumu przenja. Datum przenja se uzima kao vazan ¢imbenik, jer prema mnogim
strucnjacima 1 przioniCarima specijalitetna kava najbolju aromu i samim time uzitak daje u
periodu tjedan do mjesec dana od trenutka przenja, dok je jo$ svieza.®* Pakiranje je takoder od
velike vaznosti jer loSe pakirana kava pod utjecajem zraka, svjetla, temperature i drugih
¢imbenika ubrzano gubi na kvaliteti, te moze unistiti sav trud koji je uloZen u proizvodnju
vrhunskog zrna kave.®

Stoga przionice specijalitetne kave ulazu veliki trud u obucavanje radnika. Nerijetko glavni
przionicari vise vremena provode u osmisljavanju ponude, kuSanju, istrazivanju i nabavi nego

u samom przenju kave.

5.3. Potencijal europskog trzista za specijalitetnu kavu

Nagli rast europskog trzista specijaltetnih kava djelomicno je potaknut stalnim rastom potrosnje
izvan kuce. Kafi¢i u europskim gradovima vodeci su u uvodenju sofisticiranih, vrijednih sorti
koje nude potroSacima. Raste interes potrosaca za isprobavanje novih nac¢ina kuhanja kave, kao
zainteresiranost tko, kako i gdje je uzgajao kavu. Stoga je za proizvodace kave postalo bitno
ispricati pricu o njezinom podrijetlu.

Odrziva 1 eti¢na trgovina je sve vaZnija na europskom trziStu kave. To stvara zanimljive
mogucnosti za specijalitetnu kavu. Neki uvoznici 1 mali przioni€ari koji rade sa specijalitetnom
kavom smatraju certifikate kontraproduktivnima jer namecéu poljoprivrednicima nepotrebne
troskove. Mnogi specijalizirani kupci i trgovci na malo redovito zahtijevaju certifikaciju jer se
i dalje smatra vaznim dokazom predanosti odrzivosti (posebice Organic i Fair Trade).

Sva europska trziSta pokazuju rastuéu potraznju za specijalitetnom kavom, iako je veliina
segmenta najizrazenija u sjeverozapadnoj Europi. Ovo podrucje obiljezavaju veca razina
prihoda 1 svijest potrosaca, kao i razvijenija kultura kave. Interes za druge kulture, zbog
povecanih putovanja, podize interes potroSaca za podrijetlo kave. Drustvena odgovornost i
politicka zabrinutost povezuju potrosace s dobrobiti proizvodaca, dok povecani interes za
ekoloske teme, od recikliranja do globalnog zatopljenja, potice interes za ekoloski i odrzivi

uzgoj kave.

84 James Hoffmann (2018) The World Atlas of Coffee. London: Mitchell Beazley, str. 62-65.
8 Ibid, str. 65
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Skandinavske zemlje su medu najve¢im potrosac¢ima kave po glavi stanovnika u svijetu. U
2020.g. prosjecna potrosnja kave po stanovniku za Finsku je iznosila 12 kilograma godiSnje,
§to ju je stavilo na prvo mjesto u svijetu u potro$nji kave po stanovniku.® Norveska je na
drugom myjestu sa 9.9 kg/god. po stanovniku, Island na tre¢em sa 9 kg/god. po stanovniku,
Danska na &etvrtom sa 8.7 kg/god. po stanovniku i Svedska na Sestom sa 8.2 kg/god. po
stanovniku.®” Ove brojke se su trenutno stabilne i mala je vjerojatnost da ¢e se u blize vrijeme
mijenjati. Zemlje skandinavije smatraju se vaznim igracima na trziStu specijalitetne kave.

Norveska je bila zemlja osnivaéica podruznice udruge Specialty Coffee Association u Europi.

Slika 13 Broj kafi¢a i du¢ana orijentiranih na kavu u Europi 2018., sa prikazanom

vlasni¢kom strukturom
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Izvor: Avaliable Research [online] Santa Ana: Specialty Coffee Association
Dostupno na: https://sca.coffee/availableresearch (pristup 23.9.2021.)

8 Kristine Bernard (6. kolovoz 2020) The Top Coffee-Consuming Countries [online] Sr. Laurent: WorldAtlas.
Dostupno na: https://www.worldatlas.com/articles/top-10-coffee-consuming-nations.html (pristup 23.9.2021.)
8 1bid

47


https://sca.coffee/availableresearch
https://www.worldatlas.com/articles/top-10-coffee-consuming-nations.html

TrziSte za specijalitetnu kavu u Skandinaviji pokazalo je kontinuirani rast. Unutar Europe,
Danska, Svedska i Norveska zabiljeZile su najveée stope rasta maloprodaje kafi¢a od 2010. do
2017.88 godine. Kao rezultat toga, broj lanaca kave i mikro prZionica takoder raste. U Svedskoj
se otvara desetak novih malih przionica svake godine. U Europi je Danska zabiljezila najvecu
stopu rasta novih kafiéa u 2018., od 14,5% godisnje.?® Najveéi lanac koji posluje u Skandinaviji
je Espresso House, s oko 350 trgovina u Svedskoj, Norveskoj i Danskoj.

U 2019. trzi$ni udio specijalitetnih kava u Francuskoj dosegao je 2% do 3% ukupnog trzista
kave i brzo raste. Ocekuje se da ¢e porasti na oko 10% do 2025. godine. Trziste specijalitetnih
kafi¢a znacajno je poraslo, uglavnom u ve¢im gradovima. Marka Alter Eco uvozi poStenu
trgovinu i odgovornu kavu.®°

Britanski potrosaci tradicionalno piju vise instant kave u usporedbi sa drugim europskim
zemljama, no prodaja specijalitetnih kava u Ujedinjenom Kraljevstvu raste. ProS$irenje
specijalitetnih lanaca kave (Grind, GAIL, Joe & The Juice), te ukljucivanje etabliranih lanaca
(Starbucks, Costa Coffee, Caffe Nero) oblikuju ovo trziste. Ujedinjeno Kraljevstvo je najvece
trziSte po broju kafi¢a u Europi, koje je kontinuirano raslo u posljednjih dvadeset godina. U
2019. godini brojilo je ukupno 25.892 kafi¢a, od kojih je 1.400 kategorizirano kao
specijalizirani kafi¢i.%! Najveéi lanac koji nudi specijalitetnu kavu na britanskom trzistu je
Costa Coffee. Ujedinjeno Kraljevstvo je takoder domacin specijaliziranih dogadanja za kavu
(Manchester Coffee Festival, Edinburgh Coffee Festival i London Coffee Festival). Ujedinjeno
Kraljevstvo predstavlja vrlo etablirano trziste certificiranih kava gdje postoji snaZan interes za
odrzive kave. Fairtrade i Rainforest Alliance tu nalaze svoja najveca trzista.%?

Domace trziste specijalitetne kave raste u Njemackoj. Potro$nja izvan kuce biljezi stopu rasta

od 5% u odnosu na 2018.% U 2018. oko 12% ukupne njemacke godisnje potrosnje kave
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konzumirano je izvan kuce. Ocekuje se da ¢e se ovaj segment rasti, jer priblizno 27% mladih
njemaca starosti izmedu 18 i 29 godina smatra nabavku vrhunskog aparata za kavu statusnim
indikatorom, a ¢ak 50% njemackih kavopija je spremno potrositi viSe novca za kvalitetniju
kavu.® Njemacka je drugo najvede trziste kafica u Europi. Trziste specijalitetne kave u
Njemackoj obiljezeno je i Sirenjem malih przionica (The Barn, Five Elephant, Flying Roasters).
Sektor kave u Njemackoj ima i niz specijaliziranih uvoznika koji kupuju male koli¢ine
visokokvalitetne kave jednoga podrijetla ili postene trgovine (Rehm & Co, Rapunzel, El Puente
i Slokoffie).

Isto¢noeuropsko trziSte specijalitetne kave malo je, ali ima potencijala. Najveca 1 najbrze
rastuéa istoénoeuropska trzista specijalitetne kave su Ceska, Madarska, Poljska i Rumunjska.
U Rumunjskoj se broj specijaliziranih kafi¢a povecao sa tri na vise od 90 izmedu 2013. 1 2019.
godine.®® Porast broja specijaliziranih kafi¢a u Madarskoj dosegnuo oko 150 u 2019. Lanci kave
takoder brzo rastu u isto¢noj Europi. Rumunjska je u 2019. imala najbrzi rast prodaje
specijalitetne kave u Europi: 28%.%" McCafé, Starbucks, Caffé Nero i Costa Coffee primjeri su
velikih lanaca u isto¢noj Europi. Sve veéi broj kafi¢a i mikro przionica u isto¢noj Europi
ilustrira interes potrosa¢a za uklju¢ivanje kvalitete i raznolikosti u njihovu kavu. %

Bugarska, Ceska, Madarska, Litva, Poljska, Slovacka i Rumunjska imaju svoje nacionalne SCA
podruznice. U Pragu je takoder dom Veleposlanstva kave ¢ija je misija educirati 1 promovirati
kulturu kave u Ceskoj.

Veliki broj festivala kave organiziranih u isto¢noj Europi takoder pomaze ilustrirati rastuci
interes za specijalitetnu kavu u ovoj regiji (Prag, Var$ava, Bukurest, Sofija, Talin).

Velike europske trgovacke tvrtke proSiruju portfelj specijalitetne kave. InterAmerican Coffee
(u vlasnistvu Neumann Kaffee Gruppe) medu prvima je osnovala odjel posvecéen nabavi
specijalitetnih kava. Glavne tvrtke nabavljale su male specijalizirane przionice kao nac¢in ulaska

na trzite specijaliteta - Nestlé krajem 2017. godine kupio przionicu Blue Bottle, a JAB
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Holdings je kupio Stumptown Coast Roasters i Intelligentsia. Mainstream tvrtke usvajaju uvjete
za trziste specijaliteta, pokusavajuci privuci potrosace koji traze naznaku kvalitete. Proizvodaci
sve vise rade pod pokroviteljstvom velikih tvrtki, moraju se pridrzavati koli¢ine, kvalitete,
sljedivosti, certifikata i drugih zahtjeva koje su postavili kupci.

U Europi postoji i veliki broj specijalitetnih nezavisnih trgovackih tvrtki koje su usredoto¢ene
na uvoz specijalitetnih kava: Coffee Quest i This Side Up (Nizozemska), Belco (Francuska),
Falcon Coffees (Ujedinjeno Kraljevstvo ) i Nordic Approach (Norveska).

Aparati za jednostruko posluzivanje kave sve su popularniji na europskom trzistu.
Funkcioniraju poput normalnog aparata za kavu, ali osnovna Kkarakteristika im je da
Jednostavnost uporabe ovih proizvoda, snazan marketing i raznolikost dostupnih okusa
pridonijeli su njihovoj popularnosti. Vazan trend je uvodenje specijalitetnih kapsula za kavu.
Primjer velikih tvrtki na globalnom trziStu su Nescafe, British Difference Coffee, Halo,
Hayman, Colonna, Caffénation, a veliki brendovi na europskom trzistu su L'OR 1 Lavazza.
Koristenje specijalitetne kave u kapsulama donosi zanimljive moguénosti u procesu
popularizacije specijalitetnih kava razli¢itog podrijetla i okusa. Nespresso je pokrenuo program
Reviving Origins, s ciljem Sirenja ideje vaznosti podrijetla kave.

Negativan utjecaj na okoli§ od kave kapsula je rastu¢i problem u ovom trzistu. Industrija je
smislila rjeSenja alternative za recikliranje 1 kompostiranje, poput Gee 1 biorazgradivih kapsula

1z nizozemske przionice Peeze , koje su kompatibilne s aparatima Nespresso.

5.4. Utjecaj certifikacije kave na Europsko trziste

Organska certificirana kava je rastuca nisa u segmentu specijaliteta. Certifikat nije neophodan,
iako ga neki kupci mogu zahtijevati. Mali przionicari su viSe zainteresirani za izgradnju
povjerenja s dobavlja¢ima - a sve viSe u izravnoj trgovini - i nisu previSe zainteresirani za
certifikaciju trece strane. Organski certifikat istice se kao iznimka. Tvrtke koje izvoze organsku
kavu na europsko trziste: Ibrahim Hussien (Etiopija), Cenfrocafe i RainForest Trading (Peru),
Mayorga Organics i Café Organico Marcala (Honduras), Kawa Kabuya (DRK Kongo) i
Rwashoscco ( Ruanda).

Potraznja za organskim prehrambenim proizvodima u Europi je u porastu. Europska
maloprodaja organskih proizvoda dosegla je gotovo 41 milijardu eura u 2018. godini, $to je oko

42% globalne organske prodaje.®® Izmedu 2014. i 2018., europska maloprodajna prodaja
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Dostupno na: https://www.fibl.org/en/info-centre/news/european-organic-market-grew-to-40-7-billion-euros-in-
2018 (Pristup 23.9.2021.)
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organskih proizvoda zabiljezila je prosje¢ni godi$nji rast od 12%.1%° Danska, Svedska i
Svicarska imale su najveéi udio na svojim ukupnim trZi§tima medu europskim zemljama, medu
najveéim potrosa¢ima organske hrane po stanovniku u svijetu. Najveca europska trzista
organske hrane u 2018. bila su Njemacka, Francuska i Italija s maloprodajom od 11 milijardi,
9,1 milijardi i 3,5 milijardi eura.'%!

Unutar europskog trzista kave, organsko je jos uvijek ni$no trziste. U 2019. Europska unija je
uvezla oko 130 tisu¢a tona organske kave (4,3% ukupnog uvoza kave).%? Izmedu 2018.i2019.,
uvoz organske kave od strane Europske unije povecan je za gotovo 12%.193 Ocekuje se da ée
Europa ucvrstiti svoju poziciju istaknutog trziSta organske kave. Ta su ocekivanja poduprta
kombinacijom ocekivanog medugodisSnjeg rasta globalnog trzista organske kave za 13% do
2024. godine, ogromne veli¢ine europskog trzista kave i rastu¢ih europskih trzista organskih
proizvoda.1%

Interes za visokokvalitetne sorte Robusta raste na trziStu specijalitetne kave. Ulazu se napori za
poboljsanje proizvodnje i postizanje kvalitete Fine Robusta (npr. u Gani). Neki kafici i
przionice ve¢ se usredotocuju na kavu Robusta, npr. Svicarski mikroprzioni¢ar Rostlabor nudi
robuste jedninstvenog podrijetla iz zemalja poput Meksika i Tajlanda.' Black Sheep Coffee u
Ujedinjenom Kraljevstvu nudi Robustu sa jedinstvenog podrucja s prve svjetske farme Robuste
specijalitetne kvalitete: Kaapi Royale Coffee, sa imanja Sethuraman u Indiji. Guinea’s Macenta

Beans je proizvoda¢em Fine Robusta koji ve¢ izvozi.1%

5.5. Globalno trziSte specijalitetne kave u brojkama
Prema izvjesc¢u Specialty Coffee Association of America, 1993. godine u SAD-u je postojalo

oko 2.850 kafica sa spevijalitetnom kavom, dok je 2013. ta brojka porasla na 29.300.
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Maloprodajna vrijednost americkog trziSta kave procjenjuje se na 48 milijardi dolara, a
specijaliteti obuhvacaju priblizno 55% vrijednog udjela.'%’

Prema istrazivanju koje je provela National Coffee Association of America, 53% americ¢kih
potroSaca kave Zeli kupiti kavu koja je certificirano dobra, te koja je dobra za okolis, podupire

uzgajivace kave i zajednice.1%

Slika 14 Broj specijalitetnih kafi¢a u SAD-u od 1993. do 2013.
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Izvor: Specialty Coffee Facts And Figures [online] Santa Ana: Specialty Coffee Association
Dostupno na: https://sca.coffee/research/specialty-coffee-facts-figures (23.9.2021.)

TrziSte europskih lanaca kafi¢a poraslo je za 3,4% u 2019. godini, dosegavsi 38 tisu¢a prodajnih
mijesta.% U 2019. vodeéi brendirani kafi¢i u Europi bili su Costa Coffee, Starbucks i McCafé,
s trzisnim udjelom od 8,4%, 7,4% i 6,8%.° One su postavile potrosacki trend prema kafiéu i
drugim kupnjama izvan kuce koji prenosi se na manje i specijalizirane kafi¢e koji nude

visokokvalitetne/specijalitetne kave.
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Europska Unija najve¢i je uvoznik kave na svijetu. Europa je glavno trziste kave koja ¢ini 30%
globalne potrosnje, a biljezi rast potraznje za specijalitetnom kavom, dok ukupna potraznja
ostaje uglavnom stabilna. 2016. godine specijalitetna kava bila je najbrze rastuca glavna
kategorija restorana, s porastom od 9,1% u razdoblju od 2014. do 2015. godine.''! Zapadna
Europa zabiljezila je posebno veliki rast od 10,5% na trziStu specijalitetne kave, dok se
sveukupna industrija kave smanjila za 1,5%, mozda zbog duzeg perioda rasta konzumacije
kave.!!2

Prema istraZivanju NCAA iz prosinca 2015. godine, specijalitetnu kavu pije 31% potroSaca u
dobi od 18+, u usporedbi s 34% u 2014., 31% u 2013. i 2012., 25% u 2011. i 24% u 2010.
godini.!t3

35% ispitanika u dobi od 18 do 24 godine reklo je da svakodnevno pije specijalitetnu kavu koja
je ostala stabilna od 2014. godine, a sa 28% u 2013. 36% od 25-39 godina kaze da svakodnevno
pije specijalitetnu kavu, u odnosu na 42% u 2014. godini.4

Globalno trziste specijalizirane kave 2018. godine procijenjeno je na prihod od 35.867,5
milijuna USD i volumen od 973.999 tona. Ocekuje se da ¢e trziste do 2025. godine rasti i doseéi
83.563,0 milijuna USD prihoda i volumen 1.644.371,9 tona prodane kave. Vise od 30 milijuna
odraslih amerikanaca svakodnevno pije specijalitetnu kavu, a snazno kretanje u trendu

povecanja konzumacije specijalitetne kave predvode mladi u dobi 19-34 godina.l®®

5.6. Covid-19 i potrosnja kave kod kuce
Procjenjivalo se da ¢e europsko trziSte kafi¢a nastaviti rasti po prosjecnoj godisnjoj stopi od
3,9% od 2020. do 2025, medutim tesko je pogodeno ué¢incima COVID-19.11% Europske vlade
donijele su mjere poput socijalnog distanciranja i karantene, $to uzrokovalo naglo smanjenje

potros$nje izvan kuce. Posebno pogodeni su bili kafi¢i, mikroprzionice, restorani i drugi pro-
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dajni objekti izvan kuce koji su posljednjih godina potaknuli potro$nju kave - 0sobito u seg-
mentu specijaliteta. U Njemackoj se potro$nja kave u kafi¢ima i restoranima smanjila za oko
76% tijekom ozujka i travnja 2020., dok se prema procjenama 92% kafi¢a u Ujedinjenom
Kraljevstvu moralo privremeno zatvoriti.*’

Ove su okolnosti ubrzale trend internetske kupovine za kuénu potrosnju. Przionice su pocele
prodavati putem vlastitih web trgovina ili platformi. Mikro przionice i neovisni kafi¢i poka-
zuju visoku razinu inovativnosti, marketinske mo¢i i lojalnosti potrosaca u borbi protiv
krize.!'® Tako su male nezavisne tvrtke tesko pogodene, odekuje se da ¢e veéina njih preZivjeti
krizu.

Britanci piju oko 30 milijardi $alica kave godi$nje. Prije pandemije u kafi¢ima na glavnim
najprometnijim ulicama gradova, kolokvijalno zvanim ,,high street®, trosili su oko 5 milijardi
funti godi$nje. Njihova je se prodaja drasti¢no smanjila tijekom tri blokade, te im je britanska
vlada pocetkom 2021. godine osigurala 5 milijardi funti bespovratnih sredstava, odnosno
18.000 funti po tvrtci.!'® Caffe Nero, Costa i Starbucks pretrpjeli su lockdown. Prema podacima
analiticarske tvrtke Allegra, veliki lanci kafi¢a zabiljezili su pad prodaje prvi put u 20 godina —
gotovo 40% od prvog zatvaranja u ozujku 2020.12°

Ipak neke su male, neovisne tvrtke iskoristile priliku da se uvuku u jaz na trziStu.

Neki poduzetnici primijetili su priliku u karanteni i pokrenuli poslovanje s mobilnim
posluZivanjem kave. Kafi¢i su se morali prilagoditi samo posluzZivanju pica za ponijeti.
Fleksibilni kombiji za kavu su mogli nastaviti sluZiti kupcima na otvorenom i brzo se preseliti
na drugu lokaciju ili dovoziti kavu kupcu.?

Narucivanje hrane i pi¢a putem interneta naglo je poraslo tijekom karantene, a neki prodavaci
kave su dobro iskoristila ovaj trend. Specijalizirane tvrtke za przenje i prodaju kave koje nude
pretplatnicke usluge zabiljezile su znacajan rast u doba Covida. Square/SCA istrazivanje je
pokazalo da je njihova prodaja u razdoblju ozujak-travanj 2020. porasla prosje¢no 109%, a za

25% se povecao i broj tvrtki koje su otvorile uslugu pretplate.'??
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Prema izvjes¢éu Nescafe 2020., raste interes za pripremanje kave poput bariste u vlastitom
domu.1Z Trgovci na malo izvijestili su da je prodaja kave porasla za 74% u tjednu prije nego
$to je zapocelo prvo zatvaranje.!?*

Posluzivanje kave u americkim komercijalnim prehrambenim servisima smanjilo se za 7 posto
i za 11 posto u odnosu na prije dvije godine.*®® Posjeti kafiéima i gurmanskim lancima kave
pali 6 posto u odnosu na prije godinu dana i 8 posto u odnosu na prije dvije godine.1?

Prije pandemije, potrosaci su otprilike 73 posto porcija kave konzumirali kod kuce, a 27 posto
na prodajnim mjestima. The NPG Group izvijestila je da usred pandemije potrosnja kave kod
kuce porasla je do 81%.?’

Prodaja espresso aparata, opreme i pribora za pripremu kave (French presses, cold brew, salice
s temperaturnom kontrolom, $tapi¢e za pjenjenje mlijeka) porasla je 11% u godini koja je
zavrsila u svibnju 2021. u odnosu na isto razdoblje prije godinu dana.?®

Rast gurmanske pripreme kave kod kuce postojao je prije 2020. godine, a dodatno ga je ubrzala
pandemija. Upotreba tradicionalnih aparata za kavu smanjila se posljednjih godina jer potrosaci
traze opremu koja nudi raznolikost i poseban dozivljaj pripremanja kave. Posljednje tri godine
porasla je prodaja i uporaba aparata za kavu u kapsulama, francuskih presa, te druge opreme za
pripremu kave. Proizvodacima se otvara moguénost pruzanja potrosacima iskustvo dozivljaja

pripremanja vrhunske kave u ku¢ama, a potroSa¢i mogu smjelije eksperimentirati s okusima,

receptima, aparatima i priborom.
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6. ZAKLJUCAK

Svjetsku industriju kave uvijek je pratila nestabilnost, koja je mogla imati mnoge uzroke —
preslabi ili preobilan urod, visoka ili preniska cijena, politicki uvjeti 1 sli¢no. Specificno je da
posljedice ove nestabilnosti uglavnom osjete uzgajivaci kave, a uz to dobiju najmanji dio
cjelokupne zarade na konacnoj cijeni proizvoda.

Trend specijalitetne kave dokazano ima u srzi maknuti se od dosadas$njih praksi prepustanja
proizvodaca samima sebi. Ako je cijena pravedna, proizvodai mogu prezivjeti mnoge
nepogodnosti, bez da smanjuju kvalitetu svog proizvoda. Putovanja ,,podrijetlima kave* samo
potvrduju kolika je pasija nekih ljudi u industriji da putuju u daleke zemlje i ¢ine sve u svojoj
moc¢i kako bi sa njima postigli posteni dogovor.

Od kad su uvedene prve metode certificiranja, trend se samo nastavio i uvelike prosirio i
prihvatio. Iz toga se moze zakljuciti da se ide prema novom standardu u industriji, gdje se kroz
pravedna nacela kojima se zeli regulirati trziSte, ne prema trenutnim cijenama, ve¢ prema
najvec¢im vrijednostima.

Utvrdili smo da mlada populacija zeli transparentniji svijet liSen licemjernih i manjkavih
metoda prijasnjih sistema 1 spremni su za to platiti viSe. Ne odustaju od visokokvalitetnih i
luksuznih stvari, ve¢ shvacaju kako za taj luksuz moraju platiti postenu cijenu.

IstraZzivanja pokazuju da ove trendove ne usporava niti kriza poput COVID-19, ve¢ se
kavoljupci okreéu svojem napitku na sasvim drugi nacin, isprobavaju¢i nove okuse i
eksperimentirajuci sa drugacijim nacinima pripreme kave.

Iz rada se moze zakljuciti da vjerojatno dolaze sjajna vremena za kavu. Iako su sociolosko
ekonomski problemi podruc¢ja u kojima se uzgaja kava sloZeni i nemogu se rijesiti preko no¢i,
trend specijalitetne kave nudi novu nadu i entuzijazam svih koji su ukljuceni u stvaranje

kvalitetnih vrijednosti u svim segmentima industrije kave.
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