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SAZETAK

Suvremeni turisti Zele jedinstveno, autenticno iskustvo kada posjecuju turisticku
destinaciju. Poseban dozZivljaj kod turista stvara upoznavanje i konzumacija lokalne hrane
i vina. Upravo vinova loza predstavlja temelj za razvoj enofilskog turizma. Kod enofilskog
turizma turisti posjecuju vinograde, vinarije, vinske festivale i dogadaje u kojima se kao
primarni motivirajuci faktor javlja kusanje i doZivijaj vina. Vaznost enofilskog turizma
ocituje se u komunikaciji koja se ostvaruje na direktan nacin izmedu vinara i turista, §to

omogucuje i direktnu prodaju.

U Republici Hrvatskoj javija se visestoljetna tradicija uzgoja vinove loze, dok je Novi
Zeland relativno novo podrucje na kojem se uzgaja vinova loza. U Republici Hrvatskoj
Jjavljaju se 4 vinske regije, dok podrucje Novog Zelanda karakterizira velik broj vinskih
regija u kojima postoji preko 700 vinarija - od malih do onih vecih.

Kod enofilskog turizma Republike Hrvatske potrebno je spomenuti i hrvatske autohtone
vinske sorte poput babica, debita, Cetinke, crijenaka, frankovke, grka, Hrvatice, jarbola,
marastine, posipa, plavca malog, Skrleta, terana, Zlahtine i dr. Vinska sorta koja se nalazi
na najvecoj vinogradarskoj povrsini Novog Zelanda je sauvignon blanc. Osim navedene,
Jjavljaju se i sorte poput gewtirztraminera, Chardonnaya, syraha i dr.

Enofilski turizam obje zemlje ostvaruje uspjeh na trZistu iako postoji mjesta za poboljsanje
enofilskog turizma kroz otvaranje novih vinskih cesta, vinskih ruta, vinskih muzeja,

manifestacija i dogadanja.

Kljucéne rijeci: enofilski turizam, Republika Hrvatska, Novi Zeland



SUMMARY

Modern tourists want unique, authentic experiences while visiting a destination.
Connecting with locals, trying the local cuisine, and tasting local wines creates an
experience that is one of a kind. The foundation for the development of wine tourism is, in
fact, the grapevine. Visiting vineyards, wineries, wine festivals, and other events centered
around tasting and experiencing wines are at the heart of wine tourism. The importance of
wine tourism is in the direct communication between winemakers and tourists, which lead

to direct sales.

Croatia has a rich tradition of growing grapevines that spans centuries, while New
Zealand is a relatively new market for growing grapevines. Croatia has 4 distinct wine
regions, while New Zealand is characterized by a much larger number of wine regions,

over 700, which range from smaller ones to bigger ones.

When it comes to wine tourism in Croatia, it is important to mention authentic Croatian
wine varieties such as babic¢, debit, Cetinka, crljenak, frankovka, grk, Hrvatica, jarbol,
marastina, posip, plavac mali, Skrlet, teran, Zlahtina and others. The most represented
wine variety on the largest wine area of New Zealand is sauvignon blanc. There are also
other wine varieties present, such as gewitirztraminer, Chardonnay, and Syrah among

others.

Wine tourism of both countries experiences success even though there is room for
improvement for wine tourism by opening new wine roads, routes, museums,

manifestations, and events.

Keywords: wine tourism, Croatia, New Zealand
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1. UVvOD

Enofilski turizam specificni je oblik turizma koji se u zadnje vrijeme poceo ubrzano
razvijati te je predodreden turistima koji posjeduju interese i ljubav prema vinu,
vinogradima i vinarijama. Upravo zbog brzog razvoja enofilskog turizma i pove¢anom
potraznjom turista za uslugama enofilskog turizma, u diplomskom radu se analizira

enofilski turizam Hrvatske i Novog Zelanda.

1.1. Predmeti cilj rada

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je enofilski turizam. Proizvodnja vina je danas
zastupljena u skoro svim regijama svijeta. U radu se analizira enofilski turizam Hrvatske i
Novog Zelanda. Hrvatska kao dobro poznata po kvalitetnim vinima pokusava konkurirati
na trzistu te stvarati specifi¢nu ponudu putem enofilskog turizma. U radu je prikazano kako
to uspijeva Hrvatskoj ali i kako je jedna od najrazvijenijih zemlja s enofilskim turizmom
upravo Novi Zeland. Pomoc¢u prikupljenih podataka u diplomskom radu bit ¢e prikazan
razvoj vaznih vinskih regija Hrvatske i Novog Zelanda te kako ove dvije zemlje u svoju

turisticku ponudu uklapaju enofilski turizam.

Ciljevi ovog rada su sljedeci:
- Definirati pojam enofilskog turizma,
- Analizirati ponudu vinskih regija i vina u Hrvatskoj,
- Analizirati ponudu vinskih regija i vina na Novom Zelandu,
- Analizirati razvoj enofilskog turizma u odabranim zemljama,
- Analizirati turisticku ponudu baziranu na vinu u Hrvatskoyj,
- Analizirati turisticku ponudu baziranu na vinu na Novom Zelandu te,

- Napraviti komparativnu analizu enofilskog turizma odabranih zemalja.

1.2. Metode prikupljanja podataka

Za potrebe pisanja rada koriStenju su sekundardni izvori podataka. Sekundarni izvori

podataka dostupni su znanstvenoj i strucnoj literaturi vezanoj uz enofilski turizam
1



Republike Hrvatske i Novog Zelanda. Metode koristene prilikom izrade rada su metoda
dedukcije i indukcije, metoda klasifikacije i generalizacije, metoda sinteze i analize,

metoda kompilacije te metoda deskripcije.



2. POJMOVNO ODREDENJE I KARAKTERISTIKE
ENOFILSKOG TURIZMA

Enofilski turizam s gastronomijom predstavlja priliku za revitalizaciju i diverzifikaciju
turizma te promicanje lokalnog gospodarskog razvoja. Stoga enofilski turizam doprinosi
promociji i brendiranju destinacija, odrzavanju i o¢uvanju lokalne tradicije i razliitosti te

iskoriStavanju i nagradivanju autenti¢nosti.

2.1. Pojam enofilskog turizma

,,Odbor za turizam i konkurentnost UNWTO-a definira gastronomski turizam kao vrstu
turisticke aktivnosti koju karakterizira posjetiteljevo iskustvo povezano s hranom i srodnim
proizvodima i aktivnostima tijekom putovanja. Uz autenticna, tradicionalna i / ili
inovativna kulinarska iskustva, gastronomski turizam moze ukljucivati i druge srodne
aktivnosti poput posjeta lokalnim proizvodacima, sudjelovanja na festivalima hrane i

pohadanja satova kuhanja* (https://lwww.unwto.org/gastronomy-wine-tourism).

Eno-turizam ili enofilski turizam, kao pod-tip gastronomskog turizma odnosi se na turizam

¢ija je svrha posjeta vinogradima, vinarijama, degustacija vina i dr.

Enofilski turizam djelatnost je koja kombinira proizvodnju i prodaju vina sa
turizmom. Vino, vinske regije i proizvodaci vina klju¢ni su elementi enofilskog turizma i
uspjesno iskustvo koje ovakav oblik turizma nudi ovisi o kvaliteti vina i regionalnim
atrakcijama (https://feravino.hr/en/turizam/).

Ukratko, enofilski turizam je specifi¢ni oblik turizma ¢iji je cilj upoznati rute i ture koje su
usredotocene na jedan cilj: upoznati regije posvecene proizvodnji vina i kuSati njihova
vina. Enofilski turizam je za ljude koji Zele upoznati povijest, tradiciju i kulturu
vina. Turisti mogu sudjelovati u degustacijama vina, razgledavati vinarije i vinograde,
posjetiti muzeje i dr. Posjeta vinorodnih regija autenti¢an je nacin za otkrivanje ruralnih
podrucja jedne zemlje i unutrasnjih odredista neke zemlje. Vinarije ljudima otvaraju vrata
da se upoznaju s regionalnom kulturom i nauce viSe o vinu, bioloskoj raznolikosti te o

tome kako se mjeStani odnose prema svojoj tradiciji 1 povijesti.


https://u2j7lzksvyoz37vrzxrqbym7cm-adv7ofecxzh2qqi-foodandroad-com.translate.goog/what-is-agritourism/
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Enofilski turizam znacajan razvoj dozivljava unatrag desetak godina, a vino i turizam
predstavljaju konkurentnost odredene turisticke destinacije. Razovi¢ navodi kako
enofilski turizam obuhvacéa posjetu vinogradu, vinarijama, vinskim festivalima i

izlozbama. ( Razovi¢, 2015:55)

Enofilski turizam Getz definira kao ,, putovanje u kojem su marketinske nise vinarije i
vinske regije, a vaznu ulogu u industriji vina ima i direktna prodaja kao i marketing.
Takoder, istice kako se vinski turizam temelji na tri glavna stupa: proizvodacima vina,
turistima — potrosacima te turistickih agencijama koje Spajaju proizvodace i turiste na

turistickom trzistu. ©“ (Getz, 2000:5)

Geic¢ istice kako enofilski turizam moze biti kulturno autenti¢an jer ukljucuje stil Zivota
turista, povezan je s vinom, javljaju se razna vinska sela i dr., romanti¢an jer je enofilski
turizam zasnovan na cCinjenici da vino potie romantiku te edukativan jer turisti mogu

nauciti nesto vise o vinu i kulturi. (Gei¢, 2011:341)

Na prvoj australskoj konferenciji o enofilskom turizmu odrzanoj 1998. (Dowling i
Carlsen, 1998.) postavljeni su parametri pomocu kojih se istrazuje enofilski turizam i time
su istrazene potencijalne sinergije dvaju vrlo uspjesnih sektora §to su vino i turizam. Te
sinergije ukljucuju promociju vinskih regija i dogadanja kroz turizam, povecanu prodaju
turistima, dodanu vrijednost regionalnoj proizvodnji 1 nove poslovne moguénosti u
vinskom turizmu. Medutim, identificirani su i neki potencijalni sukobi, od kojih je
najmanje vazno bilo uvjerenje da enofilski turizam koristi turistickim subjektima vise od
vinarija (Hall, Johnson, 1999:40).

Neke su se vinarije plasile turista koji su samo bili zainteresirani za konzumaciju
besplatnog vina, a ne za kuSanje vina, 'pokretnih pijanaca', koji su trazili opijenost, a ne
obrazovanje. Bilo je problema i oko sukobljenih mogucénosti koristenja zemljista
povezanih s brzim rastom enofilskog turizma u vinskim regijama, jer je pritisak na razvoj

turizma prijetio da podmece zemlju pod vinogradima (Skinner, 2000.).

Na pocetku novog tisucljeca ta raznolikost pogleda na potencijalne koristi i troskove

enofilskog turizma razvila se u industrijski relevantnu, multidisciplinarnu i pragmati¢nu
4
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agendu istrazivanja. Rezultati istrazivanja enofilskog turizma, koja su uglavnom provodila
sveuciliSta u suradnji s vladom, agencijama za turizam i vinsku industriju, bili su
pragmati¢ni 1 relevantni za potrebe industrije 1 vlade. Ono S§to nedostaje ovom
primijenjenom istrazivackom pristupu je sveobuhvatni teorijski okvir pod kojim se mogu
istraziti Cista, znatizeljna istrazivanja fenomena enofilskog turizma. Sugerirati se da su
vino i turizam zapravo dijametralno suprotne gospodarske aktivnosti i da razumijevanje
enofilskog turizma zahtijeva od istrazivata da budu svjesni i trziSnih sila u turizmu i
proizvodnog okruzenja vinske industrije prije nego $to se moze detaljno razumjeti enofilski

turizam razvijena.

Mnogo je proizvodnih ¢imbenika koji podupiru istrazivanje enofilskog turizma, a medu
njima je i velika koli¢ina mikro (manje od 20 tona), malih (20-250 tona) i srednjih
proizvodaca (250-1000 tona) grozda koji se u velikoj mjeri oslanjaju na prodaju vina na
podrumskim vratima. U trenutnom okruzenju masovnog povecanja proizvodnje vina,
povecanja globalne konkurencije 1 oStrijih maloprodajnih marzi, izravna prodaja
posjetiteljima vinarija, s prodajom robe i prodajom hrane 1 pi¢a, znacajan je izvor prihoda

vinarijama (ACIL Consulting, 2002 ).

Trzisne snage i demografski trendovi vazni su ¢imbenici povezani s potroSnjom koji utjeu
na enofilski turizam. Istrazivanja provedena od strane Kinga i Morisa u svrhu pisanja
studije slu¢aja, ukazuju na to da enofilski turisti uklju¢uju uglavnom one starije dobne
skupine (40. 1 50. godine) koja imaju vece znanje o vinima i koja su sklonija socijalnoj
osvijestenosti (King, Morris, 1997:246 - 247).

Druge studije (Taylor, 2004.) ukazuju na to da je enofilski turist mladi (30-ih), iako
osobine i potrebe onih u ovoj dobnoj skupini nisu dobro shvacene. Usprkos dosadasnjim
izvorima Knight (2002.) je utvrdio da se demografska dob kod enofilskog turizma razlikuje
od regije do regije. Bruwer ( 2002: 67 -70) naglasava vaznost sljedece generacije potrosaca
vina za sve ve¢i broj malih vinarija koje su odlucili posjetiti. Koliko god bili definirani,
nase znanje o ciljanim trzistima za enofilski turizam nije dobro razvijeno i mozda je
prerano razviti specificne marketinke strategije za vinske turiste. Treba prepoznati da je
vecina posjeta vinarijama samo dio ukupnog odmora u vinskoj regiji ili uz nju, tako da se
mora dovesti u pitanje ideja da postoji diskretno trziste enofilskog turizma na domacem i

medunarodnom turistickom trzistu.
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Postoji zabrinutost da su mladi potroSaci vina manje skloni posjetiti vinarije tijekom
odmora pa su vinarijama potrebne namjerne strategije kako bi privukle ovu grupu. Ovdje
su festivalska dogadanja, koncerti i vjen¢anja u vinarijama ucinkovito sredstvo za stvaranje
interesa 1 posjeCenost u vinarijama 1 vinskim regijama. Do danas identifikacija
karakteristika, vrijednosti i potreba enofilskih turista nije sistemski analizirana, a vecina
studija ima opisni, a ne strateSki pristup. Klju¢ne varijable kao $to su dob, dohodak,
zanimanje, znanje o vinu, potroS$nja i sklonosti enofilskih turista trebaju biti ukljucene u
svaku anketu i istrazivanje kako bi znanje o trzistima enofilskog turizma raslo. Leiper
sugerira da ciljna trziSta moraju biti prepoznatljiva, odrziva, vrijedna i obranjiva. Na ovaj
bi se popis mogla dodati kompatibilnost kako bi se osiguralo da iskustvo posjeta vinariji ne
bude ugrozeno. (Leiper, 1995:35)

U literaturi su se pojavila dva pokusaja okvira istrazivanja enofilskog turizma koja bi se u
svom pristupu mogla klasificirati kao makroekonomska i mikroekonomska. Carlsen i
Dowling (1999:5-13) predlozili su makroekonomski, hijerarhijski okvir za strateska
istrazivanja enofilskog turizma na nacionalnoj i regionalnoj razini. Pitanja strateSkog

istrazivanja identificirana su kako slijedi:

1. Istrazivanje enofilskog turizma na nacionalnoj razini - marketing i brendiranje; prihod
od izvoza; turisti¢ki  trendovi; oporezivanje i regulacija; financiranje i industrijske
integracije, akreditacije i nagrade.

2. Istrazivanje enofilskog turizma na regionalnoj razini - regionalni identitet, imidz i
brendiranje; revizije marketinga i objekata; infrastruktura; turisti¢ki izdaci i uloga lokalne

Samouprave.

Ovaj hijerarhijski pristup bio je koristan u prenosenju Sirokih pitanja enofilskog turizma
vladinim 1 industrijskim skupinama, ali se nije proSirio na razinu na kojoj se odvija

enofilski turizam - vinarija i potrosac - mikroekonomska razina.

Getz (2000.) predlozio je da se prioriteti istrazivanja za enofilski turizam temelje na
potrosacima vina, enofilskim turistima, marketinskoj uc¢inkovitosti, ¢imbenicima uspjeha
za vinarije i odredista. Dodd i Beverland (2001.) takoder su zauzeli mikroekonomski,

organizacijski zivotni ciklus vinarskog turizma kako bi identificirali strategije za uspjesan

6
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razvoj enofilskog turizma. U studijama slu¢aja tri vinarije (u Australiji, Novom Zelandu i
Teksasu) razvili su model u pet etapa ,,od temelja“ faza zivotnog ciklusa turizma vinarija i
unutarnje i vanjske karakteristike svake faze. Pet identificiranih faza su:

1. Osnivanje vinarije;

2. Prepoznavanje vinarije,

3. Regionalna istaknutost,
4. Zrelost,
5

Pad turizma.

Cimbenici koji karakteriziraju svaku fazu temeljili su se na vrstama posjetitelja, objektima,
umrezavanju zajednice, prodaji i cijenama, svijesti o robnoj marki, veli¢ini i strukturi i
izvjestavanju medija o vinskim podrumima. Utvrdeno je da ovaj model ima odredena
ogranienja u tome $to neke vinarije mogu imati jedinstvene razvojne putove, ovisno o

njihovoj veli€ini i vlasniStvu, pa je preporuceno daljnje testiranje modela.

PredloZeni pristup je prepoznati da su proizvodnja vina i turizam u osnovi na suprotnim
krajevima industrijskog spektra, a znacCajke svakog sektora bitno se razlikuju u
mikroekonomskom smislu. Na jednom je kraju proizvodnja vina uglavnom primarna i
djelomi¢no sekundarna djelatnost koja se temelji na opskrbi, cijeni, proizvodnji
standardiziranog, homogenog proizvoda, umanjivanju troskova i oslanjanju se na rast
kapitala radi stvaranja bogatstva. Na drugom kraju industrijskog spektra, turizam kao
usluzna djelatnost okarakteriziran je kao voden potraznjom, stvaranjem cijena,
heterogenim proizvodom / uslugom, maksimiziranjem dobiti i oslanjanjem na dobit kako
bi stvorio bogatstvo. Puno je posla za daljnje razumijevanje kako se te dvije industrije -
vinska i turistiCka - razilaze i doista priblizavaju u nizu gospodarskih,tehnicki, kulturni,

zemljopisni i strukovni ¢imbenici.



2.2. Karakteristike ponude enofilskog turizma

Postoji mnogo nacina za istrazivanje i otkrivanje vinorodne regije koji ¢ine ponudu
enofilskog turizma. Neka iskustva, poput degustacija i posjeta vinarijama, klasi¢na su i
gotovo obavezna. No moguénosti idu puno dalje. Ulaganje u ekskluzivne i prilagodene
ture zanimljiv je nacin upoznavanja Svih faza proizvodnje vina, od sadnje grozda do
prodaje  vina. Ova  iskustva  enofilskog  turizma  mogu  ukljucivati
(https://foodandroad.com/what-is-wine-tourism/) :

1. Obilazak vinarija i vinskih podruma s vodi¢em - To je osnova svakog putovanja u
vinogradarsku regiju. Upoznavanje izbliza kako funkcionira vinarija prvi je korak do
zaranjanja u vinogradarstvo. Velika vecina objekata nudi vodene ture u svojim objektima,
gdje ih instruktor vodi 1 objaSnjava proizvodnju korak po korak, od sadnje do punjenja u
boce i kazivanja iza kulisa vinskog svijeta.

2. Vinski muzeji - Neke regije imaju posebna mjesta za dijeljenje povijesti njihove
proizvodnje vina. U vinskim se muzejima mogu pronaci izlozbe koje govore vise o tradiciji
i proizvodnim metodama.

3. Impresivna iskustva - Tijekom sezone berbe grozda (berba), neka imanja pruzaju
turistima priliku da sudjeluju i ozive stare tradicije. Putnici mogu zaprljati ruke, plesati uz
regionalnu glazbu, gaziti grozde 1 brati voce iz vinograda.

4. Degustacijske sesije - Ovo je prilika za uc¢inkovit okus lokalnih vina. U slijedu se
razlicite sorte vina posluzuju u malim koli¢inama. U nekim su slu¢ajevima degustacije vec
ukljucene u vodene ture.

5. Festivali grozda - To su dogadaji u kojima se vrsi proslava vinske kulture. U vecini
slucajeva festivali nude programe koji ukljucuju glazbene izvedbe, radionice i prodaju
vina.

6. Radionice 1 tecajevi - Neke vinarije nude satove o terroiru, uzgoju i uskladivanju za one
koji Zele i¢i jo$ dublje u svijet vina. Obi¢no je potrebno unaprijed planirati i registrirati se

za sudjelovanje.

Mnoge vinske regije i turisticke destinacije shvatile su da se blagodati enofilskog turizma
Sire izvan vrata podruma u gotovo svim podrucjima regionalne ekonomije i u urbanim
podru¢jima koja generiraju vecinu enofilskih turista. Vino, hrana, turizam i umjetnost

zajedno ¢ine klju¢ne elemente proizvoda enofilskog turizma i pruzaju Zivotni paket kojem
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enofilski turisti teze i koji zele iskusiti. Ovaj pristup zasnovan na proizvodu prikazan je u
definiciji danoj u Australijskoj federaciji vinara (1998.) u Nacionalnoj strategiji vinskog
turizma: enofilski turizam obuhvaca posjet vinarijama i vinskim regijama kako bi se
iskusile jedinstvene osobine suvremenog nacina zivota povezanog s uzivanjem vina -

ukljucujuéi vino i hranu, krajolik i kulturne aktivnosti (Charles, Charters, 2004: 5- 13).

Moze se zakljuciti kako se danas ponuda enofilskog turizma sve vise S§iri, a na podrucju
Republike Hrvatske pa i svijeta, enofilske ture i posjet vinarijama postaju sve znacajniji

segment turizma.

2.3. Karakteristike potraznje enofilskog turizma

Kako bih se moglo §to bolje razumijeti i upravljati enofilskim turizmom znanstvenici koji
se bave podru¢jem enofilskog turizma postavljaju pitanja pomoc¢u kojih se dolazi do
razvoja i poboljsavanja enofilskog turizma na odredenom podrucju. Pitanja koja se
postavljaju su:

1. Kako uspjesne vinarije uspijevaju prije¢i iz poslovnog okruzenja vodenog ponudom u
poslovno okruzenje vodeno potraznjom?

2. Omogucava li enofilski turizam vinarijama da postanu konkurentni na turistiCkom
trzistu?

3. Kako se i kada unutar vinogradarske regije, fokus ekonomske aktivnosti prebacuje s
proizvodnje vina na turizam?

4. Kako vinarije i vinske regije diverzificiraju svoje proizvode i usluge kako bi zadovoljile
promjenjive potrebe posjetitelja?

5. Koja je relativna vazZnost rasta kapitala u usporedbi s dobiti kao aktivnostima stvaranja

bogatstva u vinskim regijama?

To su temeljna pitanja s kojima se suocavaju sve vinarije i vinske regije. U tom okviru
moze se smjestiti Niz do danas provedenih istrazivanja temeljenih na proizvodnji i

potrosacima. (https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/0957126042000300281)



Kod enofilskog turizma potrebno je spomenuti vrste enofilskih turista. Tu se isti¢u “vinski
Streberi”, gastro turisti te casual vinski turisti (https://www.unwto.org/gastronomy-wine-

tourism).

,,Vinski Streberi - Ova vrsta turista su vinski pametni, znalci 1 stru¢njaci. Navedeni turisti
traze znanje o vinu i istinska vinska iskustva, a mnogi poznaju vinsku igru i ponekad
definiraju njena pravila. OdrediSte obi¢no odaberu s obzirom na vinarije, sorte i vinski
svijet, uostalom, sve se na njihovom putovanju vrti oko vina. Oni takoder traze privatne
ture s dovoljno prostora za duboki topli razgovor s vlasnikom vinarije ili poljoprivrednim
inzenjerom koji sudjeluje u procesu nastajanja vina. Vina u degustacijama moraju biti
vrhunskog izbora, prepoznatljivog karaktera i Cesto su dio njihove liste kanta. Stovise,
postoji i nekoliko podsjetnika poput komentiranih degustacija sa svom tehnickom
terminologijom vina u kojima jednodnevna vinska tura nikada ne bi bila dovoljna da

zadovolji vinskog $trebera iznutra (https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism).

,»Gastro-turist® - Za ovu vrstu turista sve se vrti oko hrane, posebno ukusne hrane, plus
vina. Zapravo su savrseni odmori kad se sparivanje vina i hrane dogada istodobno na istom
mjestu, bez obzira gdje se nalazi turisticka destinacija. Ovaj putnik odabire sljedece
putnicko mjesto prema uputama njihovih gastronomskih prijatelja. Sir, vino i svjezi kruh
po tradiciji su najvazniji dio stolova tijekom cijele godine, dok je svjeze povrée i voce
uzgoj jos jedna nevjerojatna stvar. Uz to, Cak 1 najfiniji restorani imaju vlastiti povrtnjak
odakle se svakodnevno beru sastojci kako bi bili dio dnevno definiranog jelovnika.
Nadalje, moguce je pridruziti se kuharskoj radionici, kojom ¢e upravljati poznati kuhar, 1
kuéi ponijeti neke od najpoznatijih recepata,ovo je sjajno iskustvo jer gastroturist traZzi
najbolja iskustva s vinom i hranom, kako s Michelinovom zvjezdicom, tako i s tipi¢nim
tradicionalnim okusima. Ovaj putnik spakira nekoliko tradicionalnih delicija 1 vina koje ¢e
podijeliti s obitelji 1 prijateljima dok veceraju u vlastitom dnevnom boravku kod kuce

(https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism).

,»Casual vinski turist™ - Ovaj putnik voli pijuckati vino kamo god ga putovanje odvelo. Kad
mu treba malo odmora, radije trazi vinski bar. Osim toga, obavezan posjet bio bi posjet
vinskim podrumima, jer bi ovo bila fantastitna putna stvar u njihovoj vinskoj

putovnici. Stovise, povremeni enofilski turist u sklopu putovanja posjeéuje restorane,
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prisustvuje vinskim festivalima, trazi udobna mjesta za izvrsnu hranu i ukusno vino

(https://www.unwto.org/gastronomy-wine-tourism).

Gei¢ (2011:340-344) smatra kako potraznju za enofilskim turizmom ¢ine sljedece vrste

turista;

1.

,wImpresionirani pocetnik je osoba u dobi izmedu 25 i 30 godina koja voli vino i
smatra ga alatom za stvaranje prijateljstava, uziva u hrani i otkrivanju novih
podrudja te obicno putuje s prijateljima.” (Geic¢, 2011:344)

,, Profesionalac je osoba u dobi izmedu 30 i 45 godina koja poznaje enologiju,
razgovara s proizvodacem o detaljima te precizno odreduje pozitivne i negativne
karakteristike vina. “ (Gei¢, 2011:344)

,,Boem je osoba u dobi izmedu 40 i 45 godina, visoke platezne moci kojeg privlaci
vino jer poznavanjem vina ostvaruje visi druStveni status, poznaje osnove i voli
komentirati na osnovu tudih znanja, voli pozitivne brendove, impresionira ga npr.
izgled boce. “ (Gei¢, 2011:344)

., Alkoholicar je osoba u dobi izmedu 50 i 60 godina koja redovne posjecuje vinarije,
pije vino ne uzivajuci u njemu, kusa u velikim kolicinama te kupuje velike kolicina

vina za ponijeti. “ (Gei¢, 2011:344)

Moze se zakljuditi kako se turisticka potraznja u vinskom turizmu temelji na motivima,

percepciji, prethodnim iskustvima i dogadajima te ocekivanjima od strane enofilskih

turista. Motivi za turisticku potraznju za enofilskim turizmom mogu se mijenjati kroz Zivot

individualne osobe gdje faktori promjene mogu biti prethodna iskustva u putovanju te

.....

Na trziStu se javlja sve veca potraznja u podrucju enofilskog turizma koja se mijenja s

obzirom na samu dob turista u enofilskom turizmu.
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3. ANALIZA TRZISTA ENOFILSKOG TURIZMA U REPUBLICI
HRVATSKOJ

Na Balkanskom poluotoku, pa tako i u Hrvatskoj, grozde su TracCani prenijeli iz Male
Azije, a na obale Jadranskog mora Fenicani i Grei. Mnogi autori nalaze najstarije tragove
uzgoja grozda i proizvodnje vina na hrvatskom tlu u Istri. ,,Jedan od dokaza nalazi se u
dolini Raske: postoji dolina, uvala koja se i danas zove Kalavojna, Sto na grckom znaci
dobro vino (kala = dobro, oenos = vino). Prema legendi, Argonauti, poznati grcki
avanturisti koji su plovili Jadranom pod Jazonovim vodstvom, osnovali su i grad Pulu
(Polis), pa su dosli u rijecku dolinu, odnosno zaljev Kalavojna, kako su ga nazivali jer su

pronasli tamo dobro vina “ (http://www.pula-online.com/article.php?id=1519)

Moze se zakljuciti kako su Feni¢ani dolaskom na poluotok Istre prenijeli kulturu vinove
loze na pleme Histra. Nakon $to su Rimljani preuzeli prostor plemena Histra otkrili su

razvijeno vinogradarstvo, maslinarstvo jednako kao 1 proizvodnju Zitarica.

3.1. Razvoj enofilskog turizma u Republici Hrvatskoj

Hrvatska je mediteranska zemlja te samim time ima odli¢ne klimatske uvjete i plodne
zemlje u primorskoj Hrvatskoj za razvitak vinogradarstva. Primorska Hrvatska odavno je
privla¢na raznim narodima te su tako i sami Grei na podrucju Hrvatske uzgajali lozu

(https://www.visitkorcula.eu/cro/povijest.html)

., Na grckom novcu, koji je kovan na otoku Hvaru i Visu bio je otisnut grozd s lis¢em, a na
drugoj strani vr¢ s vinom (kontharos). Poznati rvimski pisac Plinije pise u svom dijelu
"Historia naturalis™ o vinu "Pucinum"”. Tom vinu prepisana je ljekovitost, proizvedena je
od najboljih sorta grozda. Carica Livija, majka rimskog cara Tiberija, kako navodi Plinije
stariji (23-79), dugovala je svoju duboku starost od 82 godine upravo tom vinu*
(http://pinova.hr/hr_HR/baza-znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.pinova-doc.pinova-
doc.hr/hr_HR/mapa-)

,, Pucinum spominje i Ptolomej, no nije utvrdeno je li to naziv vrste vina ili ime vinograda.
Novija istrazivanja upucuju na to da se Pucinium nalazi iza granice Karna i Japoda, Sto

znaci da se lokalitet nalazi u zaledu grada Rijeke. U zaledu Poreca,Rovinja i Pule razvile
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su se velike latifundije koje su proizvodile hranu, u prvom redu za rimsku vojsku. U
iskopinama u zapadnoj Istri, u rimskim ladanjskim poljoprivrednim gospodarstvima (tzv.
"Villae rusticae™) nadeni su u kamenu klesani motivi vinove loze, a u nekim ostaci
muljaca, tijeska (presa) i posuda za vino“  (http://pinova.hr/hr_HR/baza-
znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.pinova-meteo)

Dokazi o razvoju vinogradarstva u to doba pronadeni su u cijeloj Hrvatskoj. Uz Dalmaciju,
vinogradarstvo za vrijeme Rimljana bilo je takoder razvijeno u velikom dijelu
kontinentalne Hrvatske, $to ujedno potvrduju i imena nekih dolina i mjesta kao $to je
Pozeska dolina koja je u to vrijeme bila znana po imenu Vallis aurea, u prijevodu Zlatna
dolina. (http://pinova.hr/hr_HR/baza-znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.pinova-

meteo).

Hrvati, koji su naselili podru¢je Hrvatske u 7. stolje¢u nastavili su tradiciju vinove loze te
su samim pokr§tavanjem povecali konzumaciju vina. PoveCanjem konzumacije vina,
vinogradarstvo se proSirilo i osnazilo. U to vrijeme knezevi su nadbiskupijama poklanjali
vinograde, s obzirom da su tada obalni gradovi bili drzave sprijecen je uvoz vina iz druge
»drzave®.  (http://pinova.hr/hr_HR/baza-znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.pinova-

meteo)

,Vino je bilo najvazniji trgovacki proizvod srednjovjekovnih gradova primorske Hrvatske,
posebno dalmatinskih gradova. Svaki dalmatinski grad - drzava posjedovao je vinograde,
svojim zakonima, statutima, Stitio je proizvodnju vina i sprecava uvoz vina, kaznjavajuci
prekrsitelja velikom novéanom globom* (http://pinova.hr/hr_HR/baza-
znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.pinova-meteo).

Kada je zagrebacki Gradec proglasen slobodnim grad, u Zlatnoj buli spominjali su se i
zagrebacki vinogradi. Nakon 13. stoljeca poceo je rast danas vrlo poznatih vinograda kao

Sto su vinogradi u Kasini, Sesvetama i ostalim dijelovima Grada Zagreba 1 okolice.

Za vrijeme vladavine Turaka, nije bilo dozvoljeno bavljenje vinogradarstvom. Nakon
odlaska Turaka sa vlasti krenula je obnova i podizanje vinograda te uz same vinograde
grade se vinski podrumi kao Sto su: Ilok, Kutjevo te Knezevi vinogradi.

(http://pinova.hr/hr_HR/baza-znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.tvrtka)

Prva gospodarska izlozba odrzala se u Zagrebu 1864. godine kada je prezentirano 1116

vrsta hrvatskih vina, ujedno su 1851. te 1857. godine hrvatska vina prezentirana u Londonu
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i Becu. Same takve gospodarske izlozbe imale su veliki znacaj za hrvatsko vinogradarstvo
jer je nakon spomenutih izlozbi vino postalo znacajan proizvod u cjelokupnoj proizvodnji.
S obzirom kako je hrvatsko vinogradarstvo dozivjelo uspon, uskoro je stigao nagli pad.
Krajem 19. stolje¢a na podruéju Europe pojavila se filoksera, poznatija kao vinska us.
Samim pojavljivanjem unisten je velik broj vinovih loza. Zbog pada vinogradarstva lokalni
ljudi su kako se u narodu kaze ,,trbuhom za kruhom* emigrirali u Australiju te Ameriku i
odlu¢ili na tom podru¢ju koje je bilo otporno na vinovu u$§ nastaviti tradiciju
vinogradarstva. Nakon odredenog vremena, lokalni narod se krenuo vrac¢ati u Hrvatsku 1
nastavljaju sa sadnjom i uzgajanjem americkih sorti vinove loze koje su tada bile otporne
na vinovu u$. Ponovnim podizanjem vinograda, uvedene su takoder i promjene koje su se
odrazavale na asortiman, uzgajanje novih sorti vinovih loza te prakticiranje steCenog
iskustva zastite vinove loze od razli¢itih nametnika. Hrvatsko vinarstvo ponovno se pocelo
razvijati na novi i prakti¢an nacin. Kako su zapoceli Prvi i Drugi svjetski rat, nastupila je
ekonomska kriza koja je znacajno utjecala na vinarstvo. Samom ekonomskom krizom pala
je prodaja vina te su se pocele osnivati vinogradarske zadruge kako bi se opstalo na trziStu
vina. Po zavrSetku Drugog svjetskog rata u bivsoj Jugoslaviji bilo je 244000 ha vinograda
od ¢ega je Hrvatskoj pripadalo skoro 46% takoder su se otvarali vinski podrumi u kojima
se jo$ 1 danas proizvode uz odredene tehnoloske postupke vrhunska kvalitetna hrvatska

vina. (http://pinova.hr/hr_HR/baza-znanja/vinogradarstvo/agrotehnika-vinog.tvrtka)

Enofilski turizam danas u Hrvatskoj predstavlja neiskoriSteni potencijal, velika zabrinutost
je to §to se sve vise uvozi nego Sto se proizvodi hrvatsko vino. Zbog spaSavanja hrvatskog
enofilskog turizma pokrenuti su razni projekti. Jedan od spomenutih projekata je od strane
HAPIH-a, ,,Vinski turizam bez granica“ putem kojega se Zeli dovesti do razvoja turisticke
ponude u Baranji. U Hrvatskoj se takoder uz nedovoljno iskoristen potencijal, postepeno
razvija 1 enofilski turizam koji je ujedno edukativan, zabavan te visokobudZetni. Dokazi
koji to potvrduju su definitivno to Sto je Istra svrstana medu najbolje svjetske sommeliere
te je Medimurska vinska cesta ocjenjena najboljom vinskom cestom na svijetu.

(https://www.cimerfraj.hr/ideje/vinski-turizam-hrvatska)
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3.2. Vinske regije

Pravilnikom o zemljopisnim podru¢jima uzgoja vinove loze , propisuje se nacin
utvrdivanja granica zemljopisnih podrucja uzgoja vinove loze u Republici Hrvatskoj te
podjela regija na podregije, vinogorja i vinogradarske polozaje. Podjela zemljopisnih
podrucja uzgoja vinove loze u Republici Hrvatskoj na zone, regije, podregije 1 vinogorja
temelji se na administrativnim granicama gradova i op¢ina utvrdenim u skladu s posebnim
propisom kojim se ureduju podrucja Zupanija, gradova i opc¢ina u Republici Hrvatskoj.
Svaka od njih ima svoje posebnosti, izazove i pravila te sorte vina specificna za to

podrucje. “ (https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_08_76_1603.html)

Vinogradarska regija Slavonija i hrvatsko Podunavlje dijeli se na podregije:
— Hrvatsko Podunavlje

— Slavonija.

Vinogradarska regija Sredi$nja bregovita Hrvatska dijeli se na podregije:
— Moslavina
— Prigorje — Bilogora
— Zagorje — Medimurje
— Plesivica

— Pokuplje.

Vinogradarska regija Hrvatska Istra i Kvarner dijeli se na podregije:
— Hrvatska Istra

— Kvarner i Hrvatsko primorje.

Vinogradarska regija Dalmacija dijeli se na podregije:
— Sjeverna Dalmacija
— Dalmatinska zagora

— Srednja 1 Juzna Dalmacija.
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Slika 1. Vinske podregije u Republici Hrvatskoj

M Podunavilje

M Slavonija

Bl Moslavina

M Prigorje-Bilogora

B Plesivica

Bl Pokuplie

M Zagorje-Medimurje

B Istra

W Hrvatsko primorje

M Sjeverna Dalmacija
Dalmatinska Zagora

M Srednja i Juzna Dalmacija

lzvor: https://www.cimerfraj.hr/slike/zajednica/vinski-turizam-hrvatska-vinske-

regije.jpg

Slavonija i hrvatsko Podunavlje vrlo je vazna poljoprivredna regija u Hrvatskoj. Sama
regija okruzena je rijekom Dravom, Dunavom, Savom te rijekom llovom. U regiji se nalazi
5 zupanija: OsjeCko-baranjska, Vukovarsko-srijemska, Brodsko-posavska, Pozesko-
slavonska [ Viroviti¢ko-podravska.
Vino se na tom podruc¢ju proizvodi jo$ od prije Rimljana, na brezuljcima sa nadmorskom
visinom od 100 i 250 metara. Klima u Slavoniji je kontinentalna sa kiSom koja je
rasporedena tokom cijele godine. Takvi uvjeti idealni su za uzgoj bijele sorte kao
grasevina, rajski rizling, chardonnay te pinot, od crnih sorti uzgajaju se frankovka, merlot,
crni pinot i cabernet sauvignon. Najpoznatija vinska mjesta u regiji su Kutjevo, Srijem i
Baranja. (Garmaz, 2013.).
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SrediSnja i bregovita Hrvatska gorje je regija za proizvodnju vina u sjeverozapadnom
dijelu Hrvatske, a ukljucuje podregije Moslavina, Prigorje-Bilogora, Zagorje, Medimurje,
Plesivica 1 Pokuplje. Vinogradi u ovoj regiji uglavnom se nalaze na nadmorskoj visini od
100 do 400 metara, a vec¢ina vinograda obradena je na donjim dijelovima padina okrenutih
prema jugu raznih brda i planina u regiji. Klima regije je blaga kontinentalna, s utjecajima
hladnog zraka iz Alpa na sjever i vruceg zraka iz Sredozemlja na jug. Oborine u regiji
ravnomjerno su rasporedene tijekom cijele godine, a vecina oborina dolazi tijekom
vegetacijskog razdoblja. Najrasprostranjenija bijela sorta u Hrvatskom gorju je grasevina, a
slijede je rajnski rizling, chardonnay, kraljevina , moslavac (Sipon), Skrlet i dr. Sorte crnih
vina puno su rjede, ali potrebno je istaknuti frankovku, crni pinot, cabernet sauvignon i
portugizac. Desertna, predikatna i vina kasne berbe tradicionalno se proizvode u regiji,
posebno u Medimurju, a tamo se mogu naci i Zuti muskat 1 druge sorte koje se koriste za
takva vina. PleSivicki kraj poznat je po pjenusavim vinima (https://www.total-croatia-

wine.com/wine-regions/1186-four-croatian-wine-regions).

Istra i Kvarnerski zaljev je vinska regija smjeStena na sjeverozapadnom dijelu hrvatske
jadranske obale, a ukljucuje istarski poluotok, kao i vinarsku regiju oko Rijeke i Opatije,
kao i otoke Krk, Rab, Cres, LoS$inj i Pag (ukljucujuéi manje otoke i oto¢ne skupine). lako
prili¢no velika 1 raznolika s viSe karakteristika (sastav tla, nadmorska visina vinograda
itd.), klima regije je blaga submediteranska klima tipi¢na za regiju, s blagim 1 kiSovitim
jesenima i zimama i su$nim ljetima, iako je ukupna insolacija smanjena zbog mnogih
ki$nih 1 obla¢nih dana tijekom proljeca. Klima Istre jedinstvena je u smislu vjetrova, jer
vjetrovi donose vise hladnog zraka. Najvaznije bijele sorte U regiji su malvazija istarska,
autohtona vinska sorta iz Istre - zlahtina , autohtona sorta s otoka Krka (koja se sada uzgaja
i drugdje). Najéesc¢e crvene sorte su teran(takoder autohtona sorta u Istri), merlot, cabernet
sauvignon i refosk (https://www.istrapedia.hr/hr/natuknice/904/refosk). Muskat iz
momjanskog kraja, poznat i kao muskat momjanski, vrsta je desertnog vina proizvedenog u
Istri, a regija oko grada Bakra poznata je po viSe od sto godina staroj tradiciji pjenusavih

vina (https://www.total-croatia-wine.com/wine-regions/1186-four-croatian-wine-regions).

Dalmacija je hrvatska vinarska regija i obi¢no se smatra da Dalmacija zapocinje sjeverno
od Zadra, na dnu Velebitskog kanala, a obuhvaca cijelo kopno jugoisto¢no od njega,

uklju¢uju¢i Dalmatinsku unutrasnjost i sve otoke. Obuhvac¢a 4 Zupanije Zadarsku,
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Sibensko-kninsku, Splitsko-dalmatinsku i Dubrovacko-neretvansku, a potrebno je istaknuti
Peljesac na kojem se javlja sorta plavac mali. Ova je regija prili¢no velika, Sto rezultira
razli¢itim karakteristikama tla, Sto je dio razloga Sto se toliko autohtonih sorti nalazi u
cijeloj regiji (a izolacija nekih otoka je drugi razlog). Klima je blago-mediteranska, s
vruéim ljetima i priliéno blagim zimama - kao i na jugu. Kisa uglavnom pada tijekom
hladnijeg dijela godine, a ljeta Cesto karakteriziraju suse. Najcesc¢e su autohtone sorte crnih
vina: plavac mali (u juznoj Dalmaciji i na otocima), babi¢ (u Sibeniku i Primogtenu),
tribidrag (sorta s mnogim imenima, zvana i crljenak kaStelanski, pribidrag, primitivo 1
zinfandel; polako se ponovno uvodi u cijeloj Dalmaciji) i1 plavina. Najces¢e sorte bijelih
vina su debit (oko Sibenika i u zaledu), marastina (naziva se i rukatac, uzgaja se u cijeloj
regiji), kujundzusa (autohtona u zaledu, oko Imotskog), poSip (podrijetlom s otoka
Korcule, ali sada uzgajan u cijeloj regiji), bogdanusa (na Hvaru), vugava (na Visu) i grk (u
maloj regiji  Korcule) (https://www.total-croatia-wine.com/wine-regions/1186-four-

croatian-wine-regions).

Kada je rije¢ o vinskim cestama, medu najpoznatije vinske ceste u Republici Hrvatskoj

spadaju:

- Ilocka vinska cesta- specifi¢nost ilocke vinske ceste je upravo to $to su vinarije
koje se nalaze na tom podrucju smjeStene u samom naselju te tako enofilski turisti
mogu vrlo lako obi¢i sve vinarije koje su specifi¢ne za doti¢nu vinsku cestu.

- Zelinska vinska cesta- za podru¢je Zeline, zelinska vinska cesta je vrlo vaZna
upravo zbog toga Sto je enofilski turizam jedan od rijetkih specificnih oblika
turizma na tom podrucju. Kao i kod moslavacke vinske ceste, enofilski turisti mogu
uzivati u bregovitom okruzenju i ljubaznim domacinima kojih na zelinskoj vinskoj
cesti ima Cak jedanaest.

- Vinska cesta Plesivice- pleSivicka vinska cesta specifi¢na je zbog toga S§to se u
sklopu nje uzgajaju internacionalne sorte loze jednako koliko i autohtone sorte.

- Moslavacka vinska cesta- moslavacka vinska cesta prepoznatljiva je po svojim
bregovitim ljepotama krajolika koje se mogu dozZivjeti putem obilazenje okolnih
vinarija i vinograda.

- Istarske vinske ceste- istarske vinske ceste kao S§to su Bujstine, Pazinste,

Rovinjstine, Labinstine, BuzeStine te PoreStine vrlo su vaZne opcenito za istarski
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turizam. U Istri se nalaze najpoznatije vinarije Republike Hrvatske te su samim
time Istarske vinske ceste bitne i za sam razvoj turizma diljem Istre. Ve¢ ranije
spomenute istarske vinske ceste su definitivno spojile same vinograde s njihovim
obliznjim mjestima. Upravo zbog toga se moze re¢i kako su vinske ceste Istre
uspjesno spojile enofilski oblik turizma sa ostalim oblicima turizma na podrucju
Istre.

- Vinska cesta PeljeSca- vinsku cestu PeljeSca mnogi nazivaju vinskim carstvom
upravo zbog toga Sto je vinska cesta PeljeSca upravo ono S§to spaja razne vinarije,
kuSaonice vina i agroturizme sa ostalim turisti¢kim sadrzajima peljeskog poluotoka
te tako dovodi do spajanja enofilskog turizma poluotoka PeljeSca sa svim ostalim

oblicima turizma ¢ime se sama turisti¢ka ponuda §iri.

3.3.  Vinske manifestacije

S obzirom na razvijenost vinskog turizma u Republici Hrvatskoj, na navedenom se

podrudju organiziraju brojne vinske manifestacije. Neke od njih bit ¢e opisane u nastavku.

Gagparec Skoci¢ i Boli¢ (2016.) isticu kako je jedna od najveéih gospodarsko — turisti¢kih
manifestacija sjeverozapadne Hrvatske Urbanovno. Urbanovo je manifestacija koja se do
2020. godine odrzavala u svibnju, dok se ove — 2021. godine Urbanovo odrzavalo od 3 — 6.
lipnja. Navedena vinska manifestacija prepoznata je kao je kao viSeslojna manifestacija jer
je sadrzajno podijeljena u tri dijela: Festival puSipela (sajam vina, vinarske i vinogradarske
opreme), Dani otvorenih podruma te blagdan Svetog Urbana uz Vinski bal. Centralni
dogadaj je Festival pusipela (https://www.urbanovo.hr/). Urbanovo kao vinska
manifestacija je osmisljena kao sajam vinarske i vinogradarske opreme u $iroj regiji
odrZavanja manifestacije, a prepoznat kao izvrsna platforma za promociju kulture pijenja

vina 1 medimurske autohtone sorte Pusipel (GaSparec Skoci¢, Boli¢, 2016).

Navedeni Festival traje tri dana i tada Urbanovo postaje mjesto susreta svih eminentnih
proizvodaca vina i vinarske opreme, poljoprivrednih proizvodaca, poduzetnika, tradicijskih
obrtnika, te postaje medij za upoznavanje gospodarskih subjekata s najnovijim trendovima

u proizvodnji 1 primjeni vinogradarskih 1 vinarskih uredaja 1 opreme.
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“Udruga vinara i vinogradara Istre, osnovana je 1994. godine u cilju pruzanja strucne
pomoci c¢lanovima, boljeg povezivanja proizvodaca, zastupanja njihovih interesa,
njegovanju i odrzavanju tradicionalnih obicaja vezanih uz vinarstvo, boljoj prezentaciji i
(13

promociji vina te stvaranju imidza istarskih vina kao kvalitetnih i prirodnih proizvoda.

(http://www.vinistra.com/)

Navedena udruga organizira vinsku manifestaciju pod imenom ,Vinistra®“. ,Svijet
malvazija je medunarodno natjecanje malvazija koje se od 2009. godine odrzava u
organizaciji Vinistre — udruge vinogradara i vinara Istre, a pod pokroviteljstvom Istarske
Zupanije. Ova eno manifestacija nastaje kao rezultat svjetskih trendova proizvodnje i
potrosnje vina proizvedenih od autohtonih vinskih sorti koje imaju snaznu vezu s
teritorijem na kojem uspijevaju, a proizvode se u ogranicenim kolicinama.*

(http://www.vinistra.com/Stranica.aspx?sid=2105).

Gasparec Skoci¢ i Boli¢ (2016.) takoder isti¢u vaznost Martinja i Vincekova u Republici
Hrvatskoj. Sveti Martin najcuveniji je vinski svetac za kojeg se smatra da je zasluzan za
Sirenje krS¢anstva i vinogradarstva. On je ujedno i prvi svetac zastitnik Francuske i prvi
koji nije bio mucenik. Za njega se govorilo da je bio "na silu vojnik, biskup po duznosti, a

monah po izboru". Blagdan Sv. Martina se slavi 11.studenog, na dan kad je 397.g pokopan.

Na sjeveru Hrvatske, na dan sv. Martina stolje¢ima se odrzava ceremonija krstenja vina.
Martin je bio veliki ljubitelj vina, i sam je bio vinogradar. Prema legendi, njegova ljubav
prema vinu potakla ga je da uvede obicaj krstenja mosta (https://www.hotelkaj.hr/martinje-

zagorje-marija-bistrica-hotelkaj.aspx).

U mjestima u kojim je sveti Martin zaStitnik prireduju se najvece tradicionalne glazbene i
folklorne zabave na gradskim trgovima. Prema obicaju tada se pece guska i krsti mlado
vino, a po pu¢kom shvacanju Martinje je kraj jeseni, zavrSetak poljskih ratarskih radova i
pocetak zime, a kod nekih 1 zavrSetak proslave Svih svetih. Stoga je, narocito u srednjem
vijeku, Martindan bio po cijeloj Europi veliki sajamski dan i1 vrijeme kad su se zavrSavali

mnogi ugovori, sklapale pogodbe, izmirivali dugovi, isplac¢ivale najamnine i porezi.

»Na Martinje slavimo zavrSetak vinogradarske godine, dok na Dan svetog Vinka —
zastitnika vinogradara, vinograda i vina, slavimo njen pocetak. Blagdan sv. Vinka
oznacava novu vinogradarsku godinu i obicaj je na taj dan i¢i prvi put u novoj godini u
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pohode vinogradu. Bez obzira na vremenske prilike, vlasnik vinograda dolazi do trsa,
odreze tri grancice s tri pupa koje se zatim stavljaju u kucu u posudu s vodom uz prozor.
Kada grancice potjeraju, nagada se kakva bi mogla biti godina. Trs s kojeg su odrezane
grancice zatim se obredno poskropi -"krsti" starim vinom te se ukrasi dimljenim
kobasicama, Spekom i susenim rebrima koji simboliziraju Zelju za plodnoséu i dobrim
urodom. Dan sv. Vinka svake se godine tradicionalno obiljezava u Slavoniji i Baranji koje
pricaju jednu od najljepsih vinskih prica, s nepreglednim vinogradima, gdje su smjesteni
najveci, najnagradivaniji i najstariji vinski podrumi u Hrvatskoj. Vina Slavonije i Baranje
posljednjih su godina sve atraktivnija i cjenjenija te su itekako konkurentna na europskom
trzistu. Regijom dominiraju Cetiri vinogorja: zapadno ili fericanacko, juzno ili dakovacko,
sjeverno ili baranjsko te istocno ili erdutsko. Zbog dojmljivog podunavskog polozaja,

baranjsko i erdutsko vinogorje smatraju se i zavicajem ,vina s Dunava*“

(https://www.htz.hr/hr-HR/vincekovo-u-slavoniji-i-baranii).

3.4. SWAOT analiza enofilskog turizma u Republici Hrvatskoj

SWOT analiza je tehnika koja se koristi za odredivanje i definiranje snaga, slabosti, prilika
I prijetnji (Nixon, Helms, 2010.).

Snage enofilskog turizma Republike Hrvatske su:
- Uzgoj autohtonih sorti vinove loze,
- Razvijenost domaceg trzista,
- Velik broj Skolovanih enologa,
- Moguénost razvoja ekoloSkog vinogradarstva,
- Dugogodisnja tradicija,
- lzvrsni klimatski uvjeti,
- Visoka kvaliteta vina,
- Gostoljubivost lokalnog stanovnistva,

- Novi nasadi vinove loze.

Slabosti enofilskog turizma Republike Hrvatske su:

- Velik broj starih vinograda,
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Visok stupanj zaraze virusima,

Vino se smatra pretezno dijelom poljoprivredne proizvodnje, a manje kao dio
turistickog proizvoda,

Nepostojanje marketinske strategije enofilskog turizma

Nedostatak suradnje u okviru lokalne zajednice,

Koristenje zastarjele tehnologije u proizvodnji,

Visoke cijene vina na trzistu,

Velike razlike u kakvo¢i grozda,

Problem radne snage.

Prilike enofilskog turizma Republike Hrvatske su:

Enofilski turizam kao sredstvo ,,brendiranja‘“ vinskih cesta/regija,

Smanjenje cijena vina na trzistu,

Povezivanje turizma i tradicionalnog vinogradarstva,

Edukacija vinara o proizvodnji vina i turizmu,

Porast potraznje za posebnim vinima (vrhunska kakvoca, autohtone sorte, ekoloska
proizvodnja),

Nove vinske sorte i nove tehnologije,

Raspolozivost drzavnih poticajnih sredstava za projekte vezane uz enofilski
turizam,

Umanjivanje ucinka sezonalnosti.

Prijetnje enofilskog turizma Republike Hrvatske su:

Mogucénost otpora autohtonog stanovnistva prema razvoju turistiCke djelatnosti,
Stvaranje velikih zaliha vina,

Pad potraZnje za vinima,

Klimatske promjene i problem navodnjavanja,

Velika broj malih proizvodaca koji zbog visokih troskova proizvodnje ne mogu
konkurirati velikim proizvodacima na trzistu,

Rastuca konkurencija dobro poznatih vinskih turistickih regija (zemalja),
Nedostatak uc¢inkovitosti institucija javnog sektora i preveliko porezno opterecenje

prema poduzetnicima.
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Moze se zakljuciti kako Republika Hrvatska ima enofilski turizam u kojem se javljaju
brojne snage i slabosti, kao i prilike i prijetnje. Republika Hrvatska nalazi se na
geografskom polozaju koji joj omogucéava uspjeSan uzgoj autohtonih sorti vinove loze, a
samo trziste je vrlo razvijeno. Koliko je enofilski turizam vazan potvrduju Cinjenice da se
ve¢ u srednjoskolskom obrazovanju javlja potraznja za zanimanje vinara, a obrazovanje je
moguce nastaviti 1 na fakultetima na kojima se javlja velik broj Skolovanih kolega koji

¢esto podizu nove nasade vinove loze gdje se javljaju iznimno kvalitetna vina.

Velik problem (slabost) koja se javlja na podru¢ju Republike Hrvatske je ¢injenica da se na
naSem podrucju javlja velik broj starih nasada vinove loze koje je unatrag nekoliko godina
zahvatila vinogradarska bolest fitoplazma gdje je zahvaceno veliko podrucje na kojem se
morala vinova loza vaditi iz nasada. U proizvodnji vina i enofilskom turizmu jo$ se uvijek
koristi zastarjela tehnologija, a problem je i nedostatak konkretne marketinSke strategije i

nedostatak suradnje u okvirima lokalnih i regionalnih samouprava.

Unato¢ snagama i slabostima, prilike enofilskog turizma o€ituju se u daljnjoj edukaciji
vinara o proizvodni vina, na trziStu se javljaju nove tehnologije koje mogu doprinijeti
daljnjem razvoju enofilskog turizma. No, svakako je potrebno spomenuti kako je potrebno

da se u daljnji razvoj navedenog turizma ukljuci i drzava s poticajnim mjerama.

Kako je korona virus zahvatio cijeli svijet, kao prijetnja se javlja stvaranje velikih zaliha
vina zbog pada potraZnje za vinom. Osim navedenog potrebno je istaknuti nedostatak
uéinkovitosti institucija na trziStu gdje mali proizvodaci tesko mogu konkurirati velikim

proizvodacima vina.
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4. ANALIZA TRZISTA ENOFILSKOG TURIZMA NOVOG
ZELANDA

Dok novozelandsko vino svoju povijest prati od pocetka 19. stolje¢a, moderna vinska
industrija na Novom Zelandu zapocela je sredinom 20. stoljeéa i brzo se Sirila pocetkom

21. stoljeca, u prosjeku u prva dva desetljeca 17% godisnje.

4.1. Vinske regije Novog Zelanda

Novi Zeland broji velikih broj vinskih regija koje su pak podijeljene u suregije. Glavna
vinska podru¢ja Sjevernog otoka: Northland, Auckland, Waitkato, Bay of Plenty,

Gisborne, Hawke's Bay i Wairarapa (Martinborough). Glavna vinska podru¢ja juznog

otoka: Marlborough, Nelson, dolina Canterbury / Waipara i sredi$nji Otago.

Slika 2. Vinske regije Novog Zelanda

NORTHLAND

KUMEU MATAKANA

AUCKLAND WAIHEKE ISLAND

WAIKATO/BAY OF PLENTY

GISBORNE
HAWKE’S BAY

NELSON WAIRARAPA

MARTINBOROUGH

MARLBOROUGH

WAITAKI
CENTRAL OTAGO

lzvor: https://www.nzwine.com/media/4116/nz-regions.png
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Godine 2020. Novi Zeland proizveo je 329 milijuna litara od 98.680 hektara vinogradarske
povrsine, od Cega je 25.160 ha (oko dvije treéine) posveceno sauvignon blancu. Gotovo
90% ukupne proizvodnje izvozi se, uglavnom u Sjedinjene Drzave, Britaniju i Australiju ,
dosezuéi rekordnih 1,92 milijarde dolara prihoda od izvoza u 2020. U posljednjem
desetljecu zabiljezen je blagi pad kolicine vina koje su Novozelandani konzumirali, s 21
litre po odrasloj osobi u 2011. na 18,4 litre u 2020. godini, od ¢ega je oko trecine uvezeno

iz drugih zemalja, uglavhom Australija.

Northland je najsjevernija vinska regija na Novom Zelandu, a time i najbliza ekvatoru.
Navedena je regija 2020. godine proizvela 269 tona grozda na povrSini od 180
hektara. lako je Chardonnay najvise zasadena sorta, najpoznatiji je po zrelim crvenim
vinima Syrah i bijelim vinima sivog pinota, koji zajedno ¢ine tri najzastupljenije zasadene
sorte (NZWine, 2021.). Neke vinarije iz Northlanda proizvode i vino od grozda s toplijom
klimom, kao §to su Montepulciano, Chambourcin i Pinotage. Kombinacija visokih ljetnih
temperatura i velikih kisa moze biti izazov za vinogradarstvo; iako navodnjavanje nije
potrebno, vlaga moze potaknuti neke Stetnike 1 bolesti. Plodna tla i sjeverna klima takoder
rezultiraju visokom produktivno$éu vinove loze, S$to zahtijeva dobro upravljanje
vinogradima kako bi se ogranicili prinosi kako bi se osigurala bolja kvaliteta vina. Prema

tome, Northland tezi proizvodnji zrelih vina s niskom kiselos¢u (NZWine, 2021.).

Aucklandje mala regija s vinogradarskom povr$inom u 2020. godini od 790 hektara i
smjestena je oko najveceg novozelandskog grada. Regija proizvodi neka od najboljih
novozelandskih bijelih vina Chardonnay, koja je najvise zasadena sorta, a slijede Merlot,
Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc i Malbec koji proizvode cijenjena crvena vina. Tla
su obi¢no teska glina ili mala podru¢ja tla koja potje€u od vulkana, a to je najtoplije od
novozelandskih vinorodnih podrucja. Unutar Aucklanda postoje tri podregije: otok
Waiheke, Kumeu i Matakana. Posljednjih godina vruée temperature omogucuju vinarima
iz Aucklanda (na primjer Omaha Bay, Cooper's Creek, Heron's Flight, Matavino I
Obsidian) eksperimentiranje s talijanskim i Spanjolskim sortama grozda, poput A/barifio ,

Montepulciano, Sangiovese, Dolcetto, Temperanillo i ¢ak i Nebbiolo (NZWine, 2021.).

Otok Waiheke je otok istocno od Aucklanda u zaljevu Hauraki i zemljopisna je oznaka
unutar veéeg podrucja Auckland. Ima suhu i toplu mezoklimu, a prvenstveno se javljaju
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francuske sorte crvenog grozda: Syrah, Merlot i Cabernet Sauvignon, kao i u bijele sortae
grozda Chardonnay i Pinot Gris. Crvena vina u Bordeauxovom stilu koja se proizvode
smatraju se znatno zrelima, te jednima od najboljih na Novom Zelandu. ,Larose” iz
Stonyridge Estate ima medunarodnu reputaciju 1 ¢esto u usporedbi s nekim od najboljih
Bordeaux vina u svijetu (http://www.stuff.co.nz/business/small-business/8189226/A-good-
year-for-Stonyridge).

Budu¢i da otok Waiheke ima vrlo malu povrsinu od 36 Cetvornih kilometara, vina imaju
tendenciju da imaju viSu cijenu cijene zbog inherentno malog obima vinarija, cijene

zemljista i povecanih troskova pristupa.

Geografska oznaka Kumeu je mala podregija zapadno od Auckland Cityja, koja okruzuje
gradove Huapai i Kumeu, zapadno od Waimaukuai istoéno do juznog ruba
grada Riverheada. Podru¢je je najznacajnije po izvrsnom Chardonnayu, s dobro
pregledanim primjerima, posebno iz rijeke Kumeu i vinarije Soljans Estate. Chardonnay
¢ini 85% vinogradarske povrsine u Kumeu, a sivi pinot i crni pinot ¢ine veéi dio ostatka.
Neke od najstarijih vinarija na Novom Zelandu nalaze se u Kumeu, a osnovali su ih krajem
1800-ih hrvatski naseljenici koji su obradivali polja zvakace gume Kauri. Neke od njih,
poput Montana Wines (danas Brancott Estate), Babich, Nobilo i Cooper's Creek sada su
medu najve¢im novozelandskim vinarijama, koje su prosirile svoje poslovanje na ostatak

Novog Zelanda (https://www.wine-searcher.com/regions-kumeu).

Matakana je mala geografska oznaka i podregija podrucja Auckland GI, smjeSteno oko 60
kilometara sjeverno od Auckland Cityja oko gradova Warkworth i Matakana. Prostire se
od luke Mahurangi na jugu, pa ¢ak i do sjevera do Leigh-a, iako je veéina vinograda
skupljena u brdima i dolinama izmedu Warkworth-a i Matakane. Podrucje ima toplu mezo-
Klimu zasti¢enu od prevladavajucih vjetrova, brezuljcima na sjeveru i zapadu, te pomorski
utjecaj iz zaljeva Omaha i zaljeva Kawau. Vinarije Matakana uglavnom su mali, obiteljski
ili "lifestyle” vinogradi, s vrlo malim parcelama i nekomercijalnom proizvodnjom, obi¢no
suho uzgajani na padinama brda okrenutih prema sjeveru. Vino se pocelo proizvoditi u
Matakani 1960-ih, ali najstariji sadasnji vinogradi su Heron's Flight (uspostavljen 1988.),
Providence Wines i Ransom Wines, osnovani pocetkom 1990-ih. Otprilike na prijelazu
stolje¢a Heron's Flight je svoje uglavnom bordoSke sorte presadio talijanskim sortama
Sangiovese i Dolcetto, a mnoge novije vinarije takoder su zasadile Tannat i Petit Verdot uz

uobiCajene francuske sorte, kao i talijansku i Spanjolsku sortu Barbera, Nebbiolo,
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Albarifio, Roussanne i Montepulciano. Od berbe 2017. bilo je vise od 160 hektara
zasadenih u vinovoj lozi i 21 komercijalni uzgoj grozda / vinarija u okviru Matakane

(https://matakanawine.co.nz/).

lako je Gisborne uspostavljen u listopadu 2017. godine obuhvaca veéi dio isto¢no- rtskog
okruga Gisborne, vecina od 2.940 hektara vinogradarske povrSine u 2020. godini
koncentrirana je na relativno malom podru¢ju oko grada Gisbornea. Plodna regija
Gisborne izvorno je uzgajala izvanredne prinose grozda tijekom sredine 20. stoljec¢a, koje
se uglavnom koristilo za izradu utvrdenih i bacvastih vina. Osamdesetih godina proslog
stoljeca prelazak s bacvastog vina za bolju kvalitetu, mirno vino u bocama znacilo je da su
ogromne povrsine rasutih sorti, ponajviSe Miiller-Thurgau, iskorijenjene i zamijenjene
chardonnayom i gewiirztraminerom, po kojima je ta regija danas dobro poznata. To je
ujedno i najistoCnija regija za proizvodnju vinove loze na svijetu

(https://www.nzwine.com/en/media/statistics/vineyard-reports/).

Hawke's Bay najstarija je i druga po veli€ini vinska regija na Novom Zelandu, a ukljucuje
podregije Gimblett Gravels, Bridge Pa Triangle i Te Mata Zone Special Character
Zone. Najpoznatija je po crvenim vinima Merlot i Syrah te bijelim vinima uglavhom od
Chardonnaya, Sauvignona Blanca i Viogniera. Vinorodna regija Wairarapa, geografska
oznaka od listopada 2017., jedna je od najmanjih na Novom Zelandu. Sadrzi dvije
podregije Gladstone i Martinborough , kao i Masterton i Opaki. Martinborough je prvotno
zasadeno podrucje, temeljem pazljivog znanstvenog proucavanja 1970-ih, koje je
identificiralo njegova tla 1 klimu kao savrSeno pogodne za uzgoj crnog pinota. Kao
posljedica toga, mnogi tamo uspostavljeni vinogradi stariji su od svojih kolega u ostatku
Wairarape. Suptilne razlike vide se u vinima od Juzne Wairarape (koja ukljucuje
Martinborough), koja ima viSe pomorskih utjecaja, do onih uzgajanih sjevernije u

Gladstoneu i Mastertonu.

Do 2020. godine Wairarapa je imao 126 vinograda s ukupnom povrsinom od 2.640 hektara
ili oko 3% od ukupnog Novog Zelanda. Gotovo polovica ovog podruc¢ja €ini crni pinot,
ostatak uglavnom sauvignon blanc, s manjim povrSinama sivog pinota, chardonnaya,

rizlinga i syraha (https://www.nzwine.com/en/media/statistics/annual-report/).

Martinborough je malo vinsko selo smjeSteno 75 kilometara istono od Wellingtona

cestom, u Juznoj Wairarapi. Kombinacija topografije, geologije, klime 1 ljudskog napora
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dovela je do toga da je regija postala jedno od vodec¢ih novozelandskih vinskih regija,
unato¢ maloj veli¢ini, posebno za crni pinot. Sezona rasta od cvatnje do berbe jedna je od
najduzih na Novom Zelandu. Prirodno vjetroviti uvjeti kontroliraju jac¢inu vinove loze,
stvarajuci nize prinose grozda s veéim intenzitetom. Prava hladna klima, s dugom, suhom
jeseni, pruza idealne uvjete za sazrijevanje crnog pinota i ostalih sorti, poput sauvignona

bijelog, sivog pinota i Syraha.

Vinarije Martinborough relativno su male i uglavhom su u obiteljskom vlasniStvu, s
fokusom na proizvodnju kvalitete, a ne koli¢ine. Relativno mali prinosi omogucuju
vinarima Martinborougha da se posvete ru¢noj izradi vrhunskih vina. Medu mnogim davno
uspostavljenim vinarijama, nekoliko, uklju¢uju¢i Martinborough Vineyard, Schubert
Wines, Te Kairanga, Ata Rangi, Palliser Estate, Luna Estate, Dry River, Escarpment, Te
Hera i Craggy Range postali su medunarodno prepoznati kao premium proizvodaci crnog

pinota (https://www.wine-searcher.com/regions-martinborough).

Nelson ima najsuncaniju klimu na Novom Zelandu, s godiSnjim prosje¢nim suncanim
zrakom od preko 2400 sati, priblizno ekvivalentom Toskane. Duge jeseni omogucuju
proizvodnju finih vina i kasne berbe. U Nelsonu postoje dvije podregije: Waimea i
Moutere Valley. Medu znacajne vinarije iz regije spadaju Neudorf Vineyards, nagradeni
Raymondom Chanom za 2012. godinu "Vinarija godine™.

Marlborough je daleko najveca vinska regija na Novom Zelandu, €ineéi tri Cetvrtine
ukupne proizvodnje vina u zemlji 1 70% zasadenih vinogradarskih povrS§ina. Medunarodno
je i najpriznatije, njegova vina ¢ine 85% novozelandskog izvoza vina 2019. Marlborough

je u svijetu poznat po sauvignon blancu, a pozornost privlaci i crni pinot.

Geografska  oznaka  Canterbury  obuhvada  vino  proizvedeno  bilo  gdje
unutar regije Canterbury na Novom Zelandu, vrlo veliko podru¢je od oko 44.500 ¢etvornih
kilometara. U praksi su gotovo svi vinogradi regije koncentrirani na relativno malom
podruc¢ju oko grada Christchurch, S§to je potaknulo uspostavu dvaju specifi¢nijih
geografskih oznaka unutar njega. Sjeverni Canterbury jednostavno je gornja polovica
veceg Canterburya sjeverno od rijeke Rakaiai dolina Waipara, malo podruc¢je oko 60
kilometara sjeverno od Christchurcha, §to ¢ini veéinu ukupnih nasada vinograda u
Canterburyju (https://www.stuff.co.nz/the-press/news/108131063/wine-rebranded-

canterbury-wineries-united-under-one-regional-name).

28



Dolina Waipara geografska je oznaka i podregija veéeg Canterburya, smjestenog oko 60
kilometara sjeverno od Christchurcha. Dno doline pruza toplu mikroklimu idealnu za
vinogradarstvo. Na zapadu Juzne Alpe ublazavaju preteZzne zapadne vjetrove i pruzaju
kisSnu sjenu, a na istoku niski obalni vapnenacki grebeni umjeruju hladne oceanske
vjetrove. Sedamdesetih godina proslog stoljeca prvi vinograd koji je zasaden bio je zaljev
Pegaz, koji je stvorio reputaciju svog vina rizlinga. Regija ¢ini glavninu nasada
Canterburyja, koji je do 2017. godine bio ukupna povrsina vinograda od 3.110 hektara,
poznat po crnom pinotu crnom, od ¢ega je zasadeno 840 hektara. Liam Steevenson MW
opisao je Waiparu kao moguce ,,najuzbudljivije mjesto za uzgoj crnog pinota“. Bijela vina

regije ukljucuju sortna vina najcesce sauvignon blanc, rizling, sivi pinot i chardonnay.

Godine 2018. udruge vinogradara Wines of Canterbury i Waipara Valley udruZile su se 1
stvorile vinsku regiju Sjeverni Canterbury. Regija Waipara nalazi se unutar podrucja
granice Sjevernog Canterburyja. Samo 420 hektara vinograda zasadeno je izvan granice
doline Waipara, koncentrirano na nekoliko manjih podru¢ja kao S§to su West
Melton, poluotok Banks, Cheviot i Rolleston. U redoslijedu silaznih povrSina sadnje, sorte
uzgajane u Canterburyju izvan doline Waipara ukljucuju crni pinot, sauvignon blanc,

rizling, sivi pinot i chardonnay.

Najnovije vinogradarsko podru¢je Novog Zelanda nalazi se na granici Otaga 1
Canterburyja. Waitaki Valley definiran je kao juzna obala rijeke Waitaki do visine od 500
metara, duz  uskog pojasa od  priblizno 75 kilometara  izmedu
gradova Duntroon i Omarama. Podrucje sadrzi vapnenacke padine i otkose okrenute prema
sjeveru i aluvijalna tla poput vapnenca poput Burgundije. Klima je kombinacija hladnog,
pomorskog utjecaja Tihog oceana i toplog, suhog ljeta i jesenskog vremena u kis$noj
sjeni juznih Alpa. U dobroj godini, toplo ljeto i duga suha jesen u dolini Waitaki mogu
stvoriti jedno od najduzih sezona rasta grozda na Novom Zelandu. Grozde postize punu
zrelost i daje slozeno, dobro uravnotezeno vino. Medutim, vrijeme je iz godine u godinu
toliko promjenjivo i podloZzno mrazu da su neke godine bile jednostavno prehladne da bi se
moglo dobiti velike koli¢ine grozda. Regija je mlada; prve sadnice vinove loze su zasadene
bile pocetkom 2000-ih, a lokalno udruzenje vinogradara osnovano je 2005. Globalna
financijska kriza 2008. pogodila je upravo kad se gradio pocetni interes za to podruéje, a
loSe pocetne berbe 1 udaljenost od turizma dodatno su uznemirili neke proizvodace. Bez
obzira na to, oni koji su ostali imaju brzorastu¢i ugled zbog velike kvalitete i
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individualnosti za vina gdje se uglavnom isti¢u pinot crni, sivi pinot, rizling, chardonnay i
gewiirztraminer. Poznati proizvodaci vina Waitaki ukljucuju Valli, Pasquale, Ostler, Lone

Hill i John Forrest (https://www.wine-searcher.com/regions-waitaki+valley).

4.2. Vinarije Novog Zelanda

Vinarije na Novom Zelandu ¢ine samo 1% ukupne svjetske proizvodnje, ali mnoga vina
prepoznatljivih proizvodaca, ukljucuju¢i Cloudy Bay Vineyards, Brancott Estate i Oyster
Bay, izvoze se diljem Australije, Europe i Sjedinjenih Drzava. U Novom Zelandu postoji
preko 700 vinarije, od onih velikih do malih obiteljskih vinarija, rastrkanih po Sjevernom i
Juznom otoku, s ve¢inom okupljanja na istocnim obalama izmedu oceana i pozadine

snijegom prekrivenih planina i blistavih rijeka koje su prolazile kroz duboke jaruge.

Osnovana 1985. godine, vinarija Cloudy Bay bila je jedna od prvih pet proizvodaca vina
koji su se otisnuli u Marlboroughu. U to je vrijeme bilo gotovo nezamislivo mjesto za
sadnju vinove loze. No, osniva¢ Cloudy Baya - David Hohnen - bio je uvjeren u njegov
potencijal za proizvodnju izvrsnog vina i ulozio je znatan kapital u najbolju zemlju u regiji.
Od tada je Marlborough postao vode¢a novozelandska vinska regija, kao i jedno od
najboljih  svjetskih  vinogradarskin mjesta  (https://www.winepaths.com/wine/new-
zealand/marlborough/cloudy-bay-vineyards).

Vinarija Stonyridge smjeStena je na otoku Waiheke te je posvecena proizvodnji
najkvalitetnijin Cabernet vina na svijetu koriste¢i tradicionalno vinarstvo. Stonyridge
Vineyard kontinuirani je san vlasnika Stephena Whitea. 1981. godine Stephen se vratio na
Novi Zeland nakon plovidbe svijetom u kojoj je tijekom tri godine posjetio brojne vinarije
u Francuskoj, Kaliforniji i Italiji. Tijekom ove trogodiSnje avanture Stephen je zavolio
kulturu i na¢in zivota na Mediteranu i crvena vina Francuske, Toskane i Kalifornije. Nakon
opseznih istrazivanja Stonyridge je otkriven kao idealno mjesto za sazrijevanje |
proizvodnju crvenog vina svjetske klase u Bordeauxu. Prva Bordeauxova loza i masline
zasadene su 1982. godine uz pomo¢ bliskih prijatelja i obitelji. 1984. godine Stephen se
vratio u Bordeaux i dovrsSio berbu u Chateau d'Angludet, Cantenac-Margaux pod paskom
Petera Sichela. Stephen je prvu berbu proizveo u vinogradu Stonyridge 1985. Dvije godine
kasnije, napravio je sjajnu Larose iz 1987. godine koja je Stonyridge izbacila do
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nacionalne slave i privukao medunarodnu pozornost - vino koje je proglaseno najboljim
crvenim vinom ikad napravljenim na Novom Zelandu. Danas je Stonyridge u ¢asopisu
Guardian UK nazvan "jednom od deset najboljih svjetskih vinarija koje treba posjetiti*, a
nedavno je bio na vrhu liste najboljih cabernet merlota u The Age / Sydney Morning
Herald Good Wine Guide 2013. godine. Stonyridge Larose miljenik je bivSeg premijera,
Sir Johna Keya, a uzivali su $panjolski kralj Juan Carlos i kraljica Sofia i kraljica Elizabeta
vrhunski ~ madridski  restoran  Viridiana  (https://www.winepaths.com/wine/new-

zealand/marlborough/cloudy-bay-vineyards).

Brancott Estate vino vidi drugacije, otvarajuci svijet prilika za regiju koju smo prvi zasadili
1 dijele¢i svjeze izraze naSih vina Sirom svijeta. 1973. godine prvo je grozde posadeno u
vinogradu Brancott u Marlboroughu. Neke od ovih loza bile su neprikladne za hladne no¢i
I suha ljeta, a zamijenjene su bijelim sauvignonom i crnim pinotom. Ova se odluka
pokazala nadahnutom, postavljajuéi scenu za globalni fenomen bez presedana u vinskom
svijetu, objavljivanjem 1979. godine prvog Marlborough Sauvignon Blanca. Otada
Brancott Estate nastavlja izradivati upecatljiva vina koja odgovaraju svakoj prigodi,
ukljucujuéi prirodno nize alkoholne, pjenusave, organske, hrastove i u starosti vrijedne
izraze sauvignona blanca i pinota crnog. Uz to, navedena vinarija pokusala je ozivjeti
sauvignon Grisa, gotovo izumrle sorte koja danas uZiva globalni preporod. Brancott Estate
ima filozofiju vinarstva koja je neopterecena tradicijom i usredotoCena na hvatanje
izvanrednih, prepoznatljivih okusa Marlborougha. Glavni vinar, Patrick Materman priznati
je stru¢njak za Sauvignon Blanc na globalnoj razini i vodi tim koji dijeli njegovu strast,
optimizam i predanost donoSenju najboljeg od Marlborougha na svijet. Osim vina,
Brancott Estate uvijek je gledao u buduénost zagovarajuéi odrzivost u svim aspektima svog
poslovanja. Clan utemeljitelj izvorne inicijative odrZivog vinogradarstva, Brancott Estate
nastavlja osiguravati da premasuje uvjete za akreditaciju za odrzivo vinogradarstvo Novi
Zeland (SWNZ). Njihov je tim ovlasten unijeti promjene kako bi osigurao svijetlu
buduénost regije koju su osnovali. Uz veli¢anstven pogled na regiju, nudi ekskluzivne
degustacije vina i iskustva, uz svjezu regionalnu kuhinju savrSeno uparenu s vinima
Brancott Estate (https://www.winepaths.com/wine/new-zealand/marlborough/brancott-
estate-cellar-door-restaurant).
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4.3. Novozelandske vinske rute

Raznoliki krajolici Novog Zelanda privlace tisuée posjetitelja svake godine. Tragaci za
uzbudenjem hrle na otoke kako bi zadovoljili svoje zelje za adrenalinom, dok ljubitelji
prirode lutaju plazama, ledenjacima i nacionalnim parkovima kako bi imali priliku
svjedoCiti neokaljanoj ljepoti Novog Zelanda. Medutim, visSe od toga, niz klimatskih i
geoloskih formacija na Novom Zelandu omogucio je procvat mnoStva vinograda. S
velikim brojem regija diljem zemlje koje fermentiraju vlastite specijalitete, Novi Zeland

brzo stjece reputaciju svojih kvalitetnih vinskih proizvoda.

1. Vinske ture srediSnjeg Otaga iz Queenstowna

SrediSnji Otago je kopno na JuZznom otoku. lako nije najveca vinogradarska regija na
Novom Zelandu, smatra se jednom od najljepSih zbog svojih prostranih krajolika.
Vinogradi su ovdje okruzeni visokim planinama, kristalno bistrim vodama i nepropusnim
klisurama koje stvaraju veliCanstvenu pozadinu (https://trip101.com/article/best-wine-

tours-in-nz).

Na ovom intimnom obilasku turisti ¢e posjetiti vinarije rasporedene u dvije podregije.
Prvia je Gibbston, gdje su, umjesto da ih odvrati o$trija klima, vinari ovdje iskoristili
hladniji okoli§ da bi proizveli svjetliju, elegantniju varijantu vina. Druga podregija,
Bannockburn, pociva na juznoj obali rijeke Kawarau (https://trip101.com/article/best-

wine-tours-in-nz).

Vinova loza ovdje sazrijeva puno brze od one u ostalim krajevima zbog susnije klime. Kao
takvi, turisti ¢e moci konzumirati sloZenije primjerkevina. Kao $to svi znaju, gozba je
nepotpuna ako vino nije upareno s pladnjem dimljenog sira. OdlIuci li se turist se za dulju
gurmansku vinsku turneju, ona ukljucuje degustaciju sira i savrSen rucak u jednom od

slikovitih vinograda.

2. Pjesacka tura Maori s degustacijom vina na otoku Waiheke

Waiheke je prekrasan sjeverni otok koji izaziva osjecaj blazenstva. Morska mikroklima
ovdje je potaknula dobar broj butik vinarija da uzgajaju svoje usjeve. Posjetitelji ¢e pronaci

vinograde raStrkane po otoku, od hladnih, zasjenjenih dolina do obasjanih suncem

32



brezuljaka, proizvodeci sorte kao $to su Cabernet, Chardonnay i jedinstveni sivi pinot

(https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

Osim S§to turisti mogu probati okuse vina iz regije, turisticki vodi¢ priblizit ¢e i
neusporedive vidike Waihekea. Tamo turisti mogu shvatiti zna¢enje maorske kulture u
povijesti otoka, na primjer kako je izvorno nazvan Te Motu-arai-roa - 'dugacki zaklonjeni
otok'. Maori su rano znali za vrijednost Waihekea, s njegovom vidikovcu i bogatim
prirodnim resursima (https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

3. Vinska turneja prasume Piha i Karekare iz Aucklanda

Samo 30 minuta udaljeno od najveceg grada Novog Zelanda, tlo zapadnog Aucklanda
bogato glinom tlo je dvaju najutvrdenijih vinskih okruga: Henderson Valley i Kumeu
Valley. Te doline odrazavaju raznolikost demografskih podataka Novog Zelanda.
Libanonski, hrvatski i engleski proizvodac¢i vina s ljubavlju ga uzgajaju vise od jednog
stolje¢a, a njihove loze i dalje medu ostalim sortama proizvode chardonnay i Merlot

(https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

Kako bi sudionicima pruzio pravi osje¢aj Aucklandovog ¢uda, obilazak ukljucuje stazu do
bucnih slapova skrivenih u lancima Waitakere. U centru za posjetitelje takoder se moze
uzivati u panoramskom pogledu na gustu kro$nju prasume Karekare. Jo§ jedna stanica
kojoj se turisti mogu radovati na ovoj vinskoj turi je plaza Piha, upecatljiva plaza s crnim
pijeskom gdje su valovi koji padaju raj svakog surfera. Spajajuéi vina svjetske klase sa
zapanjuju¢im pogledom, ova turneja sigurno ¢e stvoriti neke nezaboravne uspomene

(https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

4. Vinska tura Napier

Jo§ jedno podrucje na Sjevernom otoku koje ljubitelji vina moraju istraziti je zaljev
Hawke's, smjeSten uz art deco grad Napier. Kao drugo najvece vinogradarsko podrucje na
Novom Zelandu, ovo je podrucje vec¢inu godine toplo i obiluje suncem, $to pogoduje rastu
tamnog grozda koje jednostavno prsti okusom. Neke od najkvalitetnijih crvenih mjeSavina
Novog Zelanda, ukljucuju¢i Bordeaux i Merlot, mogu se dobiti iz ove regije

(https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

Ova vinska turneja od 4,5 sata pobjednica je ponajprije zbog znanja vodica, koji je i sam

vrsni vinar. Drugo, kvaliteta vina koja se posluzuju na stazi je izvanredna. To je
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iznenadujuca Cinjenica s obzirom na to da se jedno od stajaliSta nalazi u podrumu vinarije
Mission Estate, najstarije novozelandske vinarije s vise od 150 godina povijesti. Za kraj
turneje , turisti imaju priliku vidjeti panoramu zaljeva Hawke's s vidikovca

(https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

5. Deluxe cjelodnevna voznja biciklom po vinskoj regiji Marlborough

Smjesten na vrhu Juznog otoka, Marlborough je najveca i mozda najpoznatija vinska regija
na Novom Zelandu. Blagoslovljeno obiljem sunca i plodnog tla, ovo je podrudje raja za
vinare. Po zemlji je razasuto viSe od 50.000 hektara vinove loze, Sto daje viSe od dvije

tre¢ine ukupnog nacionalnog uroda (https://trip101.com/article/best-wine-tours-in-nz).

Jedan od najboljih na¢ina da se turisti upoznaju bogatstvo Marlborougha je bicikl, dok se
lagano voze blagim terenom. Obilazak se zaustavlja u Sest vinarija za sudionike kako bi
okusili najbolje proizvode u regiji, ukljucuju¢i dinami¢ni Sauvignon Blanc koji je Novi
Zeland prvi put stavio na vinsku kartu 1980-ih (https://trip101.com/article/best-wine-tours-

in-nz).

4.4. SWOT analiza enofilskog turizmaNovog Zelanda

Snage enofilskog turizma Novog Zelanda su:
- Uzgoj autohtonih sorti vinove loze,
- Postize visoku premiju cijene vina na klju¢nim trZistima,
- Dugogodisnja tradicija proizvodnje vina,
- Novozelandski sauvignon Blanc sada je "must have" za svjetske vinske tvrtke,
- Kvalitetno marketin§ko pozicioniranje Novog Zelanda kao turisticke vinske
destinacije,
- Gostoljubivost lokalnog stanovnistva,
- Inovativni i kvalitetno usmjereni proizvodaci vina,

- Novi nasadi vinove loze.
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Slabosti enofilskog turizma Novog Zelanda su:

Velik broj malih proizvodaca koji ne prate najnovije trendove u tehnologiji,

Nedostatak svijesti o vaznosti i potencijalima enofilskog turizma,

Velik broj starih vinograda,

Nedostatak suradnje u okviru lokalne zajednice,

- Koristenje zastarjele tehnologije u proizvodnji,

Visoke cijene vina na trzistu,

Problem radne snage.

Prilike enofilskog turizma Novog Zelanda su:

- Smanjenje cijena vina na trZistu,

Povezivanje turizma i tradicionalnog vinogradarstva,

Edukacija vinara o proizvodnji vina i turizmu,

Porast potraznje za posebnim vinima (vrhunska kakvoca, autohtone sorte, ekoloska

proizvodnja),

Enofilski turisti traze autenti¢no iskustvo,

- Mogucénost spajanja vinarstva, gastronomije i turizma,

Nove vinske sorte i nove tehnologije.

Prijetnje enofilskog turizma Novog Zelanda su:
- Stvaranje velikih zaliha vina,
- Pad potraznje za vinima,
- Klimatske promjene i problem navodnjavanja,

- Vino Cesto nije glavna motivacija za odlazak na odmor (nisa turizam).

Moze se zakljuciti kako Novi Zeland ima razvijen enofilski turizam u kojem se javljaju
brojne snage i slabosti, kao i prilike i prijetnje. Novi Zeland karakterizira duga tradicija
proizvodnje vina koja postizu visoku cijenu na klju¢nim trzistima na svijetu $to potvrduje
¢injenica da je sauvignon Blanc s Novog Zelanda "must have" na svjetskom enofilskom
trziStu. Osim toga, na podru¢ju Novog Zelanda stalno se podizu novi nasadi vinove loze na

kojima se uzgajaju autohtone vinske sorte Novog Zelanda.
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Velik problem koja se javlja na podru¢ju Novog Zelanda je ¢injenica da na tom podrucju
ne postoji svjesnost o potencijalima enofilskog turizma. Osim navedenog, na navedenom
podrucju javlja se iznimno velik broj malih proizvodaca koji nisu u mogucnosti pratiti sve

nove trendove koji se javljaju na enofilskom trzistu.

Unato¢ snagama 1 slabostima, prilike enofilskog turizma ocituju se u smanjenju cijena vina
na trziStu, potrebno je staviti fokus na marketinsku aktivnost za posebna vina kako bi
porasla potraznja, a svakako je neophodno vrsiti stalnu edukaciju vinara koji ¢e turistima

moc¢i pruziti autenticno iskustvo.

Kako je korona virus zahvatio cijeli svijet, takoder se i na Novom Zelandu kao prijetnja
javlja stvaranje velikih zaliha vina zbog pada potraznje za vinom. Osim navedenog

potrebno je istaknuti problem promjene klime i problem navodnjavanja.
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S. USPOREDBA 1 MOGUCNOSTI DALIJNJEG RAZVOJA
ENOFILSKOG TURIZMA U HRVATSKOJ | NOVOM ZELANDU

Vinska industrija Republike Hrvatske i Novog Zelanda zabiljeZila je znacajan rast tijekom
posljednjeg desetljeca. Kako se profil specifi¢nih sorti vina s podru¢ja navedenih drzava i
dalje povecava na medunarodnoj razini; postoje pozitivni rezultati za vinsku turisticku
industriju — vinski turizam. Povecana posjec¢enost vinskih regija poti¢e regionalna
gospodarstva i moze pomoci pruzanjem podrSke lokalnim proizvodacima. lako enofilski
turizam uziva u blagodatima rasta, no enofilski turizam se takoder suo¢io S nizom

potencijalnih problema koji ukljucuju:

- nedostatak klju¢ne nacionalne strategije za buduc¢nost enofilskog turizma;
- nedostatak kohezije;

- nedostatak suradnje.

Enofilski turizam jos uvijek je u razdoblju rasta, sa sve ve¢im brojem vinarija koje pruzaju
mogucnost posjeta podrumima, a sve veci broj poljoprivrednih trziSta dovodi potroSace i
turiste u kontakt s proizvodac¢ima hrane. Iako su neke regije labave strukture postavljene
kako bi pomogle u razvoju i promicanju industrije vina, ne postoji organizacija u Republici
Hrvatskoj i Novom Zelandu koja je odgovorna (ili se vidi da preuzima odgovornost) za

prehrambenu 1 vinsku turisti¢ku industriju u cjelini.

Da bi moglo razumjeti kako enofilski turizam moze kohezivno krenuti naprijed, potrebno
je ispitati enofilski turizam i njegove dionike kako bi se moglo razumjeti ono $to im je
vazno i razumjeti njihove trenutne mreze podrske. U navedenom ispitivanju potrebno je
dobiti odgovore na sljedeca pitanja:

« Ispitati strukturu enofilskog turizma u Republici Hrvatskoj i na Novom Zelandu;

* Identificirati i usporediti ocekivanja razli¢itih dionika ukljucenih u enofilski turizam u
Republici Hrvatskoj i na Novom Zelandu;

* Provesti sveobuhvatnu analizu snaga, slabosti, prilika i1 prijetnji s kojima se suocCava

enofilski turizam Republike Hrvatske i Novog Zelanda.
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Tablica 1. Komparativna analiza enofilskog turizma Hrvatske i Novog Zelanda

Republika Hrvatska Novi Zeland
Nasadi autohtonih sorti vina + +
Podizanje novih nasada + +
Prepoznatljivost vina na - +
svjetskim trzistima
Prepoznatljiva marketinska - +
strategija autohtonih sorti
vina
Razvijenost enofilskog - +
turizma
Obrazovana radna snaga + +
Povezanost enofilskog - -
turizma i lokalne zajednice
Nacionalna strategija za - -
ravoj enofilskog turizma
Vinske manifestacije + +
Vinske rute + +

Izvor: izrada autorice

Unato¢ svom tom potencijalu, enofilski turizam suocava se s brojnim dilemama,
ukljucujuéi daljnji uspjesan razvoj. Studije sugeriraju da se sli¢na pitanja koja utjecu na
enofilski turizam takoder susreéu u uspostavljanju ruralne turisticke industrije. Takva
pitanja ukljucuju zabrinutost zbog prenapucenosti, zagadenja i propadanja okoliSa u

ruralnim podruc¢jima. Takoder su zabrinjavajuci potencijalni problemi s prekomjernom
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proizvodnjom vina, koji rezultiraju propadanjem vina i padom cijena vina i grozda te
nedostatak suradnje izmedu enofilskog turizma i turisticke industrije.

Iz poslovne perspektive, potencijalni izazovi zapocinju tijekom razvoja vinarske
djelatnosti. Na primjer, vrijeme je problem, vinarijama je potrebno oko pet godina da
razviju svoju proizvodnju grozda, nakon Cega slijede njihovi napori i dodatno vrijeme da
uspostave svoje vinske marke. Da bi se vlasnici vinarija prosirili, pruzajuci ugostiteljske

sadrzaje, moraju ispuniti druge zahtjeve uz izvorni postupak razvoja vinarije.

Ti bi zahtjevi mogli ukljucivati izgradnju kuSaonice, kafi¢a, restorana ili ¢ak smjestajnih
kapaciteta. Ovaj novi razvoj ne mora ukljuc¢ivati samo dodatne troskove, ve¢ i ucenje vrlo
razli¢itih vjeStina. StoviSe, operateri vinarija mozda ¢e morati nauciti o vinarstvu, turizmu 1

marketingu, za §to im u pocetku mogu nedostajati potrebne vjestine ili iskustvo.

Dodatni izazov predstavlja sama vinska industrija, posebno na Novom Zelandu, jer je
vedina vinarija ograni¢ena u smislu koli¢ine proizvodnje i1 veli¢ine svoje radne snage.
Jedan je primjer da su krajem 1990-ih velike Cetiri vinarije na Novom Zelandu ¢inile 78%
domaceg trziSta, 285 se natjecalo za samo 10%. To sugerira da mnogim obiteljskim
poduzeé¢ima ideja o izgradnji ugostiteljskih objekata moze pruziti moguénost prodaje

njihovih vina. Medutim, ovo takoder moze zahtijevati zaposljavanje osoblja.

Smjernice za buduénost razvoja enofilskog turizma u Republici Hrvatskoj i na Novom
Zelandu su sljedece:

- Potrebno je uspostavljanje lokalnih organizacija proizvodaca vina,

- Potrebno je razvijati proizvodnju,

- Potrebno je staviti veci fokus na marketing autohtonih sorti vina,

- Potrebno je brendirati lokalna vina,

- Potrebno je okrupniti vinogradarske posjede,

- Potrebno je hitno uvodenje sustava za navodnjavanje,

- Potrebno je poticati organizaciju manifestacija i festivala,

- Potrebno je poticati ekolosku vinogradarsku proizvodnju,

- Potrebno je osigurati ve€e obrazovanje vinogradara, vinara 1 turistickih djelatnika,

- Potrebno je poticati obnovu starih vinograda,

39



- Potrebno je povecati direktnu prodaju vina u vinarijama,

- Potrebno je promovirati vinske ture i manifestacije u svrhu definiranja imidza
vinske destinacije,

- Potrebno je vertikalno i horizontalno povezivanje dionika,

- Potrebno je organizirati veci broj sajamskih priredbi tijekom cijele godine.

Iz navedenog se moze zakljuciti da na podrucju odabranih zemalja postoji velik potencijal
za daljnji razvoj enofilskog turizma, no svakako je potrebno veci fokus staviti na
marketin§ke aktivnosti U kojima ¢e se vrSiti promocija manifestacija, vinskih tura i
sajamskih priredbi kako bi se tijekom cijele godine osigurala prodaja vina. Osim toga,
potrebno je stalno podizanje novih nasada i ulaganje u tehnologije koje se mijenjaju vrlo

Cesto kada je rije¢ o enofilskom turizmu.
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6. ZAKLJUCAK

Danasnji turisti pokrenuli su potraznju za drugacijim, jedinstvenim iskustvima koja ¢e
promjeniti njihove dosadasnje oblike odmora, upravo zbog toga turisticki djelatnici vise
paznje posvecuju razvoju specificnin oblika turizma putem kojih se turistu pruza
jedinstvena turisticka ponuda. Jedan od takvih specifi¢nih oblika turizma je enofilski.
Vinova loza predstavlja jednu od najvaznijih kultura koju je cCovjek gajio joS od
pamtivijeka, a brojne generacije su podizale i obavljale vinograde. Enofilski turizam je
specifi¢ni oblik turizma u kojem je motiv turista za putovanje posjeta podru¢jima na
kojima se uzgaja vinova loza i gdje je mogucée konzumirati razli¢ita vina. U enofilskom se
turizmu ostvaruje neposredan kontakt sa samim domacdinima i njihovom kulturom,
izmjenjuju se pozitivna iskustva s ostalim ljudima, a dolazi i do upoznavanja kulturnih
atraktivnosti 1 cjelokupne vrijednosti turistiCke destinacije. Takoder, moze se zakljuditi
kako razvoj enofilskog turizma ima znacajan doprinos pozicioniranju i prepoznatljivosti
odredenog turistickog podrucja, te se na temelju enofilskog turizma moze ostvariti

konkurentska prednost na sve razvijenijem turistickom trzistu.

U Republici Hrvatskoj javlja se viSe stoljetna tradicija uzgoja vinove loze. lako se u
Hrvatskoj ne prati enofilski turizam, Drzavni zavod za statistiku prati proizvodnju vina
koja biljezi porazavajuce rezultate. ViSegodiSnje ulaganje u odrzivi turizam kroz
organiziranje vinske ceste, inovativni modeli privlacenja gostiju, a posebno udruZivanje na
lokalnoj razini, $to je osnovni preduvjet za organiziranje enofilskog turizma, doveli su do
toga da je Medimurska Zupanija ostvarila najbolje turisticke rezultate u kriznoj 2020.
godini! Kod enofilskog turizma Republike Hrvatske potrebno je spomenuti i hrvatske
autohtone vinske sorte poput babi¢a, debita, Cetinke, crljenaka, frankovke, grka, Hrvatice,
jarbola, marastine, poSipa, plavca malog, Skrleta, terana, zlahtine 1 dr. Navedene se sorte
uzgajaju na Cetiri vinske regije: Slavonija i Podunavlje, Dalmacija, Istra i Kvarner i
Bregovita Hrvatska. Bregovita Hrvatska jedina je vinska regija u kojoj prevladavaju bijele

vinske sorte, dok u ostalim vinskim regijama prevladavaju crne vinske sorte.

Kod enofilskog turizma potrebno je spomenuti vinske ceste i vinske manifestacije kojima
se u Republici Hrvatskoj pridodaje sve veéi znacaj. Neke od najpoznatijih vinskih cesta u

Republici Hrvatskoj su Moslavacka vinska cesta, vinska cesta PleSivice, Ilo¢ka vinska
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cesta, vinska cesta Peljesac i dr. Od manifestacija se istiCe Urbanovo, Vinistra, Martinje i

Vincekovo.

Novi Zeland broji velikih broj vinskih regija koje su pak podijeljene u podregije. Glavna
vinska podru¢ja Sjevernog otoka: Northland, Auckland, Waitkato, Bay of Plenty,
Gisborne, Hawke's Bay i Wairarapa (Martinborough). Glavna vinska podru¢ja juznog
otoka: Marlborough, Nelson, dolina Canterbury / Waipara i srediSnji Otago.
Novozelandski enofilski turizam jo$ je uvijek u relativno formativnoj fazi u usporedbi s
enofilskim turizmom s podruc¢ja Europe. Kako ¢e industrija sazrijevati, nesumnjivo ¢e biti
izazova, a pravo mjerilo buduéeg uspjeha novozelandske vinske industrije bit ¢e kako se
ona nositi s tim izazovima; industrija je mogla ili odluciti zadrzati postojece stanje, ili izaci
u susret ovim izazovnim vremenima razvijanjem izravnog dijaloga sa svojim kupcima
kako bi se maksimalizirale mogucnosti u pogledu prodaje i promocije brenda koje enofilski

turizam nudi.

Najpoznatija vinska regija na Novom Zelandu je Marlborough regija koja se nalazi na
Jutnom otoku. Karakteriziraju je kombinacija hladnijeg vremena i dosta suncanih dana,
manjih ki$nih razdoblja i umjereno plodnog tla uz vise od 20 000 ha vinograda. Takoder je
potrebno spomenuti i vinsku sortu koja se nalazi na najvecoj vinogradarskoj povrsini -
sauvignon blancu. Osim navedene, javljaju se 1 sorte poput gewiirztraminera,
Chardonnaya, syraha i dr. Na podru¢ju Novog Zelanda javlja se preko 700 vinarije, od

onih velikih do malih obiteljskih vinarija, rastrkanih po Sjevernom i JuZznom otoku.

Iako se ¢ini da priroda enofilskog turizma na Novom Zelandu varira, opcéenito pozitivan
stav vinske industrije prema turizmu ukazuje na to da u industriji jo§ uvijek postoji
nerealizirani potencijal, pod uvjetom da je zastiCen od vanjskih prijetnji 1 da se takoder
pravilno promovira kroz odgovarajuce kanale kako bi se osigurao bududi rast. Potrebno je
povecati razmjenu znanja kako novozelandska vinska industrija ne bi trebala ponavljati
lekcije nau€ene u prekomorskim vinskim regijama jer je ve¢ doZivjela znatne ekonomske

turbulencije.

Moze se zakljuciti kako vino postaje sve vazniji faktor razvoja ruralnog podrucja, a putem
enofilskog turizma moze se ostvariti komparativna prednost za razvoj prepoznatljivog

ruralnog proizvoda. Svakako je potrebno da Republika Hrvatska i Novi Zeland vrse stalnu
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promociju enofilskog turizma koji zbog nagradivanih vina, ali i samog napretka u

tehnologiji u budu¢nosti moze imati uzlaznu putanju kada je rije¢ o razvoju.
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