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Stavovi o vizualnom sadrzaju turistickih destinacija na Instagramu

Legin, Lea

Izazovi primjene kontroverznog oglasavanja iz perspektive poduzeda

Bracun, Sara

Stavovi potrosaca prema oglasavanju povezanom s drustvenim pokretima

Skrni¢ki, Lucija

Strategije korporativnih blogova kao dio marketinga sadrzaja na poslovnom trzistu

Vnucec, Ilvana

Uloga razli¢itih vrijednosti sadrzaja kod upravljanja sadrzajem marke u digitalnom okruzenju

Lisac, Lea

Uloga digitalnih kanala u procesu donosenja odluke o kupnji proizvoda MedTech industrije od strane
medicinskih djelatnika

Golubi¢, Dorotea

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji luksuznih proizvoda na drustvenim medijima

Zalac Javor, Maja

Uloga projekata Europske unije u jacanju financijskih kapaciteta neprofitnih organizacija

Cackovi¢, Terezija

Uloga vanjskih obiljezja proizvoda u namjeri kupnje vina hrvatskih vinskih regija

Drveni, Marinela

Percepcija eti¢nosti oglasavanja na drustvenim medijima u Republici Hrvatskoj

Antunovi¢, lvana

Istrazivanje stavova potrosaca o remarketing oglasima na drustvenim medijima

Dresar, Sara

Motivacijski ¢imbenici u generiranju elektroni¢ke usmene predaje na drustvenim medijima

Krapi¢, Viktoria

Uloga motiva kupnje i privlac¢nosti platforme kod zadovoljstva korisnika prilikom online kupovine hrane

Suci¢, Hrvoje

Uloga marketinga na drustvenim medijima u razvoju svijesti o marki i lojalnost marki

Ravli¢, Karla

Percepcija mobilnog oglasavanja kod generacije Z

Zebi¢, Lucija

KRIZNA KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA U KOZMETICKO) INDUSTRIJI

Mundar, Stela

Uloga kredibiliteta utjecajnih osoba u izgradnji povjerenja u marke kozmetickih proizvoda

Lepusi¢, Valentina

Potencijal prirodnog oglasavanja bezreceptnih proizvoda

Konta, Ivana
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Percepcija eti¢nosti implicitnog komparativnog oglasavanja politickih kampanja

Andabak, Andrea

CIMBENICI MARKETINGA UTJECAJNIH OSOBA KOJI POTICU PRATITELJE NA FIZICKU AKTIVNOST

Sipi¢, Antonia

MOTIVI POTROSACA ZA SIRENJEM ELEKTRONICKE USMENE PREDAJE U VIRTUALNIM GRUPAMA

Majeti¢, Dea

Primjena umjetne inteligencije u kontekstu digitalnog marketinga

Horvat, Martina

Uloga tradicionalnih i drustvenih medija u odabiru turisticke destinacije od strane mladih turista

Kaurin, Stella

Promocijske aktivnosti glazbenika s ciljem stvaranja interesa i uzbudenja prije lansiranja novog
proizvoda

Mezak, Martina

Koristenje pozitivnih i negativnih apela za prikupljanje sredstava neprofitnih organizacija

Sahuri¢, Edina

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji na drustvenim medijima u kontekstu mladih
potrosaca

Herceg, Ivona

ULOGA MOTIVA U SUDJELOVANJU NA HUMANITARNOM SPORTSKOM DOGADAJU NEPROFITNE
ORGANIZACIJE

Radman, Ana

Upravljanje sadrzajem u kontekstu digitalnog marketinga na poslovnom trzistu

Gustin, Valentina

Utjecaj komunikacije ideoloSki suprotstavljenih neprofitnih organizacija na drustvenim mrezama na
angaziranost potrosaca

Selendi¢, Ena

Marketinsko-prodajni pristupi za kozmeticke proizvode na drustvenim mrezama

Savié, Nikolina

Koristenje drustvenih mreza u komunikaciji neprofitnih organizacija

Kozlek, Silvija

Uloga digitalnih platformi u razvoju ekonomije dijeljenja

Cicvari¢, Mihaela

Uloga drustvenih mreZa u procesu donosenja odluke o turisti¢koj destinaciji

Radoni¢, Bernard

Uloga pripovijedanja iz perspektive marke (eng. brand storytelling) u angaziranosti potrosaca na
drustvenim medijima

Jurak, Martina

Utjecaj karakteristika objava na drustvenim mrezama na ukljucenost pratitelja drustvenih stranica
sportskih klubova

Horvat, Kristina

Percepcija marketinskih stru¢njaka o ulozi utjecatelja u digitalnom marketingu

Stanié, Martina

Percepcija ucinkovitosti sponzoriranih objava utjecajnih pojedinaca na drustvenim medijima

Parat, Marta

Strategije diferencijacije radijskih postaja na radijskom trzistu Republike Hrvatske

Bijeli¢, Marko

Uloga metodologije razvoja kreativnosti i inovativnosti (eng. design thinking) u prirodnom oglasavanju

Roncevié, Bruno




Utjecaj sadrzaja na drustvenim medijima nacionalnih turisti¢kih zajednica na angaziranost potrosaca i
namjeru posjeta odredistu

Vidi¢, Gabrijela

PotroSacka motivacija prilikom odabira elektri¢nih automobila

Stahan, Matija

SLICNOSTI | RAZLIKE U KUPNJI | KRITERIJIMA ODABIRA OSOBNOG AUTOMOBILA S OBZIROM NA SPOL

Hranj, lvana

Istrazivanje primjene digitalnog marketinga u hrvatskoj poslovnoj praksi

Ivancié, lva

Koristenje drustvenih medija od strane neprofitnih organizacija u kriznim situacijama

Marjanovié, Tamara

Specifi¢nosti marketinske komunikacije putem drustvenih medija u djelatnosti bankarstvu

Skejo, Filip

Motivi za angaziranost potrosaca u razvoju novog proizvoda u opti¢koj industriji

Oreskovi¢, Anamarija

Analiza utjecaja naglasenosti pozicioniranja marke u sadrzaj i stava prema sadrzaju na stav potrosaca
prema komuniciranoj marki

Krsti¢, Ana

Analiza strategije pozicioniranja marke iz perspektive potrosaca

Vidanec, Kristina

Analiza ¢imbenika koji utjeCu na kredibilitet izvora u digitalnom okruzenju

Vugec, Barbara

Koristenje digitalnih medija u politickim kompanjama

Kusec, Nikola

Strategija pozicioniranja i razvoj imidza malog grada

Kroflin, Kristina

Uloga drustvenih medija u izgradnji imidza neprofitnih organizacija

Kovacic, Iva

Utjecaj elektronicke komunikacije od usta do usta putem drustvenih mreza na izbor restorana

Beg, Ivana

Utjecaj podrzavatelja na vjerodostojnost marke i trziSnu vrijednost marke

Pernari¢, Dominik

ULOGA DRUSTVENIH MEDIJA U INTEGRIRANOJ MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Roncevié, Bruno

Drustveni mediji kao alat destinacijskog marketinga i njihova primjena od strane hrvatskih turistickih
organizacija

Jeli¢, Nikola

Koristenje glazbe u emocionalnim apelima

Ozbolt, Lana

Koristenje prikrivenog oglasavanja u filmu

Bozinovi¢, Ivana

Zadovoljstvo korisnika turisti¢kih kartica

Nederal, Marija

Komunikacija predsjednickih kandidata na drustvenim mreZzama na izborima 2015.

Skala, David

Analiza utjecaja percipirane korisnosti i hedonisti¢ckog zadovoljstva na razinu koristenja drustvenih
mreza

Ugljarevi¢, Matea




Razvijenost drustvene elektronicke trgovine u Republici Hrvatskoj Marki¢, Ante

Utjecaj izvora informacija na karakteristike procesa donoSenja odluke o kupovini putem interneta Krdzali¢, Ines

Utjecaj prikrivenog oglaSavanja na percepcije djece kao potrosaca Vrbanec, Emilija

Utjecaj stavova i preferncija potrosaca na ucestalost i namjeru kupovine u modnoj industriji Stari¢, Barbara




